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prestigiante ¢ cxpericnte em matéria de tu-
rismo;

Criar condi¢oes para o envolvimento de todo o
sector numa acgido coordenada que favorega a
adequacdo de, todas as valéncias da oferta as
exigéneias da qualidade da procura;

Divulgar junto de todos os portugueses a cfectiva
importancia do turismo como fendémeno sécio-
-cconémico do nosso tempo, por forma a sen-
sibiliza-los ¢ a comprometé-los nas tarefas a
prosseguir no sentido de aproveitar convenien-
temente as potencialidades turisticas do Pais.

Nestes termos, o Conselho de Ministros, reunido em
6 de Feverciro de 1986, decidiu:

1 — O periodo que medeia entre 15 de Maio de
1986 ¢ 15 de Maio de 1987 ¢é considerado Ano do
Jubileu do Turismo Portugués.

2 — As comemoragoes do Ano do Jubileu deverio
compreender, entre outras, as seguintes realizagoes:

Actos solenes para assinalar a abertura ¢ o fecho
do Ano do Jubileu:

Exposi¢ao retrospectiva do turismo portuguds,
abrangendo o periodo de 1900 a 1986, orga-
nizada por forma a que possa ser montada,
pelo menos, em Lisboa, no Porto, no Algarve
¢, s¢ possivel, na Madcira;

Congresso Nacional de Turismo:

Celebragoes do Dia Mundial do Turismo;

Celebragoes especiais em todas as regides turis-
ticas do Pais;

Acgoes de divulgagao e reflexao sobre temas re-
lacionados com o turismo.

3 — A Comissao Exccutiva do Ano do Jubileu do
Turismo Portugués, criada por esta resolugdo, caberd
a programacao ¢ a exccucdo das actividades necessd-
rias a prossecu¢ao dos objcctivos anteriormente enun-
ciados.

4 — A composi¢ido da Comissao referida no namero
anterior serd determinada por despacho do Secretdrio
de Estado do Turismo, que coordenara os seus traba-
thos ¢ despachard os assuntos a ela respeitantes.

5 — Todos os servigos publicos deverdo dar a re-
ferida Comissdao a colaboragio que lhes for solicitada
em ordem a correcta ¢ clicaz prossecugao dos scus
trabalhos.

Presidéncia do Conselho de Ministros. — O Pri-
meiro-Ministro, Anibal Antonio Cavaco Silva.

Resolucao do Conselho de Ministros n.° 17-B/86

O turismo, sector chave do processo de desenvol-
vimento econdémico, desempenha, a par de uma fungao
essencialmente econdémica, fungdes de natureza social
e cultural de grandc relevo e estabelece interdepen-
déncias profundas com os restantes sectores da acti-
vidade ccondmica, cuja interligagdo importa coordenar
de forma equilibrada ¢ objectiva.

Constitui, assim, necessidade imperiosa para a acti-
vidade turistica o estabelecimento de um plano na-
cional de turismo, como, alias, ji foi reconhecido
pela Resolugao do Conselho de Ministros n.” 52/83,
considerado numa perspectiva de longo prazo, tendo

embora de admitir-se que, numa primeira fase, se te-
nha de dar maior realce aos problemas para cuja so-
lugdo se entende haver maior possibilidade de concre-
tizagao.

Nestes termos:

Considerando a importancia que o turisme ja al-
cangou na economia nacional e que, por isso, o Pro-
grama do Governo consagra o Plano Nacional de Tu-
rismo como instrumento de orienta¢do para o desen-
volvimento do sector;

Atendendo, por outro lado, a que o mesmo foi
objecto de ampla divulgagdo e discussdo pelas enti-
dades interessadas, designadamente em sede do Con-
selho Nacional de Turismo, que sobre ele emitiu pa-
recer favordvel:

O Conselho de Ministros, reunido em 6 de Feve-
reiro de 1986, resolveu:

1 — Aprovar as bases orientadoras do desenvolvi-
mento do turismo (Plano Nacional de Turismo 1986—
1989), cujos principios essenciais se anexam a pre-
sente resolugdo.

2 — Determinar que os departamentos governamen-
tais interessados adoptem ¢ ponham em execucao as
medidas necessdrias a sua correcta concretizacao.

3 — Cometer aos Secretdrios de Estado do Turismo,
do Planeamento e Desenvolvimento Regional ¢ da
Administra¢do Local e do Ordenamento do Territério a
organizagao e dinamiza¢do de um esquema de coope-
ragdo interdepartamental que garanta a indispensadvel
coordenagdo das ac¢des a realizar.

Presidéncia do Conselho de Ministros. — O Pri-
meiro-Ministro, Anibal Anténio Cavaco Silva.

ANEXO

Bases essenciais do Plano Nacional de Turismo

1 — Introducao
1.1 — Necessidade de um Plano Nacional de Turismo

O agravamento dos desequilibrios que, desde ha muito,
afectam a cconomia portuguesa veio realgar a importancia
econdmica ¢ social do turismo.

Reconhece-se, no entanto, que o sector apresenta desequili-
brios e estrangulamentos que podem, a curto prazo, compro-
meter o seu descjavel desenvolvimento.

O turismo foi oportunamente reconhecido como sector de
vocagdo cmincentemente privada, mas, até agora, ndo foram
estabelecidos quadros de referéncia globais que permitissem
a iniciativa privada dcsenvolver as suas potencialidades e
actuar em conformidade com o mais desejdvel desenvolvimento
do turismo.

Por sua vez, o esfor¢o de descentralizagao que tem vindo
a scr cfectuado tem obedecido ao mero voluntarismo das
autarquias locais, que, embora desejdvel, nem sempre tem con-
duzido as situagbes mais aconselhdaveis por inexisténcia de
orientagoes precisas estabelecidas em fungdo dos interesses
globais do sector.

A elaboragao de um Plano Nacional de Turismo constitui,
assim, uma necessidade bdsica do turismo, por forma a definir
um quadro de desenvolvimento sdo e ordenado do sector.

1.2 — Principios orientadores

Quer considerado como mera actividade produtiva quer
tendo em conta os seus cleitos, o turismo é um sistema com-
plexo, o que obriga a que o seu planeamento deva procurar
criar um conjunto de mecanismos ¢ regras que conduzam a
sua auto-regulagao e auto-organizagio.
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E, porém, for¢oso reconhecer que, em termos de plancamento,
o tratamento do turismo isoladamente dos sectores com 0s quais
cstabelece mais intimas interdependéncias limita ¢ por vezes
inibe a actuagao que vise cstabelecer o desejdvel processo de
viabilizagao do sistema.

Nao se trata, por isso, de estabelecer o processo de estrutura-
¢ao do espago de decisao referente a auto-regulagio ¢ auto
-organizagdo do turismo como seria descjavel, mas de adoptar
principios que visam introduzir os mecanismos da mudanga
¢ da regulagao possivel.

Em primeiro lugar, o Plano oricnta-se pelo principio da de-
fesa intransigente da qualidade do turismo portugués, o quc
pressupOe um adequado ordenamento da oferta, um grande
equilibrio no aproveitamento dos espagos, uma clevada qua-
lidade dos servigos prestados, a par da intensificagao da for-
magao ¢ da dignificagao profissional ¢ do desenvolvimento
do sentido da hospitalidade.

Em segundo lugar, o Plano caracteriza-se por uma grande
flexibilidade ¢ adaptabilidade, de modo a evitar introduzir
factores de rigidez criadores de fendmenos de rejeigio.

Em terceiro lugar, as medidas adoptadas visam a intervengio
do scctor publico, 0 que obriga a reforgar o caracter de fe-
xibilidade do Plano ¢ a elegé-las segundo critérios de estrita
sclectividade. Paralelamente, o Plano constitui um quadro de
referéneias ¢ orientagdes para a iniciativa privada, por forma
que csta possa estabelecer os seus programas de investimentos
em sintonia com os superiores interesses do Pais.

Finalmente estabelecem-se linhas estratégicas de actuagio
gendrica, quer no dominio do aproveitamento equilibrado das
zonas com poiencialidades mais apropriadas ao desenvolvi-
mento harmoénico possivel do Pais, quer no dominio da pro-
mogao.

2 — Diagnéstico do sector

A transformagio qualitativa visada pelo Plano Nacional de
Turismo assenta no pressuposto de que a situagdo actual nao
garante as condi¢oes do seu crescimento equilibrado.

De facto, o diagndstico efectuado cvidencia uma situagao
complexa ¢ algo contraditdria. Por um lado, a procura externa
tem vindo a crescer a ritmos francamente favordveis ¢ a cvi-
denciar potencialidades de crescimento reveladoras de uma boa
aceitagao internacional do nosso produto turistico. Mus, por
outro, defrontamo-nos com caréncias graves, descquilibrios cs-
truturais ¢ degradagdes que ferem o cerne do desenvolvimento
do turismo portugués, tudo contribuindo para dificultar o seu
futuro.

Apesar de o diagndstico evidenciar uma situagio que urge
modificar, o turismo atingiu ja uma dimensao econdmica que
o coloca entre os principais scctores da economia nacional.

Com efcito, a sua participagao na formagio do PIB ¢ ji
préoxima da da agricultura ¢ pescas ¢ da da construgdo civil ¢
praticamente igual a do sector bancdrio. Simultancamente con-
tribui na percentagem de mais de 36 % para a cobertura do
saldo negalivo da balanga de transac¢des correntes, o que 0
transforma num sector chave para a atenuagdo dos défices da
balan¢a de pagamentos e no segundo maior financiador, em di-
visas. da cconomia portuguesa. Em termos de emprego, da
trabalho a ccrca de 150 000 trabalhadores, valor que, quando
comparado com o produto gerado, permite afirmar que o
turismo ¢ um dos sectores nacionais que maiores niveis de
rendimento per capitu proporciona.

3 — Perspectivas

O turismo estd em constante mutagio, o que obriga a que se
introduzam ajustamentos adequados as mudangas ¢ tendéncias
que se forem operando, quer no dominio da procura, quer no
dominio da oferta.

Em relagio & década passada podem detectar-se imporiantes
alteragOes ¢ tendéncias de caracter qualitativo que terdo de
orientar a politica a seguir para o sector.

Em termos quantitativos, as tendéncias levam a concluir que:

a) Até 1990 o turismo mundial deverd crescer a taxa
média anual de 5.1 % em termos de chegadas as fron-
feiras;

b) O principal destino continuard a ser a Europa, em
cspecial o Mediterrineo, mas aparecerdo novos destinos
¢ desenvolver-se-d0 novas origens, a0 mesmo tempo guc
outros reduzirio a sua participa¢ao no turismo,

c) As despesas turisticas mundiais, até ao fim da presente
década, deverdo aumentar a uma taxa média anual
de 6,7 %

d) A projeccao das tendéncias do passado levam a admitir
que, até 1989, as taxas de crescimento do turismo portu-
gués possam ultrapassar largamente as do turismo
mundial.

4 — Objectivos e estratégias para o turismo portugués
4.1 — Objectivos e politicas gerais

Tendo em consideragio que a nccessidade de transformagao
qualitativa do turismo portugués ¢ condicionada pela situagao
econémica e financeira do Pais ¢ que ao turismo deve ser
reservado o papel de factor estratégico para a climinacio dos
desequilibrios ¢ para a rcanimagao da ecconomia portuguesa,
foram fixados os scguintes objeclivos a alcangar:

a) Contribuir para a atcnuagio dos déhices cambiais:

Para alcangar este objectivo dar-sc-4 prioridade as
medidas que visem:
Aumentar as receitas de origem externa;
Atenuar o crescimento da despesa turistica;
Aumentar os investimentos externos,

b) Contribuir para atenuar »s desequilibrios ¢ assimetrias
regionais:
Para alcangar este objectivo estabelece-se:

A divisao territorial do Pais com a criagho de
zonas prioritdrias;

Elei¢ao de eslancias termais que oferegam con-
digdes de aproveitamento a curto ¢ mdédio
prazos:

Implementagao de medidas que favoregam o
desenvolvimento regionat;

¢) Contribuir para a melhoria da qualidade de vida da
populagio portuguesa:

A politica do turismo, visando alcangar este objec-
tivo, orientar-se-a no sentido de:
Incrementar o turismo interno;
Fomentar o agro-turismo;
Incrementar o turismo de habitagdo nus zonas
rurais;
Apoiar o desenvolvimento do turismo social;

d) Contribuir para a protec¢do do patrimdnio natural e
valorizagao do patrimonio cultural:
Este objectivo, para ser alcancado, implica:

Organizagio equilibrada dos espagus;

Protecgio dos ambicntes naturais, em particular
das faixas litorais;

Delinivdo da carga turistica Optima para cada
zona a desenvolver;

Protecgao da arquitectura regional ¢ dos aglome-
rados urbanos tipicos;

Preservacio dos monumentos ¢ protecgdo dos
espagos envolventes;

Desenvolvimento do artesanato ¢ apoio ao fol-
clore.

4.2 — Principios orientadores

O crescimento sao e equilibrado do turismo impoe que todas
as acgoes a desenvolver se subordinem aos seguintes prin-
cipios:

1.2 O crescimento do turismo terd de ser compativel com
o desenvolvimento equilibrado das estruturas de apoio
¢ de cnquadramento.

A uma Optica de crescimento quamtitativo haveré
que sobrepor uma Optica de desenvolvimento que re-
cupere os descquilibrios estruturais ¢ evite roturas no
futuro;

O turismo portugués assentard as bases do scu desen-
volvimento na defesa intransigente da qualidade da
oferta.

Reconhece-se a impossibilidade, por razoes de ordem
econémica, financeira e social, de modificagdo ime-
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diata de algumas situagoes, mas toda a filosofia da
actuagdo do turismo deve subordinar-se a este principio,
sob pena de se comprometer o seu fuluro;

A recuperagdo das zonas degradadas com potenciali-
dades de aproveitamento turistico, bem como o de-
scivolvimento das msuficientemente aproveitadas, sera
tarefa prioritdria.

[ de todo inconveniente langar novas frentes de
desenvolvimento sem  asscgurar a recuperagio de al-
gumas zonas consideradas estratégicas para o desen-
volvimento do turismo ¢ sem aproveitar as potenciali-
dades daquelas que jd oferecem as condigdes essen-
ciais a0 desenvolvimento futuro mas que ainda nao
foram convenientemente promovidas;
4° A oferta turistica, em termos de cquipamentos, serd
rcorganizada ¢ assentara na diversificagao ¢ no scu
melhor ordenamento.

Em obediénceia a este principio, haverd que conceder
prioridade & recuperagao dos equipamentos degradados
¢ desactualizados, a adequagio da estrutura da capa-
cidade de alojamento ds novas tendéncias da prucura,
a0 acréscimo dos cquipamentos destinados a animagao
¢ & ocupagio dos tempos livres;

A promogdo turistica scra orientada por forma a di-
versificar mercados ¢ aumentar receitas.

A promogdo deve orientar-s¢ quer para uma maior
penctragao nos mercados em relagao aos quais Por-
tugal detenha quota de mercado diminuto em relagao
aos scus concorrentes directos, quer para a conguista
de novos segmentos de mercado, quer ainda para o
langamento de novos produtos;

6." Todo o eslor¢o de desenvolvimento turistico terd como
pressuposto a participagdo das populagoes locais.
Qualquer  processo  de  desenvolvimento  turistico
assenta nos recursos turisticos locais, quer sejam de
ordem natural ou humana. Sem perder de vista os inte-
resses nacionais ¢ na subordinagio a estes, todo o es-
forgo de desenvolvimento turistico deverd contemplar
Os interesses ¢ as aspiragOes das populagdes locais,

(o]
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4.3 — Areas chave

Tendo em consideragdo a sua importancia ¢ influéncia no
sector ¢ os objectivos fixados, scleccionaram-se as seguintes
dreas de intervengao prioritaria:

a) Ordenamento turistico:
tm fungao dos critérios cstabelecidos ¢ adoptando
o concetto de regido homogénca, definiranmese as
seguintes liguras de ordenamento uristico:

Regides de ordenamento turistico (ROT), que
orientardo o aproveitamento dos recursos tu-
risticos do Pais;

Regides especificas de aproveitamento turistico
(REAT), constituidas por drcas onde cxistem
condigdes especificas para aproveitamento (-
ristico;

Fixos de desenvolvimento turistico. constituidos
por conjuntos direccionais de nucleos gue,
mered da criagdo de novos cquipamentos, re-
cuperagao dos existentes ¢ langamento de pro-

. gramas de promogio ¢ animagio, podem cons-
ttr clementos importantes do  desenvolvi-
mento luristico das regides em que se inserem;

Pélos de desenvolvimento turistico, definidos por
arcas onde se concentram importantes recur-
508 ¢ cquipamentos turisticos.

Este esquema constitui, como ndo podia deixar de ser, uma
base essencial de orientagio. que a pratica e a intervengao das
administragdes locais ¢ regionais vird ou ndo a confirmar.

b) Termalismo:

O termalismo ¢ uma importante realidade do turismo
portugués ¢ factor fundamental para atenuagio
das assimctrias regionais;

¢) Animacgio:

A animagdo, entendida quer como factor de atracgdo
quer como factor de fixagdo, conslitui uma com-

ponente fundamental da ofcrta turistica. Exige,
por isso, uma actuagdo prioritiria por forma a:

Aumentar o grau de satisfagao dos turistas;

Atrair novos segmentos de mercado;

Aumentar o tempo de permanéncia na época
baixa;

Aumentar a despesa per capita:

d) Estrutura administrativa:

A par dos ajustamentos que a execugdo das medidas
preconizadas venha a impor, hd que prioritaria-
mente procurar adequar as estruturas da regionali-
zagao turistica ao ordenamento turistico, no res-
peito pelos interesses ¢ as vontades locais;

¢) Formagio profissional:

O turismo ¢ um sector exigente no que respeita 2
qualificagao ¢ formagio profissional. que deverdo
constituir o elemento central de qualquer poli-
tica turistica;

As acluais condigdes da formacdo profissional im-
pdem uma actuagdo prioritdria nesic dominio;

f) Investimentos:

A importincia que o turismo assume na economia
nacional ¢ o facto de desempenhar o papel de
factor estratégico para a climinagio dos scus de-
sequilibrios fundamentais justificam o acréscimo
dos investimentos publicos, por forma a garantir
o seu crescimento equilibrado ¢ a climinar os de-
sequilibrios existentes;

Por sua vez, a nivel do sector privado, a problemi-
tica de financiamento tem de ser encarada na pers-
pectiva de economia do sector ¢ atender as suas
caracleristicas ¢ exigéncias especificas;

€) Promogao:

A promogao, entendida como instrumento fulcral de
um plano de marketing integrado. exige uma
atengao particular ¢ constitui um dos clementos
essenciais do Plano.

4.4 — Objectivos quantitativos

Dado que toda a filosofia do Plano assenta numa dptica
de desenvolvimento em detrimento do crescimento, fixaram-se
objectivos quantitativamente inferiores s previsoes.

De acordo com esta opgao. fixaram-se como objectivos
para o periodo de 1986-1989 as seguintes taxas:

Receitas turisticas (pregos constantes) — 8.1 Y%
Entradas de visitantes — 9,0 %;

Entradas de turistas — 8,5 %o;

Dormidas gerais de estrangeiros — 6,5 %o;
Dormidas de nacionais (hotelaria) — 3,5 9.

5 — Meios necessarios

Para corrigir as situagdes degradadas, repor o equilibrio ne-
cessario ao correcto desenvolvimento do turismo e corresponder
aos objectivos fixados ¢ necessdrio dotar o turismo com us
infra-cstruturas e dos equipamentos explicitados no documento
final do Plano ¢ que contemplam:

a) Infra-estruturas bdsicas:

Sancamento bdsico;
Infra-estruturas vidrias;
Rede ferrovidria;

Rede portuiria;

Rede acroportudria;
Servigos de transporte;
Postos dc fronteira;

b) Formagio profissional:

Construgdo de novas escolas no Estoril, Algarve ¢
Coimbra;
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¢) Equipamentos de animagio:

Ordenamento cinegético do territério;

Novos campos de golie;

Centro de congressos;

Apoios de praia;

Piscinas;

Equipamento desportivo;

Equipamento reereativo ¢ cultural;

Aproveitamento de reservas naturais ¢ parques na-
cionais;

d) Protecgio ¢ recuperagdo de centros urbanos tipicos;,
e) Alojamento:

Hotclaria;

Aldcamentos ¢ apartamentos turisticos;
Parques de compismo;

Pousadas;

Turismo de habitagao:

N Equipamentos colectivos;
¥) Agro-turismo;
h) Protecgiio de praias ¢ arribas.

6 — Medidas estratégicas

As medidas cleitas referem-se, em particular, s drcas chave,
destacando-se as scguintes:

a) Ordenamento {turistico:

Os polos ¢ os cixos de desenvolvimento turistico sio
considerados  zonas  privilegiadas do  desenvolvi-
mento turistico;

Definicao das zonas saturadas, semi-saturadas, insu
ficientemente aproveitadas ¢ de reserva, com a
consequente adopgao de medidas visando o scu
mais correcto aproveitamento;

Definigdo do tipo de turismo ¢ dos cquipamentos
mais adequados a cada regido;

Participagio do Estado na definigdo dos programas
¢ dos planos de desenvolvimento turisticos locais
¢ regionais;

b) Termalismo:

Considcram-se prioritdrias, em fung¢ido dos objectivos
a alcangar com o turismo, as estancias de Caldelas,
Chaves, Curia, Gerés, Luso, Monlortinho, Monte
Real, Sao Pedro do Sul, Vidago, Vimeiro ¢ Vizela:

Reformulagao da concepgao de termalismo ¢ reno-
vagdo de equipamento turistico ¢ balncar:

Promog¢ao da imagem do termalismo ¢ inclusio de
estancias (ermais na promogao do turismo;

¢) Animagio:

Apoio prioritdrio aos cquipamentos que contribuam
para meclhorar a utilizagao da capacidade de aloja-
mento ¢ atenuar o grau de sazonalidade;

Estimulo 4 realizagio de manifestagoes  culturais,
desportivas, gastrondmicas ¢, em  geral, aquelas
que melhorem a imagem do turismo portuguds;

d) Estrutura administrativa:

Redefinigio da estrutura de regionalizagdo turistica
tendo em consideragao os critérios gerais ¢ os
prandes objectivos que devem presidir a criagao
dos drgaos locais e regionais de turismo;

Revisio ¢ publicacao dos diplomas orginicos dos
Sredos oficiais do turismo;

Criag¢do de organismo auténomo para a promogio
turistica;

¢) Formagao profissional:

Estimular as empresas para o langamento de progra-
mas dc formagiio interna;

Actualizar a legislagao relativa as carreiras ¢ profis-
sOes turisticas:

f) Investimentos:

Apoio A recuperagio ¢ modernizagao da oferta turis-
tica;

Estimulo as acgdes de cooperagio voluntdria visando
a instalacao de equipamentos colectivos;

Extensdao dos beneficios fiscais ¢ financeiros & cons-
trugao de habitagdo destinada aos trabalhadores
quando scja integrada em projectos {uristicos a
construir em zonas onde nio existam condigoes de
alternativa  adequadas;

Combater a exploragao paralela de alojamento. em
particular nos pdlos de desenvolvimento turisticos

&) Promogao:

Lancamento de programas de promogiao de acordo
com uma estratégia de mercado que vise a descon-
centragio ¢ a maximizagdo das receitds turisticas;

Acgao promocional visando g atenuagdo da sazona-
lidade ¢ privilegiando a conquista dos sepuintes
scgmentos  de mercado:  jovens, terceira  idade.
golfe, incentivos. congressos ¢ miercado  dtnico;

Revisao da rede de centros de turismo de Portugal
no cstrangeiro por forma o garantir a clicdcia de
actuagao nos mercados prioritirios;

Redefinicdo das regras de actuagdo destes centros:

h) Outras drcas:
Revisao do enquadramento legal do jogo;
Fomentar a andlise ¢ investigagio do fendmeno tu-
ristico;
Promover o turismo social.

Resolucao do Conselho de Ministros n.° 17-C/86

Considerando que no Plano Nacional de Turismo se
prevé a revisdo da rede dos centros de  turismo
de Portugal no estrangeiro por forma a garantir
a sua clicicia de actuagao nos mercados prioritarios ¢,
bem assim, a orientagdo da promogdo externa do tu-
rismo portuguds, quer para uma maior penctraco nos
mercados em relagdo aos quais Portugal detenha quota
de mercado diminuta em relagdo aos seus concor-
rentes directos, quer para a conquista de novos seg-
mentos de mercado, quer ainda para o langamento
de novos produtos;

Considerando que toda a drea da América do Sul
ofcerece  potencialidades  significativas, ainda  insufi-
cientemente aproveitadas, para a captacao de novas
correntes turisticas;

Considerando, por outro lado, a necessidade de se
manter o principio de racionalizacao da aplicacao
de mcios do erdrio pablico com a correspondente pon-
deragdo  cquilibrada dos meios  orcamentais  dispo-
niveis ¢ de custos de funcionamento ¢ de actuacio
dos servigos portugueses no estrangeiro:

O Consclho de Ministros, reunido cm 6 de Feve-
reiro de 1986, resolveu proceder a reformulagao da
rede de servicos de turismo no estrangeiro definida
pcla Resolugao do Consclho de Ministros n.” 47/83,
de 19 de Outubro, nos scguintes termos:

I — No clenco ¢ drea de actuacdo dos centros de
turismo de Portugal (CTP) sao introduzidas as seguin-
tes alteragoes:

@) E reactivado o Centro de Turismo de Portugal
no Brasil, que abrangerd, na sua actuagio,
o mercado da América do Sul;

M O CTP nos Estados Unidos da América passa
a abranger todo o mercado da América do
Norte e terd uma delegagao no Canada;



