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ENSILIS — EDUCAGAO E FORMAGAO, UNIPESSOAL, L.>*

Despacho n.° 10620/2020

Sumario: Estrutura curricular e do plano de estudos da licenciatura em Marketing e Publicidade,
da Universidade Europeia.

A ENSILIS — Educacgéo e Formagéo, Unipessoal, L.%, entidade instituidora da Universidade
Europeia, cuja criagao foi autorizada, ao abrigo do Decreto-Lei n.° 87/2013, de 26 de junho, comu-
nica que, ao abrigo dos artigos 75.° a 80.°, do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, na reda-
¢ao que |he foi dada pelo Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, a Licenciatura em Marketing
e Publicidade, objeto de autorizagao de funcionamento pela Diregdo-Geral do Ensino Superior a
18/03/2011 e registada com o n.° R/A-Ef 209/2011/AL01, cuja estrutura curricular foi publicada no
Diario da Republica, n.° 115, 2.2 série, de 18 de junho, Aviso n.° 7242/2014, foi alvo de alteragao
da sua estrutura curricular e plano de estudos. Esta alteragdo cumpre a deliberacao de acredita-
¢ao da Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino Superior e foi registada na Diregao Geral
do Ensino Superior com o nimero R/A-Ef 209/2011/AL02, de 14/10/2020. Publica-se o plano de
estudos e estrutura curricular da Licenciatura em Marketing e Publicidade, com efeitos a partir do
ano letivo de 2020/2021.

19 de outubro de 2020. — O Diretor-Geral da ENSILIS — Educag&o e Formagao, Unipessoal, L.%,
Francisco Teixeira.

1 — Instituicdo de ensino: Universidade Europeia

2 — Tipo de curso: Licenciatura — 1.° ciclo

3 — Denominacgao: Marketing e Publicidade

4 — Area cientifica fundamental: Marketing e Publicidade

4 — Grau ou diploma: Licenciado

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtencgéo do grau ou diploma: 180 créditos ECTS

6 — Opgdes, ramos, areas de especializagao, especialidades ou outras formas de organizagao
da estrutura curricular: Nao aplicavel

7 — Estrutura curricular:

QUADRO N.°1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatérios Opcionais

342 — Marketing e Publicidade . . ... ........ ... ... . . i i Mkt 111,0 3,0
345 — Gestdoe Administragdo . . ... ... .. . GA 21,0 0,0
213 — Audiovisuais e Produgdodos Media. . ... ........ ... ... .... Aud Vis 18,0 0,0
460 — Matematica Estatistica . ... ............ .. ... L. ME 6,0 0,0
314 —Economia . . ... ... Eco 6,0 0,0
321 — Jornalismo e Reportagem. . ... ... .. ... . . Jorn 6,0 0,0
211 —Belas-Artes . . ... ... BA 3,0 0,0
380 — Direito . . . .o e Dir 3,0 0,0
319 — Ciéncias Sociais e do Comportamento nio especificadas. . ... ... Csc 0,0 3,0

Subtotal. . ........... ... ... ... .. 174,0 6,0

Total ......... ... .. ... ... .. ..... 180




8 — Observacgoes: N/A
9 — Plano de estudos:

QUADRO N.°2
Horas de trabalho
Unidade curricular ci;rﬁ:ca cu?i?:?llar dooargsr::lj?r?;jar Total Cotacto Créditos | Observagdes
o T ™ PL TC s oT Horas totais
de contacto
Laboratério de Comunicagéo Visual. . ....................... Aud Vis 1. 1.2 Semestre. .. | 150,0 14,0 | 42,0 56,0 6,0
Fundamentos de Marketing .. ......... ... .. ... ... ... Mkt 1.2 1.2 Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Fundamentos da Comunicagdo . .............covivieaian.. Jorn 1. 1.° Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Economia. ...t Eco 1.2 1.°Semestre. .. | 150,0 | 28,0 | 14,0 42,0 6,0
Criatividade e lnovagéo . .......... ...t Mkt 1.° 1.° Semestre... | 75,0 28,0 28,0 3,0
Metodologias da Investigagdo . ............. ... ... Mkt 1.2 1.°Semestre... | 75,0 | 14,0 | 14,0 28,0 3,0
Estatistica Aplicada ao Marketing. . ......................... ME 1.° |2.°Semestre... | 150,0 14,0 [ 42,0 56,0 6,0
Comportamento do Consumidor ........................... Mkt 1.2 2.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Fundamentosde Gestdo .................. ... ... ... .. .... GA 1.0 2.° Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Agéncias de Comunicagao, Publicidade e Meios. . ............. Mkt 1.2 2.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Direito e Etica do Marketing e da Publicidade . ................ Dir 1° |2°Semestre... | 75,0 | 14,0| 14,0 28,0 3,0
Arte e Cultura Contemporanea. . ..., BA 1.2 2.°Semestre... | 75,0 | 28,0 28,0 3,0
Comunicagao Publicitéria. . ............... ... ... Mkt 2° 1.° Semestre. .. | 150,0 14,0 | 42,0 56,0 6,0
EstudosdeMercado .............c.ciiiiiiii Mkt 2.° 1.° Semestre. .. | 150,0 14,0 | 42,0 56,0 6,0
Relagdes Publicas e Gestdode Eventos . .. .................. Mkt 2° |1.°Semestre... | 150,0 | 28,0 | 28,0 56,0 6,0
Gestdode Produto ......... ... .. Mkt 2.° 1.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Texto Publicitario ......... ... ... .. .. . .. Mkt 2° 1.°Semestre... | 75,0 |14,0| 14,0 28,0 3,0
Marketing de Servigos . ........ ... Mkt 2.° 1.°Semestre... | 75,0 | 14,0 | 14,0 28,0 3,0
Marketing Relacional e CRM ... ... Mkt 2° |2.°Semestre... | 150,0 28,0 | 28,0 56,0 6,0
Distribuicdo e Logistica ............. ... .. ... ... ... Mkt 2.° 2.°Semestre. .. | 150,0 | 28,0 | 28,0 56,0 6,0
Laboratério de Audiovisuais e Produgao Multimédia............ Aud Vis 2° |2.°Semestre... | 150,0 | 14,0 42,0 56,0 6,0
Finangas Aplicadas ao Marketing. .. ........................ GA 2.° 2.°Semestre. .. | 150,0 | 14,0 | 28,0 42,0 6,0
Empreendedorismo . ....... ... .. GA 2° |2°Semestre... | 75,0 28,0 28,0 3,0
Branded Content e Storytelling. .. .......................... Mkt 2.° 2.°Semestre. .. | 75,0 28,0 28,0 3,0 | Opcional.
Projeto Integrado de Marketing . .................. ... . ... Mkt 3.° 1.° Semestre. .. | 225,0 28,0 | 56,0 84,0 9,0
Estratégias Comerciais e Gestdode Vendas. ................. GA 3.0 1.2 Semestre. .. | 150,0 | 28,0 | 28,0 56,0 6,0
Marketing Digital. . . ....... ... . Mkt 3.° |1.°Semestre... | 150,0 14,0 [ 42,0 56,0 6,0
Marketing Estratégico. . ........ ... ... . Mkt 3.0 1.° Semestre. .. | 150,0 42,0 42,0 6,0
Marketing Internacional .............. ... ... ..o oL Mkt 3.° |1.°Semestre... | 750 |14,0| 14,0 28,0 3,0
Projeto Integrado de Comunicagdo . ........................ Mkt 3.0 2.° Semestre. . . | 225,0 28,0 | 56,0 84,0 9,0
Planeamento de Meios e Audiéncias. ....................... Mkt 3.° 2.° Semestre. .. | 150,0 14,0 1 42,0 56,0 6,0
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Horas de trabalho
Unidade curricular _Arga Aan Organizagéo Contacto Créditos | Observagdes
cientifica | curricular do ano curricular Total
Tl ||| s | E|or Horas totais
de contacto
Branding. ... ... Mkt 3.° |2.°Semestre... | 150,0 | 28,0 | 28,0 56,0 6,0
WebDesign e User Experience ............................ AudVis | 3.° |2.°Semestre... | 150,0 42,0 42,0 6,0
Estéticae Publicidade . ............. ... . ... . ... ... Csc 3.° |2°Semestre...| 75,0 | 28,0 28,0 3,0 | Opcional.
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