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 UNIVERSIDADE DE AVEIRO

Aviso n.º 2699/2020

Sumário: Alteração ao plano de estudos da Universidade de Aveiro.

Sob proposta da Diretora do Instituto Superior de Contabilidade e Administração, foi apro-
vada pelo Conselho Científico em reunião de 07/02/2018, ao abrigo do artigo 77.º do Decreto -Lei 
n.º 74/2006, de 24 de março, na redação que lhe foi dada pelo Decreto -Lei n.º 63/2016, de 13 de 
setembro, a alteração ao plano de estudos da licenciatura em Marketing (Despacho n.º 4933/2012 
de 10/04/2012, e Despacho N.º 7597/2012 de 01/06/2012). A alteração ao ciclo de estudos foi 
registada na Direção -Geral do Ensino Superior sob o n.º R/A -Ef 3418/2011/AL01, em 26/11/2019, 
procedendo -se de seguida à republicação do plano de estudos.

7 de janeiro de 2020. — O Vice -Reitor, Prof. Doutor Jorge Adelino Rodrigues da Costa.

ANEXO

1 — Estabelecimento de ensino: Universidade de Aveiro
2 — Unidade orgânica: Instituto Superior de Contabilidade e Administração
3 — Grau ou diploma: Licenciado
4 — Ciclo de estudos: Marketing
5 — Área científica predominante: Marketing
6 — Número de créditos, segundo o sistema europeu de transferência de créditos, necessário 

à obtenção do grau ou diploma: 180 ECTS
7 — Opções, ramos, ou outras formas de organização de percursos alternativos em que o 

ciclo de estudos se estrutura: Não aplicável
8 — Estrutura curricular:

QUADRO N.º 1 

Áreas científicas Sigla

Créditos

Obrigatórios Opcionais

Marketing  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MARK 84,0
Gestão  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . GES 18,0
Matemática. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M 18,0
Direito . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . D 12,0
Informática  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . I 12,0
Economia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . E 12,0
Contabilidade . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . C 6,0
Línguas. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . L 6,0
Gestão  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . GES 6,0
Qualquer Área Científica  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . QAC 6,0

Subtotal  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 168,0 12,0

Total . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 180,0
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 9 — Observações: Não aplicável
10 — Plano de estudos:

Universidade de Aveiro — Instituto Superior de Contabilidade e Administração

Ciclo de estudos em Marketing

Grau de licenciado

QUADRO N.º 2 

Unidade curricular
(1)

Área 
científica

(2)

Ano 
curricular

(3)

Organização 
do ano curricular

(4)

Horas de trabalho

Créditos
(7)

Observações
(8)Total

(5)

Contacto
(6)

T TP PL TC S E OT O Horas totais 
de contacto

Marketing I  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MARK 1.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Gestão das Organizações  . . . . . . . . . GES 1.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Fundamentos de Economia . . . . . . . . E 1.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Princípios de Contabilidade e Finanças C 1.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Introdução aos Métodos Quantitativos M 1.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Marketing II. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MARK 1.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Comportamento de Consumo  . . . . . . MARK 1.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Economia e Negócios Internacionais E 1.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Inglês para Negócios  . . . . . . . . . . . . . L 1.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Estatística. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . M 1.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Introdução ao Direito das Empresas D 2.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Logística e Distribuição Multicanal . . . MARK 2.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Gestão Estratégica. . . . . . . . . . . . . . . GES 2.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Opção Livre  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . QAC 2.º 1.º Semestre. . . 162,0 0,0 6,0
Marketing de Serviços e B2B . . . . . . . MARK 2.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Estudos de Mercado. . . . . . . . . . . . . . MARK 2.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Conteúdos e Multimédia. . . . . . . . . . . I 2.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Gestão da Informação e CRM  . . . . . . I 2.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Técnicas de Análise de Dados . . . . . . M 2.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Métricas de Marketing e Finanças . . . GES 2.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Direito Intelectual e do Marketing. . . . D 3.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Gestão da Força de Vendas. . . . . . . . MARK 3.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Planeamento de Marketing e Negócios MARK 3.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Marketing Digital. . . . . . . . . . . . . . . . . MARK 3.º 1.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Opção   . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . GES 3.º 1.º Semestre. . . 162,0 6,0
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Unidade curricular
(1)

Área 
científica

(2)

Ano 
curricular

(3)

Organização 
do ano curricular

(4)

Horas de trabalho

Créditos
(7)

Observações
(8)Total

(5)

Contacto
(6)

T TP PL TC S E OT O Horas totais 
de contacto

Projeto Profissional. . . . . . . . . . . . . . . MARK 3.º 2.º Semestre. . . 486,0 15,0 15,0 18,0
Marketing Internacional  . . . . . . . . . . . MARK 3.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Seminários de Marketing  . . . . . . . . . . MARK 3.º 2.º Semestre. . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0

 Unidades curriculares opcionais

QUADRO N.º 3 

Unidade 
curricular 
opcional 
número

(0)

Unidade curricular
(1)

Área 
científica

(2)

Ano 
curricular

(3)

Organização 
do ano curricular

(4)

Horas de trabalho

Créditos
(7)

Observações
(8)Total

(5)

Contacto
(6)

T TP PL TC S E OT O Horas totais 
de contacto

Opção. . . . Inovação e Empreendedorismo . . . . . . GES 3.º 1.º Semestre. . . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Liderança e Gestão de Pessoas  . . . . . GES 3.º 1.º Semestre. . . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Sistemas de Apoio à Decisão. . . . . . . . GES 3.º 1.º Semestre. . . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0
Competências Comunicacionais Apli-

cadas.
GES 3.º 1.º Semestre. . . . 162,0 60,0 15,0 75,0 6,0

Opção Livre Qualquer unidade curricular de 1.º ciclo QAC 3.º 1.º Semestre. . . . 162,0 0,0 6,0 As horas de contacto va-
riam de acordo com a 
UC escolhida.

 312980431 


