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MUNICIPIO DE CAMARA DE LOBOS

Regulamento n.° 824/2019

Sumario: Regulamento de Publicidade e Ocupagao do Espago Publico de Camara de Lobos.

Regulamento de publicidade e ocupacao do espaco publico de Camara de Lobos

Antonio Bruno de Freitas Coelho, Vereador com o Pelouro do Urbanismo e Ordenamento do
Territério, da Camara Municipal de Camara de Lobo, torna publico que, a Assembleia Municipal,
em sessao ordinaria realizada em 30 de setembro de 2019, ao abrigo do artigo 241.°, da Consti-
tuicdo da Republica Portuguesa, e no uso da competéncia conferida pela alinea g), do n.° 1, do
artigo 25.°, da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, na atual redagéo, aprovou o Regulamento de
publicidade e ocupagado do espacgo publico de Camara de Lobos, cujo projeto e proposta, foram
aprovados pela Camara Municipal, em reunides realizadas em 10 de janeiro e 26 de agosto de
2019, respetivamente.

Nos termos do artigo 139.°, do Cddigo do Procedimento Administrativo, publica-se o referido
regulamento, cujo teor é o seguinte:

Regulamento de Publicidade e Ocupacio do Espago Publico de Cimara de Lobos

Predambulo

O regime aplicavel a publicidade e ocupagéo do espaco publico do Municipio de Camara de
Lobos, atualmente constante do Regulamento Municipal de Publicidade e Outras Utilizagdes do
Espaco Publico do Municipio de Camara de Lobos, publicado através do Aviso n.° 20511/2010, de
15 de outubro, encontra-se desatualizado face as normativas especiais em vigor.

Com a entrada em vigor do Decreto-Lei n.° 92/2010, de 26 de julho, que estabeleceu os
principios e as regras para simplificar o livre acesso e exercicio das atividades de servigos re-
alizadas em territério nacional, foi aprovado o Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, alterado
pelo Decreto-Lei n.° 141/2012, de 11 de julho e pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro,
e adaptado a Regido Autdbnoma da Madeira pelo Decreto Legislativo Regional n.° 30/2016/M de
18 de julho, que no ambito da iniciativa «licenciamento zero», simplificou varios regimes relacio-
nados com as atividades econdmicas. Neste campo de agao simplificou o regime de ocupagao
do espago publico e da afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial,
substituindo, em determinadas finalidades, o licenciamento por uma mera comunicagao prévia
no balcao do empreendedor, se em cumprimento dos limites gerais pré-estabelecidos e crité-
rios municipais pré-definidos, ou, quando desconformes com os limites, mas conformes com
os critérios, sujeitando a autorizagdo do Municipio. Nas restantes finalidades mantendo-se o
regime geral de licenciamento.

Para efeitos do disposto no n.° 4, do artigo 11.°, do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril al-
terado pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro, para verificar se existe interesse relevante
na definicdo de novos critérios de isengdo, devem ser ouvidas as seguintes entidades, designada-
mente, a Secretaria Regional da Economia Turismo e Cultura — Dire¢do Regional da Economia e
Transportes, Diregcdo Regional do Turismo e Direcdo Regional da Cultura, a Secretaria Regional
dos Assuntos Parlamentares e Europeus — Diregéo Regional de Estradas, a Secretaria Regional
do Ambiente e Recursos Naturais — Instituto das Florestas e Conservagcao da Natureza, IP-RAM,
e a Policia de Seguranga Publica.

Nos termos do artigo 99.°, do Cddigo do Procedimento Administrativo, na atual redagéo, e
fazendo uma ponderagao dos custos e dos beneficios das medidas projetadas, verifica-se que os
beneficios decorrentes dos horarios de funcionamento ao abrigo do presente Regulamento sdo
claramente superiores aos custos que lhe estdo associados. Conclui-se assim, que as regras re-
gulamentares criadas nao oneram significativamente ou de forma desproporcionada os interesses
dos profissionais dos diversos setores de atividade, criando novas especificidades de contexto que
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se integra no direito a integridade fisica e a um ambiente de vida humana sadio e ecologicamente
equilibrado e, através destes, no direito a saude e qualidade de vida.

Para cumprimento do disposto na Lei n.° 97/88, de 17 agosto, alterado pela Lei n.° 23/2000, de
23 de agosto, e alterado pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, pelo Decreto-Lei n.° 141/2012,
de 11 de julho e pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de 16 de janeiro, e adaptado a Regidao Autbnoma da
Madeira pelo Decreto Legislativo Regional n.° 30/2016/M, de 18 de julho, o Regulamento municipal
deve alterar-se para conformagao com as novas simplificagdes.

Para os efeitos previstos no artigo 112.°, e ao abrigo do poder regulamentar disposto no
artigo 241.°, ambos da Constituicdo da Republica Portuguesa, no exercicio das competéncias co-
metidas a Camara Municipal, nos termos previstos na alinea g), do n.° 1, do artigo 25.°, conjugada
com a alinea k) do n.° 1, do artigo 33.°, da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, na atual redagao,
foi elaborado o seguinte projeto de Regulamento a submeter a Camara Municipal.

Em reunido de Camara realizada em 22 de setembro de 2016, foi aprovado o inicio de proce-
dimento de elaboragao do presente, cujo periodo para apresentacao de contributos e constituicao
de interessados decorreu entre 06 de outubro a 17 de novembro de 2016, o qual, apesar de am-
plamente divulgado, ndo obteve a apresentagdo de quaisquer contributos.

Em reunido de Camara realizada em 26 de agosto de 2019, foi aprovada a versao final do
regulamento, submetendo-o, sob forma de proposta, a votagdo da Assembleia Municipal.

Em sessdo da Assembleia Municipal realizada em 30 de setembro de 2019 foi aprovado o
presente regulamento.

TITULO |

Clausulas introdutoérias

Artigo 1.°
Lei Habilitante

O presente Regulamento tem como lei habilitante o artigo 1.°, 3.° e 11.° da Lei n.° 97/88, de
17 de agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de agosto, e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1
de abril, alterado pelo Decreto-Lei n.° 141/2012, de 11 de julho, e pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de
16 de janeiro, bem como o disposto na alinea qq) do n.° 1 do artigo 33.° da Lei n.° 75/2013, de 12
de setembro, na atual redacéo.

Artigo 2.°
Ambito

1 — O presente Regulamento define o regime aplicavel a ocupagéo do espago publico no
territério do Municipio de Camara de Lobos, exceto nas situagdes dispostas no artigo seguinte e
outras previstas em diferentes Regulamentos municipais ou definidas por lei geral ou especifica.

2 — O presente Regulamento define, também, o regime aplicavel a afixagdo e inscrigcdo de
mensagens publicitarias de natureza comercial no territério do Municipio de Camara de Lobos.

3 — Regulamenta, ainda, a afixagéo e inscricdo de mensagens de propaganda politica, elei-
toral e sindical no Municipio.

Artigo 3.°
Exclusao do ambito de aplicacao
1 — O presente Regulamento néo se aplica:

a) A utilizacdo do dominio publico para fins de eventos, arraiais, festas tradicionais, ativida-
des similares, incluindo as barracas, roulotes ou quiosques, os mastros de arraiais, os palcos, os
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estrados, as esplanadas, as bandeiras ou decoragdo alusiva, entre outros elementos desde que
associados ao evento, salvo as excegdes contidas no artigo 39.° do presente regulamento.

b) A utilizagdo do dominio publico, designadamente da via publica, jardins e demais lugares
publicos, para realizagdo de acampamentos ocasionais, incluindo campismo e caravanismo;

c) A utilizagdo do dominio publico para instalagdo de recintos itinerantes e improvisados, res-
petivamente, onde se inclui circos ambulantes, carrosséis, pracas de touros ambulantes, pavilhdes
de diverséo, pistas de carros de diversao e outros divertimentos mecanizados, bem como tendas,
barracdes, palanques, estrados e palcos e bancadas provisorias;

d) A utilizagao do dominio publico para a instalagdo de atividade de comércio e prestagéo de
servigos de carater nao sedentario;

e) A utilizagdo do dominio publico para realizagdo de feiras e mercados;

f) A utilizagao da via publica para realizagéo de provas de carater desportivo ou festivo, ou outras
atividades que possam afetar o transito ou colocar restrigdes ao transito dos pedes nos passeios;

9) A utilizagdo do dominio publico por motivo de obras em prédios privados, incluindo conten-
tores para lixo e entulho, estaleiros, tapumes ou andaimes;

h) A utilizagao do dominio publico por quaisquer edificagdes ou instalagdes por particulares nos
termos do Regime Juridico da Urbanizagéo e da Edificagao e Regulamentos municipais, mesmo
que se enquadrem como de escassa relevancia urbanistica;

i) A utilizagdo do dominio publico por condutas ou outras obras destinadas a instalagdo de
redes de infraestruturas, no espacgo aéreo, solo e subsolo.

2 — Excetua-se do acima qualquer tipo de publicidade, que esta sujeita aos devidos procedi-
mentos previstos no presente regulamento.

3 — Nao se aplica o presente Regulamento, ainda e no que concerne a afixagao e inscrigdo
de mensagens publicitarias, aos seguintes casos:

a) Aos dizeres que resultam de imposigao legal, a indicacdo de marcas, dos precos ou da
qualidade, colocados nos artigos a venda no interior dos estabelecimentos e neles comercializados;

b) A publicidade de instituicdes de crédito e sociedades financeiras;

c) A publicidade do Estado, pela radio e imprensa, que se rege por diploma préprio;

d) Aiidentificacao e divulgacao de atividades profissionais no local do seu exercicio, desenvol-
vidos pelas farmacias de oficina, pelos laboratérios de analises clinicas, pelos revisores oficiais de
conta, pelos solicitadores, entre outros, desde que contendo meras indicagdes informativas;

e) A publicidade em veiculos que, embora transitem no Municipio, pertengam a individuais ou
empresas com residéncia permanente, sede, delegagao ou representagédo noutro Municipio;

f) A publicidade em veiculos pesados de transporte publico de passageiros, identificativa da
empresa correspondente, conforme legislagdo especifica;

g) Aos anuncios com a simples indicagdo de venda ou arrendamento de imoveis;

h) A identificagéo de organismos publicos, instituigdes, cooperativas e outras, desde que re-
lativos a atividade que prosseguem;

i) A identificacdo dos edificios;

) A propaganda religiosa;

k) A divulgagao de eventos ou atividades cuja organizagao pertence & Camara Municipal, as
Juntas de Freguesias, as associagdes sem fins lucrativos e a outras entidades publicas;

/) Aos demais dizeres que resultem de disposigdes legais.

Artigo 4.°
Definigoes
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Anuncio — suporte instalado nas fachadas dos edificios, com mensagem publicitaria em
uma ou ambas as faces, com ou sem iluminagao;
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b) Anuncio eletrénico — o sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens, com
possibilidade de ligagao a circuitos de TV, video e similares;

¢) Anuncio iluminado — suporte publicitario sobre o qual se faga incidir intencionalmente uma
fonte de luz;

d) Anuncio luminoso — suporte publicitario que emite luz prépria;

e) Area contigua & fachada do estabelecimento — zona do passeio pedonal imediatamente
adjacente a fachada do estabelecimento até uma distancia de 2,00 m, medida na perpendicular a
mesma, nao excedendo a largura da fachada do respetivo estabelecimento;

f) Balao, insuflavel, zepelin, blimpe e suportes analogos — todos os suportes que, para a
sua exposi¢ao no ar, caregam de gas, podendo estabelecer-se a ligagédo ao solo por elementos
de fixagdo e que respeitam as condigdes de utilizagdo a que esta sujeita as serviddes do espago
aéreo;

g) Balcdo do Empreendedor — balcéo unico eletrénico acessivel através do Portal da Em-
presa, que permite a qualquer prestador ou destinatario de servigos, o acesso por via eletrénica as
autoridades administrativas competentes;

h) Banca — qualquer estrutura amovivel ndo enquadravel na definicdo de quiosque ou equi-
pamento proprio para exposi¢cao de produtos, ndo destinados ao exercicio de qualquer atividade
econdmica, mesmo que se realizem venda a titulo acessorio;

i) Bandeira — insignia inscrita em pano, de uma ou mais cores, identificativa de paises, enti-
dades, organizagdes e outros, ou com fins comerciais;

J) Bandeirola — suporte publicitario rigido, predominantemente de maior dimenséo vertical e
afixado lateralmente em poste ou estrutura idéntica;

k) Barraca — estrutura desmontavel, feita em madeira ou ferro, destinada a exposicéo
ou divulgagao de produtos ou atividades, ndo destinados a fins de exercicio de atividade
econdémicas;

/) Campanha publicitaria de rua/distribuicdo de publicidade — todos os meios ou formas de
publicidade, de carater ocasional e efémero, que impliquem agdes no espago publico e o contato
direto com o publico, que ocorrem através da distribuigdo de panfletos, produtos, provas de degus-
tagdo, brindes ou ocupagdes de via publica com objetos ou equipamentos de natureza publicitaria
ou de apoio;

m) Cartaz, distico colante ou outro — suporte de mensagem publicitaria inscrita em papel, tela
ou outro material similar, colado ou afixado;

n) Cavalete — suporte movel apoiado pousado no pavimento, destinado a afixagédo de informa-
¢des relativas a atividade do estabelecimento, habitualmente colocado junto da entrada do mesmo
ou na sua proximidade e habitualmente com duas faces.

0) Chapa ou Placa — suporte rigido, ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou
sem emolduramento;

p) Coluna publicitaria — suporte de publicidade urbano de forma predominantemente cilin-
drica, dotada de iluminacéo interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica que permite
a rotagdo das mensagens publicitarias;

q) Contentor de residuos — elemento destinado a recolha de residuos que serve de apoio ao
estabelecimento, a esplanada ou a outro elemento de mobiliario urbano, excluindo-se desta definicdo
os contentores de residuos de obras ou de residuos sélidos urbanos e ecopontos;

r) Coreto — estrutura metalica ou de madeira, amovivel, destinada a realizagao de atividades
diversas culturais, sociais e de divulgagao, nao destinados a fins de exercicio de atividades eco-
némicas;

s) Empena — parede lateral de um edificio, sem vaos;

t) Equipamento de climatizacdo — equipamentos para controlo da temperatura e da qualidade
do ar interior;

u) Equipamento urbano — elementos instalados no espago publico ou visivel deste, com fun-
¢ao especifica de assegurar a gestao das estruturas e sistemas urbanos, entre outros, sinalizagao
rodoviaria, candeeiros de iluminagéo publica, armarios técnicos, pilaretes e similares;

v) Espago Publico — area de acesso e de uso coletivo, afeta ao dominio publico que inclui o
espacgo aéreo, solo e subsolo;
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w) Esplanada aberta — instalagdo no espacgo publico de mobiliario urbano sem qualquer tipo
de protecgao fixa ao solo, de apoio de uma atividade econdmica;

x) Esplanada coberta — instalagdo no espacgo publico de mobiliario urbano de apoio a
uma atividade econdmica, protegido com estrutura amovivel de sombreamento fixa ao solo,
podendo incluir estrado e outros elementos de protegéo contra agentes climatéricos, tais como
guarda-vento;

y) Esplanada fechada — instalagédo no espago publico de mobiliario urbano de apoio a uma
atividade econdmica, protegido dos agentes climatéricos com construgéo aligeirada e encer-
rada, mesmo que qualquer dos elementos da estrutura/cobertura seja rebativel, extensivel ou
amovivel;

z) Estrado — estrutura apoiada sobre o solo, destinada a constituicdo de superficie plana e
horizontal, de carater provisorio para apoio a esplanada;

aa) Expositor — estrutura ou equipamento proprio para apresentagéo de produtos comercia-
lizados no interior do estabelecimento comercial, instalado em espago publico;

bb) Fachada — algado do edificio;

cc) Faixa ou fita — suporte publicitario temporario, de uma sé face, em material nao rigido, de
formato retangular, fixo nos lados de menor dimensao de forma nao oscilante e paralelo ao suporte
de fixagdo, destacada da fachada do edificio;

dd) Floreira — vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento, marcagéo ou
protegcédo do espacgo publico;

ee) Friso — barra retangular, predominantemente horizontal, instalada na fachada destinada
a publicidade, que, contrariamente a pala, ndo se projeta sobre o espago publico;

ff) Guarda-vento — armagéao que protege do vento o espago ocupado por uma esplanada;

gg) Letras soltas ou simbolos — conjunto de letras soltas ou simbolos recortados, formado por
elementos rigidos, com ou sem iluminagao, podendo ser monoface ou biface, fixado nas fachadas
dos edificios ou a outros elementos, mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente aplicada
nas fachadas, nas montras, nas portas ou janelas;

hh) Lona ou Tela — dispositivo de suporte de mensagem publicitaria inscrita em tela, lona ou
outro material similar, ndo rigido, monoface, afixada nas empenas dos edificios ou outros suportes
de fixagao;

i) Mobiliario Urbano — as coisas, projetadas ou apoiadas no espago publico, destinadas a
uso publico, que prestam um servigo coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de
modo sazonal ou precario;

J)) Mupi — pega de mobiliario urbano biface, dotada de iluminagao interior, concebida para
servir de suporte a afixacdo de cartazes publicitarios;

kk) Ocupacéao do espaco publico — qualquer implantagdo, ocupacéo, difusdo, instalagéo,
afixacéo ou inscri¢do, promovida por suportes publicitarios ou mobiliario urbano, ou outros meios
de utilizagdo do espago publico, no solo, espago aéreo, fachadas e empena e coberturas dos
edificios;

) Ocupagéao ocasional — aquela que se efetua ocasionalmente e destinada ao exercicio
de atividades promocionais de natureza comercial, ludica, didatica ou cultural, de campanhas de
sensibilizacdo ou qualquer outro evento, recorrendo a utilizagdo de estruturas de exposicéo de
natureza diversa, tais como tendas, pavilhdes, estrados, circos, carrosséis, veiculos, reboques e
outros similares;

mm) Painel e Outdoor — suporte publicitario rigido, singular ou coletivo, constituido por estrutura
propria fixada diretamente ao solo, de face unica, dupla ou tripla, estatico ou rotativo, com ou sem
iluminag&o, com ou sem moldura, para afixagcdo de mensagens publicitarias ou informacgao;

nn) Pala — elemento rigido, predominantemente horizontal, fixo aos paramentos das fachadas,
destinado a mensagens publicitarias, concebido como estrutura auténoma e sempre de carater
provisorio;

00) Palco — estrutura em madeira ou ferro, desmontavel e amovivel, destinada a realizagao
de atividades culturais diversas, que pode ou nao dispor de cobertura, ndo destinados a fins de
exercicio de atividades econémicas;
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pp) Pendao — suporte nao rigido, que permanece oscilante, com dimensao vertical igual ou
superior a dimensao horizontal, mas predominantemente vertical, fixado em poste ou estrutura
semelhante;

qq) Percurso pedonal — canal de circulagao continuo e desimpedido de obstrugdes, preferen-
cialmente retilineo, com largura n&o inferior a 1,20 m ao nivel do pavimento e 2,40 m de altura;

rr) Plataforma de acesso — estrutura em madeira ou ferro, desmontavel e amovivel, destinada
a permitir o acesso entre pontos distintos;

ss) Projecgao publicitaria — publicidade com recursos a emisséo de imagens, estaticas ou em
movimento, projetadas sobre fachadas, empenas ou superficies edificadas;

tt) Promogao institucional — mensagens relativas a divulgagao de informagao de entidades
publicas, realizagao de campanhas e/ou eventos de carater social, cultural e civico, desportivo ou
recreativo, podendo admitir-se a referéncia residual a patrocinadores e /ou parceiros;

uu) Propaganda Eleitoral — toda a atividade que vise direta ou indiretamente promover candi-
daturas, seja atividade dos candidatos, dos subscritores das candidaturas ou de partidos politicos
que apoiem as diversas candidaturas, bem como a publicagéo de textos ou imagens que exprimam
ou reproduzam o conteudo dessa atividade;

vv) Propaganda Politica — atividade de natureza ideoldgica ou partidaria de cariz nado
eleitoral que vise direta ou indiretamente promover os objetivos desenvolvidos pelos seus
subscritores;

ww) Propaganda sindical — toda a atividade que vise diretamente, de forma organizada, de-
fender os interesses profissionais de determinados grupos profissionais;

xx) Publicidade — qualquer forma de comunicagao feita por entidades de natureza publica ou
privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo de
promover, com vista a sua comercializacdo ou alienagao, quaisquer bens ou servicos, ou de promo-
ver ideias, principios, iniciativas ou instituicbes. Considera-se ainda publicidade qualquer forma de
comunicagéo da administragdo publica, ndo prevista anteriormente, que tenha por objetivo, direto
ou indireto, promover o fornecimento de bens e servicos;

yy) Publicidade mével — publicidade que recorre a veiculos e meios terrestres, aquaticos ou
aéreos, para divulgacao de mensagens publicitarias, equipado ou ndo com estruturas proprias para
afixacdo de mensagens publicitarias ou de informagao;

zz) Publicidade sonora — atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de divulgagao
da mensagem publicitaria;

aaa) Quiosque — elemento do mobiliario urbano, de construgéao aligeirada, composto de um
modo geral, por base, balcéo, corpo e prote¢ao, e nao destinados a fins de exercicio de atividades
econdémicas;

bbb) Rampa — estrutura em material diverso, mas rigido, entre patamares distintos, garantindo
um acesso pedonal ou viaria, inclinado;

ccc) Sanefa — elemento vertical de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou ma-
terial similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, em arcadas ou vaos vazados
de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida mensagem publicitaria;

ddd) Suporte publicitario — meio utilizado para a afixagdo ou inscricdo de uma mensagem
publicitaria;

eee) Tabuleta — suporte nao luminoso, rigido, afixado perpendicularmente as fachadas dos
edificios, que permite a afixagdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

fff) Toldo — elemento de protecao contra agentes climatéricos, feito de lona ou material similar,
rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou portas de estabelecimentos
comerciais ou servigos, no qual pode estar inserida mensagem publicitaria;

ggg) Totem — suporte publicitario, normalmente de dupla face, predominantemente de forma
retangular e de maior dimensao vertical, com ou sem iluminagdo, com ou sem sistema eletrénico
associado e podendo ser rotativo;

hhh) Vinil — suporte de mensagem publicitaria inscrita em plastico aderente/autocolante;

iii) Vitrina — mostrador envidragado ou transparente, embutido ou saliente, colocado nas fa-
chadas dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem ou se afixam objetos e produtos.
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TiTuLO Il
Ocupagao do espago publico e publicidade

Artigo 5.°
Objetivo

1 — O disposto no presente Titulo visa definir as regras gerais e especiais, bem como
os procedimentos e os critérios para a ocupagao do espago publico e para a afixagéo e ins-
cricdo de mensagens publicitarias, bem como as regras e critérios para outras ocupacgodes
temporarias do espacgo publico, igualmente enquadradas neste diploma nos termos definidos
pelo artigo 2.° e 3.°

2 — A aplicagdo das restantes regras e critérios condiciona o enquadramento da situagéo a
um regime face ao disposto no Capitulo lll, IV e VI.

CAPITULO |

Regras Gerais

Artigo 6.°
Segurancga de pessoas e bens

A ocupacgio do espago publico com suportes publicitarios ou outros meios de utilizagdo do
espaco publico e a afixacdo e inscrigdo de mensagens publicitarias, ndo é permitida sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na circulagdo pedonal e ro-
doviaria;

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, nomeadamente por reproduzir niveis de
ruido acima dos admissiveis por lei;

c¢) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre a sinalizagéo de transito, as curvas,
cruzamentos, entroncamentos e acesso a edificagdes ou a outros espagos;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir, distrair ou
provocar o encadeamento, dos pedes ou automobilistas;

e) Afete ou diminua a eficacia da iluminagao publica;

f) Interfira com a operacionalidade das estagdes fixas de medigdo dos parametros da quali-
dade do ar, designadamente por alteragao das condigdes de dispersao atmosférica e consequentes
perturbacdes das condi¢bes de amostragem e medic¢ao;

g) Prejudique a visibilidade sobre a paisagem natural ou humanizada;

h) Prejudique a circulagéo dos pedes, designadamente dos cidadaos portadores de deficiéncia;

i) Seja pretendida em placas toponimicas e numeros de policia, em sinais de transito e em
placas informativas sobre edificios com interesse publico, pondo em causa ou prejudicando a sua
adequada visualizagao;

Jj) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restantes espagos publicos.

Artigo 7.°
Preservacgao e valorizagdo dos espagos publicos

A ocupacédo do espacgo publico com suportes publicitarios ou outros meios de utilizagdo do
espaco publico e a afixagéo e inscrigdo de mensagens publicitarias, ndo € permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradagao da qualidade dos
espacgos publicos, bem como para um mau estado de conservagéao e salubridade dos espacgos;
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b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funcionamento das atividades ur-
banas ou de outras utilizacbes do espaco publico, ou ainda quando dificulte aos utentes a fruicéo
dessas mesmas atividades em condi¢des de seguranga e conforto;

c¢) Contribua para a descaraterizagdo da imagem e da identidade dos espacos e dos valores
urbanos, naturais ou construidos, emblematicos do concelho;

d) Dificulte o acesso e agao, das entidades competentes, as infraestruturas existentes no
Municipio para efeitos da sua manutengao e/ou conservagao;

e) Dificulte o acesso a casas de espetaculo, pavilhdes desportivos, edificios publicos, bem
como a visibilidade das montras dos estabelecimentos comerciais, ou a circulagdo pedonal;

f) Dificulte o acesso ou a visibilidade de imdveis classificados ou em vias de classificagdo e
hospitais, estabelecimentos de saude, de ensino ou outros servigcos publicos, locais de culto, ce-
mitérios, elementos de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e chafarizes;

g) Dificulte o acesso a edificios, jardins e pragas;

h) Dificulte a utilizagdo de mobiliario urbano;

i) Dificulte a agdo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo.

Artigo 8.°
Preservacao e valorizagdo dos sistemas de vistas

A ocupagéo do espago publico com suportes publicitarios ou outros meios de utilizagdo do
espaco publico e a afixagdo e inscrigdo de mensagens publicitarias, ndo é permitida sempre que
possa originar obstru¢des ou intrusdes visuais, ou concorra para a degradagcédo da qualidade do
espaco, nomeadamente:

a) Prejudique as panoramicas das frentes urbanas relativas ao Mar;

b) Prejudique as panordmicas usufruidas a partir dos miradouros e a qualidade visual da
envolvente destes locais;

c¢) Prejudique a beleza ou enquadramento dos monumentos e edificios de interesse publico.

Artigo 9.°
Preservagao dos valores histéricos e patrimoniais

1 — A ocupacédo do espaco publico com suportes publicitarios ou outros meios de utilizagao
do espaco publico e a afixagao e inscrigdo de mensagens publicitarias, ndo € permitida sempre
que se refira a:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, cultural, arquitetonico ou paisagistico,
templos ou cemitérios, nucleos de interesse histérico;

b) Imoveis classificados ou em vias de classificagao, nomeadamente os de interesse publico,
nacional ou municipal;

c¢) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, desenhos, pinturas, painéis de
azulejos, esculturas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos
com interesse arquitetdnico ou decorativo;

d) Todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim como o seu enquadramento
organico, natural ou construido, definidos nos termos da legislagao aplicavel;

e) Iméveis contemplados com prémios de arquitetura;

f) A templos religiosos, incluindo cemitérios.

2 — As interdi¢des previstas no numero anterior podem nao ser aplicadas quando a mensagem
publicitaria se circunscreva a identificagao da entidade e da atividade por esta desenvolvida.
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Artigo 10.°
Preservacgao e valorizagédo das areas verdes

1 — A ocupacéo do espaco publico com suportes publicitarios ou outros meios de ocupacgao do
espaco publico, e a afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias, nao é permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a degradacéo da qualidade
das areas verdes;

b) Implique a ocupagao ou passagem sobre superficies ajardinadas e zonas interiores dos
canteiros;

¢) Implique afixacdo em arvores, designadamente com perfuragdo ou amarragéo, desde que
esta nao preveja elementos de protegédo que salvaguardem a sua integridade;

d) Impossibilite ou dificulte a conservagéo das areas verdes.

2 — Nas Areas Verdes de Protecdo, de Recreio, de Lazer ou Pedagogia, designadamente
Parques e Jardins Publicos e Quintas e Jardins Historicos, s6 podem ser emitidas licencas para
afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias, ou outros meios de utilizagdo do espago publico,
nos seguintes casos:

a) Em equipamentos destinados a prestagao de servigos coletivos;
b) Em mobiliario municipal e em mobiliario urbano das empresas concessionarias de servigos
publicos.

Artigo 11.°
Garantia dos direitos de terceiros e manutengao dos materiais

1 — E proibida a afixagéo ou inscrigdo de mensagens publicitarias, em qualquer bem privado
sem o consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores dos mesmos.

2 — A afixagéo ou inscricdo de mensagens publicitarias, bem como a ocupagéo do espago
publico ndo é permitida sempre que possa causar danos irreparaveis nos materiais ou equipamentos
onde se pretende aplicar, designadamente no revestimento exterior dos edificios, nos muros, nas
coberturas, nos pavimentos, bem como em outros suportes.

CAPITULO Il

Regras Especiais

Artigo 12.°
Centros Histéricos

1 — Aocupacéo do espaco publico e a afixagao, inscricao e difusdo de mensagens publicitarias
de natureza comercial situada nos Centros Histéricos do Municipio de Camara de Lobos, conforme
delimitacdo em sede de Plano Diretor Municipal, e nas zonas especiais definidas pela Camara, esta
sujeita aos regimes previstos no presente regulamento com as seguintes especificidades:

a) Toldos e respetivas sanefas — devem ser rebativeis, em lona, de um sé pano de cobertura,
sempre agrupados numa unica cor, podendo variar nos tipos de equipamentos nas tonalidades
entre a cor branca e bege;

b) Guarda-sois — devem ser possiveis de fechar, a cobertura deve ser em lona, sempre agru-
pada numa unica cor, podendo variar as tonalidades entre a cor branca e bege;

c) Mesas e cadeiras de esplanadas — devem ser sempre de madeira ou imitagdo, na cor
castanha, podendo conter a estrutura de suporte em aluminio na sua cor natural e podendo variar
nos modelos e na tonalidade de castanhos;
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d) Floreiras — devem ser sempre na cor verde-escuro, em qualquer material ou forma, nao
devendo exceder 0,80 m x 0,80 m e 0,80 m de altura, devendo as floreiras serem sempre incluidas
na zona de esplanada;

e) Guarda-ventos — devem ser sempre em vidro temperado, sem moldura, fixos ao pavimento
por suportes adequados, ndo devendo exceder uma altura maxima de 1,20 m.

f) Estrados — devem ser sempre em madeira ou imitagdo, na cor castanho-escuro.

2 — Nos Centros Historicos ndo é permitida a afixagdo de publicidade no mobiliario urbano
acima referido, para além do nome do respetivo estabelecimento.

3 — As regras e as especificidades acima referidas poderéo ser alteradas ou complementadas
por descrigdo e/ou desenho técnico dado a conhecer por afixagdo de edital e pela publicagdo de
anuncio em pagina oficial eletronica da Camara Municipal.

Artigo 13.°
lluminagao Publicitaria

Em atencdo a obtengdo de uma melhor iluminagado publicitaria dos Centros Historicos e a
revalorizagdo luminosa dos iméveis, preferencialmente deve optar-se por iluminagéo de projecao
indireta, com a colocacéo de pontos de luz para o efeito, instalados em varandas e outros elementos
salientes de modo a nao serem percetiveis das vias respetivas.

Artigo 14.°
Suportes publicitarios

1 — Em toda a area dos Centros Histéricos de Camara de Lobos, ndo é permitida a afixagao
de cartazes nas fachadas dos edificios ou fora dos locais especialmente destinados a esse fim, a
excecao de divulgagao de informagdes de interesse publico pela Autarquia.

2 — Também nao é permitida a ocupacao do espaco publico com painéis, outdoor, mupi, totem,
colunas publicitarias, bandeiras, bandeirolas e penddes, suportes aéreos e palas, a excegio de
situacOes destinadas a divulgagao de informacgdes de interesse publico pela Autarquia.

3 — Podera a Autarquia autorizar excec¢des ao acima, devidamente justificadas pelos interes-
sados e pela autarquia, mediante requerimento prévio, atempado, dos interessados e desde que
figuem salvaguardados as regras gerais definidas neste regulamento.

CAPITULO Il

Critérios aplicaveis

SECCAO |

Critérios para instalagdo de mobiliario urbano

Artigo 15.°
Condigoes de instalagdao e manutengao de um toldo e da respetiva sanefa
1 — Alinstalagcédo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Devem ser adaptados ao formato do respetivo vao onde serdo colocados;

b) Em passeio de largura superior a 2,00 m, devem deixar livre um espaco igual ou superior
a 0,80 m em relagao ao limite externo do passeio;

¢) Em passeio de largura inferior a 2,00 m, devem deixar livre um espaco igual ou superior a
0,50 m em relagao ao limite externo do passeio;
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d) Devem observar uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca resultar acima
do nivel do piso do estabelecimento comercial a que pertengam;

e) Nao devem exceder um avango superior a 3,00 m;

f) Nao devem exceder os limites laterais da fachada do respetivo estabelecimento;

g) As sanefas nao devem exceder 0,20 m de altura e devem ser fixadas em todo o comprimento
do toldo, sendo que o seu limite inferior deve observar uma distancia do solo igual ou superior a
2,50 m.

2 — Os toldos devem ser rebativeis, preferencialmente, devendo ser utilizado material de
cobertura em lona, de um s6 plano de cobertura, de uma Unica cor, preferencialmente branco ou
bege.

3 — As sanefas devem ser da mesma cor dos toldos.

4 — Os toldos s6 poderao ser instalados ao nivel do rés-do-ch&o dos edificios.

5 — O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar qualquer
tipo de objetos.

Artigo 16.°
Condigoes de instalagdo e manutengcado de uma esplanada aberta
1 — Na instalagcdo de uma esplanada aberta deve respeitar-se as seguintes condigdes:

a) Ser contigua a fachada do respetivo estabelecimento;

b) A ocupagéo transversal ndo pode exceder a largura da fachada do respetivo estabeleci-
mento;

c¢) Deixar um espago minimo de diametro de 1,50 m, para permitir a realizagdo de uma ma-
nobra rotagéo, na frente do vao de porta, para garantir o acesso livre e direto a entrada do esta-
belecimento;

d) Nao alterar a superficie do passeio onde ¢ instalada;

e) Nao ocupar mais de 50 % da largura do passeio onde ¢ instalada;

f) Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a 1,50 m contados:

i) A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;
iy A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais proximo da fachada do es-
tabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elementos ou tipos de equipamento urbano.

2 — O explorador do estabelecimento é o responsavel pelo estado de limpeza dos passeios
e das esplanadas abertas na parte ocupada e na faixa contigua de 3,00 m.

3 — O mobiliario urbano podera permanecer no respetivo espaco publico apds o encerramento
diario do estabelecimento, nos termos do horario de funcionamento definido para o mesmo.

4 — Em caso de encerramento definitivo do estabelecimento, devera ser removido todo o mo-
biliario urbano pelo responsavel pelo exercicio da atividade ou, na sua auséncia, pelo proprietario
do imovel ou fragéo.

Artigo 17.°
Restrigoes de instalagdo de uma esplanada aberta

1 — O mobiliario urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta deve cumprir
0s seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area de ocupacgao da esplanada;

b) Ser préprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente urbano em que a
esplanada esta inserida;

c¢) Os guarda-sois serem instalados exclusivamente durante o periodo de funcionamento da
esplanada e suportados por uma base que garanta a seguranga dos utentes;
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d) Os guarda-sois devem, preferencialmente, ser instalados sem necessidade de realizagédo
de furos no pavimento e quando tal ndo se verifique, aquando da eliminagdo dos guarda-sois, o
responsavel pelo exercicio da atividade fica obrigado a reposi¢ao de todas as condigbes em que
se encontrava o espacgo publico ou, na sua auséncia, o proprietario do imovel ou fragao.

e) Nao devem existir furos no pavimento destinados a guarda-sois que nao estejam a ser
utilizados, devendo os mesmos ser tapados pelo responsavel pela exploracdo com recurso a
tampa apropriada ou outra forma que se mostre adequada, caso se preveja uma futura utilizagao,
e devendo ser repostas as condigdes nos termos da alinea anterior, caso sejam para eliminagéo
definitiva pelo responsavel pelo exercicio da atividade ou, na sua auséncia, pelo proprietario do
imoével ou fracao;

f) Os aquecedores verticais devem ser proprios para uso no exterior e respeitar as condi¢gdes
de seguranga.

2 — Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos de passageiros nao
€ permitida a instalagdo de esplanada aberta numa zona de 2,00 m para cada lado da paragem.

Artigo 18.°
Condicdes de instalacao de estrados

1 — E permitida a instalacdo de estrados como apoio a uma esplanada, quando o desnivel
do pavimento ocupado pela esplanada for superior a 5 % de inclinacgao.

2 — Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em modulos de
madeira.

3 — Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida, nos
termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.

4 — Ainstalagao dos estrados deve ser salvaguardada nas areas circundantes, tendo-se em
conta as condigbes de seguranga da circulagdo pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidadaos
com mobilidade reduzida, nos termos da legislagdo em vigor.

5 — Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta do estabelecimento
respetivo ou 0,50 m de altura face ao pavimento existente, podendo ser repartidos em dois niveis,
caso se verifique necessario.

6 — Caso haja necessidade de construgdo de rampas para acesso aos estrados, deverao ser
efetuadas no interior do espacgo destinado a esplanada.

7 — Em caso de encerramento definitivo do estabelecimento, devera ser removido o estrado,
tendo o responsavel pelo exercicio da atividade a obrigacao de reposigdo de todas as condi¢des
em que se encontrava o espago publico ou, na sua auséncia, o proprietario do imovel ou fragao.

Artigo 19.°
Condigoes de instalagdao de um guarda-vento

1 — Os guarda-ventos devem ser amoviveis, por forma a poderem ser eliminados aquando
do encerramento definitivo dos estabelecimentos pelo responsavel pelo exercicio da atividade ou,
na sua auséncia, pelo proprietario do imdvel ou fracdo, sendo repostas as condicdes iniciais do
pavimento e fachadas em caso de afixacdo aos mesmos por meio de furos.

2 — Ainstalagdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes condigoes:

a) Junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada;

b) Devem estar adaptados as inclinagdes dos passeios existentes, devendo o seu limite su-
perior resultar sempre de nivel;

¢) Nunca podendo exceder os limites da esplanada junto da qual esta instalado;

d) Garantir no minimo 0,05 m de distancia do seu plano inferior ao pavimento, desde que nao
tenha ressaltos superiores a 0,02 m.
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e) Utilizar vidro temperado, liso e transparente, que ndo exceda as seguintes dimensbes:

i) Altura: 1,35 m;
iiy Largura: 1,00 m;

f) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder 0,60 m contados a partir
do solo.

3 — Na instalagdo de um guarda-vento deve ainda respeitar-se uma distancia igual ou superior a:

a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras e acessos;
b) 1,50 m entre o guarda-vento e outro mobiliario urbano.

4 — Nao devem interferir com quaisquer acessos pré-existentes aos iméveis ou a passagens
publicas, salvaguardando as condi¢des de acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida,
nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.

5 — Quando para a instalagéo de guarda-ventos for necessario fixagdo ao solo, as condigbes
deverao ser repostas aquando da sua eliminagao pelo responsavel pelo exercicio da atividade ou,
na sua auséncia, pelo proprietario do imével ou fracao.

Artigo 20.°

Condigoes de instalagdo de uma vitrina

1 — Apenas serdo admitidas vitrinas para exposicdo de menus em estabelecimentos de
restauragcdo e bebidas, devendo as mesmas localizarem-se junto a porta de entrada do respetivo
estabelecimento e fixas nas fachadas.

2 — Na instalagao de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes condigoes:

a) As dimensdes maximas permitidas para as vitrinas sdo, 0,30 m x 1,40 m;

b) Nao se devem sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de portas
€ janelas ou a outros elementos com interesse arquitetdnico e decorativo;

¢) A altura da vitrina em relagéo ao solo deve ser igual ou superior a 0,40 m e nunca superior
a1,80m;

d) A respetiva saliéncia ndo podera exceder 0,05 m a partir do plano marginal do edificio.

e) Em caso da utilizagdo de superficie em vidro, este devera ser do tipo temperado.

Artigo 21.°
Condigoes de instalagdao de um expositor ou cavalete

1 — Por cada estabelecimento € permitido apenas um expositor ou um cavalete, instalado
exclusivamente durante o seu horario de funcionamento.

2 — O expositor e o cavalete apenas podem ser instalados em passeios com largura igual ou
superior a 2,00 m, devendo respeitar as seguintes condigdes de instalagao:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento ou ser enquadrado com demais mobiliario urbano
que possa preé-existir no local, bem como com arvores e outro tipo de vegetagao, por forma a nao
reduzir o corredor de circulagao disponivel;

b) Reservar um corredor de circulagcao de pedes igual ou superior a 1,50 m entre o limite ex-
terior do passeio e o prédio;

¢) Nao prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano inferior do expositor ao
solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor de produtos alimentares.
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f) Em caso da utilizagdo de superficies em vidro, estas devem ser do tipo temperado.
g) No caso do cavalete as suas dimensdes ndo podem exceder 1,00 m de altura e 0,80 m de
largura.

Artigo 22.°
Condigoes de instalagdo de uma arca ou maquina de gelados

Na instalacdo de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-se as seguintes condigoes
de instalagéo:

a) Ser instalada junto a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;
b) Nao exceder 1,00 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;
c¢) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,50 m.
d) Nao devem interferir com quaisquer acessos pré-existentes aos imdveis ou a passagens
publicas.

Artigo 23.°
Condigoes de instalagdao de um brinquedo mecéanico e equipamento similar

1 — Por cada estabelecimento € permitido apenas um brinquedo mecanico e equipamento
similar, servindo exclusivamente como apoio ao estabelecimento.

2 — Ainstalagdo de um brinquedo mecénico ou de um equipamento similar deve ainda res-
peitar as seguintes condigdes:

a) Ser junto a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua entrada;

b) Nao exceder 1,00 m de avango, contado a partir do plano da fachada do edificio;

c) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,50 m;

d) Nao devem interferir com quaisquer acessos pré-existentes aos iméveis ou a passagens
publicas.

Artigo 24.°
Condigoes de instalagdo e manutengao de uma floreira

1 — Afloreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo estabelecimento ou nos limites
da esplanada, sempre dentro do espago destinado a esplanada.

2 — Ainstalagéo das floreiras ndo pode prejudicar a circulagdo ou acessos pré-existentes.

3 — As plantas utilizadas nas floreiras nao podem ter espinhos ou bagas venenosas, nem
podem ter dimensdes desadequadas ao local onde se inserem, por forma a ndo comprometer as
condicdes de circulacéo, de acesso e de iluminacio de prédios proximos, bem como nao podem
por em causa as condi¢des de seguranga de terceiros.

4 — O titular do estabelecimento ou a entidade exploradora a que a floreira pertenga deve
proceder a sua limpeza, corte, rega e substituicdo das plantas, sempre que necessario.

Artigo 25.°
Condigoes de instalagdo e manutengao de um contentor para residuos

1 — O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente ao respetivo estabelecimento,
servindo exclusivamente para seu apoio.

2 — Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser imediatamente limpo
ou substituido.

3 — Alinstalagdo de um contentor para residuos no espago publico ndo pode causar qualquer
perigo para a higiene e limpeza do espaco.

4 — O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de conservagédo, nomea-
damente no que respeita a pintura, higiene e limpeza.
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5 — A responsabilidade pela manutencéo e limpeza do espaco utilizado pelos contentores
bem como numa faixa adjacente de 2 m para todos os lados € do responsavel pelo exercicio da
atividade.

SECCAO I

Critérios de instalagao de suportes publicitarios e de afixacao, inscri¢éo e difusdo de mensagens
publicitarias de natureza comercial

Artigo 26.°
Condigoes de instalagdao de um suporte publicitario

1 — Na concecédo do suporte publicitario deve optar-se por um desenho caraterizado por
formas planas, sem arestas vivas, elementos pontiagudos ou cortantes, devendo utilizar-se mate-
riais resistentes ao impacto, ndo comburentes, combustiveis ou corrosivos e, quando for caso, um
sistema de iluminacéo estanque e inacessivel ao publico.

2 — Os suportes publicitarios ndo devem provocar o encadeamento dos condutores e pedes,
pelo que deverao ser utilizados, preferencialmente, vidros antirreflexo e materiais sem brilho.

3 — Nos suportes publicitarios com iluminacao propria, a emissao de luz tera que ser inferior
a 200 candeias/m?, sempre que estejam instalados junto a faixas de rodagem.

4 — Os suportes publicitarios com iluminagao prépria deverao possuir, preferencialmente, um
sistema de iluminagdo econdmico, nomeadamente painéis fotovoltaicos com aproveitamento de
energia solar, de modo a promover a utilizagédo racional de energia e minimizagdo dos impactos
ambientais associados.

5 — Alinstalagdo de um suporte publicitario fixo a fachada do estabelecimento deve respeitar
as seguintes condicdes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espaco igual ou superior a 0,80 m
em relagao ao limite externo do passeio e uma altura minima de 2,50 m;

b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m, deixar livre um espago igual ou superior a 0,40 m
em relacdo ao limite externo do passeio e uma altura minima de 2,50 m;

6 — Os suportes publicitarios de dimensao horizontal inferior a 3,00 m deverao possuir um
unico elemento de fixagédo ao solo.

7 — Os suportes publicitarios devem garantir uma distancia minima do solo de 2,50 m sempre
que possam interferir com a circulacdo pedonal e de 4,50 m sempre que possam interferir com a
circulacéao viaria.

8 — Em caso da utilizagdo de superficies em vidro, estas devem ser do tipo temperado.

9 — Quando aplicavel, tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a
juncgéo de termo de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.

Artigo 27.°
Condigoes de afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em mobiliario urbano

1 — E permitida a afixac&o ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial em
mobiliario urbano, designadamente, em mesas, cadeiras, guarda-sais, toldos e sanefas afetos ao
estabelecimento, salvo as regras especiais definidas no presente regulamento.

2 — Aafixagao ou inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial numa esplanada
deve limitar-se ao nome comercial do estabelecimento, a mensagem comercial relacionada com
bens ou servigos comercializados no estabelecimento ou ao logétipo da marca comercial, desde
que afixados ou inscritos nas costas das cadeiras, com as dimensdes maximas de 0,10 m x 0,05 m,
e nas abas pendentes dos guarda-sois e nas sanefas dos toldos, com as dimensdes maximas de
0,20 m x 0,10 m por cada nome ou logétipo.
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3 — E permitida a afixag&o de publicidade de natureza comercial em demais mobiliario urbano
especifico para o efeito e nos locais pré-existentes, designadamente mupi, painéis, totem, para-
gens de autocarros ou outros geridos pela Autarquia, mediante o respetivo requerimento prévio e
deferimento do pedido nos termos do regime aplicavel.

4 — As campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as que ocorrem através de: distribuicéo
de panfletos; distribuigdo de produtos; provas de degustacao; ocupagdes da via publica com obje-
tos ou equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio; outras acdes promocionais de natureza
comercial, s6 poderéo ocorrer quando observadas as condiges dispostas nos Capitulos | e I, do
Titulo Il, do presente Regulamento.

5 — Qualquer equipamento de apoio a distribuicdo de produtos ou dispositivos de natureza
publicitaria, que implique ocupacéo do espaco publico, ndo podera ter uma dimensao superior a
4 m?,

Artigo 28.°
Condigoes e restricoes de difusdao de mensagens publicitarias sonoras

1 — E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial que pos-
sam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica, cujo objetivo imediato
seja atrair ou reter a atencao do publico.

2 — Adifusao sonora de mensagens publicitarias de natureza comercial apenas pode ocorrer,
observadas, cumulativamente, as seguintes alineas:

a) No periodo compreendido entre as 9h00 e as 20h00;
b) A uma distancia minima de 200,00 m, de edificios escolares durante o seu horario de fun-
cionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

Artigo 29.°
Publicidade mével

1 — Podera ser afixada ou inscrita publicidade em veiculos que identifique a empresa, ativi-
dade, produtos, bens, servigos ou outros elementos relacionados com o desempenho principal do
respetivo proprietario, locatario ou usufrutuario.

2 — Podera ainda ser licenciada publicidade em veiculos relativa a empresas, atividades,
produtos, bens, servigos ou outros elementos ndo relacionados com o desempenho do respetivo
proprietario, locatario ou usufrutuario, mediante uma Mera Comunicag¢ao Prévia, nos termos do
presente diploma.

3 — Excecionalmente, podera ser licenciada publicidade em veiculos equipados com estruturas
préprias ou reboques, em circulagdo ou estacionamento, cuja finalidade principal seja a transmissao
de mensagens publicitarias.

4 — Quando for utilizada simultaneamente publicidade sonora, esta tera de observar as con-
di¢cdes dispostas no artigo 28.° deste Regulamento.

Artigo 30.°
Restrigoes a publicidade moével

1 — Nao é autorizada a afixacdo ou inscrigao de publicidade nos vidros nem de forma a afetar
a sinalizagdo ou identificagao do veiculo.

2 — Nao ¢é autorizado o uso de luzes ou de material refletor para fins publicitarios.

3 — S0 é autorizada a afixagdo ou inscrigdo de publicidade em viaturas, caso o estabelecimento
que publicitem ou a atividade exercida pelo mesmo se encontrem devidamente regularizados nos
termos da legislagao aplicavel ao caso.

4 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios ou dispositivos salientes da
carrogaria original dos mesmos.
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5 — Nao é permitida a projegéo ou langamento de panfletos ou de quaisquer outros produtos,
a partir dos veiculos.

6 — Aafixagéo de publicidade em transportes publicos de passageiros esta sujeita ao disposto
neste Regulamento, bem como a disposigdes fixadas por organismo competente.

7 — A afixagdo de publicidade em meios aquaticos ou aéreos esta, ainda, sujeita as disposi-
¢bes legais e regulamentares afixadas pelas demais entidades competentes.

Artigo 31.°
Dispositivos publicitarios aéreos cativos

1 — Serao observadas as regras gerais e especiais de ocupacao ou utilizacdo do espaco
publico, relativamente aos meios de apoio aos dispositivos publicitarios aéreos cativos, instalados
no solo.

2 — Os dispositivos ndo devem impedir a circulagdo pedonal e viaria, nem devem encontrar-se
a menos de 2,00 m de edificios ou outros elementos, para que ndo comprometam as condigdes
de seguranga.

3 — Tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a jungédo de termo
de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.

Artigo 32.°
Condigoes e restricoes de aplicagdo de chapas, placas e tabuletas

1 — Em cada edificio, as chapas e placas devem apresentar-se, enquadradas entre si, com
dimensao, cores, materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio.
2 — Ainstalacéo de chapas e placas ou tabuletas deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nao devem sobrepor-se a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao devem ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢ao arqui-
teténica das fachadas.

3 — Alinstalagdo das chapas e placas deve fazer-se a uma distancia do pavimento igual ou
superior a 0,50 m e o limite maximo do ultimo elemento ndo deve exceder a altura de 2,00 m, de-
vendo ser instalada apenas no rés-do-chao dos edificios.

4 — As chapas ou placas devem ser de formato retangular ou quadrangular e a sua maior
dimensao nao deve exceder 0,60 m e a maxima saliéncia ndo deve exceder 0,05 m.

5 — Nao é permitida a instalacdo de mais de uma chapa ou placa por cada fragdo auténoma
ou fogo, ndo se considerando para o efeito as placas de proibigdo de afixagdo de publicidade.

6 — Ainstalagao de uma tabuleta deve respeitar as seguintes condigdes:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo igual ou superior a 2,50 m;

b) Atabuleta ndo deve exceder o balango de 1,50 m em relagao ao plano marginal do edificio,
exceto no caso de ruas sem passeios, em que o balanco ndo deve exceder 0,20 m;

c¢) Deve ser garantida uma distancia igual ou superior a 3,00 m entre tabuletas.

Artigo 33.°
Condigoes de instalagdo de bandeiras, bandeirolas e pendoes

1 — As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em posi¢cao
perpendicular a via mais proxima e afixadas para o lado interior do poste ou passeio, com pelo
menos dois pontos de fixagao.

2 — As bandeiras devem garantir uma altura do solo de, pelo menos, 2,50 m e devem ter as
dimensdes maximas de 1,20 m de comprimento por 0,80 m de altura.
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3 — As bandeirolas devem ter uma dimensao maxima de 0,80 m de comprimento por 2,00 m
de altura.

4 — Os pendodes nao deverao ultrapassar as dimensdes maximas de 0,80 m de comprimento
por 2,00 m de altura e devem garantir uma distancia minima do solo de 2,50 m, com pelo menos
dois pontos de fixagao.

5 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a parte mais saliente da bandeira
ou da bandeirola, bem como dos penddes, deve ser igual ou superior a 2,00 m.

6 — Adistancia entre as bandeiras, as bandeirolas e os penddes afixados ao longo do espago
publico deve ser igual ou superior a 3,00 m, tratando-se de afixagdo ao longo de vias publicas de-
vera garantir pelo menos 10,00 m de distancia.

7 — Em todos os casos, as bandeiras, bandeirolas ou penddes devem ser afixados a uma
distancia suficiente do limite exterior da via publica para que nao interfira com a circulagdo auto-
movel, bem como a uma distancia suficiente face ao pavimento que nao interfira com a circulagao
pedonal, e ainda a uma distancia suficiente para que nao interfira com demais elementos constru-
tivos pré-existentes.

Artigo 34.°
Condigoes de aplicagao de letras soltas, simbolos e vinis
1 — A aplicagao de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes condig¢des:

a) Nao exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia, nem os limites da fachada pertencente
ao estabelecimento ou empresa a que respeitam;

b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢ao arquitetonica
das fachadas, sendo aplicados diretamente sobre o paramento das paredes;

c) Apresentar-se numa forma e escala adequadas, de modo a respeitar a integridade estética
dos proprios edificios;

d) Quando a altura do solo, no seu bordo inferior, for igual ou inferior a 1,80 m, ndo devera a
saliéncia ser superior a 0,05 m;

e) Quando as letras ou simbolos estiverem a menos de 2,50 m de altura relativamente ao solo,
nao podem registar-se quaisquer arestas vivas ou elementos cortantes;

f) Os materiais a utilizar deverao ser, de preferéncia, transparentes acrilicos, com mensagem
publicitaria gravada, podendo também utilizar-se o ferro oxidado, o inox, o latdo, o bronze ou a
madeira;

g) Poderéo ser iluminados, diretamente através da luz proveniente de projetores do exterior.

2 — A aplicacgdo de vinis deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nao deverao exceder os limites da montra, sem ser colocados pelo exterior da mesma;

b) Os materiais a utilizar nao podem ser refletores;

¢) S6 podem ser afixados em locais do dominio publico ou privado quando exista autorizagédo
do titular do espago para o efeito.

Artigo 35.°
Condigoes de instalagdao de anuincios luminosos, iluminados, eletrénicos e semelhantes

1 — Os anuncios deverao ser considerados a escala dos edificios onde se pretende instala-los.

2 — Quando emitam luz propria, a espessura dos anuncios ndo deve exceder 0,20 m.

3 — Quando nao emitam luz propria, a sua espessura néo deve exceder 0,05 m.

4 — A distancia entre o bordo exterior do elemento e o limite do passeio ndo podera ser in-
ferior a 0,50 m, podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego automovel ou a
existéncia ou previsao de instalagdo de equipamento urbano o justifiquem.
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5 — Os anuncios luminosos, iluminados, eletrénicos e semelhantes devem ser colocados
sobre as saliéncias das fachadas e respeitar as seguintes condigbes:

a) O balanco total ndo pode exceder 2,00 m;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anuncio ndo pode ser menor do que 2,50 m
nem superior a 4,00 m.

6 — As estruturas dos anuincios luminosos, iluminados, sistemas eletronicos ou semelhantes
instalados nas fachadas de edificios e em espaco publico devem ficar, tanto quanto possivel, en-
cobertas e ser pintadas com a cor que lhes dé o menor destaque.

7 — Os anuncios luminosos devem ser colocados ao nivel do rés-do-chdo, nos vaos das
portas, bandeiras, montras existentes, ndo devendo ser colocados nos andares superiores, nem
sobre telhados, palas, guarda-séis, coberturas ou outras saliéncias dos edificios.

8 — Na&o é permitida a colocagao de anuncios luminosos que prejudiquem enfiamentos visuais
ao longo das vias.

9 — Tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a jungao de termo
de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.

Artigo 36.°
Publicidade em edificios

1 — Aiinstalacao de publicidade em telhados, coberturas ou terragos, so sera permitida quando
observadas as seguintes condigdes:

a) Nao obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se refere a elementos naturais, como
construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar, ndo assumam uma presenga
visual destacada e esteja assegurada a sua sinalizagdo para efeitos de seguranca.

2 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em telhados, coberturas ou terragos
dos edificios, deve obedecer aos seguintes limites:

a) Nao deve exceder 1/4 da altura maior da fachada do edificio;
b) Nao exceder a extensao da fachada do edificio sobre a qual se prevé instalado;
¢) Nao deve em qualquer caso, ter uma altura superior a 3,00 m.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal podera fixar limitagdes ao horario
de funcionamento ou suprimir efeitos luminosos dos dispositivos.

4 — S0 é permitida a instalagao de publicidade em fachadas, nomeadamente faixas ou fitas,
a entidades localizadas no edificio.

5 — A colocagao de dispositivos publicitarios referida no niumero anterior, s6 podera conter
o logdtipo da entidade e a indicagédo da atividade principal, e excecionalmente a divulgagéo de
eventos de interesse.

6 — Aiinstalagéo de publicidade em fachadas, nomeadamente painéis ou lonas/telas, s6 podera
ocorrer quando, cumulativamente, forem observadas as seguintes condigbes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respetivos ndo excederem os limites fisicos das
fachadas que lhes servem de suporte;

b) O motivo publicitario a instalar seja constituido por um unico dispositivo, ndo sendo por isso
admitido mais do que um por fachada.

7 — Nos casos de pintura de mensagens publicitarias em fachadas, fachadas laterais cegas
de edificios ou outros elementos similares, o requerente é obrigado a repor as condi¢des em que
se encontrava a fachada antes da afixagao ou inscrigdo da mensagem publicitaria, designadamente
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o restauro da fachada e correspondente pintura, caso deixe de publicitar ou caso n&o proceda com
0 pagamento das taxas aplicaveis ou renovagdes nos termos do presente regulamento.

8 — Na afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias, em prédios com obras em curso,
sobretudo em lonas ou telas publicitarias, deve observar-se as seguintes condigdes:

a) Devem ficar avangadas em relagdo ao andaime ou tapumes de protegao, por forma a ndo
interferir com as condigdes de seguranca em obra;
b) S6 devem permanecer no local enquanto decorrerem os trabalhos.

9 — Tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a jungao de termo
de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.

Artigo 37.°
Condigoes de instalagao de Painéis e Outdoor

1 — Os painéis e Outdoor ndo devem ser afixados em edificios, nem colocados em frente de
vaos dos mesmos.

2 — Excecionalmente poderao ser colocados em empenas cegas de edificios, desde que a
altura total ndo ultrapasse a linha inferior do beirado nem altere a forma e contornos do edificio,
devendo ser prevista uma distancia segura que impecga o batimento na parede ocasionado pela
sua oscilagéo.

3 — Os painéis e Outdoor deverao estar sempre nivelados.

4 — Quando se localizem em arruamento inclinado, admite-se a disposi¢éo dos varios painéis
em socalcos, acompanhando de forma harmoniosa a pendente do terreno.

5 — Os painéis e Outdoor ndo poderéao dispor-se em banda continua, devendo deixar entre si,
espacos livres de dimensao igual ou superior ao do comprimento dos painéis requeridos, e nunca
inferiores a 8,00 m.

6 — As superficies de afixagdo da publicidade ndo podem ser subdivididas.

7 — A estrutura de suporte deve ser metalica e na cor que melhor se integre na envolvente
nao podendo, em caso algum, permanecer no local sem mensagem.

8 — Na estrutura deve ser afixado, de modo bem visivel, uma chapa com a numeragao cor-
respondente ao numero da licenca inicial, o ano e a identificagao da firma proprietaria.

9 — Os painéis e Outdoor devem ter as seguintes dimensoes:

a) 2,40 m de largura por 1,75 m de altura;
b) 4,00 m de largura por 3,00 m de altura;
c¢) 8,00 m de largura por 3,00 m de altura.

10 — Podem ser licenciados, a titulo excecional e devidamente fundamentado, com outras di-
mensdes desde que ndo sejam postos em causa o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

11 — A distancia entre a moldura inferior de cada painel ou Outdoor e o solo ndo podera ser
inferior a 2,50 m.

12 — Sao admitidas saliéncias nas seguintes condig¢des:

a) Desde que as mesmas ndo ultrapassem, na sua totalidade, 0,5 m para o exterior na area
central e 1m? de superficie;

b) Desde que néao ultrapassem 0,50 m de balango face ao seu plano;

c) Nao se verifiqgue uma distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo inferior a
3,00 m.

13 — O titular devera repor as condigdes do local aquando da retirada do painel ou Outdoor.
14 — Tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a jungéo de termo
de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.
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Artigo 38.°
Condigoes de instalagao de Mupis, Totem e Colunas Publicitarias

1 — Por entidade comercial é permitido apenas um mupi ou equipamento similar, destinado
exclusivamente a publicitar a sua atividade.

2 — Alinstalagao devera ser contigua a fachada do estabelecimento e devera salvaguardar a
seguranca e integridade das pessoas e bens, nomeadamente nas condi¢des de circulagao pedonal
e rodoviaria, devendo integrar-se com o restante mobiliario urbano e arborizagéo pré-existente por
forma a nao reduzir a area de circulagao pedonal existente.

3 — SO podera ser instalada quando fique salvaguardada uma distdncia minima ao lancil de
0,90 m e uma largura livre de passagem de 1,50 m.

4 — Os elementos nao devem exceder 2,40 m de altura x 1,20 m de largura x 0,20 m de
espessura, podendo ser biface.

5 — Os Mupi ndo podem exceder uma altura maxima de 2,00 m.

6 — As colunas publicitarias ndo devem exceder um didmetro maximo de 0,80 m.

7 — A estrutura de suporte deve ser metalica e na cor que melhor se integre na envolvente
nao podendo, em caso algum, permanecer no local sem mensagem.

8 — Caso seja utilizado vidro o mesmo deve ser do tipo temperado.

9 — O titular do suporte ou o utilizador é responsavel por quaisquer danos emergentes da
sua instalagéo ou utilizagado, devendo garantir a reposi¢gao do pavimento nas condi¢des em que se
encontrava apos a sua eliminagdo em caso de fixagdo ao solo.

10 — Tendo em conta o projeto apresentado, esta Camara podera solicitar a jungdo de termo
de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabilidade civil.

CAPITULO IV

Regras e Critérios para Outras Ocupagoes Temporarias do Espacgo Publico

Artigo 39.°
Outras Ocupagoes do Dominio Publico

1 — As demais ocupagbes do dominio publico de caracter temporario ndo associadas a fins
de exercicio de atividades econdémicas, desde que nao se enquadrem nas situagdes referidas no
artigo 3.° do presente Regulamento, estao sujeitas ao regime de Licenciamento municipal previsto
no presente diploma, sem prejuizo do regime aplicavel a publicidade.

2 — Enquadram-se, também, na situagdo acima as seguintes finalidades e ocupacgbes do
dominio publico:

a) Instalagao de quiosques, tendas, barracas, bancas e outras estruturas semelhantes para
divulgacéo de eventos, atividades ou produtos e outros similares;

b) Instalagao de palcos, coretos e estruturas similares para divulgagées culturais e recreativas
diversas;

¢) Instalagdo de mastros e similares, podendo incluir elementos decorativos como bandeiras
ou penddes, destinados a divulgagdes sociais, culturais e recreativas diversas e similares, desde
que sem publicidade comercial;

d) Instalagao de placares ou estruturas similares para disponibilizagdo de informag&o ambiental,
cultural, social ou similar, sem publicidade comercial;

e) Parqueamento de viaturas e similares, para realizagcao de rastreios e campanhas diversas,
acgdes de sensibilizagcéo e divulgagao de informacgédo diversa, desde que sem natureza publicitaria
comercial, bem como concentragbes e exposig¢oes;

f) Exibigao ou divulgagao de animais;

g) Exibicdo ou divulgagéo de atores, pintores, musicos, artesdos e demais artistas e outras
animacoes de rua similares;
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h) Outras exibigcbes, instalagbes ou divulgagdes de caracter ambiental, social, cultural ou
recreativa;

i) Instalagao de insuflaveis e grelhadores e outros equipamentos similares, estrados e rampas
amoviveis, tapetes, vasos e floreiras e outros similares, quando afetos a um estabelecimento, e
desde que sem publicidade.

3 — Devem cumprir com as regras e critérios constantes do Titulo Il do presente Regulamento,
nas situacdes aplicaveis.

4 — As ocupacdes referidas, ndo deverao ser fixas ao solo, por forma a nao danificar o pa-
vimento onde serdo implantadas, devendo, contudo, garantir a estabilidade necessaria para néo
comprometer a seguranga de terceiros.

5 — Caso haja necessidade de afixagcédo ao solo, devera ser garantida a sua reposigao pelo
titular ou correspondente explorador, apos a conclusao da ocupacéo do espaco publico.

6 — Nao é permitida a afixagdo de publicidade de natureza comercial nestes equipamentos,
nem o exercicio de qualquer atividade econdmica associado.

Artigo 40.°
Condigoes para instalagao de Tapetes
Os tapetes podem ser colocados na via publica, devendo respeitar as seguintes condig¢oes:

a) Devem ser instalados junto a fachada do estabelecimento;

b) Nao podem ser permanentes, destinando-se a periodos especificos devidamente identifi-
cados e a fins promocionais;

c) Devem ser fixos de forma a que nao prejudiquem as condigbes de seguranga a circulagao
e permitir a reposicao das condigdes iniciais do pavimento, incluindo a limpeza do mesmo;

d) Nao devem exceder 0,015 m de espessura.

Artigo 41.°
Condigoes para instalagdo de Rampas e Plataformas de acesso

As rampas e plataformas de acesso entre pisos a cotas distintas ou pontos distintos, asso-
ciadas ou ndo a estabelecimentos comerciais, podendo ser viarias ou pedonais, estao sujeitas a
licenciamento municipal, nos termos do presente Regulamento com as devidas especificidades
que se verifiquem necessarias, bem como estado sujeitas ao cumprimento das condigbes de
acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida, nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006,
de 8 de agosto.

Artigo 42.°

Condigdes para instalagdo de Grelhadores e outros equipamentos
similares associados a um estabelecimento comercial

1 — E permitida a instalagdo de um grelhador por estabelecimento, devendo ser colocado
contiguo a fachada do estabelecimento e junto a sua entrada e s6 devendo ser utilizado para apoio
ao mesmo.

2 — Quando enquadrado na area de esplanada, nos termos deste Regulamento, a sua insta-
lagdo nao esta sujeita a qualquer procedimento, nos restantes casos esta sujeito a licenciamento
municipal.

3 — Independentemente do disposto anteriormente, em caso de reclamacgéao de terceiros por
incémodo, devidamente fundamentado pelo reclamante, com os cheiros provenientes do grelhador,
podera a qualquer momento esta Camara Municipal ordenar a retirada do equipamento sem direito
a indemnizagéao por quaisquer taxas devidas.
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CAPITULO V

Regimes aplicaveis

SECCAO |

Regime Simplificado de Ocupagao do Espago Publico

Artigo 43.°
Ambito de aplicagdo

O regime simplificado de ocupagéo do espacgo publico inclui o regime de Mera Comunicagéo
Prévia e o regime de Autorizagdo, e aplica-se aos estabelecimentos onde se realize qualquer ati-
vidade econdmica, nos termos definidos no presente Regulamento.

SUBSECGAO |

Regime de Mera Comunicag&o Prévia

Artigo 44.°
Procedimento de Mera Comunicagao Prévia

1 — A Mera Comunicagéo Prévia consiste numa declaragéo a efetuar através do «Balcéo
do Empreendedor», que permite ao interessado proceder imediatamente a ocupacao do espaco
publico, apds o pagamento das taxas devidas.

2 — AMera Comunicagao Prévia dispensa a pratica de quaisquer outros atos permissivos rela-
tivamente a ocupacao do espaco publico, designadamente a necessidade de proceder a um prévio
licenciamento ou a celebragado de contrato de concessao ou de utilizagao do espago publico.

3 — A Mera Comunicagao Prévia é titulada pelo comprovativo eletrénico de entrega, acom-
panhado pelo recibo do pagamento das taxas devidas, documentos que devem estar sempre
disponiveis no local da ocupacao para efeito de fiscalizagao.

4 — A Mera Comunicagao Prévia, sem prejuizo dos demais elementos definidos por Portaria
nos termos referidos no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e devidas alteragdes, deve conter
0s seguintes elementos:

a) Aidentificagao do titular da exploragéo do estabelecimento, com meng¢ao do nome ou firma
e do numero de identificagao fiscal,

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;

¢) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) Aindicagao do fim pretendido com a ocupacao do espago publico;

e) Aidentificagao das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

f) A declaragao do titular da exploragdo de que respeita integralmente as obrigagdes legais e
regulamentares sobre a ocupagéo do espago publico.

5 — O direito concedido ao interessado com a apresentacdo da Mera Comunicacéo Prévia esta
sujeito a fiscalizagdo nos termos do presente regulamento, sujeitando-se a todas as implicagdes
decorrentes do incumprimento dos deveres dos titulares constantes do Capitulo VI do Titulo Il e da
falta pagamento das taxas aplicaveis pelo direito que usufruem nos termos do Titulo IV.

Artigo 45.°
Regime de Mera Comunicacgéo Prévia

1 — A ocupacao do espaco publico conexa a um estabelecimento comercial, de prestagao
de servigos ou de armazenagem, quando enquadravel numa das finalidades previstas no nimero
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seguinte e em cumprimento dos critérios previstos no Capitulo Il e 11l do Titulo II, permite a sujei¢cao
ao regime simplificado de Mera Comunicagao Prévia no «Balcdo do Empreendedor».

2 — Estéo sujeitas ao Regime de Mera Comunicagéo Prévia a ocupagao do espacgo publico
conexo ao estabelecimento para as seguintes finalidades:

a) Instalagéo de toldo e respetiva sanefa;

b) Instalagédo de esplanada aberta;

¢) Instalagao de estrado e guarda-ventos;

d) Instalagéo de vitrina e expositor;

e) Instalagéo de suporte publicitario;

f) Instalagéo de arcas e maquinas de gelados;

g) Instalagdo de brinquedos mecanicos e equipamentos similares;
h) Instalagéo de floreira;

i) Instalagéo de contentor para residuos.

3 — Para enquadramento no regime de Mera Comunicagao Prévia do mobiliario urbano pre-
visto no numero anterior, deve respeitar-se os seguintes limites:

a) No caso dos toldos e das respetivas sanefas, das floreiras, das vitrinas, dos expositores,
das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos mecanicos e dos contentores para residuos, a
sua instalagdo deve ser efetuada junto a fachada do estabelecimento;

b) No caso das esplanadas abertas, a sua instalagao deve ser efetuada em area contigua a
fachada do estabelecimento e a ocupacao transversal da esplanada ndo deve exceder a largura
da fachada do respetivo estabelecimento;

¢) No caso dos guarda-ventos, a sua instalagdo deve ser efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avango nao deve ultrapassar o da es-
planada;

d) No caso dos estrados, a sua instalacado deve ser efetuada como apoio a uma esplanada e
nao deve exceder a sua dimensao;

e) No caso dos suportes publicitarios e nas situagées em que é dispensado o licenciamento
da afixagdo ou da inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial:

i) Quando a instalagao do suporte for efetuada na area contigua a fachada do estabelecimento
€ ndo exceder a largura da mesma; ou

i) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada ou em mobiliario urbano
referido nas alineas anteriores.

4 — Caso alocalizacido do mobiliario urbano nao respeite os limites fixados no nimero anterior,
fica sujeita ao regime de Autorizagao.

5 — Caso nao se enquadre num dos fins previstos no n.° 2 deste artigo, fica sujeito ao regime
geral de Licenciamento.

SUBSECGAOQ I

Regime de Autorizagao

Artigo 46.°
Procedimento de Autorizagao

1 — O pedido de Autorizagéo € apresentado no «Balcdo do Empreendedor» e deve conter
0s seguintes elementos:

a) Aidentificacao do titular da exploragéo do estabelecimento, com meng¢ao do nome ou firma
e do numero de identificacao fiscal;
b) O enderego da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual,
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¢) O enderecgo do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) Aindicagao do fim pretendido com a ocupagéo do espago publico;

e) A identificagdo das carateristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

f) Identificagao do mobiliario urbano que ndo cumpre os limites referidos no n.° 3 do artigo 45.°
e a respetiva fundamentacao.

2 — O pedido de Autorizagao deve ser analisado pela Camara Municipal, no prazo de 20 dias
da rececgédo do requerimento.

3 — A Camara deve comunicar ao requerente, através do «Balcao do Empreendedor», o des-
pacho de deferimento ou de indeferimento, neste ultimo caso indicando as desconformidades com
as disposicoes legais e regulamentares aplicaveis cujo cumprimento nao € dispensado.

4 — O pedido considera-se tacitamente deferido caso ndo haja pronuncia da Camara Municipal
no prazo estabelecido no n.° 2.

5 — A Autorizagéao é titulada pelo comprovativo eletronico de entrega, acompanhado pelo re-
cibo do pagamento das taxas devidas, que devem estar sempre no local da ocupagao para efeitos
de fiscalizagéo.

6 — Sem prejuizo de poderem haver alteragdes face aos critérios no artigo 45.°, deve cumprir-
-se igualmente os demais critérios e regras previstos pelo Capitulo 1l e 11l do Titulo II.

7 — A obtencédo de Autorizagdo ndo impede o Municipio de ordenar a remogéo do mobiliario
urbano que ocupar o espago publico quando, por razbes de interesse publico devidamente funda-
mentadas, tal se afigure necessario.

8 — Aautorizacao esta sujeita a fiscalizagao nos termos do presente regulamento, sujeitando-
-se a todas as implicacdes decorrentes do incumprimento dos deveres dos titulares e da falta
pagamento das taxas aplicaveis pelo direito que usufruem.

Artigo 47.°
Regime de Autorizagao

Estéo sujeitas ao Regime de Autorizagdo municipal as situa¢gdes em que o mobiliario urbano
identificado no n.° 2 do artigo 45.° n&o respeita os limites definidos no n.° 3 do mesmo artigo.

SECCAO I

Regime Simplificado de Afixagao ou Inscrigdo de Mensagens Publicitarias

Artigo 48.°
Regime de Dispensa de Procedimento

1 — Este regime é aplicavel as mensagens publicitarias de natureza comercial quando en-
quadraveis numa das situagdes previstas no numero seguinte e quando cumpridos os critérios
definidos no Capitulo I, Il e Ill do Titulo Il e Capitulo IV deste Titulo, que permite a dispensa de
qualquer formalidade.

2 — Sem prejuizo das regras sobre a ocupacgao do espago publico, a afixagdo de mensagens
publicitarias de natureza comercial ndo esta sujeita a licenciamento, a autorizagdo, a autenticagao,
avalidagao, a certificagéo, a atos emitidos na sequéncia de comunicagbes prévias com prazo, a re-
gisto ou a qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicagao prévia, nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que sao proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas e néo
sdo visiveis ou audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que sdo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras, e a mensagem publicita
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular da exploragao ou esta
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relacionada com bens ou servigos comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam
visiveis ou audiveis a partir do espacgo publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espago publico contiguo
a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do estabelecimento
ou do respetivo titular da exploragao ou estao relacionadas com bens ou servigos comercializados
no estabelecimento;

d) No caso de bens imdveis, a afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias no proprio bem
considera-se abrangida pelo disposto na alinea b).

3 — As restantes situagdes de publicidade, ndo enquadraveis no numero anterior, estao sujeitas
ao regime geral de Licenciamento.

SECCAO Il

Regime Geral de Licenciamento

Artigo 49.°
Regime de Licenciamento

1 — Estéo sujeitos ao regime Geral de Licenciamento todas as ocupagdes do espago publico,
afixagdes e inscrigbes de mensagens publicitarias de natureza comercial que nao sejam enquadra-
veis nos regimes definidos pelos artigos 45.°, 47.° e 48.°

2 — O regime de Licenciamento ndo dispensa do cumprimento das regras gerais e especiais
definidas respetivamente no Capitulo Il do Titulo Il do presente Regulamento, devendo procurar
cumprir-se igualmente as regras do Capitulo Il do Titulo II.

3 — O Licenciamento é titulado por um alvara, cuja emissao é condi¢cédo para a eficacia da
correspondente licenca.

Artigo 50.°
Formulagao do pedido

1 — O pedido de licenciamento devera ser efetuado por meio de requerimento, dirigido ao
Presidente da Camara Municipal de Camara de Lobos, e devera conter os seguintes elementos,
nas situacdes aplicaveis:

a) A identificagado do requerente e da residéncia ou sede;

b) O numero de identificagdo da pessoa individual/coletiva e fotocépia do registo comercial
ou inicio de atividade;

¢) Aindicagao exata do local a ocupar, incluindo a respetiva area ocupada;

d) A data de inicio da utilizagao pretendida e periodo de utilizagéo se aplicavel.

2 — O requerimento devera ser acompanhado de:

a) Documento comprovativo de que o requerente € proprietario, possuidor, locatario ou titular
de outro direito sobre o bem afeto ao dominio privado no qual pretende afixar ou inscrever a men-
sagem publicitaria, quando aplicavel;

b) Meméoria descritiva da pretensao, indicando o tipo de ocupacéo e caracteristicas principais
e de relevo para a apreciagao, o local, meio de suporte, textura e cor dos materiais a utilizar, nas
situacdes aplicaveis;

¢) Planta de localizag&do, a uma escala adequada, com indicagédo do local pretendido para
utilizacéo, ou outro meio mais adequado para a sua exata localizagao;

d) Descrigao grafica do meio ou suporte, através de plantas, cortes e algados a escala de 1/50
ou superior, com indicagao do elemento a licenciar, bem como da forma, dimensao e balango de
afixagdo, quando necessario;



Didrio da Republica, 2.2 série PARTE H

N.° 203 22 de outubro de 2019 Pag. 221

e) Fotomontagem ou fotografias a cores, formato minimo 150 x 100 mm, nao inferior a duas,
aposta em folha A4, indicando o local previsto para a colocagao;

f) Termo de responsabilidade do técnico do projeto, caso se trate de estruturas cujas caracte-
risticas o exijam ou justifiquem;

g) Autorizagao do condominio ou proprietario, bem como projeto geral de publicidade do edificio,
caso exista e esteja devidamente aprovado pela Camara Municipal de Camara de Lobos;

h) Autorizagao do proprietario, usufrutuario, locatario ou titular de outro direito, sempre que o
meio ou suporte de utilizagdo n&o seja instalado em propriedade propria;

i) Outros elementos exigiveis para cada meio ou suporte, conforme o caso em analise.

3 — O pedido de licenciamento devera ser requerido com a antecedéncia minima de 30 dias
em relacao a data pretendida para o inicio da ocupacao, utilizacdo ou afixacao.

4 — Na formulagao do pedido, os interessados poderdao adotar o modelo de requerimento
fornecido pelos servicos municipais.

Artigo 51.°
Elementos complementares

Podera ainda ser exigido, ao requerente, a indicagdo de outros elementos, sempre que se
verifiguem necessarios para a apreciacao do pedido, nomeadamente:

a) Ajuncéao do termo de responsabilidade pela estrutura e contrato de seguro de responsabili-
dade civil para meio ou suporte que possa eventualmente representar um perigo para a seguranga
das pessoas ou coisas;

b) Autorizacéo de outros proprietarios, possuidores, locatarios ou outros detentores legitimos
que possam vir a sofrer danos com a afixagédo ou inscrigdo pretendidas.

Artigo 52.°
Suprimento das deficiéncias do requerimento inicial

Se o pedido de licenciamento nao satisfizer o disposto nos artigos 49.° e 50.°, ou caso
seja necessaria a prestagao de informagbes ou a apresentagado de provas, devera o reque-
rente ser notificado para suprir as deficiéncias existentes, sendo-lhe atribuido um prazo de 20
dias, contados da data da rececdo da notificacao, ficando suspensos os termos ulteriores do
processo e findo o qual procede-se com a rejeigao liminar do pedido, sem audiéncia prévia
dos interessados.

Artigo 53.°
Jurisdigdo de outras entidades

1 — Sempre que o interessado pretenda ocupar o espago do dominio publico ou afixar ou
inscrever mensagem publicitaria em local sujeito a jurisdicado de outra entidade, a Camara Munici-
pal solicitara a essa entidade o correspondente parecer, salvo o disposto em lei geral e especifica
sobre essa matéria.

2 — As entidades competentes devem pronunciar-se no prazo de 20 dias, sendo que na au-
séncia de pronuncia sera considerado o parecer da entidade como favoravel.

3 — No caso da ocupagdo do espago publico e da afixagao e inscrigdo de mensagens publi-
citarias em areas de jurisdigdo das Estradas Regionais, o pedido devera ser formulado a respetiva
entidade competente, nos termos da legislacao especifica, designadamente do Decreto Legislativo
Regional n.° 41/2012/M, de 28 de dezembro, que procede a 3.2 alteragdo ao Decreto Legislativo
Regional n.° 15/93/M, de 4 de setembro.
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Artigo 54.°
Caducidade do alvara
Os alvaras de licenga previstos no presente Regulamento caducam nas seguintes situagoes:

a) Se nao forem afixadas ou inscritas as publicidades e se nao for iniciada a ocupagao do
espaco publico, no prazo maximo de 30 dias uteis a contar da emissao do alvara;

b) Se o titular suspender a publicidade ou ocupagao do espago publico por um periodo superior
a 30 dias uteis seguidos;

¢) Na auséncia de pagamento das taxas aplicaveis;

d) Nos termos do disposto no artigo 57.°

Artigo 55.°

Condigoes de indeferimento
O pedido de licenciamento é indeferido com base em qualquer dos seguintes fundamentos:

a) Nao se enquadrar ou nao respeitar as regras gerais, regras especiais € critérios definidas/os
no presente Regulamento, nas situagdes aplicaveis;

b) Nao respeitar os limites impostos pela legislagdo aplicavel a atividades ruidosas, quando
se tratar de licenciamento de publicidade sonora;

c) Existirem débitos a Autarquia ou a atividade associada a publicidade pretendida ou a ocu-
pacao pretendida ndo se encontrar devidamente licenciada por esta Camara Municipal;

d) Pela sua natureza, localizagdo, extensao, duragdo ou época programada de realizagao,
prevejam-se situacdes lesivas para o ambiente urbano, para atividades ou eventos tradicionais
que se realizem no municipio, para o patrimonio cultural, para a seguranga dos utentes ou para a
circulacao na via publica.

Artigo 56.°

Notificagdo da decisao

1 — Adecisao sobre o pedido de licenciamento devera ser notificada por escrito ao requerente.

2 — No caso de deferimento, deve incluir-se na respetiva notificagdo a indicagdo do prazo
para requerer a emissao da licenga, designadamente de 30 dias apds a recegao da correspondente
notificagdo, e pagamento das respetivas taxas.

3 — Alicenga deve especificar as condigbes a observar pelo titular, nomeadamente:

a) O objeto do licenciamento;

b) O local e a area permitidos para a ocupagao;

¢) A descrigédo dos elementos a utilizar;

d) O prazo de duragéo;

e) O prazo para comunicar a nao renovagao;

f) Os deveres do titular constantes do Capitulo VI do presente Titulo;
g) Outra informagao considerada relevante.

Artigo 57.°

Emissao, renovacgao e alteragao da licenga

1 — A emisséo, prorrogacdo e renovacgao das licengas esta sujeita ao pagamento de taxas.

2 — As licencas podem ser diarias, mensais ou anuais, consoante 0s casos.

3 — A prorrogagao das licengas devera fazer-se a requerimento dos interessados e nas con-
dicdes em que foram emitidas as licencgas iniciais, concretizando-se mediante o envio para o titular
do valor das taxas a pagar e efetivando-se apés a sua liquidagao:

a) Até 5 dias uteis antes do fim do prazo de conclusdo, no caso das licengas mensais;
b) Até 1 més antes do prazo de conclusao, no caso das licengas anuais.
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4 — A prorrogacao de licengas nos termos do n.° 3 ndo determina um averbamento ao alvara,
sendo confirmador suficiente da manutencéo da sua validade, o comprovativo do respetivo paga-
mento cumulativamente com o alvara inicial.

5 — A renovagao de licengas que hajam caducado devera fazer-se mediante a emissao de
um novo alvara.

6 — Caso seja pretendida a alteragao das condig¢des da licencga inicial, excluindo as situagbes
de averbamento de novo titular, a mesma esta sujeita a uma alteragéo de licenga e da origem a
um averbamento ao alvara inicial.

7 — Para efeitos dos numeros anteriores, podem ser utilizados no processo os elementos que
se mantenham validos e inalterados.

8 — Caso os requerentes ndo procedam ao pagamento das taxas remetidas pela Autarquia
para efeito de prorrogagéo das licengas, nem apresentem pedido de cessagao nos prazos definidos
no artigo 63.°, as licengas caducam automaticamente e sem direito a audiéncia dos interessados
no prazo de 10 dias uteis apds a sua conclusao.

Artigo 58.°
Natureza das licengas

1 — Todos os licenciamentos e autorizagdes concedidas no &mbito do presente Regulamento
sao considerados precarios.

2 — A Camara Municipal de Camara de Lobos podera conceder, mediante concurso publico
ou outra forma legalmente prevista, exclusivos de exploragao publicitaria ou de ocupagao do do-
minio publico.

Artigo 59.°

Pedido de informagao Prévia

1 — Qualquer interessado pode requerer a Camara Municipal informacao sobre a ocupagao
do espago do dominio publico, bem como para afixagao e inscricdo e mensagens publicitarias,
para determinado local.

2 — O requerente deve indicar o local, o espaco que pretende ocupar e os elementos sobre
os quais pretende informagao.

3 — A resposta ao requerente devera ser comunicada no prazo de 30 dias a contar da data
de rececéo do pedido.

4 — O conteudo da informagéao prévia prestada pela Camara Municipal é vinculativo para um
eventual pedido de licenciamento, desde que este seja apresentado no prazo de 30 dias apds a
data da rece¢do da comunicacgao pelo requerente.

5 — A Camara Municipal nao fica vinculada no que se refere a disponibilidade para o solicitado
face ao horario e data.

CAPITULO VI

Deveres dos Titulares

Artigo 60.°
Obrigagoes do titular

1 — Os titulares no ambito deste Regulamento, incluindo todos os regimes, ficam vinculados
as seguintes obrigacgdes:

a) Nao devem proceder a adulteragdo dos elementos aprovados, ou a alteragées da demar-
cacgao efetuada para ocupagao do espacgo publico;

b) Nao devem proceder a transmissao do direito obtido a outrem;

¢) Nao devem proceder a cedéncia da utilizagédo do direito a outrem, mesmo que temporariamente;
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d) Devem retirar a mensagem e o respetivo suporte até ao termo do prazo da licenga,
caso nao pretendam a sua renovacéao ou alteracéo, ou prazo de remocéao definidos pelo Mu-
nicipio;

e) Devem repor a situagao existente no local, tal como se encontrava a data da instalagao do
suporte, da afixagao ou inscricdo da mensagem publicitaria ou da ocupagao do espacgo publico, a
suas custas;

f) Devem eliminar quaisquer danos em bens publicos resultantes da afixagao ou inscrigao das
mensagens publicitarias, a suas custas;

g) Devem cumprir as condigbes gerais e especificas, bem como os critérios a que a afixagao
e a inscricdo de mensagens publicitarias estdo sujeitas.

2 — A seguranga e vigilancia dos suportes publicitarios e demais equipamentos de apoio, bem
como ocupacao do espaco publico, incumbem ao titular.

3 — O titular da licenga deve proceder com urbanidade nas relagbes com os utentes e provi-
denciar no sentido de ndo causar danos ou incémodos a terceiros.

Artigo 61.°
Conservagao e manutengao

1 — O titular deve garantir que o mobiliario urbano, suportes publicitarios ou demais equipa-
mentos, estruturas ou outros elementos que utiliza encontram-se em boas condi¢gdes de conser-
vagao e seguranca.

2 — O titular deve proceder com a periodicidade e prontiddo adequadas a realizagdo de tra-
balhos de conservacéao para conformidade do disposto no nimero anterior.

3 — Caso se verifigue que os elementos nao se apresentam em boas condi¢cbes de conser-
vacao a Camara Municipal notifica para a sua manutencéo, atribuindo um prazo para o efeito, ndo
inferior a 15 dias.

4 — Se decorrido o prazo e o mesmo se mantiver inalterado, podera a Autarquia mandar re-
mover o elemento, a expensas do titular, e determinar automaticamente declarada a caducidade
da respetiva licenga, sem direito a audiéncia prévia dos interessados.

Artigo 62.°
Atualizagao de Dados

1 — O titular é obrigado a manter atualizados todos os dados referentes a publicidade e
ocupacao do espaco publico, devendo, previamente, solicitar a alteracdo a Camara Municipal nos
termos do regime geral de Licenciamento.

2 — No caso de Mera Comunicagdo Prévia ou Autorizacido, os dados sdo atualizados
através do «Balcdo do Empreendedor», no prazo maximo de 60 dias apds a ocorréncia da sua
modificagao.

Artigo 63.°
Cessacao da ocupagao

1 — O titular do alvara deve comunicar a Camara Municipal a cessagéo da publicidade e da
ocupagao do espacgo publico até 30 dias apds a sua efetivagao.

2 — No caso do procedimento de Mera Comunicagao Prévia ou Autorizagdo, caso o titular
pretenda cessar a publicidade ou a ocupagao do espago publico deve comunicar através do «Balcao
do Empreendedory, até 30 dias, e quando esteja associada ao encerramento do estabelecimento,
€ dispensado o procedimento anterior.
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TITULO Il

Propaganda politica, eleitoral e sindical

Artigo 64.°
Principios gerais

A presente secgdo visa definir os critérios de localizagédo e afixagdo de propaganda politica,
eleitoral e sindical, relativamente a envolvente urbana, numa perspetiva de qualificagao do espaco
publico, de respeito pelas normas em vigor sobre a protegao do patriménio arquiteténico, do meio
urbanistico, ambiental e paisagistico, o que implica a observancia dos critérios constantes nos
artigos seguintes.

Artigo 65.°
Locais de afixagao

1 — A afixagéo de propaganda eleitoral € garantida com a colocagao de placares nos locais
para o efeito, disponibilizados pela Camara Municipal e devidamente identificados por via de edital
até 30 dias antes do inicio de cada campanha eleitoral, ou em outros locais, mediante conhecimento
prévio da Autarquia.

2 — Ressalvado o disposto no numero anterior, a afixagcdo de propaganda sera removida
sempre que:

a) Provoque obstrugdo de perspetivas panoramicas ou afete a estética ou o ambiente dos
lugares ou paisagem;

b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos regionais, de edificios de interesse
publico ou outros suscetiveis de ser classificados pelas entidades publicas;

c¢) Cause prejuizos a terceiros;

d) Afete a segurancga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulagao rodoviaria;

e) Apresente disposi¢des, formatos ou cores que possam confundir-se com os de sinalizagéo
de trafego;

f) Prejudique a circulagédo dos pedes, designadamente dos portadores de necessidades es-
peciais.

3 — A afixacdo ou inscrigdo de propaganda em lugares ou espacgos de propriedade privada
depende do respetivo consentimento.

Artigo 66.°
Regras de afixacao

1 — Os locais disponibilizados pela Camara Municipal, nos termos do n.° 1 do artigo anterior,
podem ser livremente utilizados para o fim a que se destinam.

2 — Para efeito do disposto no nimero anterior, devem ser observadas pelos utentes, de modo
a poder garantir-se uma equitativa utilizagdo dos locais, as seguintes regras:

a) O periodo de duragao da afixagdo das mensagens nao pode ultrapassar 30 dias, no caso de
serem afixadas nos locais disponibilizados pela Camara Municipal, e 15 dias nos restantes casos,
devendo as mesmas ser removidas no termo desse prazo, salvo em situagcdes de campanha ou
pré-campanha eleitoral;

b) Nao podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50 % dos locais ou espagos com
propaganda proveniente da mesma entidade, quando afixadas nos locais referidos no n.° 1.
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Artigo 67.°
Remocgao da propaganda

1 — Os partidos/forgas concorrentes ou outros devem remover a propaganda eleitoral afixada
nos respetivos locais, com um dia de antecedéncia sobre o dia do ato eleitoral.

2 — A propaganda politica e sindical deve ser removida pelas entidades que a tiverem insta-
lado, apds o termo dos prazos referidos na alinea a) do n.° 2 do artigo anterior ou no terceiro dia
util apoés a realizacado do evento a que se refere.

3 — Quando n&o se proceda a remogao voluntaria da propaganda nos prazos referidos nos
numeros anteriores, cabera a Camara Municipal proceder a remogao coerciva, imputando os custos
as respetivas entidades.

4 — Os custos da remogao da propaganda, caso seja efetuada pela Autarquia, sdo imputados
a entidade responsavel pela afixagdo, sendo apurados mediante formula constante no capitulo das
taxas do presente regulamento.

5 — Qualquer fendbmeno de qualquer natureza que ocorra no espaco onde ira ser colocada a
propaganda que resulte danos (patrimoniais e nao patrimoniais) para as pessoas e bens, sdo da
inteira responsabilidade da entidade que os colocou.

6 — As entidades que tiverem instalado propaganda consideram-se notificadas por carta ou
qualquer outro meio ao qual haja registo.

7 — Pela colocagéo de propaganda n&o sado devidas taxas municipais.

TITULO IV

Taxas

Artigo 68.°
Taxas

1 — O presente Titulo aplica-se a ocupacao do espaco publico e a afixagdo e inscricdo de
mensagens publicitarias de natureza comercial.
2 — O presente Titulo ndo se aplica a Propaganda Politica e Eleitoral.

Artigo 69.°
Pagamento de Taxas

1 — As taxas aplicam-se ao regime geral de Licenciamento, ao regime de comunicagao pré-
via e ao regime de autorizagdo, conforme o Anexo | ao presente Regulamento, e atendendo as
especificidades de cada regime.

2 — As taxas e correspondentes férmulas de calculo referentes as situagdes enquadraveis no
Regime Simplificado de Ocupagéao do Espaco Publico sédo as divulgadas pelo Municipio no «Balcao
do Empreendedory.

3 — As taxas referidas no nimero anterior sdo unicamente devidas pelo direito de ocupacéo do es-
paco publico durante o periodo de tempo determinado no «Balcdo do Empreendedor», devendo ser pagas
automaticamente pelos interessados, sob pena de poder ser ordenada a sua remoc¢ao e determinada a
caducidade do direito atribuido, nos termos analogos ao definido para o regime geral do licenciamento.

4 — A liquidagao do valor das taxas é efetuada automaticamente no «Balcido do Empreen-
dedor», salvo nos seguintes casos em que os elementos necessarios a realizagdo do pagamento
por via eletronica podem ser disponibilizados pelo Municipio nesse balcao, no prazo de cinco dias
apos a comunicagao ou o pedido:

a) Taxas devidas pela ocupacao do espacgo publico cuja forma de determinagdo n&o resulta
automaticamente do «Balcao do Empreendedory.
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5 — As taxas devidas no ambito do regime previsto no presente Capitulo devem poder ser
pagas por via eletréonica junto dos destinatarios, designadamente dos municipios.

6 — ApOs o pagamento das Taxas no «Balcdo do Empreendedor» o requerente pode dar inicio
a ocupacao pretendida.

7 — Somente apds o pagamento das taxas devidas e emiss&o do recibo ou alvara podera o
titular usufruir dos direitos que lhe s&o conferidos.

Artigo 70.°
Taxas aplicaveis

1 — Quando o pedido de Comunicagéao Prévia ou de Autorizagao for apresentado pelo proprio
através do «Balcao do Empreendedory néo se aplica a taxa de acesso mediado.
2 — Entende-se por:

a) Taxa de acesso mediado — a taxa que acresce ao valor da taxa do servigo e corresponde
ao valor cobrado pelo atendimento presencial no balcido de atendimento do municipio, ndo se
aplicando as comunicagdes online submetidas pelo proprio.

b) Acresce a esta taxa o valor de cobranga pelo nimero de impressdes que resultarem da
submissédo do pedido.

¢) Taxa de submissdo — corresponde a taxa devida pelo pedido realizado online pelo préprio, com
ou sem acesso mediado pelos servigos do Municipio, ndo se aplicando ao regime de licenciamento.

3 — Para efeito de calculo de taxas aplica-se os seguintes critérios:

a) Para efeitos de determinagao da area a taxar é considerado o poligono envolvente da su-
perficie a ocupar o dominio publico ou da superficie publicitaria;

b) Nos suportes publicitarios volumétricos a medicao faz-se pela superficie exterior;

¢) Nos restantes casos de ocupagao do espaco publico é considerada a extensao ocupada
em metros lineares ou a unidade;

d) Nas inscrigdes ou afixagbes de mensagens publicitarias em suportes publicitarios préprios,
preexistentes da Camara Municipal, ndo deve ser cobrada taxa pela ocupagéo do dominio publico,
mas apenas pela afixagdo ou inscrigdo publicitaria.

Artigo 71.°

Incidéncia das Taxas

1 — Pela pratica de atos referidos no presente Regulamento, sdo devidas as taxas fixadas no
Anexo | do presente Regulamento, sendo que as mesmas serdo imputadas na Tabela de Taxas e
Licencas do Municipio, aguando da primeira revisdo que suceda.

2 — As taxas previstas na presente tabela serdo objeto de atualizagdo anual nos mesmos
termos do Regulamento Municipal de Taxas e Licengas de Camara de Lobos.

3 — A fundamentagédo econdémico-financeira relativa ao valor das taxas consta do Anexo | e faz
parte integrante do presente Regulamento.

TiTULO V

Fiscalizagao e regime sancionatério

Artigo 72.°
Fiscalizagao

A fiscalizagdo do cumprimento das regras estabelecidas no presente Regulamento compete
aos Municipios, sem prejuizo das competéncias das demais entidades com jurisdi¢gdo, nos termos
da lei, e aplica-se a quaisquer dos regimes previstos no presente Regulamento.
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Artigo 73.°
Ocupacgao ou publicidade ilicita

Os Municipios podem, notificado o infrator, remover ou por qualquer forma inutilizar os elemen-
tos que ocupem o espacgo publico ou as mensagens publicitarias ou de propaganda em violagéo
das disposicbes no presente capitulo.

Artigo 74.°
Remogao

1 — Na constatagéo da ocupacgao do espaco do dominio publico ou da afixagdo ou inscrigao
de mensagens publicitarias ou propaganda politica e eleitoral ilicita, a Camara Municipal pode de-
terminar a remogéao do facto no prazo de 5 dias, salvo outro especialmente previsto para o efeito,
para além da coima aplicavel, mediante prévia notificagao aos infratores, precedida de audiéncia
dos interessados nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo.

2 — No caso de incumprimento do disposto no numero anterior ou quando esteja em causa a
seguranga de pessoas e bens ou outro interesse publico, cuja salvaguarda imponha uma atuagao
urgente, a Camara Municipal procedera a remogao imediata a custas do infrator e nao havendo
lugar a qualquer indemnizagéo ou audiéncia dos interessados.

3 — Quando se justifique, a Camara Municipal pode determinar a posse administrativa do imével
ou estabelecimento para concretizagao do anterior nos exatos termos em que foi determinado ao
interessado, devendo o procedimento ser precedido de audiéncia dos interessados.

4 — O disposto no numero anterior aplica-se a qualquer dos regimes previstos no presente
Regulamento.

5 — O incumprimento das regras gerais e especiais deve igualmente ser motivo de remogéao
e deve ser devidamente justificado pelos servigos.

Artigo 75.°
Regime Sancionatério

1 — Constitui contraordenacgéo a violagdo do disposto no presente Regulamento, nomeada-
mente:

a) A emissao de uma declaragéo a atestar o cumprimento das obrigagdes legais e regulamen-
tares, ao abrigo do disposto na alinea f) do n.° 4 do artigo 44.°, que ndo corresponda a verdade, &
punivel com coima de 1 000,00 a 7 000,00€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 3 000,00
a 25 000,00€, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva;

b) A falta de comunicagao prévia prevista no n.° 1 do artigo 44.°, € punivel como coima de
700,00 a 5 000,00€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 2 000,00 a 15 000,00€, tratando-se
de pessoa coletiva;

¢) A falta, ndo suprida em 10 dias apds notificagédo eletronica, de algum elemento essencial
da mera comunicagao prévia prevista no n.° 1 do artigo 44.°, é punivel com coima de 400,00€ a
2 000,00€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 1 000,00€ a 5 000,00€, no caso de se tratar
de uma pessoa coletiva;

d) A nado atualizagdo dos dados prevista no artigo 62.°, € punivel com coima de 300,00 a
1 500,00, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 800,00 a 4 000,00€, no caso de se tratar de
uma pessoa coletiva;

e) O cumprimento fora do prazo do disposto no artigo 62.°, € punivel com coima de 100,00 a
500,00€, tratando-se de uma pessoa singular, ou de 400,00 a 2 000,00€, no caso de se tratar de
uma pessoa coletiva;

f) A falta de Licenciamento em violagdo do disposto no artigo 49.°, & punivel com coima no
valor minimo correspondente ao dobro da licenga a que haveria lugar e o maximo ao quadruplo ou
séxtuplo da mesma, consoante se trate de pessoa singular ou coletiva, respetivamente;
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g) A alteragao ou adulteragao dos elementos aprovados e as alteragbes da demarcagéao efe-
tuada, conforme o disposto na alinea a) do n.° 1 do artigo 60.°, punivel com coima no valor minimo
correspondente ao dobro da licenga a que haveria lugar e 0 maximo ao quadruplo ou séxtuplo da
mesma, consoante se trate de pessoa singular ou coletiva, respetivamente;

h) A transmissao da licenga a outrem ndo autorizada, bem como a cedéncia de utilizagdo do
espaco licenciado, ainda que temporariamente, conforme o previsto nas alineas b) e ¢) do artigo 60.°,
€ punivel com coima no valor minimo correspondente a um quarto do salario minimo nacional e
maximo a um meio do salario minimo nacional ou a um salario minimo nacional, consoante se trate
de pessoa singular ou coletiva, respetivamente;

i) A ndo reposicao da situagao existente no local, tal como se encontrava a data da instalagéo
do suporte, da afixagédo ou inscricdo da mensagem publicitaria ou da ocupagao do espaco publico,
findo o prazo da licenga ou a cessagao da atividade, nos termos da alinea e) do n.° 1 do artigo 60.°,
€ punivel com coima no valor minimo correspondente a um quarto do salario minimo nacional e
maximo a um meio do salario minimo nacional ou a um salario minimo nacional, consoante se trate
de pessoa singular ou coletiva, respetivamente;

J) A ndo remogao dos suportes publicitarios, do mobiliario urbano e demais ocupagdes dentro
do prazo de remogao imposto, nos termos da alinea d) do n.° 1 do artigo 60.°, & punivel com coima
no valor minimo correspondente a um quarto do salario minimo nacional e maximo a um meio do
salario minimo nacional ou a um salario minimo nacional, consoante se trate de pessoa singular
ou coletiva, respetivamente;

k) A falta de conservagdo e manutengado dos suportes publicitarios, mobiliario urbano e
demais ocupacgdes, conforme disposto no artigo 61.°, é punivel com coima no valor minimo
correspondente a um quarto do salario minimo nacional e maximo a um meio do salario minimo
nacional ou a um salario minimo nacional, consoante se trate de pessoa singular ou coletiva,
respetivamente;

) A afixagdo de propaganda politica e eleitoral fora dos locais definidos pelo Municipio, em
violag&o do disposto no n.° 1 do artigo 65.°, € punivel com coima no valor minimo, correspondente
a um meio do salario minimo nacional e maximo ao quadruplo do salario minimo nacional.

m) A tentativa e a negligéncia sdo puniveis nos termos gerais.

2 — Alinstrucdo dos processos cabe aos municipios, cabendo a aplicacao da coima ao presi-
dente da cAmara municipal ou 6rgdo com competéncia delegada.

3 — O produto das coimas apreendido nos processos de contraordenacao reverte na totalidade
para 0s municipios respetivos.

4 — Ao montante das coimas, as sangdes acessorias e as regras processuais, aplica-se o
disposto no Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de outubro, com a Ultima redag&o dada.

Artigo 76.°
Sangoes Acessorias

1 — Em funcao da gravidade da infragéo e da culpa do agente, simultaneamente com a coima,
podem ser aplicadas as sanc¢des acessorias de encerramento de estabelecimento e de interdicédo
do exercicio de atividade, com os seguintes pressupostos de aplicagao:

a) A interdicao do exercicio de atividade apenas pode ser decretada se o agente praticar a
contraordenagao com flagrante e grave abuso da fungcdo que exerce ou com manifesta e grave
violagdo dos deveres que |Ihe s&o inerentes;

b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado quando a contraordenagéo
tenha sido praticada por causa do funcionamento do estabelecimento.

2 — Aduracao da interdicdo do exercicio de atividade e do encerramento do estabelecimento
nao pode exceder o periodo de dois anos.
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TiTULO VI
Disposicoes finais e transitérias

Artigo 77.°
Compatibilidade entre regimes

1 — A ocupagao do espacgo publico e a inscri¢ao, afixagado ou instalagdo de mensagens pu-
blicitarias, bem como de mensagens de propaganda politica e eleitoral, previstas no presente Re-
gulamento, ndo dispensa a observancia das normas legais e regulamentares, designadamente as
constantes do Regime Juridico da Urbanizagao e da Edificagdo, Regulamento Geral das Edificagcdes
Urbanas, Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de Agosto, e demais normas legais e regulamentares em
vigor aplicaveis.

2 — O disposto no presente Regulamento n&o prejudica o regime legal aplicavel ao do-
minio publico hidrico, nomeadamente o dominio publico hidrico pertencente aos municipios e
freguesias estabelecido na Lei n.° 54/2005, de 15 de novembro, e na Lei n.° 58/2005, de 29 de
dezembro, bem como o regime legal aplicavel ao dominio publico ferroviario, estabelecido no
Decreto-Lei n.° 276/2003, de 4 de novembro, e o regime legal em vigor aplicavel ao dominio
publico rodoviario.

Artigo 78.°
Normas subsidiarias

A tudo o que ndo esteja especialmente previsto no presente Regulamento aplica-se, sub-
sidiariamente, a legislagdo em vigor, nomeadamente, o novo Cédigo do Procedimento Adminis-
trativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro, bem como a Lei n.° 97/88, de 17
agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000 de 23 de agosto, e alterado pelo Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril, pelo Decreto-Lei n.° 141/2012, de 11 de julho, pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de
16 de janeiro.

Artigo 79.°
Casos omissos

Os casos omissos no presente Regulamento serao resolvidos pela Camara Municipal, de
acordo com a legislagao aplicavel em vigor.

Artigo 80.°
Regime Transitério

1 — As licencgas de publicidade e outras ocupacdes do espaco publico emitidas antes da
entrada em vigor deste Regulamento devem ser reiniciadas para conformagédo com os termos do
presente regulamento, designadamente com o regime de mera comunicagao prévia, autorizagéo
ou licenciamento.

2 — A conformagao prevista no nimero anterior deve ser comunicada ao Presidente da Camara
através do «Balcdo do Empreendedor» com ou sem acesso mediado pelos servigos da Autarquia,
no caso de mera comunicacgao prévia e de autorizacdo, ou requerida pelos particulares a Camara
Municipal no caso de licenciamento.

3 — O procedimento acima deve ser efetuado pelos interessados num prazo de 2 meses apoés
a entrada em vigor do regulamento.

4 — Concluido o prazo de 2 meses acima identificado, consideram-se caducadas todas as
licengas emitidas antes da entrada deste regulamento, sendo a determinagéo desta caducidade
sujeita a audiéncia prévia dos interessados.
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Artigo 81.°
Norma revogatoria

S&o revogadas todas as normas vigentes sobre esta matéria, ou que disponham o contrario,
a data de entrada em vigor do presente Regulamento, designadamente o Regulamento de Publi-
cidade e Outras Utilizagbes do Espago Publico, do Municipio de Camara de Lobos, publicada a
ultima alteracao pelo Aviso n.° 20511/2010 de 15 de outubro, bem como os capitulos, secgbes e
artigos referentes a tematica, presentes no Regulamento Municipal de Taxas e Licengas de Camara
de Lobos, Regulamento n.° 437/2010, de 13 de maio.

Artigo 82.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor 30 dias apds a sua publicagio.

ANEXO1

Taxas referidas no presente Regulamento

1 — Por servigos diversos (dependendo do tipo de pedido, dos servigos municipais auferidos
ou forma de apresentacao do pedido) é devido:

1.1 — Pela submissao do pedido no caso do regime simplificado (Comunicagao Prévia ou
Autorizagao) — 9,00€

1.2 — Pelo acesso mediado no caso do regime simplificado (Comunicagéo Prévia ou Autori-
zagao) — 70,00€

1.3 — Pela apreciagéo do pedido, no regime simplificado de Autorizagdo acresce a taxa de
submissdo — 48,00€

1.4 — Pela reapreciagao do pedido ou processo — 46,00€

1.5 — Pela emissao de alvara de licengca — 11,00€

1.6 — Pela prorrogacéo da licenga — 46,00€

1.7 — Pela renovacéo da licengca — 46,00€

1.8 — Pela alteragdo da licenga — 46,00€

1.9 — Pelos averbamentos aos alvaras, incluindo averbamento de titularidade — 19,00€

1.10 — Pelo pedido de informagéao prévia — 46,00€

1.11 — Por impresséo frente e verso a cores — 1,50€

1.12 — Por impressao frente e verso a preto e branco — 1,00€

2 — Acresce ao anterior (nos casos aplicaveis, dependendo de aplicar-se o regime de mera
comunicagao prévia, de autorizagdo ou de licenciamento) pela ocupagao do espago do dominio
publico (inclui espago aéreo, solo e subsolo)

2.1 — Pela ocupagao do espaco publico com quiosques amoviveis e similares:

a) Por m? e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragé&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.2 — Pela ocupagéao do espago publico com palcos, coretos, barracas, bancas, tendas, al-
pendres ou outros similares n&o integrados nos edificios:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 31,00€
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2.3 — Pela ocupagao do espaco publico com estrados, plataformas ou rampas:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.4 — Pela ocupacgao do espaco publico com viaturas e similares:

a) Por cada, por m? e fragédo a mais e por dia — 1,00€
b) Por cada, por m? e fragdo a mais e por més — 10,00€
c¢) Por cada, por m? e fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.5 — Pela ocupagao do espago publico para exibicdo e divulgagdo de animais, pintores,
musicos, artesdos e demais artistas ou similares:

a) Por cada pessoa, por m? e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por cada pessoa, por m? e fragdo a mais e por més — 9,00€
¢) Por cada pessoa, por m? e fragdo a mais e por ano — 28,00€

2.6 — Pela ocupacgao do espaco publico para guarda ventos:

a) Por metro linear ou fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por metro linear ou fragdo a mais e por més — 4,00€
¢) Por metro linear ou fragdo a mais e por ano — 13,00€

2.7 — Pela ocupagao do espaco publico para esplanada aberta (mesas, cadeiras e guarda-sois):

a) Por m? e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragéo a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€

2.8 — Pela ocupagéo do espacgo publico para arcas, maquinas de gelados e equipamentos
similares:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 31,00€

2.9 — Pela ocupacgao do espacgo publico para brinquedos mecanicos, insuflaveis e equipa-
mentos similares:

a) Por m? e fragéo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragé&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 31,00€

2.10 — Pela ocupacao do espaco publico para floreiras e similares:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragdo a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€

2.11 — Pela ocupagao do espago publico para contentor para residuos e similares:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€
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2.12 — Pela ocupagao do espaco publico para postes, mastros e similares:
2.12.1 — Para colocagao de anuncios

a) Por cada e por dia — 1,00€
b) Por cada e por més — 10,00€
¢) Por cada e por ano — 31,00€

2.12.2 — Para decoracao

a) Por cada e por dia — 1,00€
b) Por cada e por més — 7,00€
¢) Por cada e por ano — 21,00€

2.13 — Pela ocupacgao do espaco publico para vitrina ou expositor:

a) Por m? ou fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? ou fragdo a mais e por més — 10,00€
¢) Por m? ou fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.14 — Pela ocupagéao do espago publico especifica para exposigao de artigos vendidos nos
estabelecimentos a que estado afetos:
2.14.1 — Para exposicao de jornais, revistas ou livros

a) Por m? ou fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? ou fragdo a mais e por més — 10,00€
¢) Por m? ou fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.14.2 — Para exposig¢ao de outros artigos ou objetos

a) Por m? ou fragéo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? ou fragéo a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? ou fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.15 — Pela ocupacgao do espaco publico para toldos e respetivas sanefas ou palas, instalados
em edificios:

a) Por m? ou fragéo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? ou fragédo a mais e por més — 10,00€
¢) Por m? ou fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.16 — Pela ocupacao do espaco publico para outros suportes publicitarios:
2.16.1 — Por m? ou fragéo de superficie a mais e por dia

a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletrénico — 0,50€
b) Por bandeiras — 1,00€

c¢) Por bandeirolas — 1,00€

d) Por chapa — 1,00€

e) Por pendao — 1,00€

f) Por placa — 1,00€

g) Por tabuleta — 1,00€

h) Por cartaz, distico colante ou outro similar — 1,00€
i) Por muppi ou totem — 1,00€

J) Por tela ou lona — 1,00€

k) Por baldo ou insuflavel — 1,00€

/) Por painel ou outdoor — 1,00€

m) Por faixa ou fita — 1,00€
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n) Por moldura — 1,00€

0) Por coluna publicitaria — 1,00€

p) Por cavalete — 1,00€

q) Por vinil — 1,00€

r) Letras soltas ou simbolos — 1,00€
s) Por pala — 1,00€

t) Por friso — 1,00€

2.16.2 — Por m? ou fragéo de superficie a mais e por més

a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletrénico — 5,00€
b) Por bandeiras — 10,00€

c¢) Por bandeirolas — 10,00€

d) Por chapa — 10,00€

e) Por pendao — 10,00€

f) Por placa — 10,00€

g) Por tabuleta — 10,00€

h) Por cartaz, distico colante ou outro similar — 10,00€
i) Por muppi ou totem — 10,00€

J) Por tela ou lona — 10,00€

k) Por balao ou insuflavel — 10,00€

/) Por painel ou outdoor — 10,00€

m) Por faixa ou fita — 10,00€

n) Por moldura — 10,00€

0) Por coluna publicitaria — 10,00€

p) Por cavalete — 10,00€

q) Por vinil — 10,00€

r) Letras soltas ou simbolos — 10,00€

s) Por pala — 10,00€

t) Por friso — 10,00€

2.16.3 — Por m? ou fragéo de superficie e por ano

a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletronico — 14,00€
b) Por bandeiras — 31,00€

¢) Por bandeirolas — 31,00€

d) Por chapa — 31,00€

e) Por pendao — 31,00€

f) Por placa — 31,00€

g) Por tabuleta — 31,00€

h) Por cartaz, distico colante ou outro similar — 31,00€
i) Por muppi ou totem — 31,00€

J) Por tela ou lona — 31,00€

k) Por baldo ou insuflavel — 31,00€

) Por painel ou outdoor — 31,00€

m) Por faixa ou fita — 31,00€

n) Por moldura — 31,00€

0) Por coluna publicitaria — 31,00€

p) Por cavalete — 31,00€

q) Por vinil — 31,00€

r) Letras soltas ou simbolos — 31,00€

s) Por pala — 31,00€

t) Por friso — 31,00€
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2.17 — Pela ocupagao do espago publico com placas informativas destinadas a venda de
imoveis:
2.17.1 — Por particulares

a) Por cada placa, por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por cada placa, por m? e frag&o a mais e por més — 5,00€
c¢) Por cada placa, por m? e fragdo a mais e por ano — 14,00€

2.17.2 — Por empresas

a) Por cada placa, por m? e fragéo a mais e por dia — 1,00€
b) Por cada placa, por m? e fragéo a mais e por més — 10,00€
c¢) Por cada, por m? e fragdo a mais e por ano — 31,00€

2.18 — Pela ocupagéo do espaco publico para outros suportes publicitarios ndo identificados
nos anteriores:

a) Por m? ou fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragéo a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? ou fragdo a mais e por ano — 31,00€

3 — Acresce aos anteriores (nos casos aplicaveis, dependendo de enquadrar-se em regime
de dispensa de procedimento, de mera comunicagao prévia, de autorizacdo ou de licenciamento),
pela afixacao e inscricdo de mensagens publicitarias nos suportes publicitarios pretendidos

3.1 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em suporte publicitario do tipo
palas, frisos:

a) Por metro linear e fragdo a mais e por dia — 2,00€
b) Por metro linear e fragdo a mais e por més — 11,00€
c¢) Por metro linear e fragdo a mais e por ano — 37,00€

3.2 — Quando luminoso, iluminado ou eletrénico:

a) Por metro linear e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por metro linear e fragdo a mais e por més — 5,00€
¢) Por metro linear e fragdo a mais e por ano — 17,00€

3.3 — Pela afixagao ou inscrigcao de publicidade suporte publicitario do tipo toldos e alpendre
fixo ou articulado n&o integrados no edificio:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e fragdo a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 61,00€

3.3.1 — Quando iluminado:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€

3.4 — Pela afixacao ou inscricao de publicidade suporte publicitario do tipo chapa ou moldura:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e fragéo a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 61,00€
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3.4.1 — Quando luminoso, iluminado ou eletrénico:
a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragéo a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 28,00€
3.5 — Pela afixagéo ou inscri¢ao de publicidade em suporte do tipo tela, lona ou outro similar:
a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e fragé&o a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 61,00€
3.5.1 — Quando iluminado:
a) Por m? e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€
3.6 — Pela afixagao ou inscrigdo de publicidade do tipo vinil, letras soltas, simbolos ou outro similar:
a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e fragéo a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 61,00€
3.6.1 — Quando iluminado ou luminoso:
a) Por m? e fragdo a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e fragé&o a mais e por més — 10,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 31,00€
3.7 — Pela afixacao de mensagens publicitarias em suportes do tipo fita ou faixa:
a) Por m? e fragdo a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 61,00€
3.7.1 — Quando iluminado:
a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e fragdo a mais e por ano — 28,00€
3.8 — Pela afixagéo ou inscricdo de mensagens publicitarias em suportes fixos do tipo baldo
ou insuflavel:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 2,00€
b) Por m? e fragdo a mais e por més — 19,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 61,00€

3.8.1 — Quando iluminado:

a) Por m? e frag&o a mais e por dia — 1,00€
b) Por m? e frag&o a mais e por més — 9,00€
c¢) Por m? e frag&o a mais e por ano — 28,00€
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3.9 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em suporte publicitario do tipo
bandeiras, bandeirolas, penddes ou outros similares:

3.9.1 —Até 1 m?

a) Por cada e por dia — 1,00€
b) Por cada e por més — 6,00€
¢) Por cada e por ano — 19,00€

3.92 —Até2m?

a) Por cada e por dia — 2,00€
b) Por cada e por més — 11,00€
c¢) Por cada e por ano — 37,00€

393 —Até3m?

a) Por cada e por dia — 2,00€
b) Por cada e por més — 17,00€
c¢) Por cada e por ano — 55,00€

3.9.4 —Acimade 3 m?

a) Por cada e por dia — 3,00€
b) Por cada e por més — 22,00€
c¢) Por cada e por ano — 73,00€

3.10 — Pela afixacdo ou inscricao de publicidade suporte publicitario do tipo muppi, totem,
outdoor, placa, tabuleta, coluna publicitaria, cavalete, painel ou similar:

3.10.1 — Quando fixo:
3.10.1.1 — Por dia:

a) Por m? ou fragéo a mais — 2,00€
b) Dupla face, por m? ou fragdo a mais — 4,00€

3.10.1.2 — Por més:

a) Por m? ou fragdo a mais — 19,00€
b) Dupla face, por m? ou fragdo a mais — 37,00€

3.10.1.3 — Por ano:

a) Por m? ou fragdo a mais — 61,00€
b) Dupla face, por m? ou fragédo a mais — 121,00€

3.10.2 — Quando rotativo:
3.10.2.1 — Por dia:

a) Por m? ou frag&o a mais — 3,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 6,00€

3.10.2.2 — Por més:

a) Por m? ou frag&o a mais — 28,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 55,00€
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3.10.2.3 — Por ano:

a) Por m? ou fragéo a mais — 91,00€
b) Dupla face, por m? ou fragdo a mais — 181,00€

3.10.3 — Quando fixo, iluminado, luminoso ou eletrénico:
3.10.3.1 — Por dia:

a) Por m? ou fragdo a mais — 1,00€

b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 2,00€
3.10.3.2 — Por més:

a) Por m? ou fragéo a mais — 9,00€

b) Dupla face, por m? ou fragdo a mais — 17,00€
3.10.3.3 — Por ano:

a) Por m? ou frag&o a mais — 28,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 55,00€

3.10.4 — Quando rotativo, iluminado, luminoso ou eletrénico:
3.10.4.1 — Por dia:

a) Por m? ou frag&o a mais — 2,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 3,00€

3.10.4.2 — Por més:

a) Por m? ou fragéo a mais — 13,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 25,00€

3.10.4.3 — Por ano:

a) Por m? ou fragéo a mais — 42,00€
b) Dupla face, por m? ou fragéo a mais — 83,00€

3.11 — Pela divulgagdo de mensagens publicitdrias em aparelhos de radio ou televiso, alti-
falantes ou outros aparelhos sonoros, incluindo emissdes diretas com fins publicitarios na/ou para
a via publica:

a) Por dia — 11,00€

b) Por semana — 22,00€
c¢) Por més — 109,00€

d) Por ano — 362,00€

3.12 — Pela afixagao e inscrigdo de mensagens publicitarias em transportes coletivos, no
exterior ou visivel do exterior:

a) Por m?, por antincio ou reclamo e por dia — 2,00€
b) Por m?, por anuncio ou reclamo e por més — 19,00€
¢) Por m?, por antincio ou reclamo e por ano — 61,00€
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3.13 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em taxis, no exterior ou visivel
do exterior:

a) Por painel, por viatura e por dia — 2,00€
b) Por painel, por viatura e por més — 17,00€
c¢) Por painel, por viatura e por ano — 55,00€

3.14 — Pela afixagdo e inscrigdo de mensagens publicitarias em outros veiculos:
3.14.1 — Quando alusivas a firma proprietaria ou outra, por veiculo e até um més

) Ciclomotores e motociclos — 22,00€

) Veiculos ligeiros de passageiros e mistos — 22,00€

) Veiculos ligeiros de mercadorias — 22,00€

d) Veiculos pesados de passageiros — 22,00€

e) Veiculos pesados de mercadorias e mistos — 22,00€
f) Reboques — 22,00€

g) Semirreboques — 22,00€

a
b
c

3.14.2 — Quando alusivas a firma proprietaria ou outra, por veiculo e por ano

a) Ciclomotores e motociclos — 73,00€

b) Veiculos ligeiros de passageiros e mistos — 73,00€
c¢) Veiculos ligeiros de mercadorias — 73,00€

d) Veiculos pesados de passageiros — 73,00€

e) Veiculos pesados de mercadorias e mistos — 73,00€
f) Reboques — 73,00€

g) Semirreboques — 73,00€

3.14.3 — Quando utilizados exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria, por
veiculo e por m?

a) Por dia — 11,00€
b) Por més — 109,00€
c¢) Por ano — 362,00€

3.15 — Pela exibicao temporaria de publicidade em outras viaturas, barcos e meios aéreos
ou por qualquer outra forma similar:

a) Por cada anuncio ou reclamo, por dia — 11,00€
b) Por cada anuncio ou reclamo, por més — 109,00€
¢) Por cada anuncio ou reclamo, por ano — 362,00€

3.16 — Pela afixagdo de mensagens publicitarias em paredes, muros, tapumes, quiosques,
barracas e outros similares, através de cartazes, disticos colantes e similares:
3.16.1 —Até 1 m?

a) Até 100 unidades, por cartaz e por dia — 1,00€
b) Até 100 unidades, por cartaz e por més — 2,00€
c¢) Por cada unidade a mais e por dia — 1,00€

d) Por cada unidade a mais e por més — 2,00€

3.16.2 — Até 3 m?

a) Até 100 unidades, por cartaz e por dia — 2,00€
b) Até 100 unidades, por cartaz e por més — 3,00€
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c¢) Por cada unidade a mais e por dia — 1,00€
d) Por cada unidade a mais e por més — 2,00€

3.16.3 — Acima de 3 m?

a) Até 100 unidades, por cartaz e por dia — 3,00€
b) Até 100 unidades, por cartaz e por més — 4,00€
c¢) Por cada unidade a mais e por dia — 1,00€

d) Por cada unidade a mais e por més — 2,00€

3.17 — Pela distribuicdo de panfletos publicitarios na via publica:

a) Por dia, por panfleto e por pessoa — 1,00€

3.18 — Pela distribuigdo de produtos na via publica:

a) Por dia, por produto e por pessoa — 1,00€

3.19 — Pela publicitagdo de espetaculos publicos e outra ndo incluida nos artigos anteriores:
3.19.1 — Quando mensuravel em area ocupada:

a) Por dia, por m? e frag&o a mais — 1,00€
b) Por més, por m? e fragdo a mais — 8,00€
¢) Por ano, por m? e fragdo a mais — 25,00€

3.19.2 — Quando mensuravel em comprimento:

a) Por dia, por metro linear e fragdo a mais — 2,00€
b) Por més, por metro linear e fragdo a mais — 11,00€
c¢) Por ano, por metro linear e fragao a mais — 37,00€

3.19.3 — Quando nao mensuravel de harmonia com os nimeros anteriores:

a) Por dia e por anuncio ou reclamo — 2,00€
b) Por més e por anuncio ou reclamo — 11,00€
¢) Por ano e por anuncio ou reclamo — 37,00€

Justificagdo Econémico-financeira

As taxas das autarquias locais sao tributos que assentam na prestag¢ao concreta de um servigo
publico local, na utilizacao privada de bens do dominio publico e privado das autarquias locais ou
na remogao de um obstaculo juridico ao comportamento dos particulares, quando tal seja atribuigao
das autarquias locais, nos termos da lei.

O valor das taxas foi fixado de acordo com o principio da proporcionalidade e n&o ultrapassa
o custo da atividade publica local ou o beneficio auferido pelo particular.

Respeitando a necessaria proporcionalidade, algumas normas foram fixados com base em
critérios de desincentivo a pratica de certos atos.

No caso das taxas em aprego e tendo em conta a especificidade das mesmas, a metodologia
de analise e imputagéo dos custos subdividiu-se em duas areas:

Taxas por servicos diversos;
Acréscimo aos servicos diversos, que concerne na aplicacdo de taxas pela ocupacgao da via
publica e publicidade;
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Enquadramento Metodolégico:
Taxas por servicos diversos:

Trata-se de taxas de carater essencialmente administrativo, consumindo parcos recursos
materiais, o valor das taxas apresentadas faz face a todas as despesas que o Municipio suporta
entre as quais:

Custos com o pessoal;
Custos administrativos;
Custos com a deslocagao;
Custos Comuns;

Assim nos termos do disposto na alinea ¢) do n.° 2 do artigo 8.° da Lei n.° 53-E/2006, de 29
de dezembro e ulteriores alteragées, a continuagao expde a fundamentagdo econdémico-financeira
relativa ao valor das taxas:

Custos com o pessoal: abarca os custos de decisao, verificacao de pressupostos, expediente
e fiscalizagao, sendo definido como critério de imputagdo o numero de horas de trabalho despen-
didas, pelos assistentes técnicos, técnicos, dirigentes e vereador com competéncias.

Custos administrativos: incluindo custos com material de consumo e economato, custos com a
utilizagdo pelo municipe de equipamento informatico com ligagéo a internet e custos de expediente
de correio.

Custos com a deslocagéao: engloba a visita ao local por parte da fiscalizagdo municipal e uti-
lizagdo de viatura, estimou-se o valor hora /viatura com base na conta corrente da contabilidade
analitica.

Custos Comuns, correspondem a reparticdo dos Custos Gerais de Administragao e Custos
das Funcgbes Gerais.

Como regra geral, assumiu-se a seguinte formula de determinagéo do custo de cada processo/
atividade subjacente a liquidagao da taxa apresentada.

Total de Custos = Custos da Atividade + Custos das Fungbes Gerais
sendo que:

Custos da Atividade = Mao-de-obra + Custos Gerais

Mao-de-obra, correspondendo aos custos com o pessoal;

Custos Gerais referem-se aos custos administrativos e custos com a deslocacgao
Custo das Fungoes Gerais = Custos Comuns

O valor fixado para as taxas a liquidar, em resultado de um processo/atividade e nos termos
da Lei n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro e ulteriores alteragdes, foi determinado pelo respetivo
custo, ponderado pela aplicagao de fatores de incentivo ou desincentivo de determinadas praticas
ou pela consideracdo do valor do beneficio auferido pelo particular que beneficiou da atividade
desenvolvida.

Em geral aplicou-se a seguinte expressao:

Valor Final da Taxa (arredondado) = Total dos Custos x [(1-a +B) (1-y)]
em que:

a — Corresponde ao coeficiente de incentivo que se queira atribuir a pratica que determina a
atividade objeto de taxa, sendo por defeito igual a 0 %; é o custo social que o Municipio assume
suportar para determinada atividade;

B — Corresponde ao coeficiente de desincentivo que se queira atribuir a pratica que determina
a atividade objeto de taxa, € o sobrecusto ou agravamento imposto ao particular;
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y — Trata-se do Coeficiente Socioecondémico correspondente ao montante que o Municipio
entende dever partilhar, tendo em conta o principio da proporcionalidade.

Acréscimo aos servicos diversos, que concerne na aplicacdo de taxas pela ocupacgao da via
publica e publicidade;

No computo destas taxas e atendendo a sua natureza deixam de estar comtemplados os
custos com atividade, uma vez que, os mesmos ja se encontram contemplados na segao taxas por
servicos diversos cumulativas com a presente secéao.

Ocupacao da via publica

A via publica, como um bem do dominio publico, ndo é suscetivel de apropriagéo individual,
devendo estar ao servico da comunidade. Pelas suas caracteristicas, as taxas de ocupacéao da via
publica tém subjacente, além dos custos, o beneficio auferido pelo particular decorrente da utilizagéo
dos referidos bens e da sua afetagcéo exclusiva, bem como o prejuizo inerente para a comunidade
resultante da impossibilidade de acesso e fruigado, ou seja, resultante da impossibilidade tempora-
ria de afetagdo a utilidade publica. Estas taxas pautam-se também, pelo desincentivo a atos que
perturbem o ordenamento do territério e a mobilidade dos municipes.

Publicidade

As taxas de publicidade, para além dos custos inerentes a prestacao do servico, contemplam
as componentes do beneficio e do desincentivo. Sendo a primeira componente justificada pelo
beneficio auferido pelo particular, dado que a publicidade constitui um instrumento de divulgagao,
dinamizacgédo e captacado de clientes. A aplicagdo do desincentivo € motivada pelo impacto visual
negativo causado pela publicidade, que provoca incomodo visual as populagdes.

Nos anuncios luminosos, foi aplicado um critério de incentivo, dado que este tipo de publicidade
proporciona mais iluminacao a via publica, facilitando a sua utilizagao.

Foi também aplicado um critério de incentivo as placas informativas de venda de imoveis por
particulares, atendendo tratar-se de uma atividade esporadica sem caracter empresarial.

Considerando que os painéis rotativos abarcam uma maior quantidade de informacgéo, a taxa
inerente aos mesmos contempla o beneficio extra para o anunciante.

Assim, o valor de cada receita a cobrar devera, e como regra, ser igual ao custo da atividade
que a determina, podendo ser maior ou menor em fungéo de opgdes de politica Municipal em con-
trariar ou promover determinadas praticas ou comportamentos e da maior ou menor valorizagao
que se atribua ao beneficio do particular e da decisdo quanto ao grau de partilha desse beneficio
por parte do Municipio.

No mapa infra, evidencia-se, o valor a liquidar, os correspondentes custos incorridos pela
Autarquia e os fatores de incentivo, desincentivo e beneficio do particular.



Custos da Atividade Custos
das Fungoes Total » .
Designagéo Gerais de Incentivo | Desincentivo | Valor Cloeﬂuepte. Valor Final Arredondamento
— Socioeconémico da Taxa
Mao-de-Obra | Custos | . Custos | CUstos
direta Gerais Comuns

1 — Por servigos diversos (dependendo do tipo de pedido, dos servigos municipais

auferidos ou forma de apresentagao do pedido) é devido:
1.1 — Pela submiss&o do pedido no caso do regime simplificado (Comunicagao

Prévia ou Autorizagao) . . . ... ... o 3,16 1 4,16 4,35 8,51 1 1 8,51 8,51 9
1.2 — Pelo acesso mediado no caso do regime simplificado (Comunicag&o Prévia

OU AULONIZAGAD). .« . v vttt e ettt et e e et e 8,59 1 9,59 4,35 13,94 1 5 69,7 69,7 70
1.3 — Pela apreciagéo do pedido, que no caso do regime simplificado de Autorizagao

acresce ataxade submissdo. . ... ... 37,13 457 | 41,7 6,02 |47,72 1 1 47,72 47,72 48
1.4 — Pela reapreciacdo do pedido Ou processo. . .. ..., 37,13 457 | 41,7 4,07 | 45,77 1 1 45,77 45,77 46
1.5—Pelaemissdode alvaradelicenga ................. ... ... 4,32 1,74 | 6,06 4,35 10,41 1 1 10,41 10,41 11
1.6 — Pela prorrogagdodalicenga . ... 37,13 4,57 | 417 4,07 | 45,77 1 1 45,77 45,77 46
1.7 —Pelarenovagdodalicenga. ............oo i 37,13 4,57 | 41,7 4,07 45,77 1 1 45,77 45,77 46
1.8 —Pelaalteragdodalicenga. ............. ... 37,13 4,57 | 417 4,07 | 45,77 1 1 45,77 45,77 46
1.9 — Pelos averbamentos aos alvaras, incluindo averbamento de titularidade. ...| 13,86 0,54 | 14,4 4,07 |18,47 1 1 18,47 18,47 19
1.10 — Pelo pedido de informag@oprévia ........... ..., 37,13 457 | 41,7 4,07 | 45,77 1 1 45,77 45,77 46
1.11 — Por impressao frente e versoacores . .............oviviiinernn.. 0,09 0,06 | 0,15 0,72 0,87 1 1,2 1,05 1,05 1,5
1.12 — Por impressé&o frente e verso apretoebranco. ...................... 0,09 0,03 | 0,12 0,72 0,84 1 1 0,84 0,84 1
2 — Acresce ao anterior (nos casos aplicaveis, dependendo de aplicar-se o regime

de mera comunicagao prévia, de autorizagao ou de licenciamento) pela ocupagéo

do espago do dominio publico (inclui espago aéreo, solo e subsolo)
2.1 — Pela ocupacao do espago publico com quiosques amoviveis e similares:

a)Porm?efragdoamaisepordia ..........oovvvriiiiiini. 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1

b) Porm? e fragdo amais @ pOr méSs .. ......oovvireieee i, 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10

c)Porm?efragdo amaiS @ poran0d . .............c.eiueiiiiiiiianiin.. 2742 |27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.2 — Pela ocupagéo do espago publico com palcos, coretos, barracas, bancas,

tendas, alpendres ou outros similares ndo integrados nos edificios:

a)Porm?efragdoamaisepordia ............oovvuiiiiiiiiii.. 0,82 0,82 1 11 0,9 0 0,9 1

b) Porm? e fragdo amais @ pOr méSs .. ......oovvire i, 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10

c)Porm?efragdo amaiS @ poran0d . .............o.eiueiiuianiianean.. 2742 |27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.3 — Pela ocupagao do espago publico com estrados, plataformas ou rampas:

a)Porm?efragdoamaisepordia.............ooiiiiiiiii 0,82 0,82 1 11 0,9 0 0,9 1

b) Porm? e fragdo a maiS @ POr MBS . . ..o vv i et 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10

c)Porm?efragdoamais e poran0 . .............c.cuuiiiiiiiiiinian.. 2742 127,42 1 11 30,16 0 30,16 31
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
; ~ | Total Custos
direta Gerais Comuns
2.4 — Pela ocupagao do espago publico com viaturas e similares:
a) Por cada, porm? e fraggoamaisepordia ..............cc.ooiii.... 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1
b) Por cada, por m? e fragGo amais € pormeés . ..............ovveennnn... 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
¢) Por cada, porm? e fragdo amais e porano ...............c..c.oeuein... 2742 |27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.5 — Pela ocupagao do espago publico para exibigdo e divulgagdo de animais,
pintores, musicos, artesaos e demais artistas ou similares:
a) Por cada pessoa, por m*e fraggoamaisepordia ..................... 0,82 0,82 1 1 0,82 0 0,82 1
b) Por cada pessoa, por m* e fragio amais e pormés. .................... 8,21 8,21 1 1 8,21 0 8,21 9
c) Por cada pessoa, por m? e fragdo amaise porano ..................... 27,42 | 27,42 1 1 27,42 0 27,42 28
2.6 — Pela ocupagao do espago publico para guarda ventos:
a) Por metro linearou fraggoamaisepordia ........................... 0,33 0,33 1 1,1 0,36 0 0,36 1
b) Por metro linear ou fragdoamaisepormés. ................. ... 3,29 3,29 1 11 3,62 0 3,62 4
¢) Por metro linear ou fraggoamaiseporano ...............covveennn.. 10,97 (10,97 1 1,1 12,07 0 12,07 13
2.7 — Pela ocupagao do espago publico para esplanada aberta (mesas, cadeiras
e guarda-sois):
a)Porm?efragdoamaisepordia ...........coovuiiiiiiii i 0,82 0,82 1 1 0,82 0 0,82 1
b) Porm? e fragdo amais @ pOr méSs .. .......ovvireieae e, 8,21 8,21 1 1 8,21 0 8,21 9
c)Porm?efragdo amais @ Poran0. . .........o.vurreineeiie e, 27,42 | 27,42 1 1 27,42 0 27,42 28
2.8 — Pela ocupagao do espago publico para arcas, maquinas de gelados e equi-
pamentos similares:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...... ..ottt 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1
b) Porm? e fragdo a mais @ POr M&S . . ... o vteeee e 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c)Porm?efragdoamais e porano ...............cuuiiiiiiiiianiann.. 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.9 — Pela ocupagéo do espago publico para brinquedos mecanicos, insuflaveis e
equipamentos similares:
a)Porm?efragdoamaisepordia............c.ovuiiiiiiiiii., 0,82 0,82 1 11 0,9 0 0,9 1
b) Porm? e fragdo @a maiS € POr MBS . . ... o't iee e 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c)Porm?efragdo amaiS e poran0 . .............o.eeueiineanneannnnn.. 27,42 127,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
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Custos da Atividade Custos
das Fungbes| L.
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
2.10 — Pela ocupagao do espago publico para floreiras e similares:
a)Porm?efragdoamaisepordia ............c.ovuiiiiiiiii.. 0,82 0,82 1 1 0,82 0 0,82 1
b) Porm? e fragdo a mais € POr méS . . .....vvvue ettt i 8,21 8,21 1 1 8,21 0 8,21 9
c)Porm?efragdo amaiS e poran0 . .............c.euueiiiianiieannan.. 27,42 | 27,42 1 1 27,42 0 27,42 28
2.11 — Pela ocupagao do espago publico para contentor para residuos e similares:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...........ooviuiiiiiiiii 0,82 0,82 1 1 0,82 0 0,82 1
b) Porm? e fragdo amais @ POr M&S . . ... . .vvveei e 8,21 8,21 1 1 8,21 0 8,21 9
c)Porm?efragdoamais e porano ...............ouuiiiiiiiiiiiiinn.. 2742 | 2742 1 1 27,42 0 27,42 28
2.12 — Pela ocupagéao do espago publico para postes, mastros e similares:
2.12.1 — Para colocagao de anuncios:
a)Porcadaepordia ...... ..o 0,82 0,82 1 1.1 0,9 0 0,9 1
b) Porcada e pormes . ... ...t 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
C)Porcadaeporano. ... ... ..o 27,42 | 27,42 1 1.1 30,16 0 30,16 31
2.12.2 — Para decoragao:
a)Porcadaepordia ..... ... 0,55 0,55 1 11 0,61 0 0,61 1
b)Porcadae por MES ... ...t 55 55 1 11 6,05 0 6,05 7
C)Porcadaeporano ............ . 18,33 [ 18,33 1 11 20,16 0 20,16 21
2.13 — Pela ocupagao do espago publico para vitrina ou expositor:
a)Porm?oufragioamaisepordia..........o.ovviiiiiiii 0,82 0,82 1 11 0,9 0 0,9 1
b) Por m? ou fragBo amais € POrmes . .......oveereie e aeeaeenn.. 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c) Porm? ou fragdo a mais € porano. . .........oovvivneeie 2742 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.14 — Pela ocupagdo do espago publico especifica para exposi¢do de artigos
vendidos nos estabelecimentos a que estao afetos:
2.14.1 — Para exposi¢ao de jornais, revistas ou livros:
a)Porm?oufraggoamaisepordia.............ooviiiiiiiiiiii.. 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1
b) Por m? ou frago amais € POrmes . .........ouvreinniine e, 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c) Porm? ou fragdo @a mais @ Porano. . .......ouverreinee i 2742 |27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.14.2 — Para exposigéo de outros artigos ou objetos:
a)Porm?oufragioamaisepordia.............cooiiiiiiiiii. 0,82 0,82 1 11 0,9 0 0,9 1
b) Por m? ou fragBo amais € POrmMeS . ......vvveeee e eee e 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c) Porm? ou fragdo amais € porano .................eiiiiiniiannann.. 27,42 127,42 1 11 30,16 0 30,16 31
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Custos da Atividade Custos
das Fungoes Total » .
Designagéo Gerais de Incentivo | Desincentivo |  Valor C.°ef'°'ef“e. Valor Final Arredondamento
— Socioecondmico da Taxa
Méo—ge—Obra Custgs Total Custos Custos
direta Gerais Comuns
2.15 — Pela ocupagéo do espago publico para toldos e respetivas sanefas ou palas,
instalados em edificios:
a)Porm?oufraggoamaisepordia............ooiiiiiiiiiii.. 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1
b) Por m? ou fragBo amais € POrmes . .........oourrinreene e, 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c) Porm? ou fragdo @a mais € POrano. . .......ovvurreine et 2742 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.16 — Pela ocupagao do espago publico para outros suportes publicitarios:
2.16.1 — Por m? ou fragéo de superficie a mais e por dia:
a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletrénico ... ...................... 0,82 082 | 05 0,41 0 0,41 0,5
b) Porbandeiras . ....... ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
c)Porbandeirolas . ........ ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
d)Porchapa. . ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
@) POrpendao . ... ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
f) PO plaCa . . 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
g)Portabuleta ... ... .. 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
h) Por cartaz, distico colante ou outro similar ............................ 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
iy Pormuppioutotem . ....... .. .. 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
JyPortelaoulona ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
k) Porbaldoouinsuflavel .......... .. ... . .. . 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
) Por painel ou outdoor .. ... oo e 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
m)Porfaixaoufita ........ ... . . 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
n)Pormoldura . . ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
0) Por coluna publicitaria . . ............ 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
p)Porcavalete. .......... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
Q) Porvinil .. 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
r) Letras soltas ou Simbolos .. ...... ... .. i 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
S)Porpala ... 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
D) PO TS0, o ot 0,82 0,82 1 , 0,9 0 0,9 1
2.16.2 — Por m? ou frag&o de superficie a mais e por més
a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletrénico . . . ...................... 8,21 8,21 0,5 4,11 0 411 5
b) Porbandeiras . ... ... ... 8,21 8,21 1 , 9,03 0 9,03 10
c)Porbandeirolas . ........ ... . 8,21 8,21 1 , 9,03 0 9,03 10
d)Porchapa ... 8,21 8,21 1 , 9,03 0 9,03 10
) POrpendan. . ... ... 8,21 8,21 1 , 9,03 0 9,03 10
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Custos da Atividade Custos
das Fungoes Total » .
Designagéo Gerais de Incentivo | Desincentivo |  Valor C.°ef'°'ef“e. Valor Final Arredondamento
— Socioecondmico da Taxa
Méo—ge—Obra Custgs Total Custos Custos
direta Gerais Comuns
) POrplaca. . ..o 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
g)Portabuleta .. ... ... .. .. . 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
h) Por cartaz, distico colante ou outro similar .. .......................... 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
i) Pormuppioutotem ... ... 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
JyPortelaoulona. ... ... 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
k) Porbaldoouinsuflavel .......... .. ... ... 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
) Por painel ou outdoor .. ... e 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
m)Porfaixaoufita ......... ... . . .. 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
n)Pormoldura . . ... .. 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
0) Por coluna publicitaria . . ......... ... 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
p)Porcavalete. .......... 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
Q) Porvinil .. 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
r) Letras soltas ou simbolos . ......... ... ... . 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
S)POrpala . .. 8,21 8,21 1 1.1 9,03 0 9,03 10
) POrfriS0 oo 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
2.16.3 — Por m? ou fragéo de superficie e por ano
a) Por anuncio luminoso, iluminado ou eletrénico .. ....................... 2742 2742 05 1 13,71 0 13,71 14
b) Porbandeiras . .......... .. 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
c)Porbandeirolas . .......... ... 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
d)yPorchapa. .. ... 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
) POrpendan ... ... . 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
A POrplaca . .......cooiii i 2742 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
g)Portabuleta ... ... .. .. 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
h) Por cartaz, distico colante ou outro similar ...................... ... ... 2742 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
f)Pormuppioutotem ... ... 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
JyPortelaoulona ....... ... .. 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
k) Porbaldoouinsuflavel ....... ... ... .. ... 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
) Por painel ou outdoor .. ... 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
m)Porfaixaoufita ......... . . . 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
n)Pormoldura . . ... .. 27,42 | 2742 1 11 30,16 0 30,16 31
0) Por coluna publicitaria . . ............ 2742 | 27,42 1 1.1 30,16 0 30,16 31
p)Porcavalete. . ........ . 27,42 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
Q) POr VNIl . .o 2742 |27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
r) Letras soltas ou Simbolos .. .......... ... 27,42 | 27,42 1 1.1 30,16 0 30,16 31
S)POrpala . .. 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
D) PO S0 ot 27,42 127,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
2.17 — Pela ocupagdo do espago publico com placas informativas destinadas a
venda de imoveis:
2.17.1 — Por particulares:
a) Por cada placa, por m* e fragioamaisepordia ....................... 0,82 082 | 05 1 0,41 0 0,41 1
b) Por cada placa, por m* e fragio amais e pormeés ...................... 8,21 8,21 0,5 1 4,11 0 4,11 5
¢) Por cada placa, por m? e fragGo amais e porano ...................... 2742 |2742| 05 1 13,71 0 13,71 14
2.17.2 — Por empresas:
a) Por cada placa, por m* e fragioamaisepordia ....................... 0,82 0,82 1 1.1 0,9 0 0,9 1
b) Por cada placa, por m* e fragio amais e pormeés ...................... 8,21 8,21 1 1,1 9,03 0 9,03 10
c) Por cada, por m? e fragdo amais e porano ...................oiin.. 2742 | 27,42 1 11 30,16 0 30,16 31
2.18 — Pela ocupagéo do espago publico para outros suportes publicitarios nao
identificados nos anteriores:
a)Porm?oufraggoamaisepordia.............ooviiiiiiiiii.. 0,82 0,82 1 1,1 0,9 0 0,9 1
b) Porm? e fragdo a mais € POr MéS .. ... ..vvvueive it 8,21 8,21 1 11 9,03 0 9,03 10
c) Porm? ou fragdo a mais € porano. . ........c.ooveeineeee i 27,42 | 27,42 1 1,1 30,16 0 30,16 31
3 —Acresce aos anteriores (nos casos aplicaveis, dependendo de enquadrar-se em
regime de dispensa de procedimento, de mera comunicag&o prévia, de autorizagao
ou de licenciamento), pela afixagéo e inscrigdo de mensagens publicitarias nos
suportes publicitarios pretendidos
3.1 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em suporte publicitario
do tipo palas, frisos:
a) Por metro linear e fragdoamaisepordia .................. ... ... ... 0,98 0,98 1 11 1,08 0 1,08 2
b) Por metro linear e fraggoamaisepormés ............... ...t 9,87 9,87 1 1,1 10,86 0 10,86 1
c) Por metro linear e fragdoamaiseporano ...............oooviiiiin. 32,89 |32,89 1 11 36,18 0 36,18 37
3.2 — Quando luminoso, iluminado ou eletrénico:
a) Por metro linear e fragdoamaisepordia.................. ... ... . ... 0,98 098 | 05 1 0,49 0 0,49 1
b) Por metro linear e fragdoamaisepormés................c.coviun... 9,87 987 | 05 1 4,94 0 4,94 5
c) Por metro linear e fragdoamaiseporano .......... ..., 32,89 132,891 0,5 1 16,45 0 16,45 17
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
; | Total Custos
direta Gerais Comuns
3.3 — Pela afixagao ou inscri¢ao de publicidade suporte publicitario do tipo toldos e
alpendre fixo ou articulado n&o integrados no edificio:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...........ooviuiiiiiii 1,65 1,65 1 11 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo amais @ POr més .. .......ovvireieie i, 16,45 |16,45 1 11 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdoamais e poran0. . .........c.ouuueineeine .. 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.3.1 — Quando iluminado:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...... ..ottt 1,65 1,65 | 0,5 1 0,83 0 0,83 1
b) Porm?e fragdo amais @ POr méSs . . ......oovvireieie e, 16,45 |16,45| 0,5 1 8,23 0 8,23 9
c)Porm?efragdoamais e poran0 ..............c.ouuiiiiiiiiiiniann.. 54,84 |54,84| 0,5 1 27,42 0 27,42 28
3.4 — Pela afixagao ou inscri¢do de publicidade suporte publicitario do tipo chapa
ou moldura:
a)Porm?efragdoamaisepordia.............ooiiiiiiiiii 1,65 1,65 1 11 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo amais @ pOr méS .. .....o.vveeine i 16,45 |16,45 1 11 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdo amais € Poran0. . .........o.vuueeineeie e, 54,84 | 54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.4.1 — Quando luminoso, iluminado ou eletrénico:
a)Porm?efragdoamaisepordia............ooovuiiiiiiiiii 1,65 165 | 05 1 0,83 0 0,83 1
b) Porm? e fragdo amais @ pOr méSs .. .......ovvire i, 16,45 |16,45| 0,5 1 8,23 0 8,23 9
c)Porm?efragdo amais € Poran0. . .........o.vuueeineeie e, 54,84 15484 0,5 1 27,42 0 27,42 28
3.5 — Pela afixagao ou inscrigdo de publicidade em suporte do tipo tela, lona ou
outro similar:
a)Porm?efragdoamaisepordia.............ooiiiiiiiii. 1,65 1,65 1 11 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo amais @ POr M&S . . ... .vvvneeie et 16,45 |[16,45 1 1,1 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdo amais @ POran0. . ........ouverreineeie i, 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.5.1 — Quando iluminado:
a)Porm?efragdoamaisepordia.............ooiiiiiiiiii 1,65 165 | 05 1 0,83 0 0,83 1
b) Porm? e fragdo amais @ POr M&S . . ... ..o et 16,45 (16,45 05 1 8,23 0 8,23 9
c)Porm?efragdo amais € POran0. . .........ouvereeineeie i, 54,84 154841 0,5 1 27,42 0 27,42 28
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
3.6 — Pela afixagao ou inscri¢ao de publicidade do tipo vinil, letras soltas, simbolos
ou outro similar:
a)Porm?efragdoamaisepordia............c.ovuiiiiiiiiii., 1,65 1,65 1 11 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo a mais @ POr M&S . . ... . vvvnee et 16,45 |[16,45 1 1,1 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdo amaisS @ POran0. . ........vueeneeie e, 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.6.1 — Quando iluminado ou luminoso:
a)Porm?efragdoamaisepordia ............oovvuiiiiiiiiii., 1,65 1,65 | 0,5 11 0,91 0 0,91 1
b) Porm?e fragdo amais @ POr méSs .. ......oovvireieie e, 16,45 |16,45| 0,5 11 9,05 0 9,05 10
c)Porm?efragdo amais € Poran0. . ........o.vuueeineeie e, 54,84 154,84 0,5 11 30,16 0 30,16 31
3.7 — Pela afixagao de mensagens publicitarias em suportes do tipo fita ou faixa:
a)Porm?efragdoamaisepordia.............cooiiiiiiiiii 1,65 1,65 1 11 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo a mais @ POr M&S . . ... .t vee et 16,45 |[16,45 1 11 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdo amaisS @ POran0. . .........ouvuneeieeie i, 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.7.1 — Quando iluminado:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...........ooovuiiiiiiiiii 1,65 1,65 | 0,5 1 0,83 0 0,83 1
b) Porm? e fragdo a mais € POr méS . . ... ..vvvue et 16,45 |16,45| 0,5 1 8,23 0 8,23 9
c)Porm?efragdoamais e poran0. . ..........ouuueineeine e, 54,84 |54,84| 0,5 1 27,42 0 27,42 28
3.8 — Pela afixag&o ou inscricdo de mensagens publicitarias em suportes fixos do
tipo baléo ou insuflavel:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...........ooovuiiiiiiii.. 1,65 1,65 1 1,1 1,82 0 1,82 2
b) Porm? e fragdo a maiS @ POr MBS . . . ..ot oee i 16,45 |16,45 1 11 18,1 0 18,1 19
c)Porm?efragdo amais € Poran0 . .........ouveneeineeie e, 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
3.8.1 — Quando iluminado:
a)Porm?efragdoamaisepordia ...... ..ottt 1,65 165 | 0,5 1 0,83 0 0,83 1
b) Porm? e fragdo amais € pOr méSs .. .......ovvireineee .. 16,45 |16,45| 0,5 1 8,23 0 8,23 9
c)Porm?efragdo amais @ POran0. . ........ouvenreineeie i, 54,84 154,84 0,5 1 27,42 0 27,42 28
3.9 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em suporte publicitario
do tipo bandeiras, bandeirolas, penddes ou outros similares:
3.9.1—Atée1m?
a)Porcadaepordia ...... ..o 0,49 0,49 1 1,1 0,54 0 0,54 1
b) Porcada e pormes . ... ...t e 4,94 4,94 1 1.1 5,43 0 5,43 6
C)Porcadaeporano ............oiiiiii 16,45 116,45 1 1.1 18,1 0 18,1 19
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
3.9.2 —Até 2 m?
a)Porcadaepordia ..... ...t 0,99 0,99 1 1.1 1,09 0 1,09 2
b) Porcada e pormes . ... ... e 9,87 9,87 1 1.1 10,86 0 10,86 1
C)Porcadae porano. ... .....uiii i 32,9 32,9 1 1,1 36,19 0 36,19 37
3.9.3 —Até 3 m?
a)Porcadaepordia ..... ...t 1,48 1,48 1 , 1,63 0 1,63 2
b) Porcada e pormes .. ....o it 14,81 |[14,81 1 , 16,29 0 16,29 17
C)Porcadaeporano. ...... ...t 49,35 (49,35 1 , 54,29 0 54,29 55
3.9.4 — Acima de 3 m?
a)Porcadaepordia ...... ... 1,97 1,97 1 , 2,17 0 2,17 3
b) Porcada e pormes . ..ottt 19,74 19,74 1 , 21,71 0 21,71 22
C)Porcadaeporano. ...... ... 65,8 65,8 1 , 72,38 0 72,38 73
3.10 — Pela afixagao ou inscrigao de publicidade suporte publicitario do tipo muppi,
totem, outdoor, placa, tabuleta, coluna publicitaria, cavalete, painel ou similar:
3.10.1 — Quando fixo:
3.10.1.1 — Por dia:
a)Porm?oufragBo amais .. ..........oriirii i e 1,65 1,65 1 , 1,82 0 1,82 2
b) Dupla face, por m? oufragdoamais ..............ccovivreiiieann.n.. 3,3 3,3 1 , 3,63 0 3,63 4
3.10.1.2 — Por més:
a)Porm?ou fragBo @amaiS .. ..........oriinie 16,45 |16,45 1 , 18,1 0 18,1 19
b) Dupla face, por m? oufragdo amais ...........c.ouriineiineannn.. 32,9 32,9 1 , 36,19 0 36,19 37
3.10.1.3 — Por ano:
a)Porm?oufragBio amais . ...........ouiiriii 54,84 |54,84 1 11 60,32 0 60,32 61
b) Dupla face, por m? oufragdo amais ...........c.couriineinneannnn.. 109,68 109,68 1 1,1 120,65 0 120,65 121
3.10.2 — Quando rotativo:
3.10.2.1 — Por dia:
a)Porm?oufragBio amais .. ..........ouiiniii e 2,48 2,48 1 , 2,72 0 2,72 3
b) Dupla face, por m? oufragdoamais .............covvivniiineannann.. 4,95 4,95 1 , 5,45 0 5,45 6
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
3.10.2.2 — Por més:
a)Porm?oufragBio amais . ...........ouuiiriii e 24,68 |24,68 1 11 27,14 0 27,14 28
b) Dupla face, por m? oufragdoamais .............ccovrivneiineannnn.. 49,35 (49,35 1 1,1 54,29 0 54,29 55
3.10.2.3 — Por ano:
a) Porm?oufragBio amais. . . ... ..ottt e 82,26 | 82,26 1 1.1 90,49 0 90,49 91
b) Dupla face, por m? oufragdoamais .............ccoveiineeineannnnn.. 164,52 |164,52| 1 1,1 180,97 0 180,97 181
3.10.3 — Quando fixo, iluminado, luminoso ou eletrénico:
3.10.3.1 — Por dia:
a) Porm?oufragBo @amaiS. . . ... o.vt et 1,65 1,65 | 0,5 1 0,83 0 0,83 1
b) Dupla face, por m? oufragdo amais ...........c.oouvriineiinennnnn.. 3,3 3,3 0,5 1 1,65 0 1,65 2
3.10.3.2 — Por més:
a) Porm?ou fragBo @maiS. . .. ..ottt 16,45 |16,45| 0,5 1 8,23 0 8,23 9
b) Dupla face, por m? oufragdo amais ...........c.oouveiineiineann.. 32,9 329 | 05 1 16,45 0 16,45 17
3.10.3.3 — Por ano:
a) Porm?ou fragBo @amaiS. . .. ..ottt 5484 |5484| 05 1 27,42 0 27,42 28
b) Dupla face, por m> oufragdo amais ............c.oouiiiii.. 109,68 |109,68| 0,5 1 54,84 0 54,84 55
3.10.4 — Quando rotativo, iluminado, luminoso ou eletrénico:
3.10.4.1 — Por dia:
a)Porm?oufragBo amais ............ouriiiiii 2,48 248 | 0,5 1 1,24 0 1,24 2
b) Dupla face, por m? oufragdo amais ...........c.couviivneinneannnn.. 4,95 495 | 05 1 2,48 0 2,48 3
3.10.4.2 — Por més:
a)Porm?oufragBio amais . ...........oriiriii 2468 |2468| 0,5 1 12,34 0 12,34 13
b) Dupla face, por m? oufragdoamais .............covvivneinneannnn.. 49,35 |(49,35| 05 1 24,68 0 24,68 25
3.10.4.3 — Por ano:
a)Porm?oufragBo amais . .............uiiriii 82,26 [82,26| 0,5 1 41,13 0 41,13 42
b) Dupla face, por m? oufragdoamais .............coovivneeineannann.. 164,52 1164,52] 0,5 1 82,26 0 82,26 83
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h . Total Custos
direta Gerais Comuns
3.11 — Pela divulgacéo de mensagens publicitarias em aparelhos de radio ou tele-
visdo, altifalantes ou outros aparelhos sonoros, incluindo emissées diretas com
fins publicitarios na/ou para a via publica:
a)Pordia . ... 9,87 9,87 1 1,1 10,86 0 10,86 11
D) POr SEMANA . . ..ottt 19,74 (19,74 1 1,1 21,71 0 21,71 22
C) PO MBS . . 98,71 |98,71 1 1,1 108,58 0 108,58 109
Q) POran0. ... 329,02 (329,02| 1 1,1 361,92 0 361,92 362
3.12 — Pela afixag&o e inscrigdo de mensagens publicitarias em transportes coletivos,
no exterior ou visivel do exterior:
a) Por m?, por antncio ou reclamoepordia ..............coooiiiini.... 1,65 1,65 1 1,1 1,82 0 1,82 2
b) Por m?, por aniincio ou reclamo e pormés . ................ooeunnn... 16,45 |[16,45 1 1,1 18,1 0 18,1 19
¢) Por m?, por anlincio ou reclamo e porano ..................c.oouii.... 54,84 | 54,84 1 1,1 60,32 0 60,32 61
3.13 — Pela afixagao e inscricdo de mensagens publicitarias em taxis, no exterior
ou visivel do exterior:
a) Por painel, porviaturaepordia. ............ i 1,48 1,48 1 11 1,63 0 1,63 2
b) Por painel, por viatura @ pormeés . ............ .. i 14,81 | 14,81 1 11 16,29 0 16,29 17
c) Por painel, por viatura @ porano . .............iiiiiiiii 49,36 | 49,36 1 11 54,3 0 54,3 55
3.14 — Pela afixacao e inscricdo de mensagens publicitarias em outros veiculos:
3.14.1 — Quando alusivas & firma proprietaria ou outra, por veiculo e até um més
a) Ciclomotores e motoCiClos . ... ...t 19,74 (19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
b) Veiculos ligeiros de passageiros e mistos . . ..., 19,74 (19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
¢) Veiculos ligeiros de mercadorias . . ........coov it 19,74 19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
d) Veiculos pesados de passageiros . .. ...ovve it 19,74 (19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
e) Veiculos pesados de mercadoriasemistos ............... .. ... ..., 19,74 19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
fJREDOQUES . . . oo 19,74 (19,74 1 1,1 21,71 0 21,71 22
g) Semirreboques .. ... ... 19,74 19,74 1 11 21,71 0 21,71 22
3.14.2 — Quando alusivas a firma proprietaria ou outra, por veiculo e por ano:
a) Ciclomotores € motociclos . ...t 65,8 65,8 1 11 72,38 0 72,38 73
b) Veiculos ligeiros de passageirosemistos . .. .............. ... .. ... ... 65,8 65,8 1 1,1 72,38 0 72,38 73
¢) Veiculos ligeiros de mercadorias . . .......... i 65,8 65,8 1 11 72,38 0 72,38 73
d) Veiculos pesados de passageiros . . . ....oovveeee i 65,8 65,8 1 11 72,38 0 72,38 73
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Custos da Atividade Custos
das Fungdes Total
Desi ~ Gerais 0 . . . Coeficiente Valor Final
esignagdo _ de Incentivo | Desincentivo |  Valor Socioecon6mico da Taxa Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
; | Total Custos
direta Gerais Comuns
e) Veiculos pesados de mercadorias e mistos. . .............o i, 65,8 65,8 1 1,1 72,38 0 72,38 73
REbOQUES . . .. 65,8 65,8 1 1,1 72,38 0 72,38 73
g) Semirreboques . ... ... . 65,8 65,8 1 1.1 72,38 0 72,38 73
3.14.3 — Quando utilizados exclusivamente para o exercicio da atividade publicitaria,
por veiculo e por m*
) Pordia ... .. 9,87 9,87 1 1,1 10,86 0 10,86 11
D) POr MBS .. oot 98,71 |98,71 1 1,1 108,58 0 108,58 109
C)POran0 ... o 329,02 (329,02| 1 1,1 361,92 0 361,92 362
3.15 — Pela exibigdo temporaria de publicidade em outras viaturas, barcos e meios
aéreos ou por qualquer outra forma similar:
a) Por cada anuncio ou reclamo, pordia.............coi i 9,87 9,87 1 1,1 10,86 0 10,86 1"
b) Por cada anuncio ou reclamo, pormes . .........ovviiinen i 98,71 98,71 1 1,1 108,58 0 108,58 109
¢) Por cada anuncio ou reclamo, porano ................iiiiiiiian.. 329,02 (329,02 1 11 361,92 0 361,92 362
3.16 — Pela afixagdo de mensagens publicitarias em paredes, muros, tapumes,
quiosques, barracas e outros similares, através de cartazes, disticos colantes e
similares:
3.16.1 —Até 1 m*
a) Até 100 unidades, porcartazepordia ... 0,06 0,06 1 11 0,07 0 0,07 1
b) Até 100 unidades, porcartaz @ pormeés ... 1,8 1,8 1 11 1,98 0 1,98 2
c¢) Por cada unidade amaisepordia ............. ... 0,07 0,07 1 11 0,08 0 0,08 1
d) Porcadaunidade amaise pormeés .............ccoiiiiiiiiinannnn.. 1,8 1,8 1 11 1,98 0 1,98 2
3.16.2 — Até 3m?:
a) Até 100 unidades, por cartazepordia ......... ... 1,8 1,8 1 11 1,98 0 1,98 2
b) Até 100 unidades, por cartaz e pormeés. .. .......coviiiieiii 1,98 1,98 1 11 2,18 0 2,18 3
c¢) Por cada unidade amaisepordia ........... .. ... i 0,2 0,2 1 11 0,22 0 0,22 1
d) Porcadaunidadeamaise pormeés .............ccoviiiiniiiinaninn.. 1,8 1,8 1 1,1 1,98 0 1,98 2
3.16.3 — Acima de 3m?:
a) Até 100 unidades, por cartazepordia ......... ... i 1,98 1,98 1 1,1 2,18 0 2,18 3
b) Até 100 unidades, por cartaz e pormeés ..............ciiiiiiiiiin. 3,3 3,3 1 1,1 3,63 0 3,63 4
c¢) Por cada unidade amaisepordia ........... .. ... . .., 0,4 0,4 1 11 0,44 0 0,44 1
d) Por cada unidade amaiS € POrmeés . ...........ouiiiiiinnnnnnnnnnnn. 1,8 1,8 1 11 1,98 0 1,98 2
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Custos da Atividade Custos
das Fungoes Total » .
Designagéo GTIS de Incentivo | Desincentivo |  Valor Soggzzgsgrtw?ico VZ:';;':' Arredondamento
Mao-de-Obra | Custos Custos
h ; Total Custos
direta Gerais Comuns
3.17 — Pela distribuigdo de panfletos publicitarios na via publica:
a) Por dia, por panfleto e porpessoa ............c.iiiiiiii 0,06 0,06 1 1,1 0,07 0 0,07 1
3.18 — Pela distribui¢ao de produtos na via publica:
a) Por dia, por produto € por pess0a . . ... . u i 0,06 0,06 1 1,1 0,07 0 0,07 1
3.19 — Pela publicitagdo de espetaculos publicos e outra ndo incluida nos artigos
anteriores:
3.19.1 — Quando mensuravel em &rea ocupada:
a) Por dia, porm?e fragBo amais . ............couvriiiiii 0,66 0,66 1 1.1 0,72 0 0,72 1
b) Por més, porm? e fragio amais . ...........c.ovuiiiiiniii. 6,58 6,58 1 11 7,24 0 7,24 8
c) Porano, porm2e fragio amais ..............ouiiriiiiiiia.. 21,93 |21,93 1 11 24,12 0 24,12 25
3.19.2 — Quando mensuravel em comprimento:
a) Por dia, por metro lineare fragdoamais ................. ... ..., 0,99 0,99 1 11 1,09 0 1,09 2
b) Por més, por metro linear e fraggdoamais ..................... ... .... 9,87 9,87 1 11 10,85 0 10,85 11
¢) Por ano, por metro lineare fraggoamais ................. .. ... 32,89 |32,89 1 11 36,18 0 36,18 37
3.19.3 — Quando nao mensuravel de harmonia com os nimeros anteriores:
a) Por diae porandnciooureclamo .............oiiiiiiii 0,99 0,99 1 1,1 1,09 0 1,09 2
b) Por més e porandinciooureclamo . ........ ...ttt 9,87 9,87 1 1,1 10,86 0 10,86 1"
c¢) Porano e poraninciooureclamo . .............oiiiiiiiiiiiiaiiian 32,89 |32,89 1 1,1 36,18 0 36,18 37
7 de outubro de 2019. — O Vereador, Anténio Bruno Freitas Coelho.
312647416
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