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Listam-se, no quadro seguinte, a titulo exemplificativo, as unidades curriculares oferecidas no ambito da Opgao |
. Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares 'Ar:ca Regime ECTS
cientifica
Total Contacto
Gestao Estratégica . . .. ..o u i G Semestral ....| 168 TP 45 6
Fundamentos de Pesquisa de Marketing . ........................... G Semestral ....| 168 TP 60 6
Direito do Trabalho . ....... . ... D Semestral ....| 168 TP 45 6
Il — Precedéncias, coeficientes de ponderagao em que:

e regras de transigao
1 — Regime de precedéncias:
Nao aplicavel.
2 — Coeficientes de ponderagéo para os calculosde classificagdo final:

A classificagdo final ¢ a média ponderada, arredondada as unidades
(considerando como unidade a frag@o ndo inferior a cinco décimas), das
classificagoes das unidades curriculares em que o aluno realizou os cré-
ditos necessarios a concessao do grau, de acordo com a seguinte formula:

Zn:C,Ni

MeédiaFinal = =

n

Sc

i=1

n = numero de unidades curriculares do plano de estudos;
Ni = classificagdo obtida em cada unidade curricular;

Ci = correspondente niimero de unidades de crédito (ECTS);

3 — Regras de transi¢cdo do anterior para o novo plano de es-
tudos:

3.1 — O novo plano de estudos entra em vigor para todos os
anos curriculares da Licenciatura em Contabilidade no letivo 2016-
2017.

3.2 — Os alunos transitam para o novo plano de acordo com a tabela

de equivaléncias.

Tabela de equivaléncias entre as unidades curriculares do anterior e do novo plano de estudos

Plano Antigo

Plano Novo

Introduc@o a0 Direito. . ... ...t
Economial.... ... ... ... .. .
Contabilidade Financeira .. ........ ... ... ... ... ... .. .. ...
Finangas Empresariais I......... .. .. .. ... . i i,
Introdug@0 @ GeStA0 . . . ..o vt
Economiall ...... ... ... .. . ... .
Contabilidade Financeira IT. ... ..... ... ... ... ... ... ... ... ....
Principios de Direito Comercial. .. ............ ... .. ... ...
Aplicacdes Setoriais da Contabilidade. . .........................
Finangas Empresariais IT .. ........ .. .. .. ... .. ..
Contabilidade Analitical........ ... ... .. ... . ... . ... ...
Estatistica. ... ..ot
Finangas Plblicas. . ........ ... ... .
Contabilidade Financeira III ... ........ ... ... ... ... ... ... ....
Fiscalidade ... ... ...
Prestaciode Contas. . ........ovtinii i
Fiscalidade Avangada. . ........ ... ... ...
Contabilidade de Gestio
Etica e Deontologia na Profissdo Contabilistica .. .................
Sistemas de Informagdo para Contabilidade . .....................
AUdItOTIa . .o
Contabilidade Publica . ......... .. .. ..
Estagio/Simulagdo Empresarial . . . .......... ... ... ............

Introdug@o ao Direito.

Principios de Microeconomia.
Contabilidade Financeira I.

Introdugdo a Gestao Financeira.
Introdugdo a Gestao.

Principios de Macroeconomia.
Contabilidade Financeira II.

Principios de Direito Comercial.
Aplicagdes Setoriais da Contabilidade.
Complementos de Finangas.
Contabilidade Analitica I.

Estatistica Aplicada a Economia e Gestéo.
Finangas Publicas.

Contabilidade Financeira III.

Fiscalidade.

Prestacdo de Contas.

Fiscalidade Avangada.

Contabilidade de Gestao.

Etica e Deontologia na Profissdo Contabilistica.
Sistemas de Informagdo para Contabilidade.
Auditoria.

Contabilidade Publica.

Estagio.

A atribuicao de eventuais equivaléncias a unidades curriculares ndo contempladas na presente tabela de equivaléncias sera efetuada pela Diregido

de Curso da Licenciatura em Contabilidade.

Despacho n.° 9288/2016

A Licenciatura em Marketing foi criada através da Resolucdo
SU-161/2006, de 06 de novembro, tendo o respetivo plano de estudos sido
aprovado através do Despacho RT/C-280/2007, de 04 de julho. O plano
de estudos foi alterado pelo Despacho RT/C-63/2010, de 10 de margo.

Em 02 de margo de 2011, a Licenciatura em Marketing foi acreditada
preliminarmente pela Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino
Superior (A3ES) e registado pela Direcdo Geral do Ensino Superior
(DGES) com o n. R/A-Ef 3503/2011.

Sob proposta dos 6rgdos legal e estatutariamente competentes da
Escola de Economia e Gestdao da Universidade do Minho, nos termos
do artigo 76.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado e
republicado pelo Decreto-Lein.® 115/2013, de 7 de agosto, ¢ dos Estatu-

209717647

tos da Universidade do Minho, homologados pelo Despacho Normativo
n.° 61/2008, de 14 de novembro, publicado no Didrio da Republica,
2.2 série, n.° 236, de 5 de dezembro, mediante parecer favoravel da
Comissao Pedagogica do Senado Académico, Deliberagdo n.® 07/2016,
aprovo a alteragdo do plano de estudos da Licenciatura em Marketing.

O ciclo de estudos foi acreditado pelo A3ES, por decisdo do Conselho
de Administragdo, em 25 de setembro de 2013, e registado pela DGES
com o n.° R/A-Ef 3503/2011/AL01, em 10 de maio de 2016.

Assim, determino:

A alterag@o constante do anexo ao presente despacho entra em vigor
no ano letivo de 2016/2017;
E revogado o Despacho RT/C-63/2010, de 10 de margo.

5 de julho de 2016. — O Reitor, Antonio M. Cunha.
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ANEXO 8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau:
| — Estrutura curricular Area cientifi Siel ECTS ECTS
fea cientilica 1gla Obrigatorios | Optativos
1 — Unidade organica: Escola de Economia e Gestao
2 — Ciclo de estudos: Licenciatura em Marketing GeStAO .« o o oo G 132 0-6
3 — Grau: Licenciado Economia.................... E 12 0-6
4 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Gestio 1]\)/[1rtelt0 o, e MI?\T 2 0-6
, 1 (s ~ . atematica. .................. -
5 — Numero de créditos, necessario a obtengdo do grau: Psicologia. . ..o PSI 6 0-6
180 ECTS Sistemas de Informagéo......... SI 6 0-6
6 — Durag¢ao normal do ciclo de estudos: 6 semestres Qualquer Area Cientifica........ QAC - 0-12
7 — Opgoes, ramos ou outras formas de organizagdo de percursos Total 168 12
alternativos em que o ciclo de estudos se estruture: Ndo aplicavel ~  — 7T
Il — Plano de estudos
Licenciatura em Marketing
1.° Ano/1.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares cie/?liiegca Regime ECTS
Total Contacto
Marketing. . . ..ottt G Semestral . . . 168 TP 45 6
Introdug@0 A GeSta0 . .. ..ot i i G Semestral . . . 168 TP 45 6
Psicologia do Consumidor. . ......... ...t PSI Semestral . . . 168 TP 45 6
Matematica para Economia e Gestao. . .................cooou.... MAT Semestral . . . 168 TP 60 6
Principios de Microeconomia . ...............iiiiiiiinn... E Semestral . . . 168 T 30; TP 15 6
Total. ......... ... ... .. 840 240 30
1.° Ano/2.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares cié?mi?gca Regime ECTS
Total Contacto
Introdug@o a Gestdo Financeira................ ... ..., G Semestral . . . 168 TP 45 6
Direito do Consumo. . . ......oouitt it D Semestral . . . 168 TP 60 6
Marketing EStratégico . .. ......oouuitt G Semestral . . . 168 TP 45 6
Estatistica Aplicada 4 Economiae Gestdo. ....................... G Semestral . . . 168 TP 60 6
Principios de Macroeconomia . . ...........oouieiiiniaann .. E Semestral . . . 168 T 30; TP 15 6
Total........................ 840 255 30
2.° Ano/3.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares cic?li?gca Regime ECTS
Total Contacto
Contabilidade Financeiral................ ... .. ... ... ........ G Semestral . . . 168 TP 60 6
Fundamentos de Pesquisa de Marketing . ........................ G Semestral . . . 168 TP 60 6
Gestdo do Produtoe Marca . ............. .o i G Semestral . . . 168 TP 45 6
Comportamento de Compra. . ............ooviiiaaiii... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Responsabilidade Social, Etica e Protegdo do Consumidor. . ......... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Total. ..........c.cociiiii.. 840 255 30
2.° Ano/4.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares cie/?liiegca Regime ECTS
Total Contacto
Pesquisa de Marketing Aplicada . ............. ... .. ... ... G Semestral . . . 168 TP 60 6
Marketing de Servigos e Relacional ............................ G Semestral . . . 168 TP 45 6
Contabilidade Analitical........... ... ... . ... i G Semestral . . . 168 TP 45 6
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Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Ar?a Regime ECTS
cientifica
Total Contacto
Comunicacdo Integrada de Marketing. . ............ ... ... ... .... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Sistemas de Informagdo de Marketing. .. ........................ SI Semestral . . . 168 TP 45 6
Total........................ 840 240 30
3.° Ano/5.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Ar§a Regime ECTS
cientifica
Total Contacto
Marketing Digital. .. ... ... .. G Semestral . . . 168 TP 45 6
Principios de Empreendedorismo . ............ ... ... ... ... ... ... G Semestral . . . 168 TP 45 6
GestdodaForgadeVendas ............... ... .. ... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Marketing Internacional. .. ........ ... ... ... .. i G Semestral . . . 168 TP 45 6
Logistica. . . ..o G Semestral . . . 168 TP 45 6
Total......................... 840 225 30
3.°Ano/6.° Semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Arf:a Regime ECTS
cientifica
Total Contacto
Projetode Marketing . . ........... ot G Semestral . . . 336 TP 22,5 12
Gestdo Estratégica . . . ....oovut e G Semestral . . . 168 TP 45 6
OPGAO L. o oo G/D/E/SI/PSI/ | Semestral . . . 168 Variavel 6
QAC
Opcao UMInho. . ... ... QAC Semestral . . . 168 Variavel* 6
Total. ..., 840 Variavel 30

* A Opgao UMinho sera escolhida pelos estudantes entre um conjunto de UC que todos os anos sera disponibilizado ao nivel da Universidade. Em consequéncia, o nimero de horas de

contacto pode variar.

Listam-se, no quadro seguinte, a titulo exemplificativo, as unidades curriculares oferecidas no ambito da Opgao I

Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Ar:ca Regime ECTS
cientifica

Total Contacto
Marketing do TUriSmo . ... ....ovtn it G Semestral . . . 168 TP 45 6
Gestdo de Canais de Distribuigdo .. ............ ... ... .ciiii... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Comportamento Organizacional ................. ... ... ... G Semestral . . . 168 TP 60 6
Gestdo de Recursos Humanos . . ........... ... ... ... ... ... .... G Semestral . . . 168 TP 45 6
Direito das Marcas. . . ..ot D Semestral . . . 168 TP 45 6
Economiadalnovagdo..............oiuiiii .. E Semestral . . . 168 TP 45 6
Sistemas de Apoio @ Decis@o. . ...t SI Semestral . . . 168 TP 45 6
Psicologia Social .. ... PSI Semestral . . . 168 TP 45 6

Il — Precedéncias, coeficientes de ponderagao
e regras de transicao

1 — Regime de precedéncias

Nao aplicavel.

2 — Coeficientes de ponderagdo para os calculos de classificagdo
final

A classificagdo final ¢ a média ponderada, arredondada as unidades
(considerando como unidade a fragdo ndo inferior a cinco décimas),
das classificagdes das unidades curriculares em que o aluno realizou

os créditos necessarios a concessao do grau, de acordo com a seguinte
formula:

MédiaFinal = ’:ln—

i=1
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em que:

n =numero de unidades curriculares do plano de estudos
Ni = classifica¢ao obtida em cada unidade curricular
Cl = correspondente numero de unidades de crédito
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3 — Regras de transi¢@o do anterior para o novo plano de estudos

3.1 — O novo plano de estudos entra em vigor para todos os anos
curriculares da Licenciatura em Marketing no letivo 2016-2017.

3.2 — Os alunos transitam para o novo plano de acordo com a tabela
de equivaléncias.

Tabela de equivaléncias entre as unidades curriculares do anterior e do novo plano

Plano Antigo

Plano Novo

Marketing L. . ... ... o
Evolugdo do Pensamento e Teorias de Gestao. . ..................
Finangas Empresariais [........... ... ... .. .. . i,
Métodos Quantitativos Aplicados I
Introducdo as Ciéncias SOCIAIS. . . ..o v vt
Contabilidade I. .. ... ...
Meétodos Quantitativos Aplicados 11
Marketing IL. . .. ... o
Fundamentos de Pesquisa de Marketing
Gestdo do Produto e Marca
Contabilidade IT. . ....... ... ... ... .. ...
Sistemas Informag@o de Marketing . . ..........................
Comportamento de Compra. ... ..........ououiinneeneeneen. ..
Comunicagdo de Marketing. . ........... .. .. . ..
Marketing Internacional. . ................. ... ...
Responsabilidade Social, Etica e Prote¢do do Consumidor. . . .......
Principios de Marketing de Servigos. .. ............... ... .. ....
Projetode Marketing . . ....... ... i
Logistica. . ..ottt
Principios de Empreendedorismo

Marketing

Introdugdo a Gestao

Introdugdo a Gestdo Financeira
Matematica para a Economia e Gestéo
Psicologia do Consumidor

Contabilidade Financeira I

Estatistica Aplicada a Economia e Gestao
Marketing Estratégico

Fundamentos de Pesquisa de Marketing
Gestéo do Produto e Marca
Contabilidade Analitica I

Sistemas Informacdo de Marketing
Comportamento de Compra
Comunicagao Integrada de Marketing
Marketing Internacional
Responsabilidade Social, Etica e Prote¢do do Consumidor
Marketing de Servigos e Relacional
Projeto de Marketing

Logistica

Principios de Empreendedorismo

A atribuicdo de eventuais equivaléncias a unidades curriculares ndo
contempladas na presente tabela de equivaléncias sera efetuada pela
Diregao de Curso da Licenciatura em Marketing.
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Despacho n.° 9289/2016

O Mestrado em Construg¢ao e Reabilitagdo Sustentaveis foi criado
em 2007 através da Resolu¢@o do Senado Universitario SU-56, de 5 de
novembro, e o plano de estudos aprovado pelo Despacho RT/C-274/2008,
de 08 de julho, tendo sido registado na Dire¢ao-Geral do Ensino Superior
(DGES) sob o n.° R/B-Cr 94/2008. Em 2010, o plano de estudos foi
alterado pelo Despacho RT/C-33/2010, de 10 de margo.

Em margo de 2011, foi acreditado preliminarmente pela Agéncia de
Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino Superior (A3ES) e registado pela
DGES com o n.° R/A-Ef 3505/2011.

Sob proposta dos orgdos legal e estatutariamente competentes da
Escola de Engenharia da Universidade do Minho, nos termos do ar-
tigo 76.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado e repu-
blicado pelo Decreto-Lein.® 115/2013, de 7 de agosto, e dos Estatutos
da Universidade do Minho, homologados pelo Despacho Normativo
n.° 61/2008, de 14 de novembro, publicado no Didrio da Republica,
2.% série, n.° 236, de 5 de dezembro, mediante parecer favoravel da

Assim, determino:

A alterag@o constante do anexo ao presente despacho entra em vigor
no ano letivo de 2015/2016;

E revogado o Despacho RT/C-33/2010, de 10 de margo.

5 de julho de 2016. — O Reitor, Antonio M. Cunha.

ANEXO

| — Estrutura curricular

1 — Unidade organica: Escola de Engenharia

2 — Ciclo de estudos: Mestrado em Construgdo ¢ Reabilitagdo Sus-
tentaveis

3 — Grau: Mestre

4 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Engenharia Civil

5 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos (ECTS), necessario a obtengao do grau: 120 ECTS

6 — Duragao normal do ciclo de estudos: 4 semestres

7 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o ciclo de estudos se estruture: Nao aplicavel

8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau:

Comissdo Pedagégica do Senado Académico, Deliberagdo 30/2015, o ) ECTS ECTS
aprovo a alteragdo do plano de estudos do Mestrado em Construgdo Area cientifica Sigla obrigatérios | optativos
e Reabilitagdo Sustentaveis, no ambito do respetivo procedimento de
avaliagdo pela A3ES. s
O ciclo de estudos foi acreditado pela A3ES, por decisdo do Conselho Engenharia Civil ............. EC 105 15
de Administragdo, em 25 de julho de 2013, e registado pela DGES com Total . . ....... .. 105 15
o n.° R/A-Ef 3505/2011/AL01, em 23 de fevereiro de 2016.
Il — Plano de estudos
Mestrado em Construciio e Reabilitacdo Sustentaveis
1.° ano/1.° semestre
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area Regime ECTS
cientifica
Total Contacto
Ecologia e Sustentabilidade das Construgdes . ................. EC Semestral . . . 140 T 30; TP 15 5
Energia e Conforto nos Edificios. ........................ ... EC Semestral . . . 140 T 30; TP 15 5
Materiais de Construg@o Eco-Eficientes ... ................... EC Semestral . . . 140 T 30; TP 15 5
Materiais Avangados para Construcdo e Conservagao de Edificios. . . EC Semestral . . . 140 T30, TP 15 5




