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Despacho n.° 10642/2015

Sob proposta da Faculdade de Economia da Universidade do Algarve
e nos termos das disposi¢des legais em vigor, nomeadamente ao abrigo
do artigo 61.° da Lei n.° 62/2007, de 10 de setembro e do artigo 73.° do
Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado pelo Decreto-Lei
n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-Lei n.° 230/2009, de 14 de
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7 — Durag¢do normal do ciclo de estudos: 4 semestres.

8 — Opgdes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o ciclo de estudos se estrutura (se aplicavel):

9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengao do grau:

setembro, e pelo Decreto-Lei n.° 115/2013, de 7 de agosto, ainda nos QUADRON-* 1
termos do n.° 3 do Despacho n.° 22/DIR/2010, na sequéncia de decisdo
favoravel a acreditagdo prévia, por parte da Agéncia de Avaliagdo ¢ ECTS
Acreditagdo do Ensino Superior, ¢ do registo da Dire¢éo-Geral do En- Area cientifica Sigla
sino Superior, com o n.® R/A-Cr 224/2015, de 1 de setembro de 2015, Obrigatorios | Opcionais
¢ criado o mestrado em Gestdo de Marketing.
Estrutura curricular e plano de estudos Gestﬁo_ ~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ G 90 12
. . . . Marketing . ........ ... ... ..... MKT 18 6
1 — Estabelecimento de ensino: Universidade do Algarve. TUASING oo e oo T 0 6
2 — Unidade organica: Faculdade de Economia. Sistemas de Informagdo .......... SI 0 6
3 — Ciclo de estudos: Gestdo de Marketing.
4 — Grau: Mestre. Total ........... 108 12
5 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Gestéo.
6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos, necessario a obtengao do grau: 120. 10 — Plano de Estudos:
Ciclo de estudos: Gestdo de Marketing
Grau: Mestre
Ano/Semestre: 1.° ano/1.° semestre
QUADRON.°2
Horas de trabalho
Unidades curriculares cié?l{?gca Tipo ECTS Observagdes
Total Contacto
Planeamento e Estratégia de Marketing ..................... MKT Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Comportamento do Consumidor . .......................... MKT Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Finangas para Marketing . .............. ... ... .. G Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Estudosde Mercado .............. ..., MKT Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Marketing das Experiéncias ................ .. ..., MKT Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *
Marketing Digital ......... ... ... ... ... . SI Semestral 168 TP:25; OT:9 6 Optativa *
Marketing Turistico . . ..........o i T Semestral 168 TP:25; OT:9 6 Optativa *
Gestdo Culturale Eventos . . ........... ... ... i, G Semestral 168 TP:25; OT:9 6 Optativa *
Marketing Social para as Organizagdes ..................... G Semestral 168 TP:25; OT:9 6 Optativa *
* Optar entre uma das 5 unidades curriculares disponiveis.
Ano/Semestre: 1.° ano/2.° semestre
QUADRON.°3
Horas de trabalho
Unidades curriculares cie/:iiegca Tipo ECTS Observagodes
Total Contacto
Gestdo da Marca e da Comunicagao . ...............uvuun... G Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Gestdo da Distribuicdoe Vendas . .. ..............coiiin... G Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Gestdo da Relagdo com o Consumidor . ..................... G Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Simulador de Gestdo de Marketing . . ....................... G Semestral 168 TP:24; OT:9 6
Marketing de Experiéncias ................ ... .. ... MKT Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *
Marketing Digital ......... ... ... .. . .. . SI Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *
Marketing Turistico . .. ... T Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *
Gestdo Culturale Eventos . . ........ ... ... ... i, G Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *
Marketing Social nas Organizagdes . ....................... G Semestral 168 TP:24; OT:9 6 Optativa *

* Optar entre uma das 5 unidades curriculares disponiveis.
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Ano: 2.° ano/1.° e 2.° semestre

QUADRO N.° 4
Horas de trabalho
Unidades curriculares . Are’:a Tipo ECTS Observagdes
cientifica
Total Contacto
Metodologias de Investigagdo . ..., Semestral 560 TP:24; OT:12 20
Dissertagdo/Relatorio de Estagio/Relatorio de Projeto . ......... Anual 1120 OT:30 40
16.09.2015. — A Diretora, Maria Carlos Ferreira.
208949792

Despacho n.° 10643/2015

Sob proposta da Escola Superior de Educagdo e Comunicagdo da
Universidade do Algarve e nos termos das disposi¢des legais em vigor,
nomeadamente ao abrigo do artigo 61.° da Lei n.° 62/2007, de 10 de
setembro e do artigo 73.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo,
alterado pelo Decreto-Lei n.® 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-Lei
n.° 230/2009, de 14 de setembro, e pelo Decreto-Lei n.° 115/2013, de
7 de agosto, ainda nos termos do n.° 3 do Despacho n.° 22/DIR/2010,

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos, necessario a obtengdo do grau: 120.

7 — Durag¢do normal do ciclo de estudos: 4 semestres.

8 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o ciclo de estudos se estrutura (se aplicavel): ndo
aplicavel.

9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau:

na sequéncia de decisdo favoravel a acreditagdo prévia, por parte da QUADRON-* 1
Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino Superior, e do registo
da Diregéo-Geral do Ensino Superior, com o n.° R/A-CR247/2015, de ECTS
8 de setembro de 2015, ¢ criado o mestrado em Ensino de Portugués e Areac cientifica Sigla
Inglés no 2.° Ciclo do Ensino Basico. Obrigatérios | Opcionais
Estrutura curricular e plano de estudos Area da Docéncia. . ....o...... AD 25 0
1 — Estabelecimento de ensino: Universidade do Algarve. Aree} Educacmqal Geral........ N AEG 15 3
. . . - N Didaticas Especificas — Portugués
2 — Unidade organica: Escola Superior de Educagdo e Comunicagao. e Inglés DE 30 0
3 — Ciclo de estudos: Ensino de Portugués e Inglés no 2.° Ciclodo  ppiciacio 3 Pratica Profissional ... | IPP 47 0
Ensino Basico.
4 (}rau: Mestre. Total .. ....... 117
5 — Area cientifica predominante do ciclo de estudos: Formagéo de
Professores de Ensino Basico (1.° e 2.° ciclos). 10 — Plano de Estudos:
Ciclo de estudos: Ensino de Portugués e Inglés no 2.° Ciclo do Ensino Basico
Grau: Mestre
Ano/Semestre: 1.° ano/1.° semestre
QUADRON.°2
Horas de trabalho
Unidades curriculares .Ar,ea Tipo ECTS Observagoes
cientifica Total
Contacto
Linguae Culturalnglesa .................... AD Semestral . . . . 112 15T; 15TP;2.50T 4
Lingua Portuguesa . ........................ AD | Semestral . ... 112 15T; 15TP; 2.5 OT 4
Sociologia da Educagdo..................... AEG |Semestral . ... 84 10 T; 12.5TP; 2.5 OT 3
Opgdo — Diversidade e Inclusdo ............. AEG |Semestral . ... 84 10T; 12.5TP; 2.5 0T 3 Emalternativaa Op-
¢do — Parcerias
deAprendizagem.
Opgdo — Parcerias de Aprendizagem. . ........ AEG |Semestral .. .. 84 10 T; 12.5TP; 2.5 OT 3 Em alternativa a
Opgao — Diver-
sidade e Inclusdo.
Educagédo no 2.° Ciclo do Ensino Basico: Contextos,| AEG | Semestral . . .. 84 10T; 12.5TP; 2.5 0T 3
Curriculos e Aprendizagens.
Aquisicao e Aprendizagem de Linguas . .. ...... DE |Semestral ....| 140 15T;22.5TP; 2.5 0T 5
Recursos e Materiais no Ensino de Linguas . . . .. DE Semestral . . .. 140 15T;22.5TP; 2.50T 5
Metodologias de Investigagdo em Educagio. . . .. IPP | Semestral . ... 84 15TP; 7.5 0T 3




