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Portaria n.° 325/2006
de 5 de Abril

A requerimento da Fundacdo Minerva — Cul-
tura — Ensino e Investigacdo Cientifica, entidade ins-
tituidora da Universidade Lusiada, cuja criacao foi auto-
rizada, ao abrigo do Decreto-Lei n.° 100-B/85, de 8 de
Abril, pelo despacho n.° 135/MEC/86, de 21 de Junho,
publicado no Didrio da Repuiblica, 2.* série, de 28 de
Junho de 1986;

Instruido, organizado e apreciado o processo nos ter-
mos dos artigos 57.° e 59.° do Estatuto do Ensino Supe-
rior Particular e Cooperativo, aprovado pelo Decreto-
-Lein.® 16/94, de 22 de Janeiro, alterado, por ratificacao,
pela Lei n.° 37/94, de 11 de Novembro, e pelo Decre-
to-Lei n.° 94/99, de 23 de Marco;

Colhido o parecer da comissao de especialistas a que
se refere o n.° 3 do artigo 52.° do Estatuto;

Ao abrigo do disposto no artigo 64.° do referido
Estatuto:

Manda o Governo, pelo Ministro da Ciéncia, Tec-
nologia e Ensino Superior, o seguinte:

1.0
Autorizacao de funcionamento

E autorizado o funcionamento do curso de licencia-
tura em Marketing e Publicidade na Universidade
Lusiada, nas instalagdbes que estejam autorizadas nos
termos da lei.

2.0
Duracao

1 — O curso tem a duracao de quatro anos.

2 — O numero de semanas lectivas efectivas de cada
semestre lectivo, excluindo as destinadas a avaliacao de
conhecimentos, nao pode ser inferior a 15.

3 — O numero de semanas lectivas efectivas de cada
ano lectivo, excluindo as destinadas a avaliagdo de
conhecimentos, nao pode ser inferior a 30.

30
Plano de estudos

E aprovado o plano de estudos do curso nos termos
do anexo a presente portaria.

4.0
Grau

A conclusdao com aproveitamento de todas as uni-
dades curriculares que integram o plano de estudos do
curso confere o direito a atribuicao do grau de licen-
ciado.

5 o
Condicoes de acesso

As condigoes de acesso ao curso sao as fixadas nos
termos da lei.

6 o
Nuamero maximo de alunos

1 — O ndmero méaximo de novos alunos a admitir
anualmente sao pode exceder 60.

2 — A frequéncia global do curso nao pode exceder
240 alunos.

7 o
Inicio de funcionamento

O curso pode comecar a funcionar a partir do ano
lectivo de 2006-2007, inclusive, um ano curricular em
cada ano lectivo.

8.0
Condicionamento

A autorizagao e o reconhecimento operados pelo pre-
sente diploma ndo prejudicam, sob pena de revogacao
do mesmo, a obrigacao dos 6rgaos responsaveis da enti-
dade instituidora e do estabelecimento de ensino do
cumprimento de eventuais adaptacdes ou correccoes
que sejam determinadas pelo Ministério da Ciéncia, Tec-
nologia e Ensino Superior, quer por ndo cumprimento
dos pressupostos de autoriza¢do e de reconhecimento,
quer em consequéncia das acgdes previstas no artigo 75.°
do Estatuto do Ensino Superior Particular ¢ Coo-
perativo.

O Ministro da Ciéncia, Tecnologia e Ensino Superior,
José Mariano Rebelo Pires Gago, em 19 de Marco de 2006.

ANEXO

Universidade Lusiada

Curso de Marketing e Publicidade

Grau de licenciado

QUADRONC. 1
1.%ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes

tAu!as tedrico- Aulas Seminarios | Estagios

eoricas -préticas pratlcas
Matematicas Gerais . .. ...ovvue e Semestral ...... 6
Introducdo a Gestao ..........c..uiiiiiiininnnennnnnnnnn Semestral ...... 5
Introdugdo a Economia ..., Semestral ...... 4
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Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes
tAu!as tedrico- Aulas Seminarios | Estagios
eoricas -p[étiCﬂS prancas
Marketing I ... ... Semestral ...... 5
Estatistical ......... .. .. Semestral ...... 5
Introducdo ao Direito .........c.ooiviiiiiiiiiiii... Semestral ...... 5
Inglés . ..o Semestral ...... 3
Marketing IT .. ... ..o o Semestral ...... 5
Cultura Portuguesa ..., Semestral ...... 2
QUADRON.°2
2.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes
A,u!a,S tedrico- Aulas Semindrios | Estdgios
tedricas -préticas préticas
Estatisticall ....... ... ... . i Semestral ...... 5
Psicologia Social ............. .. ... oo it Semestral ...... 5
Informaticade Gestao ...........coviiiiinniiiiiinnn.. Semestral ...... 4
Contabilidade Geral ................cciiiiiiiiiinnn.. Semestral ...... 3
Direito Comercial ...........ccoiiiiiiiiiinnneiinnn.. Semestral ...... 3
S0CI0logia oo Semestral ...... 5
Comportamento Organizacional ........................ Semestral ...... 5
COMUNICAGAD ..ottt t ettt ettt et Semestral ...... 5
Contabilidade Analitica ...................cccuieinn.. Semestral ...... 5
QUADRON.3
3.%ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes
A/u!a's‘ tedrico- A/u!as Semindrios | Estdgios
tedricas -praticas préticas
Gestao de Recursos Humanos .......................... Semestral ...... 5
Psicologia do Consumo . .........oviiiiiiinnneinnnn.. Semestral ...... 4
Gestao de Conflitos e Negociagao .............c.oeeuuennn. Semestral ...... 3
Publicidade e Mercados T .............................. Semestral ...... 6
Etica ... Semestral ...... 2
Estudosde Mercado ..........c.coiviiiiiiinneiinninnn.. Semestral ...... 5
Marketing Industrial e dos Servicos . ..................... Semestral ...... 5
Gestao e Técnicasde Vendas ............covvveeennnn... Semestral ...... 5
Publicidade e MercadosII ............................. Semestral ...... 5
QUADRON.° 4
4.° ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes
tA}u!as tedrico- Aulas | g0 ningrios Estagios
eoricas -prziticas pratlcas
Estratégia Empresarial ......... ..., Semestral ...... 5
Planificacdo EstratégicadosMedia ...................... Semestral ...... 5
Lancamento de Novos Produtos ........................ Semestral ...... 5
Marketing Internacional ........................... ... Semestral ...... 5
Auditoria em Marketing .......... ... ... o L Semestral ...... 5
Gestaode ProdutoeMarca .............ccovviieennn.... Semestral ...... 5
Comércio Electronico .........vviiinenn .. Semestral ...... 4
Projecto . ... Semestral ...... 8






