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ANEXO II

Escola Superior de Saude do Alcoitao

Curso de Terapia Ocupacional

2.° ciclo

Grau de licenciado

QUADRON.° 1
1.°ano
Escolaridade em horas totais
Unidades curriculares Tipo .
Aulas Aulas Aulas Semindrios Observacoes
tedricas tedrico-praticas préticas e estagios <
Estatistica . ... Semestral .......... 60
Seminario de Monografial ........................ Semestral .......... 90
Modelos e Métodos em Terapia Ocupacional V ....... Semestral .......... 70 45
Novas Abordagens em Terapia Ocupacional I ........ Semestral .......... 85
Psicossociologia das Organizacoes .................. Semestral .......... 45
Semindrio de MonografiaIl........................ Semestral .......... 45
Modelos e Métodos em Terapia Ocupacional VI ...... Semestral .......... 70 45
Novas Abordagens em Terapia Ocupacional IT ........ Semestral .......... 145
Portaria n.° 1045/2000 3°

de 27 de Outubro

Sob proposta do Instituto Politécnico de Lisboa e
da sua Escola Superior de Comunicagao Social;

Considerando o disposto no artigo 13.° da Lei de
Bases do Sistema Educativo (Lei n.° 46/86, de 14 de
Outubro, alterada pela Lei n.° 115/97, de 19 de Setem-
bro);

Considerando o disposto no Regulamento Geral dos
Cursos Bietépicos de Licenciatura das Escolas de Ensino
Superior Politécnico, aprovado pela Portaria
n.° 413-A/98, de 17 de Julho, alterada pela Portaria
n.° 533-A/99, de 22 de Julho;

Considerando o disposto na Portaria n.° 413-E/98,
de 17 de Julho, alterada pela Portaria n.° 680-C/98, de
31 de Agosto;

Ao abrigo do disposto na lei do estatuto e autonomia
dos estabelecimentos de ensino superior politécnico (Lei
n.° 54/90, de 5 de Setembro) e no capitulo 111 do Decre-
to-Lei n.° 316/83, de 2 de Julho:

Manda o Governo, pelo Ministro da Educacéo, o
seguinte:

1.°
Opcoes
O 1.°ciclo do curso bietapico de licenciatura em Publi-
cidade e Marketing, da Escola Superior de Comunicacio
Social de Lisboa, criado pela Portaria n.° 413-E/98, de

17 de Julho, alterada pela Portaria n.° 680-C/98, de 31
de Agosto, desdobra-se nas seguintes opcoes:

a) Publicidade;
b) Marketing.

2.0
Plano de estudos

E aprovado o plano de estudos do curso bietdpico
de licenciatura em Publicidade e Marketing, nos termos
do anexo a presente portaria.

Norma revogatoria

Findo o processo de transi¢ao fixado nos termos do
artigo 31.° do Regulamento Geral dos Cursos Bietdpicos
de Licenciatura das Escolas de Ensino Superior Poli-
técnico, aprovado pela Portaria n.° 413-A/98, de 17 de
Julho, alterada pela Portaria n.° 533-A/99, de 22 de
Julho, sdo revogadas:

a) A Portaria n.° 542/89, de 13 de Julho, alterada
pelas Portarias n.°® 1132/92, de 10 de Dezembro,
e 232/97, de 3 de Abril, que autorizou o Instituto
Politécnico de Lisboa, através da sua Escola
Superior de Comunicagido Social, a conferir o
grau de bacharel em Publicidade e Marketing;

b) A Portaria n.° 1166/93, de 9 de Novembro, alte-
rada pela Portaria n.° 679/96, de 19 de Novem-
bro, que autorizou o Instituto Politécnico de
Lisboa, através da sua Escola Superior de
Comunicacao Social, a conferir o diploma de
estudos superiores especializados em Marketing
Internacional;

c¢) A Portaria n.° 769/96, de 30 de Dezembro, alte-
rada pela Portaria n.° 212/97, de 29 de Marco,
que autorizou o Instituto Politécnico de Lisboa,
através da sua Escola Superior de Comunicagao
Social, a conferir o diploma de estudos supe-
riores especializados em Comunicagao e Com-
portamento do Consumidor.

4.0
Aplicacao

O disposto no presente diploma aplica-se a partir do
ano lectivo de 1998-1999, inclusive.

Pelo Ministro da Educacao, José Joaquim Dinis Relis,
Secretério de Estado do Ensino Superior, em 2 de Outu-
bro de 2000.



6074

DIARIO DA REPUBLICA — I SERIE-B

N.° 249 — 27 de Outubro de 2000

ANEXO

Instituto Politécnico de Lisboa

Escola Superior de Comunicacio Social

Curso:

Publicidade e Marketing
1.% ciclo
Grau: bacharel

QUADRON. 1

1.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo . Aulas . .| Observagoes
Aulas P Aulas Semindrios
. teorico- Py P
tedricas PN praticas e estagios
-priticas
Meétodos Quantitativos ..............cciiiiiiii... Anual .................. 3
Informatica ......... ... i Anual .................. 2
Analise Social .. ... Anual .................. 3
Teoria da Comunicagao ............cc.uuveeeiiunnnnennn. Anual .................. 3
Teoria e Historia da Publicidade ......................... Anual .................. 3
Analise Econdmica .............c.couiuiiiineiinennnnnnn. Anual .................. 3
Marketing ...ttt Anual .................. 3
INgl8S . oo Anual .................. 3 (@)
Sistema Publicitario Portugués . .................... .. ... 1.2semestre ............. 3
Laboratorio Audiovisual T........... ... ...t 2°semestre ............. 3
(a) Facultativa, nos termos a regulamentar pelo orgao legal e estatutariamente competente.
QUADRON.°2
2.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
P Aulas Aulas Aulas | Semindrios ¢
Py teorico- Lot P
tedricas P praticas e estagios
-praticas
Marketing Estratégico e Operacional ..................... Anual .................. 3
Estatistica Aplicada as Ciéncias Sociais ................... Anual .................. 3
Semiologia . ... Anual .................. 3
Laboratério Audiovisual IT .............................. Anual .................. 3
Técnicas de Comunicagdo Marketing ..................... Anual .................. 3
Gestao Empresarial .................... Anual .................. 3
Direito da Comunicagao ............cooviiiiiiiinanaa. .. 1°semestre ............. 3
Psicologia da Publicidade .................. ... ... ... 1°semestre ............. 3
Comportamento do Consumidor ......................... 2°semestre . ............ 3
Inglés Aplicado a Publicidade e Marketing ................ 2°semestre ............. 3
Opcao: Publicidade
1.° ciclo — grau: bacharel
QUADRON.3
3.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas L Observacoes
Aulas P Aulas Semindarios
P teorico- P P
tedricas ™ praticas e estagios
-praticas
Modelos, Métodos, Técnicas Investigacao ................. Anual .................. 3
Planeamento Estratégico da Comunicacao ................. Anual .................. 3
Estratégiasde Mercado . ............... ... ... oL Anual .................. 3
Criatividade em Publicidade .. ........................... Anual .................. 3
Desenho Grafico ............ccoiiiiiiiniiiiiinina.n. Anual .................. 3
Laboratorio Multimédia ............. ..., Anual .................. 3
Economia Internacional ................................ l.°semestre ............. 3
Semidtica do TextoedaImagem ......................... 1.0semestre ............. 3
Gestaode Marcas .........oiiiiiiii e 2°semestre ............. 3
Comportamento Organizacional ......................... 2.°semestre ............. 3
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Opgao: Marketing

1.° ciclo — grau: bacharel

QUADRONZ 4
3.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas ... | Observagoes
Aulas P Aulas Seminérios
PN tedrico- PN P
tedricas " praticas ¢ estagios
-priticas
Modelos, Métodos, Técnicas Investigacao ................. Anual .................. 3
Planeamento Estratégico da Comunicacdo................. Anual .................. 3
Estratégiasde Mercado . ..., Anual .................. 3
Planeamento, Modelos e Sistemas de Informacao Marketing Anual .................. 3
Economia Internacional .................... ... . ... ... 1°semestre ............. 3
Logisticae Compras ...........ccoouiiiiiiiinninnnnnn... 1°semestre ............. 3
Marketing Industrial ......... ... .. . . il 1.°semestre ............. 3
Gestao, Produtos e Politica de Precos ..................... 1.°semestre ............. 3
Gestaode Marcas ...........coiiiiiiiiiiiiiiiii 2°semestre ............. 3
Comportamento Organizacional ......................... 2°semestre ............. 3
Gestao da Distribuicadoe Vendas . ........... ... 2°semestre . ............ 3
Economia Internacional II ............ ... ... ... . ..., 2°semestre ............. 3
Ramo: Publicidade
2.° ciclo — grau: licenciado
QUADRON.5
1.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observacoes
Aulas tecri Aulas Semindrios
Pty €O0rico- Py P
tedricas P praticas e estagios
-priticas
Produgdo Grafica ...t Anual .................. 3
Etica e Deontologia Profissional ......................... 1°semestre ............. 3
Escrita Publicitaria (TV, Radio) ......................... 1°semestre ............. 3
Escrita Publicitaria (Imprensa, Marketing Directo) ......... 1.osemestre ............. 3
Planeamento Estratégico de Meios ....................... 1°semestre ............. 3
Atelier de Investigacdo Aplicada a Publicidade ............. 1°semestre ............. 6
Atelier de AgENcia . ...t 2°semestre ............. 18
Comunicagdo no Marketing Social e Politico ............... 2.°semestre ............. 3
OPCAO .+t ettt (a)
(a) Facultativa, nos termos a regulamentar pelo 6rgao legal e estatutariamente competente.
Ramo: Marketing
2.° ciclo — grau: licenciado
QUADRONX 6
1.°ano
Escolaridade (em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Aulas Observagoes
Aulas P Aulas Semindrios
tedricas teorico- praticas e estagios
7 -praticas ; ; ]
Gestdo Estratégica ...t Anual .................. 4
Marketing Internacional ............ ... ... ... . oLl Anual .................. 3
SEMINATIO ..ottt ettt et et et Anual .................. 1,5
Marketing Aplicado . ........... o i 1°semestre ............. 16,5
Projecto Multidisciplinar ............... ... ... ... ... 2°semestre ............. 16,5
OPCAO .« ettt ettt e (a)

(a) Facultativa, nos termos a regulamentar pelo orgao legal e estatutariamente competente.



