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MAPA ANEXO
Grupo de pessoal Nivel Area funcional Carreira Categoria dI:?:;:;gs
Operdrio qualificado .... | | ..o ] ]
Funcoes de natureza executiva, de | Costureira .......... Costureira principal/costureira 2
caracter manual ou mecénico,
relativamente a diversas profis-
sdes ou oficios. | e ]
Auxiliar ... | e | e
Accaomédica ................. Auxiliar de accao | Auxiliar de accdo médica princi- |(a) 170
médica. pal/auxiliar de acgao médica.

(a) 23 lugares criados ao abrigo do Decreto-Lei n.® 195/97, de 31 de Julho, e a extinguir a medida que vagarem.

MINISTERIO DA CIENCIA E DO ENSINO SUPERIOR

Portaria n.° 138/2004

de 11 de Fevereiro

A requerimento da ENSIGEST — Gestao de Esta-
belecimentos de Ensino Particular, L.92, entidade ins-
tituidora do Instituto Portugués de Administragdo de
Marketing de Lisboa, reconhecido ao abrigo do disposto
no Estatuto do Ensino Superior Particular e Cooperativo
(Decreto-Lei n.° 271/89, de 19 de Agosto), pela Portaria
n.° 831/91, de 14 de Agosto;

Considerando o disposto no Regulamento Geral dos
Cursos Bietapicos de Licenciatura das Escolas de Ensino
Superior Politécnico, aprovado pela Portaria n.© 413-A/98,
de 17 de Julho, alterada pela Portaria n.° 533-A/99, de
22 de Julho;

Considerando o disposto na Portaria n.° 457-A/98,
de 29 de Julho, alterada pela Portaria n.° 680-A/98, de
31 de Agosto;

Instruido, organizado e apreciado o processo nos ter-
mos dos artigos 57.° e 59.° do Estatuto do Ensino Supe-
rior Particular e Cooperativo (aprovado pelo Decreto-
-Lein.® 16/94, de 22 de Janeiro, alterado, por ratificacao,
pela Lei n.° 37/94, de 11 de Novembro, e pelo Decre-
to-Lei n.° 94/99, de 23 de Marco) e do Decreto-Lei
n.° 234-C/98, de 28 de Julho;

Ao abrigo do disposto no artigo 64.° do referido
Estatuto:

Manda o Governo, pela Ministra da Ciéncia e do
Ensino Superior, o seguinte:

1 o
Plano de estudos

E aprovado o plano de estudos do curso bietapico
de licenciatura em Gestao de Marketing do Instituto
Portugués de Administragio de Marketing de Lisboa,

cujo funcionamento foi autorizado pela Portaria
n.° 457-A/98, de 29 de Julho, alterada pela Portaria
n.° 680-A/98, de 31 de Agosto, nos termos do anexo
a presente portaria.

2.0
Nimero maximo de alunos

1 — O nuimero de novos alunos a admitir anualmente
nao pode exceder 200.

2 — A frequéncia global do curso nao pode exceder
800 alunos.

30
Caducidade de autorizacao de funcionamento

Findo o processo de transi¢ao fixado nos termos do
artigo 31.° do Regulamento Geral dos Cursos Bietapicos
de Licenciatura das Escolas de Ensino Superior Poli-
técnico, aprovado pela Portaria n.° 413-A/98, de 17 de
Julho, alterada pela Portaria n.° 533-A/99, de 22 de
Julho, caduca a autorizagdo de funcionamento dos
seguintes cursos:

a) Bacharelato em Gestdo de Marketing, cujo fun-
cionamento foi autorizado pela Portaria
n.° 831/91, de 14 de Agosto, alterada pela Por-
taria n.° 63/98, de 14 de Fevereiro;

b) Curso de estudos superiores especializados em
Gestdo de Marketing, cujo funcionamento foi
autorizado pela Portaria n.° 1044/97, de 6 de
Outubro.

4.0
Producao de efeitos

O disposto na presente portaria produz efeitos a partir
do ano lectivo de 1998-1999, inclusive.

A Ministra da Ciéncia e do Ensino Superior, Maria
da Graca Martins da Silva Carvalho, em 23 de Janeiro
de 2004.
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ANEXO

Instituto Portugués de Administracao de Marketing de Lisboa

QUADRON.1

1.° semestre

Curso de Gestao de Marketing

1.° ciclo — Grau de bacharel

Escolaridade
(em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas Aulas Aulas Seminarios
tedricas tedrico-préticas praticas ¢ estagios
Introdugdo ao Marketing ................. ... ... Semestral .......... 3
Marketing Operacional I .......................... Semestral .......... 3
Pensamentoe Cultura ............................ Semestral .......... 3
Psicologia Social ................ .. ..ol Semestral .......... 3
Introducdo a Gestao ............ooouiiiiininin.., Semestral .......... 3
Técnicas Quantitativas ............................ Semestral .......... 3
Informatica para Gestaol ......................... Semestral .......... 3
Linguagem e Comunicacao .............c.c.c.oouueenn. Semestral .......... 3
QUADRO N.°2
2.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacgoes
Aulas Aulas Aulas Seminarios
tedricas tedrico-praticas praticas ¢ estagios
Marketinlg Oqergcional II o Semestral .......... 3
Cultura, Ideologia e Mercado ...................... Semestral .......... 3
Sociologia das Organizagdes ....................... Semestral .......... 3
Psicologia do Comportamento ..................... Semestral .......... 3
Economiada Empresa ............................ Semestral .......... 3
Financas para Marketing .......................... Semestral .......... 3
Informatica para Gestao I ........................ Semestral .......... 3
Estatistical ........ ... i Semestral .......... 3
QUADRON.3
3.% semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observagoes
Aulas Aulas Aulas Seminérios
tedricas tedrico-praticas praticas e estagios
Estudosde Mercado .............ccoviiiiiiinnn. Semestral .......... 3
Gestdo da Forcade Vendas ........................ Semestral .......... 3
Sociologia do Consumo ...................oo.a.. Semestral .......... 3
Comportamento do Consumidor I .................. Semestral .......... 3
Andlise Financeira ................... ..ol Semestral .......... 3
Estatistica Il ......... R Semestral .......... 3
Inglés Técnico-Comercial I ........................ Semestral .......... 3
QUADRON.° 4
4.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas Aulas Aulas Seminérios
tedricas tedrico-praticas praticas e estagios
Gestao dos Canais de Distribuicao .................. Semestral .......... 3
Gestao de Recursos Humanos I ............ SN Semestral .......... 3
Dialéctica de Venda e Competicao em Marketing ... .. Semestral .......... 3
Macroeconomia, Mercados e Empresa .............. Semestral .......... 3
Métodos de Previsdo ... Semestral .......... 3
Comunicacdo Institucional ......................... Semestral .......... 3
Inglés Técnico-Comercial IT........................ Semestral .......... 3
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QUADRON.°5

5.° semestre

Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observagoes
Aulas Aulas Aulas Seminérios
tedricas tedrico-praticas praticas e estagios
Marketing Directo ........... ... ..o oo Semestral .......... 3
Produtoe Qualidade ........... ... it Semestral .......... 3
Gestao de Recursos Humanos IT.................... Semestral .......... 3
Estratégia Empresarial ................ ..., Semestral .......... 3
Internacionalizacao e Mercados Externos ............ Semestral .......... 3
Publicidade ...........c. i Semestral .......... 3
Investigacao Operacional em Marketing ............. Semestral .......... 3
QUADRON. 6
6.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas Aulas Aulas Seminérios
tedricas tedrico-praticas préticas € estagios
Estratégia e Planeamento em Marketing I ............ Semestral .......... 3
Marketing Internacional . ................. ... . ... Semestral .......... 3
Gestaode Pregos .. ... Semestral .......... 3
Inglés para Marketing . . ..........couuiiiinnan. Semestral .......... 3
Meétodos de Negociacao ...........c.ceeuuuuunnnnnnn. Semestral .......... 3
Marketing Industrial e de Servigos .................. Semestral .......... 3
Trabalho Finaldo 1.°Ciclo ...............coouu.. Semestral .......... 6
2.° ciclo — Grau de licenciado
QUADRON.7
1.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas Aulas Aulas Seminérios
tedricas tedrico-praticas praticas e estagios
Comunicagdo Integrada em Marketing .............. Semestral .......... 3
Estudos Quantitativos e de Mercado ................ Semestral .......... 3
Direito Aplicado ao Marketing ..................... Semestral .......... 3
Animacaode Equipas .........................L Semestral .......... 3
Comportamento do Consumidor IT .............. ... Semestral .......... 3
Complementos de Economia ....................... Semestral .......... 3
Estratégia e Planeamento em Marketing II ........... Semestral .......... 3
QUADRON. 8
2.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas Aulas Aulas Semindrios
tedricas tedrico-praticas praticas e estagios
Auditoria e Sistemas de Informagao ................. Semestral .......... 3
Meétodos de Diagnédstico e Mudanga Organizacional ... | Semestral .......... 3
Lancamento de Novos Produtos .................... Semestral .......... 3
Projecto Aplicado ........... ... . ool Semestral .......... 18




