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b) Por cada metro quadradoamais ..........
¢) Licenca de exploracdo ...................

1.7) Outras funcdes — por cada metro quadrado ou frac-
¢ao de cada unidade auténoma:

1.7.1) Sem legislagao especifica:

a) Area total de construgio, de cada uni-
dade,até 100m? ...................
b) Por cada metro quadrado a mais .....

1.7.2) Com legislagao especifica:

1.7.2.1) Area total de construcio, de cada
unidade, até 100 m*:

1.7.2.1.1) Estabelecimento de
restauragao........
1.7.2.1.2) Estabelecimento de
restauragdo com sala
ou espagos destina-
dosadanca........
1.7.2.1.3) Estabelecimento de
restauracdo com
fabrico préprio de
pastelaria, panifica-
gaoegelados ......
1.7.2.1.4) Outros ............

1.7.2.2) Por cada metro quadrado a mais

2) As taxas previstas nos n.°> 1.2 a 1.7 acrescem, por cada
unidade de ocupagao ...............iiiiiiiiiaa..

B) Sem vistoria:
1) Utilizacao:
1.1) Habitagao por fogo e tipologia:
a) TOouTl ...
DY T2 o

€) T3 o
d) Tdeseguintes ..........c.oeuuuuuuunennnn.

1.2) Garagens, anexos, arrumos ou aparcamentos cober-
tos ou ao ar livre de apoio a edificagao — por cada
30 m? ou fracgio de cada unidade auténoma . .. ...

1.3) Comércio ou servigos — por cada metro quadrado
ou fracgao de cada unidade auténoma:

a) Area total de construcdo, de cada unidade,
até 100m? ...
b) Por cada metro quadradoamais ..........

1.4) Outras funcdes — por cada metro quadrado ou frac-
cao de cada unidade auténoma:
1.4.1) Sem legislacao especifica:

a) Area total de construgio, de cada uni-
dade, até 100m? ..............
b) Por cada metro quadrado a mais .. ...

1.4.2) Com legislagao especifica:

1.4.2.1) Area total de construcio, de cada
unidade, até 100m?............
1.4.2.2) Por cada metro quadrado a mais

2) As taxas previstas nos n.° 1.2 a 1.4 acrescem, por cada
unidade de ocupacgao ..............ooiiiiii...

Nota. — Nos edificios com mais de uma fungao, as taxas
sdo cumulativas.

C) Alteragao da utilizagdo do uso de edificios
ou suas fraccoes que ja possuam licenca ou
autorizagao administrativa:

1) Alteragao da utilizagao para fins:
a) Habitacionais porfogo ........................
b) Outros —porunidade ........................
D) Taxa a acumular com as anteriores, quando
devida:

a) Termo de responsabilidade pela direccdo técnica da obra

2,60

130

4,30

39,20

16,10
4,30
1,45

4,90

19,20
22,30
25,40
28,50

9,10

0,45

0,45

4,30
1,45

4,90

6,40
63,50

5,60

Taxas de licenca ou autorizacio administrativa
Operacoes de loteamento e obras de urbanizagao

1) Operagdes de loteamento ou aditamentos:

a) Porcadaprocesso ............. ... .. ool 125,60
b) Porcadalote ............ ... ... L. 16,70
c) Por cada unidade de ocupacdo ................. 5,76

2) Obras de urbanizacio ou aditamentos:

a) Porcada processo ............. ... 119,80
b) Prazos por cada més ou fraccdo ................. 7,30
¢) Por cada 500 m? ou frac¢io da 4rea a lotear . ..... 19,56
d) Termo de responsabilidade pela direccdo técnica

daobra ....... ... ... 39,10

Nota. — Em operagdes de loteamento com obras de
urbanizacao, as taxas sao cumulativas.
Servigos diversos

1) Fornecimento de fotocOpias ndo autenticadas dos pro-
cessos — por cada face:

a) Ad Lo 0,37

b) A3 0,74

¢) Em ozalide ou semelhante — por metro quadrado
OUfracCao ...t 6,16

2) Taxa municipal a cobrar pelo depdsito da ficha técnica
dahabitacdo ... 15,38

CAMARA MUNICIPAL DA HORTA

Edital n.° 621/2005 (2.2 série) — AP. — Joao Fernando Brum
de Azevedo e Castro, presidente da Camara Municipal da Horta,
torna publico, nos termos do artigo 18.° do Cddigo do Procedimento
Administrativo, que se encontra em fase de apreciagdo publica, para
recolha de sugestoes, o projecto de regulamento de publicidade do
municipio da Horta, que se transcreve em anexo.

Os interessados devem dirigir por escrito as suas sugestoes ao 6rgao
com competéncia regulamentar no prazo de 30 dias contados da data
da publicagdo deste projecto no Didrio da Repiiblica.

20 de Outubro de 2005. — O Presidente da Camara, Jodo Fernando
Brum de Azevedo e Castro.

Projecto de regulamento de publicidade do municipio da Horta

As disposigdes municipais sobre a publicidade encontram-se regu-
lamentadas no Cédigo das Posturas Municipais, de 1 de Janeiro de
1992, pelo que urge serem harmonizadas de acordo com os novos
meios e suportes publicitdrios que surgiram entretanto, pois a publi-
cidade assume, hoje em dia, uma importancia e um relevo signifi-
cativos, quer enquanto instrumento da actividade econdmica, quer
enquanto instrumento de fomento da concorréncia, quer mesmo
enquanto instrumento cultural.

Acresce que a aplicagao do referido Cédigo de Posturas Municipais
permitiu identificar uma série de omissoes e imprecisdes que requerem
ser corrigidas. Aproveita-se, igualmente, para simplificar o procedi-
mento de licenciamento, por forma que se possa dar uma resposta
mais célere as pretensoes dos particulares.

Assim, segundo o artigo 241.° da Constituicao da Republica Por-
tuguesa, € elaborado o presente regulamento, nos termos do disposto
na alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° e na alinea a) do n.° 6 do artigo 64.°
da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redac¢ao conferida pela
Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, e tem por objectivo regular e
disciplinar a instalagao de mensagens publicitarias que, eventualmente,
existam ou venham a existir na drea do municipio da Horta.

CAPITULO I

Generalidades

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente regulamento ¢ elaborado ao abrigo da Lei n.° 97/88,
de 17 de Agosto, com as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 23/2000,
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de 23 de Agosto, e do Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril, com
as alteragoes introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio,
bem como de acordo com o Cédigo da Publicidade, aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro, e alterado pelos Decre-
tos-Leis n.°® 74/93, de 10 de Marco, 6/95, de 17 de Janeiro, 61/97,
de 25 de Marco, 275/98, de 9 de Setembro, 51/2001, de 15 de Fevereiro,
332/2001, de 24 de Dezembro, e 81/2002, de 4 de Abril, e pelas Leis
n.%* 31-A/98, de 14 de Julho, e 32/2003, de 22 de Agosto.

Artigo 2.°
Objecto

Este dispositivo regulamentar aplica-se a todos os meios ou suportes
de afixacdo, inscrigdo ou difusao de mensagens publicitdrias, con-
siderando-se publicidade qualquer forma de comunicagdo feita no
ambito de uma actividade comercial ou industrial, ou qualquer outra
de indole empresarial, com o objectivo de promover o fornecimento
de bens ou servigos, incluindo direitos e obrigacoes.

Artigo 3.°
Ambito de aplicacio

1 — O presente regulamento disciplina o licenciamento de men-
sagens publicitdrias em locais publicos ou destes perceptiveis na area
do municipio da Horta.

2 — Nao integra o ambito deste regulamento a afixacao, inscri¢ao
ou difusdo de:

a) Antncios ou reclamos colocados ou afixados dentro de esta-
belecimentos ou no interior das montras de exposicoes destes,
quando forem respeitantes a produtos ali fabricados e comer-
cializados;

b) Antncios destinados a identificacdo de servigos publicos de
saude;

¢) Anuncios destinados a identificagdo de organismos publicos,
de instituicoes de solidariedade social, de cooperativas e de
outras instituicoes sem fins lucrativos, desde que relativos
a actividade que prosseguem;

d) Referéncias a patrocinadores de actividades promovidas pela
Camara Municipal ou que esta considere de interesse publico;

e) Antncios colocados ou afixados em prédios urbanos com a
simples indicagdo do domicilio profissional de pessoa singular
ou colectiva que exerga actividade cujo estatuto profissional
proiba o uso de publicidade, tipificando as placas de iden-
tificacdo apenas como meio de assinalar a sede ou local de
prestacao dos referidos servicos;

f) Antncios colocados ou afixados em prédios urbanos com a
simples indicacdo de venda ou arrendamento;

g) Anuncios de equipamentos colectivos ou de utilidade publica
afectos as freguesias ou ao municipio;

h) Propaganda politica.

Artigo 4.°

Conceitos gerais
Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) «Publicidade» qualquer forma de comunicagéo feita por enti-
dades de natureza publica ou privada com o objectivo, directo
ou indirecto, de promover quaisquer bens ou servicos, bem
como ideias, principios, iniciativas ou instituicoes;
«Actividade publicitiria» o conjunto de operagdes relacio-
nadas com a difusdo de uma mensagem publicitaria junto
dos seus destinatarios, bem como as relagoes juridicas e téc-
nicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias
de publicidade e entidades que explorem os suportes publi-
citarios ou que efectuem as referidas operacoes;
¢) «Anunciante» a pessoa singular ou colectiva no interesse de
quem se realiza a publicidade;
«Profissional ou agéncia de publicidade» a pessoa singular
que exerce a actividade publicitaria ou pessoa colectiva cuja
actividade tenha por objecto exclusivo o exercicio da acti-
vidade publicitéria;
«Suporte publicitario» o meio utilizado para a transmissao
da mensagem publicitaria;
f) «Destinatario» pessoa singular ou colectiva a quem a men-
sagem publicitaria se dirige ou que por ela seja, de qualquer
forma, mediata ou imediatamente atingida.
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Artigo 5.°
Definicoes
1 — Para efeitos deste regulamento, entende-se por:

a) «Anuncio electrénico» o sistema computadorizado de emissao
de mensagens e imagens, ou com a possibilidade de ligagao
a circuitos de televisio e video;

b) «Antuncio iluminado» todo o suporte sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz e nao caiba na
defini¢do de antincio electronico;

¢) «Anuncio luminoso» todo o suporte que emite luz propria;

d) «Baldo, insuflaveis e semelhantes» todos os suportes que, para

a sua exposicao no ar, caregam de gas, podendo estabelecer-se

a ligagdo ao solo por elementos de fixagao;

«Bandeirola» todo o suporte afixado em poste ou candeeiro

ou fachada de edificio;

f) «Chapa» o suporte nido luminoso aplicado ou pintado em

paramento visivel ou liso, com uma dimensdo que nao exceda

0s 60 cm e uma saliéncia que nio exceda os 3 cm;

«Toldo» toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar

do sol ou chuva, aplicavel a vaos de portas, janelas, montras

e fachadas de estabelecimentos comerciais, ¢ onde possam

ser inscritas mensagens publicitarias;

h) «Cartaz» toda a mensagem publicitaria ou de propaganda
inscrita em papel, tela ou plastico para afixacao;

i) «Letras soltas ou simbolos» mensagens publicitarias aplicadas
directamente nas fachadas dos edificios, constituidas por um
conjunto formado por suportes nao luminosos, individuais
para cada letra ou simbolo;

j) «Tela» o suporte flexivel possuindo, ou nao, moldura ou simi-
lar, afixado em fachada ou em empena de edificio;

k) «Mupi» o tipo de mobilidrio urbano destinado a publicidade,
podendo, em alguns casos, conter também informacao;

[) «Painel» o suporte constituido por moldura e respectiva estru-
tura fixado directamente no solo;

m) «Placa» o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visi-
vel, com ou sem emolduramento;

n) «Tabuleta» o suporte ndo luminoso afixado perpendicular-
mente as fachadas dos edificios com mensagens publicitarias
nas faces;

0) «Vitrinas» qualquer mostrador envidragado ou transparente,
colocado no parametro dos edificios, onde se expoem objectos
avenda;

p) «Autocolante» pequeno pedaco de papel ou plastico impresso
com um desenho ou fotografia, acompanhado de uma men-
sagem publicitaria ou de propaganda.

e
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2 — Todas as formas, instrumentos, veiculos ou objectos utilizados
para transmitir mensagens publicitdrias ndo incluidas no nimero ante-
rior sdo, para efeitos do presente regulamento, considerados outros
suportes publicitarios.

CAPITULO IT

Disposicoes gerais
SECCAO I

Artigo 6.°
Competéncia

Compete a Camara Municipal deliberar quanto ao pedido de licen-
ciamento de publicidade.

Artigo 7.°
Licenciamento prévio

A afixacao ou inscricdo de mensagens publicitérias carece de licen-
ciamento prévio pela Camara Municipal da Horta.

SECCAOII

Limites ao licenciamento

Artigo 8.°

Restricoes de interesse histérico, cultural, arquitectonico,
paisagistico ou ambiental

1—Nao podem ser emitidas licengas para afixacao ou inscricdo
de mensagens publicitarias em locais, edificios ou monumentos de
interesse historico, cultural, arquitectonico, paisagistico ou ambiental,
nomeadamente:

a) Imoveis classificados ou susceptiveis de virem a ser clas-
sificados;
b) Iméveis onde funcionam exclusivamente servigos publicos;
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¢) Iméveis contemplados com prémio de arquitectura;

d) Iméveis classificados de interesse nacional ou municipal;
e) Templos ou cemitérios;

f) Arvores;

g) Postes de electricidade e outros semelhantes.

2 — As limitacOes previstas nas alineas a) e d) do nimero anterior
podem ou ndo ser aplicadas sempre que a mensagem identificativa
se circunscreva a identificacdo da actividade exercida nos iméveis em
causa.

Artigo 9.°

Restricoes impostas pela seguranca piblica
e pela circulacao de pessoas e veiculos

1 — A afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode
ser licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranca de pessoas ou bens;

b) A iluminacéo publica;

¢) A visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais de
transito;

d) A circulagdo de pedes;

e) A circulagao de veiculos.

2 — Nao pode, igualmente, ser licenciada a afixa¢do ou inscricao
de mensagens publicitérias:

a) Quando ndo fique um espaco livre para a circulacdo pedonal
de, no minimo, 1,5 m;

b) Nos sinais de transito ou semaforos;

¢) Nos corredores para pedes ou para suportes de sinalizagao;

d) No interior das rotundas;

e) A menos de 10 m do inicio ou do fim de rotundas.

3 — As limitacoes referidas no nimero anterior podem ser excep-
cionadas sempre que dai ndo resulte qualquer perigo ou prejuizo
para o transito.

Artigo 10.°
Publicidade nas vias municipais

Os meios de publicidade isolados a afixar ou inscrever nas ime-
diagdes das vias municipais, fora dos aglomerados urbanos, desde
que nao visiveis das estradas regionais, devem obedecer aos seguintes
condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a
uma distdncia minima de 25 m do limite da zona lateral da
estrada;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada
a uma distancia minima de 20 m do limite da zona lateral
do caminho.

Artigo 11.°
Restricoes estéticas e ambientais

Nao podem ser emitidas licencas para afixagdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias que, por si s, ou através dos meios de suporte
que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos lugares ou da
paisagem, ou causem danos a terceiros.

CAPITULO 111

Regime e processo de licenciamento

Artigo 12.°
Requerimento inicial

1 — A emissao de licenca para afixacao ou inscrigao de mensagens
publicitarias depende de requerimento dirigido ao presidente da
Camara.

2 — O requerimento inicial, lavrado em formuldario a fornecer pelos
servigos, tem de dar entrada com, pelo menos, 30 dias de antecedéncia
relativamente ao inicio do prazo pretendido.

3 — O licenciamento para afixagao ou inscricao de mensagens publi-
citarias através de meios ou suportes que, por si so, exijam licen-
ciamento ou autorizac¢ao para obras de construcao civil deve ser reque-
rido, cumulativamente, nos termos da legislagao aplicavel.

4 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal seja a publi-
cidade, estdo apenas sujeitos a licenciamento para a afixag¢ao ou ins-
crigdo de mensagens publicitarias.

Artigo 13.°
Elementos obrigatérios

1 — O requerimento deve conter, obrigatoriamente, os seguintes
elementos:

a) O nome, a identificacdo fiscal e a residéncia ou sede do
requerente;

b) Os dados relativos ao bilhete de identidade ou cartao de iden-
tificacao de pessoa colectiva;

¢) O ntimero de telefone para contacto;

d) A indicacdo exacta do local e do meio ou suporte a utilizar;

e) O periodo de utilizagao pretendido.

2 — Ao requerimento e em triplicado deve ser junto:

a) Desenho do meio ou suporte, com indicacao da forma, dimen-
soes e distancias ao extremo do passeio respeitante;

b) Fotografias a cores, no formato minimo de 10 cm X 15 cm,
indicando o local previsto para a afixacao, apresentadas sobre
folha A4, ou fotomontagem a escala esclarecedora do pre-
tendido quanto a afixagao do suporte publicitario, apresentada
sobre papel A4;

¢) Planta de localizacdo a escala de 1:2000, fornecida pela
Camara Municipal, com indicacdo do local previsto para a
instalacao;

d) Licenca de utilizacdo, quando se trate da implantacao de
publicidade em edificios ou frac¢des auténomas;

e) Planta de alcado a escala de 1:50, quando se trate da implan-
tagao de publicidade em fachadas de edificios;

f) Termo de responsabilidade referido no n.° 2 do artigo 41.°
do presente regulamento;

g) Outros documentos que o requerente entenda esclarecerem
a sua pretensao.

3 — Quando a implantacdo pretendida se situe em zonas de juris-
dicao de outras entidades ou zonas de protecgao a monumentos nacio-
nais e regionais ou imdveis de interesse publico, dos elementos refe-
ridos no nimero anterior devem ser entregues tantas copias quantas
as entidades a consultar.

4 — O pedido de licenciamento de telas, painéis, mupis e seme-
lhantes deve ainda ser acompanhado de documento comprovativo
de que o requerente exerce a actividade publicitéria.

5 — O disposto no niimero anterior ndo se aplica aos casos em
que a publicidade a afixar, inscrever ou difundir diga respeito a acti-
vidade no local em que se pretende implantar o suporte publicitario,
devendo, contudo, fazer-se prova de que esse local se encontra devi-
damente licenciado para o exercicio de tal actividade.

6 — Conjuntamente com o requerimento, deve ainda ser apresen-
tado documento comprovativo de que o requerente ¢ proprietario,
co-proprietario ou possuidor dos bens afectos ao dominio privado
ou publico onde se pretenda afixar ou inscrever a mensagem publi-
citaria, ou, se o nao for, deve juntar autorizacao escrita do respectivo
proprietario ou possuidor, bem como documento comprovativo dessa
qualidade.

7 — Quando os elementos publicitarios se destinam a ser instalados
em prédio que esteja submetido ao regime da propriedade horizontal,
devera o requerente apresentar, também, copia autenticada de acta
da assembleia geral do condominio autorizando a instalacdo dos ele-
mentos publicitarios que se pretende licenciar ou, na falta desta (por
ndo existir condominio instalado), declaracdo emitida pela maioria
dos condéminos contendo, expressamente, a mesma autorizacao,
devendo-se juntar fotocdpia dos bilhetes de identidade dos subscritores
da declaracao.

8 — A autorizagao referida no nimero anterior nio se aplica as
fraccoes autonomas devidamente licenciadas para o comércio ou ser-
vicos, em que tal deliberagao ¢ dispensavel, desde que os elementos
publicitarios sejam instalados na area correspondente ao estabe-
lecimento.

Artigo 14.°
Elementos complementares

1— Ap6s a data da entrada do pedido podem ser solicitados ou
requeridos, designadamente, os seguintes elementos:

a) A indicacao de outros elementos, sempre que se verifiquem
duavidas susceptiveis de comprometer a apreciagao do pedido;

b) Autorizagao escrita de outros proprietarios, co-proprietarios
ou locatarios, com as respectivas assinaturas, devidamente
reconhecidos nessa qualidade no caso de pessoas colectivas,
ou a juncao de fotocdpias de bilhete de identidade no caso
de se tratar de pessoas singulares, que possam vir a sofrer
danos com a afixa¢ao ou inscricao pretendida.
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2 — O processo sera arquivado se nao forem indicados ou juntos
os elementos complementares no prazo de 10 dias contados da data
da solicitagdo dos elementos complementares previstos no nimero
anterior.

Artigo 15.°
Pareceres

1— Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar, ins-
crever ou difundir a mensagem publicitaria esteja sob a jurisdigao
de outra entidade, deve a Camara Municipal solicitar, nos 15 dias
seguintes a entrada do requerimento ou a juncao dos elementos com-
plementares a que se refere o artigo anterior, parecer sobre o pedido
de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal, sempre que entenda necessario, solicitar pareceres a outras
entidades, com vista a salvaguarda dos interesses e valores que com
o licenciamento se pretendam acautelar.

3 — Salvo disposicao legal expressa em contrario, os pareceres soli-
citados devem ser emitidos no prazo de 30 dias contados da data
do envio do oficio a entidade a consultar; caso contrario, o proce-
dimento pode prosseguir e vir a ser decidido sem aqueles.

Artigo 16.°
Saneamento e apreciacao liminar

1 — Compete ao presidente da Camara apreciar e decidir as ques-
toes de ordem formal e processual que possam obstar ao conhecimento
do pedido de licenciamento, nomeadamente a legitimidade e a regu-
laridade formal do requerimento.

2 — O presidente da Camara pode proferir despacho de rejei¢ao
liminar do pedido no prazo de 10 dias, se 0 requerimento e os res-
pectivos elementos instrutdrios apresentarem omissoes ou deficiéncias
insusceptiveis de serem supridas.

3 — Quando as omissoes ou deficiéncias sejam supriveis ou sandveis
ou quando forem necessdrias copias adicionais, o presidente da
Camara notifica o requerente para completar ou corrigir o reque-
rimento, num prazo nunca inferior a 10 dias, sob pena de rejeigao
do pedido.

4 — A notificagdo referida no nimero anterior suspende os termos
ulteriores do processo e dela deve constar a mengao de todos os
elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejeicao do pedido, nos termos do presente artigo,
fica o interessado, que requeira novo licenciamento para o mesmo
fim, dispensado de apresentar os documentos utilizados no nimero
anterior que se mantenham validos e adequados.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos n.”® 2 e 3, considera-se
o pedido de licenciamento correctamente instruido.

Artigo 17.°
Decisao final

1 — A decisao sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida
no prazo de 15 dias contados da data em que o processo esteja devi-
damente instruido com todos os elementos necessarios a decisao.

2 — A decisao sobre o pedido de licenciamento € notificada ao
requerente no prazo de 10 dias a contar da decisao.

Artigo 18.°
Deferimento

1 — Deferido o licenciamento municipal, deve incluir-se na noti-
ficacao supra-referida a indicacdo de que o interessado devera pro-
ceder, no prazo de 10 dias, ao levantamento da licenca mediante
a liquidagao da taxa respectiva.

2 — A licenga deve sempre especificar as obrigagoes e condicoes
a cumprir pelo titular, nomeadamente:

a) Prazo de duragao;
b) Numero da licenca e identificacao do titular;
¢) Especificagoes da licenga concedida.

3 — S6 pode exercer os direitos que lhe sao conferidos pelo licen-
ciamento o titular do mesmo que tenha liquidado tempestivamente
a respectiva taxa.

4 — Sempre que seja verificado o incumprimento das especificagoes
da licenca, imputavel ao seu titular, considera-se, para efeitos do pre-
sente regulamento, inexistir qualquer licenciamento municipal.

5 — A decisao que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se, no prazo de 20 dias a contar da notificacdo referida no n.° 1,
nao for levantado o alvara de licenga de publicidade.

Artigo 19.°
Indeferimento

1 — Constituem fundamentos de indeferimento do pedido de licen-
ciamento ou de renovagao da licencga:

a) A violagdo das disposi¢des do presente regulamento, ou de
legislagdo geral sobre a publicidade, bem como um prepon-
derante interesse publico devidamente justificado;

b) A decisdo, proferida ha menos de dois anos, pela pratica
dolosa de infracgao ao disposto neste regulamento ou na legis-
lagdo geral da publicidade;

¢) A reincidéncia, durante o prazo de dois anos, da nao remogao
dos suportes publicitarios, quando a mesma tenha sido exigida
nos termos deste regulamento.

2 — O projecto de acto administrativo de indeferimento definitivo
e executorio deve ser fundamentado e notificado ao requerente para
efeitos de audiéncia prévia a exercer por escrito no prazo de 10 dias
ateis.
Artigo 20.°
Obrigacoées do titular da licenca
Constituem obrigagoes do titular do alvara da licenca:

a) Cumprir as condigdes gerais ou especiais a que a licenga esta
sujeita;

b) Manter o meio de suporte e a mensagem em boas condicoes
de conservacao, funcionamento e seguranca;

¢) Remover a mensagem publicitaria e o respectivo suporte findo
0 prazo para a sua renovacao, devendo comunicar tal facto
por escrito aos respectivos servicos camararios;

d) Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resul-
tantes da afixacdo ou inscricio da mensagem publicitdria.

Artigo 21.°
Prazos de licenca

1 — A licenga sera valida apenas até ao termo do ano civil a que
se reporta o licenciamento, renovando-se automaticamente, salvo se
o titular comunicar, por escrito, que pretende renovar a mensagem
publicitaria a que respeita.

2 — As licencgas requeridas para afixagao, inscri¢ao ou difusao de
mensagem publicitaria relativa a evento a ocorrer em data determinada
caducardo na mesma.

3 — As taxas relativas a renovagao das licencas serao pagas até
ao fim do més de Fevereiro do ano a que reporta a licenca; findo
esse periodo sem que se mostrem renovadas as licengas, a Camara
Municipal considerard a mesma caducada mandando proceder a remo-
¢ao do equipamento nos termos do presente regulamento.

4 — A notificagdo da decisdo de licenciamento devera mencionar
que em caso de incumprimento da mesma correm por conta do infrac-
tor as custas de remogdo do equipamento nos termos do presente
regulamento.

Artigo 22.°
Revogacio da licenca

A licenga para afixacdo ou inscrigio de mensagens publicitarias
pode ser revogada pela Camara Municipal sempre que:

a) Excepcionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O titular da licenca ndo cumpra as normas legais e regu-
lamentares a que estd sujeito, nomeadamente as obrigacoes
a que se tenha vinculado no licenciamento;

¢) O titular da licenca proceda a substituicdo, alteragdo ou modi-
ficacao do suporte publicitario para o qual haja sido concedida
a licenca.

Artigo 23.°
Remocao dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou de revogacao da licenga, deve o
respectivo titular proceder a remogao dos suportes publicitarios no
prazo de 10 dias contados respectivamente da cessagdo da licenca
ou da notificacdo do acto de revogagao, devendo a remocéo incluir
a limpeza do local de modo a repor as condicoes existentes a data
da emissao da licenca.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal ordenar a remogao do suporte publicitirio sempre que
se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixacdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licencia-
mento ou em desconformidade com o estipulado neste
regulamento;
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b) Desrespeito pelos termos da licenga, nomeadamente alteragiao
do meio difusor, do conteido da mensagem publicitaria ou
de material autorizado utilizado para a sua afixagdo ou
inscrigao.

3 — Para efeitos do nimero anterior, deve a Camara Municipal
notificar o infractor, fixando-lhe o prazo de 10 dias tteis para proceder
a remogao do suporte publicitario.

4 — Caso o infractor nao tenha procedido, dentro do prazo fixado,
a remogao dos suportes publicitarios, pode a Camara Municipal efec-
tuar a sua remogao, independentemente da instauracdo do competente
processo de contra-ordenacao.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogao dos supor-
tes publicitarios, nos termos do presente artigo, o infractor é res-
ponsével pelo pagamento de todas as despesas ocasionadas.

Artigo 24.°
Publicidade abusiva

Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual aplicagdo
de coimas e sancdes acessorias, a Camara Municipal pode, indepen-
dentemente de prévia notificacdo, proceder a remocdo de suportes
publicitarios sempre que tenha havido uma utilizacdo abusiva do
espago publico.

Artigo 25.°
Taxas

Sao aplicaveis ao licenciamento e as renovagdes previstas neste
regulamento as taxas estabelecidas na tabela de taxas e licengas muni-
cipais em vigor no municipio da Horta.

CAPITULO IV

Suportes publicitarios

SECCAO I
Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos e similares

Artigo 26.°
Condicoes de aplicacao das chapas

As chapas nio poderdo localizar-se acima do nivel do piso do
1.° andar dos edificios.

Artigo 27.°
Condicoes de aplicacao das placas
As placas nao poderao:
a) Sobrepor gradeamento ou outras zonas vazadas em varandas;
b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectdnica das fachadas.
Artigo 28.°
Condicoes de aplicacao de tabuletas
As tabuletas nao poderao:

a) Distar menos de 2,5 m do solo;
b) Exceder o balanco de 1,5m em relagdo ao plano marginal
do edificio.

Artigo 29.°
Condicoes de aplicacao das letras soltas ou simbolos

1 —Nao poderdo ocultar elementos decorativos ou outros com
interesse na composigao arquitecténica das fachadas, devendo ser apli-
cadas directamente sobre o paramento das paredes.

2 — Nao poderdao exceder 0,4m de altura e 0,1 m de saliéncia.

SECCAO IT
Telas, painéis, mupis e similares

Artigo 30.°
Distancias

1 — Ao longo das vias com caracteristicas rapidas, a distancia entre
suportes nao poderd ser inferior a 1,5 m nem menos de 0,5m do
lancil ou berma, salvo no que se refere a objectos de publicidade

colocados em construgdes existentes e, bem assim, quando os mesmos
se destinam a identificar instalagoes publicas ou particulares.

2 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo nao pode
ser inferior a 2 m.

Artigo 31.°
Afixaciao em tapumes, vedacoes ou suportes similares

1 — Quando afixados em tapumes, vedacoes ou suportes similares,
os painéis devem dispor-se a distancias regulares e uniformes.

2 — Os painéis devem ser sempre nivelados, excepto quando o
tapume, vedacao ou similar se localiza em arruamento inclinado, caso
em que se admite a sua disposi¢do em socalcos, acompanhando de
forma harmoniosa a inclinagao do terreno.

3 — As dimensoes, estrutura e cores deverao ser homogéneas.

Artigo 32.°
Dimensoes

1 — Os painéis devem ter no minimo 2m e no maximo 5m de
largura por um minimo de 1 m e no maximo 3 m de altura.

2 — Excepcionalmente, podem ser licenciados painéis com outras
dimensoes, desde que ndo sejam postos em causa 0 ambiente e a
estética dos locais pretendidos.

Artigo 33.°
Saliéncias

Os painéis podem ter saliéncias parciais, desde que estas nio ultra-
passem na sua totalidade:

a) 1m para o exterior na area central ¢ 1 m? de superficie;
b) 0,5 m de balanco em relagdo ao seu plano.

Artigo 34.°
Estruturas

1— A estrutura de suporte deve ser metélica e na cor mais ade-
quada ao ambiente e a estética do local de implantagao.

2—Sem a correspectiva mensagem publicitaria a estrutura que
lhe servird de suporte devera ser mantida em adequado estado de
conservacao e merecendo a devida manutengao.

3 — Naestrutura deve ser afixada a identidade do titular e o nimero
de alvara de licenca.

SECCAO III
Toldos, bandeirolas e similares

Artigo 35.°
Condigoes de instalacao dos toldos

1 — A colocagao dos toldos nas fachadas dos edificios obedece
as seguintes condicoes:

a) Altura minima de 2 m, medida desde o chao a parte inferior
das sanefas ou ferragens, no seu ponto mais desfavoravel;

b) A saliéncia maxima ndo poderd ser superior a largura do
passeio, com a redugao de 40 cm, nao podendo, em caso
algum, exceder os 2 m;

¢) Quando nao exista passeio, a saliéncia ndo podera exceder
um maximo de 1,5 m.

2 — A saliéncia é medida do alinhamento da fachada do prédio
ao extremo horizontal do toldo, quando aberto.

3 — As cores, padroes, decoracdo, pintura e desenhos dos toldos
nao poderao por em causa o ambiente ou a estética do local pretendido
para os equipamentos previstos neste artigo.

Artigo 36.°
Condicoes de colocacao das bandeirolas

1 — As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e s podem ser
colocadas em posi¢ao perpendicular a via mais proxima.

2 — Na estrutura devem ser afixadas a identidade do titular e o
nimero do alvara de licenca.

Artigo 37.°
Area de implantacao

Nao podem ser afixadas bandeirolas em areas de proteccdo, de
monumentos, iméveis de interesse publico e nucleos histéricos que
venham a ser criados, com excep¢ao daqueles que requeiram licen-
ciamento tempordrio, nao superior a 15 dias, e desde que se reportem
a eventos ocasionais e no ambito da vulgarmente denominada publi-
cidade institucional.
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Artigo 38.°
Distancias
1 — A distancia entre o poste ou fachada do edificio mais proximo
e a parte mais saliente da bandeirola ndo pode ser superior a 2 m.

2 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo nao
pode ser inferior a 2,5 m.

SECCAO IV
Anuncios luminosos, iluminados, electronicos e similares

Artigo 39.°
Limitacoes

Os antincios a que se refere a presente secgdo, colocados em salién-
cias sobre as fachadas, estao sujeitos as seguintes limitagoes:

a) Nao podem exceder o balanco total de 1,5 m e devem ficar
afastados, no minimo, 0,5 m do limite exterior do passeio;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do antncio nao
pode ser menor de 2,6 m;

¢) Se o balanco nado for superior a 0,15 m, a distancia entre
a parte inferior do anincio e o solo ja podera ser de 2 m.

Artigo 40.°
Estrutura e termo de responsabilidade

1 — As estruturas dos antincios luminosos, electronicos e similares,
instalados nas coberturas ou fachadas de edificios e em espacos afectos
ao dominio publico, devem, tanto quanto possivel, ficar encobertas
e ser pintadas com cor que lhes dé o menor destaque.

2 — Osrequerentes deverao entregar um termo de responsabilidade
no qual assumem todas as responsabilidades por quaisquer danos
que as estruturas referidas no n.° 1 anterior possam vir a causar a
terceiros.

SECCAO V

Veiculos automoveis, transportes publicos, taxis
e outros meios de locomocao terrestre
Artigo 41.°
Licenciamento

1 — A afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias em veiculos
automdveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomogao
terrestre carece de licenciamento prévio da Camara Municipal, nos
termos deste regulamento.

2 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixacdo ou inscri¢ao
do nome, firma ou denominacéo social.

CAPITULO V
Publicidade sonora
Artigo 42.°

Definicao

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por publicidade
sonora toda a actividade publicitdria que utilize altifalantes ou outra
aparelhagem de som para difundir a mensagem publicitaria através
de emissoes directas na ou para a via publica.

Artigo 43.°
Condicoes de utilizacao

1 — A publicidade sonora deve respeitar os limites estabelecidos
na legislacao aplicavel a actividades ruidosas.

2 — A difusdo de publicidade sonora nao esta sujeita a licencia-
mento municipal por ocasiao de festas tradicionais, sem prejuizo do
respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

CAPITULO VI
Publicidade aérea
Artigo 44.°

Condicionamentos ao licenciamento

1 — O licenciamento de bal6es com publicidade deve ser precedido
de autorizagao expressa dos titulares de direitos ou das entidades
com jurisdigdo sobre os espacos onde se pretende a sua instalagao.

2 — A publicidade aérea ndo pode ser acompanhada de difusao
de publicidade sonora.

3 — Serao observados os principios e as condigdes de ocupagao
do espago publico, previstos em lei ou regulamento municipal, rela-
tivamente aos meios de apoio e aos suportes publicitarios aéreos cati-
vos instalados no solo.

4 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenca fica
condicionado a entrega de copia de um contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos
os danos resultantes da publicidade licenciada.

CAPITULO VII

Campanhas publicitarias de rua

Artigo 45.°
Licenciamento

1 — Para efeitos do presente regulamento, entende-se por cam-
panhas publicitarias de rua todos os meios ou formas de publicidade,
de caracter ocasional e efémero, que impliquem acgoes de rua e o
contacto directo com o publico, nomeadamente as que consistam em:

a) Distribuigao de panfletos;

b) Distribuicao de produtos;

c) Provas de degustacao;

d) Ocupagdes de via/espaco publico com objectos ou equipa-
mentos de natureza publicitaria ou de apoio.

2 — As campanhas publicitdrias de rua carecem de licenciamento,
nao podendo prejudicar a circulacdo viaria e pedonal, o ambiente
e a estética dos respectivos locais.

3 —E obrigatdria a remocédo de todos os panfletos, invélucros de
produtos, ou quaisquer outros residuos resultantes de cada campanha,
abandonados na via ou espaco publico.

4 — No pedido de licenciamento para as campanhas publicitarias
de rua que impliquem a ocupagao do espaco publico com dispositivos
de natureza publicitdria, para além dos documentos indicados no
artigo 12.° do presente regulamento, devem juntar-se, ainda, em dupli-
cado, os seguintes elementos:

a) Memoria descritiva da drea a ocupar, com indicacdo dos mate-
riais, forma e cores;

b) Desenho do dispositivo de natureza publicitaria ou de apoio,
com indicacdo da forma, dimensdes e balanco de afixagao,
quando for o caso;

c) Fotografia a cores ou fotomontagem, sobre folha A4, indi-
cando o local previsto para a ocupacdo e a integracdo do
dispositivo na envolvente, quando for o caso;

d) Planta de localizagdo com identificacdo do local previsto.

CAPITULO VIII

Remocio, conservacao e depdsito

Artigo 46.°
Remocao

1 — Quando os titulares dos meios ou suportes nao procederem
a sua remocao voluntaria no prazo indicado em notificagdo, cabera
aos servicos da Camara Municipal proceder a remogao coerciva, impu-
tando os custos aos titulares dos meios ou suportes publicitarios, inde-
pendentemente da instauracio do competente processo de contra-
-ordenacao e pagamento da coima que for aplicada.

2 — A Céamara Municipal ndo se responsabiliza por eventuais danos
que possam advir dessa remocao.

Artigo 47.°
Conservacao

1 — Todos os suportes publicitarios deverao permanecer em boas
condi¢des de conservacdo, podendo a Camara Municipal, caso tal
nao se verifique, notificar o titular do alvarad para que execute os
trabalhos necessarios a sua conservacao.

2 — Se decorrido o prazo fixado na notificagao referida no nimero
anterior o titular ndo tiver procedido a execucdo dos trabalhos que
lhe tenham sido impostos, cabera aos servigos da Camara Municipal
proceder a sua remocao, a expensas do titular do alvard, sem prejuizo
da instauracao do competente processo de contra-ordenagao.
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Artigo 48.°
Deposito

1 — Caso a Camara Municipal venha a proceder a remocao dos
suportes ou meios publicitarios nos termos previstos no presente regu-
lamento, os respectivos interessados na sua devolugao tém, ap6s terem
sido notificados para o efeito, 10 dias para os levantar.

2 — Nao o fazendo nesse prazo, terao de pagar uma compensagao
diéria a titulo de depésito no montante de € 5.

3 — Se nado procederem ao levantamento dos materiais no prazo
global de 30 dias aqueles consideram-se perdidos a favor do municipio
da Horta.

CAPITULO IX

Fiscalizacao e sancoes

Artigo 49.°
Fiscalizacao

1 — Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras enti-
dades, incumbe aos servicos municipais a fiscalizacao do disposto no
presente regulamento

2 — Incumbe também aos servicos municipais a fiscalizacao da
observancia das condicoes e especificacoes dos licenciamentos con-
cedidos.

Artigo 50.°
Contra-ordenacoes

1 — Constitui contra-ordenacdo punivel com coima a violagao do
disposto no presente regulamento, nomeadamente a utilizagao de
publicidade sem licenciamento municipal, 0 ndo cumprimento do que
for estipulado nas notificagoes referidas ao longo do presente regu-
lamento, assim como a nao observancia das condigdes e especificagdes
dos licenciamentos concedidos pela Camara Municipal.

2 — Quem der causa a contra-ordenagdo e os respectivos agentes
sao solidariamente responsaveis pela reparacao dos prejuizos causados
a terceiros.

3 — Ao montante da coima, as sangdes acessorias e as regras de
processo aplicam-se as disposicdes constantes do Decreto-Lei
n.° 433/82, de 27 de Outubro, na redacgao actual.

4 — A aplicagdo das coimas e sangdes acessOrias compete ao pre-
sidente da Camara Municipal, revertendo para o municipio o res-
pectivo produto da liquidagio ou execugao das coimas.

5 —Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infraccdo o jus-
tifiquem, os meios da afixagao e inscri¢ao de mensagens publicitarias
instalados ilegalmente podem ser retirados antes da conclusao do
processo de contra-ordenacao, desde que se observem as garantias
procedimentais previstas no Cédigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 51.°
Coima

1 — A colocacao, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitarias
em violacdo do disposto no presente regulamento é punivel com coi-
mas graduadas da seguinte forma:

a) Entre o minimo de € 150 e o maximo de € 1500, a colocagao,
afixacao ou difusao de mensagens publicitdrias sem licencia-
mento municipal;

b) Entre o minimo de € 250 e o maximo de € 1500, a deso-
bediéncia a remocdo dos suportes publicitarios referida no
n.° 4 do artigo 24.° do presente regulamento;

¢) Entre o minimo de € 150 e o méximo de € 1750, a utilizagdo
abusiva do espaco do dominio publico referida no artigo 25.°
do presente regulamento;

d) Entre o minimo de € 100 e o maximo de € 1750, a colocagio,
afixacdo ou difusdo de mensagens publicitirias que nao res-
peite as prescrig¢oes do licenciamento, designadamente quanto
ao meio difusor, ao contetido da mensagem publicitaria ou
ao material autorizado;

e) Entre o minimo de € 100 e o maximo de € 1000, a violagao
das restantes normas do presente regulamento.

2 — Os limites minimos e maximos das coimas serdo elevados para
o dobro quando as infraccoes forem cometidas por pessoa colectiva.

3 — A determinacao da medida concreta da coima far-se-4 em fun-
¢ao da gravidade objectiva da contra-ordenagédo e da censura subjectiva
da mesma, devendo ter-se sempre em consideracdo a situacao eco-
némica do agente, o beneficio obtido pela pratica da infraccao e a
existéncia ou nao de reincidéncia.

4 — A negligéncia sera punida.

Artigo 52.°
Sancoes acessorias

Em caso de reincidéncia, podem ser aplicadas as sangoes acessorias
previstas na legislacdo em vigor.

Artigo 53.°
Competéncia para a instrucgao e aplicacao de sancoes

A instrugao dos processos de contra-ordenacdo compete ao Gabi-
nete de Apoio Juridico da Camara Municipal da Horta em coor-
denagdo com o respectivo sector competente em razao da matéria,
e a aplicacao de coimas e sancoes acessorias, por violacao das normas
do presente regulamento, constitui uma competéncia do presidente
da Camara Municipal, delegavel em qualquer um dos vereadores.

CAPITULO X
Disposicoes finais

Artigo 54.°
Planos de pormenor

Os planos de pormenor ou outros planos de ordenamento, a vigorar
na area do municipio da Horta, poderao estabelecer disposi¢oes espe-
cificas sobre meios ou suportes de afixacao, inscricdo ou difusao de
mensagens publicitarias, em complemento as disposicoes do presente
regulamento.

Artigo 55.°
Regime transitorio

1 — Os titulares de licenga da afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias que nao estejam em conformidade com as disposicoes
do presente regulamento devem, no prazo de trés meses a contar
da sua entrada em vigor, retirar a publicidade dos respectivos locais
ou requerer a sua legalizacao.

2 — O érgao executivo podera ndo renovar as licengas que, a data
da entrada em vigor deste regulamento, nao estejam conformes as
normas e principios nele contidos.

Artigo 56.°
Duvidas e omissoes

Todas as davidas e omissoes que, eventualmente, surjam na apli-
cacdo ou interpretacdo do presente regulamento serdo resolvidas
mediante deliberacao da Camara Municipal da Horta.

Artigo 57.°
Direito subsidiario
Em tudo o que nao esteja especialmente previsto neste regulamento

recorrer-se-a a lei geral, aos principios gerais de direito e, na sua
falta ou insuficiéncia, as disposicoes da lei civil.

Artigo 58.°
Norma revogatoria

Sao revogadas todas as disposicOes regulamentares anteriores sobre
a matéria agora regulada ou que a ela sejam contrarias.

Artigo 59.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor 30 dias ap6s a data da
sua publicacdo no Didrio da Repiiblica.

CAMARA MUNICIPAL DE iLHAVO

Edital n.° 622/2005 (2.2 série) — AP. — Derrama para cobranga
no ano de 2006. — Engenheiro José Agostinho Ribau Esteves, pre-
sidente da Camara Municipal de Ilhavo, torna publico que, por deli-
beracdo tomada pelo executivo municipal, na sua reuniao de 17 de
Outubro corrente, sancionada pela unanimidade da respectiva Assem-
bleia Municipal, na sua sessdo extraordinaria de 24 do mesmo més,
foi langada, para cobranga no ano de 2006, uma derrama de 10%
a incidir sobre a colecta do imposto sobre o rendimento de pessoas
colectivas (IRC) que proporcionalmente corresponda ao rendimento
gerado na sua area geografica por sujeitos passivos que exercam, a





