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CAMARA MUNICIPAL DE BRAGANGA

Aviso n.° 5685/2005 (2.2 série) — AP. — Anténio Jorge
Nunes, presidente da Camara Municipa de Braganca:

Torna publico, no uso da competéncia que lhe confere a alineav)
do n.°1 do artigo 68.° da Lei n.°169/99, de 18 de Setembro, alte-
rada pela Lei n.°5-A/2002, de 11 de Janeiro, que, por deliberacdo
da Assembleia Municipal, proferida em sessdo ordinéria realizada
no dia 30 de Junho de 2005, ao abrigo da alinea a) do n.°2 do
artigo 53.° da citada lei, sob proposta da Camara Municipal, da
reunido ordinéria de 9 de Maio de 2005, foi aprovado o Regula-
mento Municipal de Publicidade e de Propaganda e a Proposta de
Alteracdo ao Capitulo VIII, alusiva a Publicidade, da Tabela Ge-
ral de Taxas e Licengas em vigor no municipio de Braganca.

O Regulamento Municipal de Publicidade e de Propaganda e a
Proposta de Alteragdo ao Capitulo VIII, alusiva a Publicidade, da
Tabela Gera de Taxas e Licengas em vigor no municipio de Bra-
ganga, entrard em vigor 15 dias apds a sua publicagdo em Diério
da Republica.

14 de Julho de 2005. — O Presidente da Camara, Anténio Jorge
Nunes.

Regulamento de Publicidade e de Propaganda
Nota justificativa

O regime gera de afixag8o e inscri¢do de mensagens publicitéd
rias de natureza comercia e de afixagdo e inscricdo de propaganda,
encontra-se estabelecido na Lei n.°97/88, de 17 de Agosto, com
as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto.

Por sua vez, com a publicacdo do Decreto-Lei n.° 105/98, de
24 de Abril, com a redaccéo dada pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de
13 de Maio, passou a ser proibido afixar publicidade na proximi-
dade das estradas nacionais fora dos aglomerados urbanos, man-
tendo-se o Decreto-Lei n.°97/88, de 17 de Agosto, ainda em vigor
nas partes ndo abrangidas por agquele diploma legal.

E competéncia das cdmaras municipais definir os critérios que
devem nortear o licenciamento da publicidade dos respectivos mu-
nicipios, incluindo nos trocos de estradas nacionais inseridos em
aglomerados urbanos.

No municipio de Braganga, tal como em muitos outros do Pais,
verifica-se, paralelamente a um aumento acentuado da actividade
publicitéria nos ultimos anos, quer ao nivel do nimero de supor-
tes, quer do nimero e da concorréncia de empresas a operar neste
mercado, a utilizaggo de novos meios de divulgagdo de campanhas
publicitéarias, sendo assim necessério proceder a uma nova regula-
mentacdo neste dominio.

Impbe-se, assim, a elaboragdo do Regulamento de Publicidade
e de Propaganda, dado ser premente criar regras relativas a afixa
G20 e inscrigdo de mensagens de publicidade e de propaganda que,
em Ultima instancia, possibilitem um equilibrio entre estas activi-
dades e o interesse publico, no respeito de factores importantes
como a estética, o enquadramento urbanistico e ambiental e ainda

a seguranca.
CAPITULO |
Disposicdes gerais
Artigo 1.°

Le habilitante

1 — O Regulamento de Publicidade e de Propaganda é elabo-
rado com base no disposto na seguinte legislacdo:

a) Artigo 112.°, n.°8, e artigo 241.° da Constitui¢do da Re-
publica Portuguesa;

b) Lei n.c42/98, de 6 de Agosto;

c) Artigos 53.° n.°2, dineaa), e 64.° n°6, aineaa), daLei
n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redaccéo dada pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro;

d) Lei n.°97/88, de 17 de Agosto (com as ateragBes introdu-
zidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto);

e) Decreto-Lei n.°330/90, de 23 de Outubro (com as atera-
¢Oes introduzidas pelos Decretos-Leis n.> 74/93, de 10 de
Marco, 6/95, de 17 de Janeiro, 61/97, de 25 de Marco, 275/

98, de 9 de Setembro, 51/2001, de 15 de Fevereiro, 332/
2001, de 24 de Dezembro, 81/2002, de 4 de Abril, e 224/
2004, de 4 de Dezembro, e pelas Leis n.=31-A/98, de 14 de
Julho, e 32/2003, de 22 de Agosto);

f) Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril (com as alteragcdes
introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio.)

2 — Em caso de substitui¢&o ou revogacdo de legislacdo referi-
da no nimero anterior entende-se a remissdo efectuada para o(s)
novo(s) diplomas com as necessarias adaptagoes.

3 — Foi ainda 0 mesmo aprovado em reunido de executivo rea-
lizada em 2005, sujeito a inquérito publico nos termos do arti-
go 118.° do Cadigo de Procedimento Administrativo e aprovado em
sessdo da Assembleia Municipal de Braganca realizada em 2005.

Artigo 2.°
Ambito territorial

O presente Regulamento aplica-se a toda a &rea do concelho de
Braganca.

Artigo 3.2
Ambito material

1 — O presente Regulamento aplica-se a toda a publicidade,
difundida através de qualquer meio ou suporte de afixagdo, divul-
gacdo ou inscricdo de mensagens, com excepgdo da imprensa, da
rédio e da televiso.

2 — Nao é considerado publicidade, para efeitos deste Regula-
mento:

a) As mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avi-
sos, notificagbes e demais formas de sensibilizagdo que
estejam relacionadas, directa ou indirectamente, com o
cumprimento de prescrigdes legais ou com a utilizagdo de
servigos publicos;

b) Os comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimen-
tos que se prendam com a actividade de 6rgéos de sobe-
rania e da administragdo publica;

¢) A publicidade adjudicada em concurso publico em regime
de concessao pela Camara Municipal de Braganca;

d) As afixagOes ou inscrigdes respeitantes a servigos de trans-
portes colectivos publicos;

e) Os anuncios, pregos ou reclamos colocados ou afixados
dentro dos estabelecimentos ou no interior das montras de
exposi¢ao, desde que digam respeito a produtos ali comer-
cializados;

f) A afixagcdo nos produtos e ou nos estabelecimentos, de
simbolos ou certificados de qualidade ou de origem;

g) Os anuincios colocados ou afixados em bens imoveis ou
bens méveis com a smples indicagdo de venda, arrenda-
mento, aluguer ou trespasse e desde que naqueles coloca-
dos;

h) Os anlincios destinados a identificagdo de servigos publi-
cos de salde, do simbolo de farmécia e de identificacdo
de profissies liberais, desde que especifiquem apenas os
titulares, a profissdo, o horéario de funcionamento, e quando
por caso disso, a especializagdo;

i) As referéncias a patrocinadores de actividades promovidas
pela Camara Municipal, juntas de freguesia ou que estas
entidades considerem de interesse publico, desde que o
valor do patrocinio sgja superior a0 valor da taxa que seria
aplicavel;

j) A identificagdo de organismo publico, de instituicdes de
solidariedade social, de cooperativas e de outras institui-
¢Oes sem fins lucrativos, desde que relativos a actividade
gue prosseguem;

1) A publicidade de espectaculos pulblicos com carécter cul-
tural e autorizados pelas autoridades competentes;

m) A designacdo do nome de edificio;

n) A propaganda

0) Outros dizeres gque resultem de imposi¢do legal.

3 — A execugdo do sistema previsto na Lei n.°97/88, de 17 de
Agosto, aterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, para o
exercicio da actividade de propaganda rege-se pelo disposto no
capitulo v do presente Regulamento, sem prejuizo do disposto no
artigo 5.° do presente Regulamento.
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Artigo 4.°
Defini¢Bes e conceitos gerais

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade — qualquer forma de comunicagdo feita por
entidades de natureza publica ou privada, no ambito de
actividade comercial, industrial, artesana ou liberal, com
vista a comercializagdo ou alienagdo de quaisquer bens ou
servigos, bem como a comunicagdo de ideias, principios,
iniciativas ou institui¢gdes, bem como, a feita por entida-
des publicas, no exercicio de outras actividades que te-
nham por objectivo, directo ou indirecto, promover o for-
necimento de bens ou servigos;

b) Actividade publicit&ria— o conjunto de operacdes relacio-
nadas com a difusdo de uma mensagem publicitéria junto
dos seus destinatarios, bem como as relagfes juridicas e
técnicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais,
agencias de publicidade e entidades que explorem os su-
portes ou que efectuem as referidas operagoes;

¢) Mensagem publicitéria— toda a mensagem que tenha por
objectivo dirigir a atengéo do publico para um determinado
bem ou servigo de natureza comercial com o fim de pro-
mover a sua aguisi¢do ou utilizacao;

d) Anunciante— a pessoa singular ou colectiva num interesse
de quem se redliza a publicidade;

e) Profissional ou agéncia de publicidade — a pessoa singu-
lar que exerce a actividade publicitéria ou pessoa colectiva
cuja actividade tenha por objecto o exercicio da actividade
publicitéria;

f) Suporte publicitério — 0 meio ou veiculo utilizado para a
colocagdo ou transmissdo da mensagem publicitéria;

g) Destinatario — a pessoa singular ou colectiva a quem a
mensagem publicitéria se dirige ou que por esta sgja, por
gualquer forma, mediata ou imediatamente cognoscivel;

h) Via publica— todos os espagos publicos ou afectos ao
dominio publico municipal, nomeadamente, passeios, ave-
nidas, alamedas, ruas, pracas, caminhos, pontes, viadutos,
parques, jardins, lagos, fontes e demais bens de dominio
publico do municipio de Braganca;

i) Aglomerado urbano — para efeitos do presente Regula-
mento entende-se por aglomerado urbano, a érea definida
como ta e delimitada em plano municipal de ordenamento
do territdrio, ou o nicleo de edificacfes autorizadas, urba-
nisticamente consolidadas e respectiva érea envolvente
possuindo vias publicas pavimentadas, rede publica de
energia eléctrica e rede de telefones;

j) Estradas da rede nacional fundamental e complementar —
as vias definidas como tal no plano rodoviario nacional.

CAPITULO I
Regime e processo de licenciamento

SECGAO |
Disposi¢des gerais

Artigo 5.°
Licenciamento e comunicagéo
A dafixacdo ou inscrigdo de mensagens publicitérias e ou de pro-
paganda, em bens ou espagos afectos ao dominio publico ou deles
visiveis, fica sujeita, respectivamente a licenciamento prévio da Ca
mara Municipal ou comunicagdo prévia a Camara Municipal, com

faculdade de delegacdo no presidente da cAmara e de subdelegagéo
deste nos vereadores.

SECCAO I
Limites ao licenciamento

Artigo 6.°

Restricfes de interesse histérico, cultural,
arquitectonico ou paisagistico

1— N&o podem ser emitidas licengas para afixagdo ou inscri-
¢ao de mensagens publicitarias em locais, edificios ou monumen-

tos de interesse histérico, cultural, arquitecténico ou paisagistico,
nomeadamente:

a) Imoveis classificados, em fase de processo de classifica
G30 ou susceptiveis de virem a ser classificados de inte-
resse nacional, publico ou municipal;

b) Imdbveis onde funcionem, em exclusivo, servigos publicos;

¢) Imoveis contemplados com prémios de arquitectura;

d) Templos de culto religioso e cemitérios;

€) Estabelecimentos de ensino;

f) Arvores e espacos verdes.

2 — As limitagBes previstas nas alineas a) a €) do nimero an-
terior podem n&o ser aplicadas:

a) Sempre que a mensagem publicitéria se circunscreva a
identificagdo da actividade exercida nos iméveis em causa;

b) Sempre gque estejam em causa motivos de relevante inte-
resse publico.

Artigo 7.°

Restricbes impostas pela segurancga publica
e pela circulagdo de pessoas e veiculos

1— A afixagéo ou inscrigdo de mensagens publicitérias ndo
pode ser licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranca de pessoas e bens, nomeadamente, na cir-
culagdo rodovidria;

b) A iluminagdo publica;

¢) A visibilidade de placas toponimicas, seméforos e demais
sinais de transito;

d) A circulagéo de pedes,

e) A circulagdo de veiculos.

2 — Na&o podem, da mesma forma, ser licenciadas a afixacdo ou
inscricdo de mensagens publicitérias:

a) Quando ndo fique um espaco livre para a circulacdo pedo-
nal de, no minimo, um metro e meio;

b) Nos postes ou candeeiros de iluminagdo;

¢) Nos semaforos e demais sinais de transito;

d) Nos corredores para pedes ou para suporte de sinalizag&o;

€) A menos de cinco metros do inicio ou do fim das rotundas,
cruzamentos e entroncamentos.

Artigo 8.2
Restricdes estéticas e ambientais

1 — N&o podem ser emitidas licengas para a afixagdo ou inscri-
¢30 de mensagens publicitérias que, por s s6 ou através dos meios
de suporte que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos luga-
res e ou a beleza da paisagem, ou causem danos a terceiros.

2 — Sem prejuizo do estabelecido no nimero anterior, ndo é
autorizada:

a) A utilizagdo, em qualquer caso, de materiais ndo bio-
-degradaveis na afixagdo e inscricdo de mensagens de pu-
blicidade;

b) A utilizagdo de panfletos ou meios semelhantes projectados
ou langados por meios terrestres ou aéreos;

c) A afixac8o de cartazes ou afins sem suporte proprio atra-
vés de colagem ou outros meios semel hantes;

d) A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitérios que
violem o estabelecido no Cadigo de Publicidade.

Artigo 9.°
Restri¢cdes de ordem publica
A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitérias ndo pode
colocar em causa ou em perigo a ordem e a seguranca publica.
Artigo 10.°
Ortografia
1 — As mensagens publicitérias devem ser escritas, de preferén-

cia, em lingua portuguesa, devendo os termos estrangeiros, sem-
pre que possivel, ser precedido de traducdo para portugués.
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2 — A inclusdo de palavras e expressdes estrangeiras sO poderd
ser autorizada nas seguintes situagoes:

a) Quando se trate de marcas registadas ou demonstracdes de
firmas;

b) Quando se trate de nomes de figurantes, artistas, bem como
titulos de espectécul os cinematogréficos, teatrais, de varie-
dades ou desportivos.

3 — As restri¢Bes previstas nos nimeros anteriores poderdo ser
derrogadas por motivos devidamente fundamentados.

SECCAO Il

Informacéo prévia

Artigo 11.°
Pedido de informagéo

1 — Qualquer interessado pode requerer a Camara Municipal
informagdo escrita, a fornecer no prazo de 30 dias, sobre os ele-
mentos que possam condicionar a emissao de licenga de ocupagdo
de espaco publico e ou publicidade para determinado local.

2 — O requerente deve indicar o local, 0 espago que pretende
ocupar e os elementos sobre os quais pretende informagao.

3 — Nainformag&o a0 requerente a Camara Municipal indicard,
designadamente, as condicdes gerais de instalacéo e as caracteris-
ticas do(s) elemento(s) a colocar.

4 — Naresposta ao requerente constara ainda a identificagdo das
entidades cujos pareceres poderdo condicionar a decisdo final.

5— O contetido de informagdo prévia prestada pelo municipio
é vinculativo para um eventual pedido de licenciamento, desde que
apresentado no prazo de 30 dias apds a data da comunicagdo ao
requerente.

SECCAO IV

Tramitacao

Artigo 12.°
Requerimento inicial

1— A emissdo de licenga para afixagdo ou inscricdo de men-
sagens publicitérias depende de requerimento dirigido ao presidente
da Céamara Municipal .

2 — O requerimento inicial tem de dar entrada com, pelo me-
nos, 30 dias de antecedéncia, relativamente ao inicio do prazo pre-
tendido, para a respectiva colocagdo ou inscricdo da mensagem
publicitéria.

3 — O licenciamento para afixagdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias através de meios ou suportes que, por S SO, exijam
licenciamento ou autorizagdo para obras de construcdo civil deve
ser requerido, cumulativamente, nos termos da legislacdo aplicavel.

4 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal sga a
publicidade, estdo apenas sujeitos a licenciamento para a afixagéo
ou inscricdo de mensagens publicitérias.

Artigo 13.°
Instrugdo do pedido

1— O requerimento deve conter obrigatoriamente:

a) O nome ou a designagéo, a identificagéo fiscal e aresidén-
cia ou sede do requerente e a indicagdo da qualidade em
gue requer a licenca;

b) A indicaco do tipo de publicidade;

c) A identificagdo exacta do local a utilizar na afixagéo ou
inscricdo da mensagem publicitéria indicando o nome do
arruamento, lote ou nimero de policia e a freguesia;

d) O periodo de utilizagdo pretendido para a licenca.

2 — Ao requerimento e em duplicado deve ser junto:

a) Desenho do meio de fixagdo ou do suporte a utilizar com
indicagdo da forma, dimensdo, balango e distancias ao
extremo do passeio respeitante;

b) Memdria descritiva, com indicacdo do tipo de construcéo
e materiais aplicaveis,

¢) Planta de localizagdo fornecida pela Camara Municipal de
Bragancga a escala minima de 1/5000, 1/2000 ou 1/1000,
quando disponivel, com indicagdo do local ou do edificio
previsto para a afixagdo bem como do suporte/dispositivo
onde sera afixado;

d) Fotografias a cores no formato minimo de 10 x 15 cm,
indicando o local previsto para a afixaco, apresentadas em
suporte de papel A4;

e) Fotomontagem a cores do pretendido quanto a afixagdo do
suporte publicitario, apresentada em suporte de papel A4;

f) No caso de suportes publicitérios a colocar em fachada de
edificios, deve apresentar-se a fotomontagem a cores dos
acados de conjunto numa extensdo de 10 m para cada um
dos lados, com a integragdo do suporte publicitéario na sua
forma final.

g) Outros documentos que o regquerente considere adequadas
a complementarem os anteriores e a esclarecer a sua pre-
tens&o.

3 — O pedido de licenciamento deve ser ainda instruido com
documento comprovativo de que o requerente é proprietario, loca-
tério ou titular de outros direitos sobre o bem ou os bens onde
pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitéria.

4 — Ao pedido de licenciamento deve ser junta a autorizagdo do
proprietério do bem ou dos bens, ou da assembleia de condomi-
nios onde se pretende afixar ou inscrever a mensagem publicité&
ria, se o requerente ndo for titular de qualquer dos direitos referi-
dos no nimero anterior.

5 — Nafalta de apresentacdo de qualquer dos elementos instru-
tores referidos nos nimeros anteriores, devem os mesmos ser soli-
citados a0 requerente para que 0s junte a0 processo no prazo de
15 dias, sob pena de rejeicdo liminar do requerimento.

Artigo 14.°
Elementos complementar es

1— Ap6s a data da entrada do pedido de licenciamento, a que
se referem os artigos anteriores, podem ser solicitados os seguin-
tes elementos:

a) A indicacdo de outros elementos ou esclarecimentos, sem-
pre que se verifiquem dlvidas susceptiveis de comprome-
ter a apreciacdo do pedido;

b) Autorizagdo de outros proprietarios, comproprietarios ou
locatérios, por escrito e com as respectivas assinaturas
devidamente reconhecidas, no caso de pessoas colectivas,
ou a juncdo de fotocdpia do bilhete de identidade, no caso
de pessoas singulares, que, justificadamente, nos termos
legais, possam vir a sofrer danos com a afixag&o ou ins-
cricdo da publicidade pretendida;

¢) Desenho, a escala 1:20 que pormenorize a instalagdo da
publicidade, indicando as distancias a outros elementos
publicitérios ou outros elementos arquitecténicos mais pro-
Xximos, bem como do limite do passeio.

2 — O processo serd arquivado, se ndo forem indicados ou entre-
gues os elementos ou esclarecimentos complementares, no prazo
méximo de 10 dias, contados da data da notificacdo, que solicite
a entrega de algum dos elementos referidos no nimero anterior.

3— O prazo referido podera ser prorrogado até 30 dias a pedido
do requerente.

Artigo 15.°
Consulta a entidades diversas

1— Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou
inscrever a mensagem publicitéria esteja sobre a jurisdi¢do de outra
entidade, deve a Cdmara Municipal solicitar, nos 30 dias seguin-
tes a entrada do requerimento ou nos 15 dias seguintes a jungéo
dos elementares complementares a que se refere o artigo 15.°, pare-
cer vinculativo sobre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a Camara
Municipal pode, sempre que o julgar necess&rio para a tomada de
decisdo, solicitar pareceres as entidades que tiver por convenien-
tes do ponto de vista dos interesses e valores a acautelar no licen-
ciamento.

3 — Considera-se haver concordancia das entidades consultadas
com a pretensdo formulada se os respectivos pareceres ndo forem
recebidos no prazo de 30 dias contados da data em que foram soli-
citados.
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Artigo 16.°
Saneamento e apreciacdo liminar

1 — Compete ao presidente da Camara Municipal, que podera
delegar esta competéncia, apreciar e decidir as questdes de ordem
formal e processua que possam obstar a0 conhecimento do pedido
de licenciamento.

2 — O presidente da Cémara Municipal profere despacho de
rejeicdo liminar do pedido no prazo méximo de 10 dias, se o reque-
rimento e os respectivos elementos instrutores apresentarem omis-
sBes ou deficiéncias.

3 — Quando as omissdes ou deficiéncias sejam susceptiveis de
sanagd ou quando forem necessérias copias adicionais, o presi-
dente da Camara Municipal manda notificar o requerente para, no
prazo de 10 dias, completar ou corrigir as deficiéncias verificadas,
sob pena de rejeicdo do pedido.

4 — A notificagdo referida no nimero anterior suspende os ter-
mos ulteriores do processo e dela deve constar, de uma sO vez, a
menc&o de todos os elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejei¢cdo do pedido, nos termos do presente artigo,
fica o interessado, que requeira novo licenciamento para 0 mesmo
fim, dispensado de apresentar os documentos utilizados no pedido
anterior, que se mantenham validos e adequados, desde que reque-
rido.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos n.*s 2 e 3 considera-
-se 0 pedido de licenciamento correctamente instruido.

Artigo 17.°
Prazo e renovacdo da licenca

1— A licenca serd atribuida até ao termo do ano civil a que se
reporta o licenciamento, quando outro ndo seja o prazo estipulado.

2 — A licenga pode ser emitida por prazo inferior a pedido do
requerente.

3 — A licenga requerida para afixagéo ou inscrigdo de mensa-
gens publicitérias relativas a evento a ocorrer em data determinada
caducara no termo dessa data.

4 — A licenga que segja concedida até ao termo do ano civil a
gue o licenciamento diz respeito, renova-se automaticamente e
sucessivamente por igual periodo, desde que o interessado pague
a respectiva taxa, salvo se:

a) A Cémara Municipa notificar, por escrito, o titular de
decisfo em sentido contrério e com a antecedéncia minima
de 30 dias antes do termo do prazo respectivo;

b) O titular comunicar, por escrito, & Camara Municipal inten-
G30 contraria e com antecedéncia minima de 30 dias.

Artigo 18.°
Notificagdo da decisdo

A decisdo relativa ao pedido de licenciamento de publicidade é
notificada, por escrito, ao requerente, no prazo de 30 dias, contado
da data em que o processo esteja devidamente instruido com todos
0s elementos necessarios a decisao.

Artigo 19.°
Deferimento do pedido

1 — Em caso de deferimento do pedido, pelo presidente da Ca
mara Municipal, a proferir no prazo referido no artigo anterior,
deve incluir-se na notificagdo a indicagdo de que o requerente de-
vera proceder ao levantamento da licenca e ao pagamento da taxa
devida, no prazo maximo de 10 dias.

2 — A autorizagdo conferida caducard se ndo for levantada a
licenca e pagas as respectivas taxas dentro do prazo referido no
aviso de pagamento, expirado qualquer outro prazo suplementar
previsto na Tabela de Taxas e Licengas ou outra legislaco apli-
cével.

3 — A licenca deve, sempre, especificar as obrigacfes e condi-
¢Oes a cumprir pelo titular, bem como conter:

a) ldentificagdo do titular do alvara de licenca;
b) NUmero do alvara de licenca;

¢) Ndmero do processo de licenciamento;

d) Prazo de validade do alvara de licenca;

€) Outros elementos ou cldusulas que sejam susceptiveis de
condicionar o respectivo licenciamento ou a sua renovagao.

4 — O titular s6 pode exercer os direitos que lhe sdo conferi-
dos pelo licenciamento depois do pagamento da taxa respectiva.

Artigo 20.°
Indeferimento do pedido

1 — Constituem motivos de indeferimento do pedido ou de re-
novacdo da licenca:

a) A violagdo das disposicdes do presente Regulamento e ou
demais legislaggo sobre publicidade;

b) O interesse publico, devidamente fundamentado;

¢) A reincidéncia na ndo remocao dos suportes publicitarios,
quando o0 mesmo tenha sido exigido nos termos deste Regu-
lamento ou a0 seu responsavel, em processo de contra-
-ordenagdo, tenha sido aplicada a pena acessodria de inter-
dicdo datoda e qualquer actividade publicitéria, pelo prazo
maximo de dois anos.

2 — A decisfo de indeferimento do pedido de licenciamento ou
de renovacéo da licenca deve ser fundamentada e comunicada ao
requerente.

Artigo 21.°
Obrigacdes do titular da licenca

Constituem obrigacfes do titular do alvara de licenga:

a) Cumprir as condigOes gerais ou especiais a que a licenga
esta sujeita;

b) Manter o suporte e a mensagem em boas condi¢des de
conservagdo, funcionamento e seguranca;

¢) Remover a mensagem publicitaria e respectivo suporte, no
prazo de 10 dias, finda a validade da licenga;

d) Reparar quaisquer danos em bens publicos ou privados re-
sultantes da afixagdo ou inscricdo da mensagem publicitéria;

€) Manter e zelar pela higiene, salubridade e limpeza do meio
de suporte e da mensagem publicitaria.

Artigo 22.°

Alteracdo do meio ou suporte publicitéario
ou da sua localizagdo

1— Qualquer alteragdo do meio ou suporte publicitario cujo
pedido de licenciamento tenha sido deferido pelo presidente da
Cémara Municipa implica um pedido de alteracdo as prescricdes
do avara inicial.

2 — A dteracdo da localizag&o do suporte publicitério, para lo-
cal ndo licenciado, € considerada publicidade abusiva e implica
novo pedido de licenca

Artigo 23.°
Revogacéo da licenga de publicidade

A licenca para afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitérias
pode ser revogada, sempre que:

a) Excepcionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamenta-
res a que esta sujeito, nomeadamente as obrigagdes a que
se tenha vinculado no licenciamento, sem prejuizo da even-
tual instauracdo de processo de contra-ordenagéo;

¢) Na segquéncia de uma decisdo judicial.

SECCAO V

Remocao, conservagdo e depdsito

Artigo 24.°
Remogao dos suportes publicitéarios

1— Em caso de caducidade ou de revogagdo da licenca deve o
respectivo titular proceder & remogéo dos suportes publicitarios no



APENDICE N.° 113 — || SERIE — N.° 158 — 18 de Agosto de 2005 39

prazo maximo de 10 dias, contados, respectivamente, da cessagdo
da licenga ou da notificagdo da decisdo da sua revogagao.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior pode a C&
mara Municipal ordenar a remogdo do suporte publicitéario sempre
gue se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixacdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licencia-
mento ou em desconformidade com o estipulado neste
Regulamento;

b) Desrespeito pelos termos da licenga, nomeadamente pela
alteragdo do meio difusor, do conteldo da mensagem pu-
blicitéria ou da alteragcdo do material autorizado, referido
no pedido de licenga, para a sua afixagdo ou inscri¢ao.

3 — Para efeitos do nimero anterior, deve a Camara Municipal
notificar o infractor, fixando-lhe um prazo de 10 dias para proce-
derda remoc&o do suporte publicitério.

4 — Caso o titular do suporte publicitério, a remover, sgja des-
conhecido, ou sendo conhecido ndo seja possivel notificalo por
auséncia e ou desconhecimento da nova residéncia, a Camara
Municipal mandara lavrar editais, que serdo afixados no lugares de
estilo e junto a Ultima residéncia conhecida, do notificado, dando-
-se um prazo de 15 dias ao seu titular para que proceda a sua re-
mog&o.

5 — Se o titular da licenga ou o infractor n&o procederem are-
mocgado dos suportes publicitarios dentro dos prazos fixados nos
ndmeros anteriores, pode a Camara Municipal efectuar a remocdo.

6 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remocdo dos
suportes publicitarios, nos termos do presente artigo, o titular da
licenca ou o infractor € responsavel pelo pagamento de todas as
despesas correspondentes.

Artigo 25.°
Conservagao

1— Todos os suportes publicitérios deverdo permanecer em
boas condigdes de conservagdo, cabendo a Camara Municipal, caso
tal ndo se verifique, notificar o titular para que execute os traba-
Ihos necessarios a sua conservagao.

2 — Se decorrido o prazo fixado na notificag8o referida no nu-
mero anterior, o titular, ndo tiver procedido a execucdo dos traba-
Ilhos que lhe tenham sido impostos, podera a Cémara Municipal
proceder a sua remocgado, nos termos do presente Regulamento.

Artigo 26.°
Depdsito

1 — Caso a Camara Municipal venha a proceder a remocéo dos
suportes ou dos meios publicitarios, nos termos previstos neste
Regulamento, os titulares dos mesmos tém 15 dias para os levan-
tar, apos serem notificados para o efeito.

2— Nao o fazendo, nesse prazo, teréo de pagar uma indemni-
zacdo didria, definida de acordo com a legislagdo em vigor, atitulo
de depésito, aplicavel por um periodo que ndo poderd exceder
15 dias.

3 — Findos os prazos, mencionados nos nimeros anteriores, 0s
referidos suportes ou meios publicitarios serdo considerados aban-
donados e perdidos a favor do municipio.

4 — Sempre que 0s suportes ou meios publicitarios sejam decla-
rados perdidos a favor do municipio, a Camara Municipal podera
proceder a sua venda em hasta publica ou em alternativa podera,
por motivos justificados, utilizé-los para a realizacdo de obras, nas
quais, este material possa ser utilizado em beneficio publico.

Artigo 27.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, e da eventual
aplicagdo de coimas e sangBes acessorias, a Camara Municipal
pode, independentemente de prévia notificagdo, proceder a remo-
¢ao de suportes publicitérios sempre que:

a) Tenha havido uma utilizagdo abusiva do espago do domi-
nio publico;

b) Coloquem em risco a salde, seguranca, higiene e salubri-
dade de pessoas e bens;

¢) O suporte publicitério estgja instalado em espago diferente
do licenciado.

2 — Esta decisdo, devidamente fundamentada, sera posterior-
mente comunicada ao titular dos suportes publicitarios, aplicando-
-se com as devidas adaptagdes o disposto no artigo anterior.

SECCAO VI

Taxas

Artigo 28.°
Taxas

1 — Serdo aplicéveis ao licenciamento e renovagdes de licencas
da publicidade, previstas neste Regulamento, as taxas previstas na
Tabela de Taxas e Licengas em vigor nho municipio de Braganca

2 — As taxas sdo liquidadas com o deferimento do pedido de
licenciamento e pagas antes do levantamento do alvara de licenca

3 — No caso de renovagdo automética da licenga, o pagamento
da respectiva taxa sera precedido da emissdo de aviso e teréa lugar
no primeiro trimestre do ano a que respeita, implicando o néo pa-
gamento da taxa neste prazo, a sua cobranga coerciva, ou a remo-
¢do do dispositivo e mensagem publicitéaria.

4— O n&o pagamento da taxa determina a caducidade da licenca

CAPITULO 11

Suportes publicitarios

SECCAO |

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas
ou simbolos e outros semelhantes

Artigo 29.°
Definicdes e dimensdes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Chapa— suporte ndo luminoso, aplicado ou pintado em
paramento visivel e liso, com a sua maior dimensdo ndo
excedendo os 0,60 m e a méxima saliéncia de 0,03 m;

b) Placa— suporte ndo luminoso afixado em paramento, visi-
vel, com ou sem emolduramento, e ndo excedendo na sua
maior dimensdo 1,5 m;

¢) Tabuleta— suporte ndo luminoso afixado perpendicular-
mente as fachadas dos edificios com mensagens publici-
térias nas faces, ndo excedendo as dimensdes de 0,50 m de
largura e 0,40 m de altura;

d) Letras soltas ou simbolos— mensagem publicitéria ndo
luminosa directamente aplicada nas fachadas dos edificios,
nas montras, nas portas ou janelas que ndo poderdo, salvo
motivos devidamente justificados, exceder os limites de
0,80 m de altura e 0,15 m de saiéncia.

Artigo 30.°
Condigdes de aplicagdo das chapas
As chapas n&o poderéo:
a) Localizar-se acima do nivel do primeiro andar do edificio;
b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectdnica das fachadas.
Artigo 31.°
Condicdes de aplicacdo das placas
As placas ndo poderdo:

a) Exceder a altura dos gradeamentos ou outras zonas vaza-
das em varandas,
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b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composi¢do arquitecténico das fachadas.

Artigo 32.°
Condigdes de aplicagdo das tabuletas

A colocacdo de tabuletas em balanco total ou parcial sobre espa-
¢os do dominio publico s sera consentida se forem observadas as
seguintes distancias:

a) Distdncia minima do bordo inferior das tabuletas em rela-
¢30 a0 solo — 3,00 m;

b) Distancia minima do bordo exterior das tabuletas em rela-
¢do ao lancil do passeio— 0,50 m;

¢) A distancia das tabuletas em relagéo ao plano marginal do
edificio devera ter em consideragdo as caracteristicas da
rua e situar-se entre 0,50 m e 1,00 m.

Artigo 33.°
Condicdes de aplicacdo das letras soltas ou simbolos

N&o poder&o ocultar elementos decorativos ou outros elementos
com interesse na composi¢ao arquitectonica das fachadas.

SECCAO I

Painéis, mlpis e semelhantes

Artigo 34.°
Definicdes e dimensdes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Painel — suporte constituido por moldura e respectiva es-
trutura, fixado directamente no solo;

b) Mupi — tipo especifico de mobilidrio urbano destinado a
publicidade, podendo, em alguns casos, conter também
informagao.

Artigo 35.°
Condigdes de instalacéo

1— Ao longo das vias com caracteristicas de trafego rapido a
distancia entre suportes publicitérios ndo poderé ser inferior a
5,00 m, nem a menos de 15,00 m do lancil ou da berma, excepto
no que se refere a mensagens de publicidade colocadas em cons-
trugdes existentes e, bem assim, quando as mesmas se destinem a
identificar instalages publicas ou particulares.

2 — A disténcia entre a moldura dos painéis e o solo ndo podera
ser inferior a 2,20 m.

3— A Cémara Municipal determinara os espagos publicos onde,
neste concelho, sera permitida a colocagéo de painéis publicitarios,
bem como devera definir o aspecto estético e construtivo dos mes-
mos, 0s quais ou poderdo ser explorados directamente, ou pode-
réo ser dados em concessdo ou ainda através de um outro meio,
legalmente admitido, nomeadamente por contrato.

4 — Da mesma forma, a Camara Municipal, determinara os luga-
res publicos onde sera permitida a colocagdo de mipis, devendo
ressalvar que nestes fique reservado espaco para colocagdo do
mapa da cidade ou da freguesia e exercicio da actividade informa-
tiva do municipio.

5 — Durante o periodo de campanha €eleitoral, no caso dos pai-
néis semelhantes colocados em espacos publicos, ndo explorados,
directamente, pela Camara, sdo reservados, pelo periodo minimo de
30 dias, antes das elei¢bes, para colocagdo de propaganda eleitoral .

6 — As distancias previstas no n.° 1, do presente artigo, pode-
réo ser inferiores as ai definidas, por razbes devidamente funda-
mentadas, desde que cumulativamente:

a) Sejam afixados em areas urbanas,
b) Estegjam localizadas no plano paralelo e no limite da via

publica;
¢) Na&o afectem a seguranca de pessoas e bens, nem direitos
de terceiros;

d) N&o afectem a circulagdo rodoviéria;
e) Na&o prejudique a envolvente urbanistica do local.

7 — ApOGs o deferimento do pedido, o levantamento da respec-
tiva licenga fica condicionado a entrega de copia do contrato de
seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga respon-
savel por todos os danos resultantes da instalagéo e manutencéo
dos dispositivos publicitérios.

Artigo 36.°

Afixacdo em tapumes, vedacOes
e elementos semelhantes ou congéneres

1 — Quando afixados em tapumes, vedagles ou elementos seme-
Ihantes ou congéneres os painéis devem ser dispostos a distancias
regulares e uniformes.

2 — Os painéis devem ser, sempre, nivelados, excepto quando
o tapume, vedacdo ou elemento semelhante ou congénere se loca-
lize em arruamento inclinado, caso em que se admite a sua dispo-
si¢cdo em socalcos, acompanhando de forma harmoniosa a inclina-
¢3o do terreno.

3 — As dimensdes, estruturas e cores deverdo ser homogéness.

Artigo 37.°
Dimensdes

1— Os painéis devem ter no minimo trés metros € no méaximo
oito metros de largura por, no minimo um metro e no maximo trés
metros de altura.

2 — Excepcionalmente, por motivos devidamente fundamenta-
dos, podem ser licenciados painéis com outras dimensdes, desde
que ndo afecte ou se coloque em causa a qualidade do ambiente,
a estética da paisagem e a seguranca de pessoas e bens.

3 — Os painéis publicitérios a licenciarem, que excedam as di-
mensdes referidas no nimero anterior serdo, sempre, objecto de
apreciacao e parecer a emitir por um técnico licenciado em arqui-
tectura, para atém de outras entidades que devam ser consultadas.

Artigo 38.°
Saliéncias

Os painéis podem ter saliéncias parciais desde que estas nao
ultrapassem:

a) 1 metro, para o exterior, na érea central e 1 m? de super-
ficie;
b) 50 cm de balango em relagdo ao seu plano.

Artigo 39.°
Estruturas

1— A estrutura de suporte deve ser metdlica e na cor mais ade-
quada a defesa do ambiente e da estética da envolvente.

2 — A estrutura ndo pode, em caso algum, manter-se no local
sem a respectiva mensagem publicitéria

3 — Na estrutura devem ser afixados a identidade do titular e o
numero do alvara de licenca.

4 — Os materiais a aplicar no tratamento e conservagdo da es-
trutura dever&o ser bio-degradaveis e homol ogados.

SECCAO IlI

Toldos, bandeirolas e semelhantes

Artigo 40.°
Definicbes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Toldo — toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar
do sol ou da chuva, aplicavel a véos de porta, janelas,
montras e vitrinas, onde estejam inscritas mensagens pu-
blicitérias;

b) Bandeirola— todo o suporte afixado em poste, candeeiro
ou outra estrutura semelhante.
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Artigo 41.°
Condigdes de instalagdo e manutencéo de toldos

1— A colocag8o de toldos terd em conta o disposto na legisa
¢80 e regulamentacdo urbanistica e obedecera as seguintes condiges:

a) Os toldos n&o poderdo ter balanco superior a largura dos
passeios, reduzida de 0,40 m nem exceder dois metros,

b) Qualquer parte dos toldos deve ficar a pelo menos 2,50 m
acima do passeio ou da soleira da porta;

c) As cores, padrdes, decoragdo, pintura e desenhos nos tol-
dos e sanefas, colocados nos locais pretendidos, ndo pode-
réo desvirtuar o ambiente e a estética do local em que se
situa o estabelecimento.

2 — E obrigatério manter os toldos em bom estado de conser-
vagao.

Artigo 42.°
Dimensbes das bandeirolas

1 — As bandeirolas devem ter uma das seguintes dimensdes:

a) 1,20 m de dtura por 0,80 m de largura como limites méximos;
b) 1 m de atura por 0,60 m de largura como limites minimos.

2— A sdiéncia méxima ndo podera ser superior a largura do
passeio, com a reducdo de 0,40 m, nem exceder 2 metros.

3 — Poderdo ser licenciadas, a titulo excepciona devidamente
fundamentado, bandeirolas com outras dimensdes desde que néo
fique posta em causa a visibilidade da sinalizac8o de transito, nem
0 ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 43.°
Condigdes de instalagdo de bandeirolas

1— As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e s6 podem
ser colocadas em posi¢ao perpendicular a via pablica, mais proxima.

2 — A distancia entre a parte inferior das bandeirolas e o solo
ndo pode ser inferior a 2,50 m havendo passeios ou 4,00 m na
auséncia de passeios.

3 — A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e o
bordo exterior das bandeirolas néo pode ser inferior a2 m.

4 — Na estrutura deve ser afixada a identidade do titular e o
nimero do alvara de licenca

Artigo 44.°
Area de implantaco

1 — N3&o podem ser afixadas bandeirolas em areas de protecgao,
nomeadamente monumentos, iméveis de interesse publico e nicleos
histéricos existentes ou que venham a ser criados, a que se refere
a alinea @) do n.°1 do artigo 8.°, com excep¢do daquelas para as
guais se requeira licenciamento temporério, ndo superior a 15 dias
e desde que se reportem a eventos ocasionais.

2 — Quando se pretenda a sua colocagdo por tempo superior, a
pretensdo deverd, apenas, ser concedida por motivos devidamente
justificados.

SECCAO IV

Faixas, penddes e outros semelhantes

Artigo 45.°

Definicao
Para efeitos do presente Regulamento entende-se por faixas,
penddes e outros semelhantes, todo 0 meio publicitério constituido

por tecido ou tela, fixado temporariamente em poste, candeeiro ou
outro semelhante.

Artigo 46.°
Condigdes de instalacéo

A colocagdo de faixas, penddes e outros semelhantes ndo pode
constituir perigo para a seguranga, a circulagdo pedonal e rodovia-

ria, devendo a distancia da parte inferior a0 solo ndo ser inferior a
trés metros, sendo de cinco metros quando sobre a faixa de rodagem.

SECCAO V

Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes

Artigo 47.°
Definicéo

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por cartaz, distico
colante e outros semelhantes, todo 0 meio publicitario temporério,
constituido por papel, tela ou outro tipo de material, colocado ou
por meio afixado directamente em tocai que confine com a via
publica.

Artigo 48.°
Condigoes de instalacéo

SO poderdo ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros
semelhantes, nos seguintes locais:

a) Tapumes ou outras vedagdes provisorias pertenca dos inte-
ressados ou com autorizagdo devidamente comprovada dos
titulares do direito sobre os mesmos:

b) Locais de dominio publico ou privado devidamente auto-
rizado para o efeito.

SECCAO VI

Anuncios luminosos, iluminados, electrénicos e semelhantes

Artigo 49.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Anuancio luminoso — todo o suporte que emite luz prépria;

b) Anudncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) Anuncio electronico — sistema computorizado de emissdo
de mensagens e imagens e ou com possibilidade de liga-
G30 a circuitos de televisdo e video.

Artigo 50.°
Limitacdes & colocagéo

Os anuncios a que se refere a presente secgdo, colocados em
saliéncias sobre as fachadas, estdo sujeitos as seguintes limitagoes:

a) N&o podem exceder o balango total de 1,50 m, perpendi-
cular a fachada do edificio, e devem ficar afastados, no
minimo, 0,40 m do limite exterior do passeio;

b) A disténcia entre o solo e a parte inferior do aniincio ndo
pode ser inferior a 2,50 m;

¢) Se o balango ndo for superior a 10 cm a distancia entre a
parte inferior do anincio e o solo podera ser de 2,20 m;

d) O dispositivo de iluminagdo dos anncios publicitérios ndo
podera ser colocado de forma que cause perturbacdo na
segurancga de pessoas e bens, nomeadamente, ndo devera
perturbar a circulagdo rodovi&ria com o encadeamento;

€) Nao devem colocar em risco a estrutura do edificio, onde
estdo fixados;

f) N&o devem esconder elementos arquitectdnicos, de valor
apreciavel, inseridos nos edificios que globalmente afec-
tem, negativamente, a sua qualidade e valor artistico.

Artigo 51.°
Estrutura, termo de responsabilidade e seguro

1 — As estruturas dos andincios luminosos, iluminados, electro-
nicos ou semelhantes, instalados nas coberturas ou nas fechadas de
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edificios e ou em espagos afectos ao dominio publico, devem, salvo
por razbes devidamente justificadas, ficar encobertas e ser pinta-
das com a cor que lhes dé o menor destague.

2 — ApGs o deferimento do pedido, o levantamento da respec-
tiva licenga fica condicionado a entrega de cdpia do contrato de
seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca respon-
savel por todos os danos resultantes da instalagdo e manutencgéo
dos dispositivos publicitérios.

SECCAO VI

Unidades maveis publicitarias, veiculos automoveis,
transportes publicos, téxis e outros meios de locomog&o

Artigo 52.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento sdo considerados unida-
des mdveis publicitérias, os veiculos e ou atrelados utilizados ex-
clusivamente para o exercicio da actividade publicitéaria.

Artigo 53.°
Estacionamento

1— As unidades méveis publicitérias ndo podem permanecer
estacionados no mesmo local publico por periodo superior a 30 mi-
nutos.

2 — A unidade mével publicitaria que seja também emissora de
som ndo pode estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo
se tiver o equipamento de som desligado.

Artigo 54.°
Autorizagdo e seguro

1 — Sempre que o suporte publicitério utilizado exceda as di-
mensdes do veiculo ou sgja um atrelado € obrigatoriamente junto
ao requerimento inicial uma autorizagdo emitida pela entidade
competente que deverd estar de acordo com o Cadigo da Estrada.

2 — Ap0Gs o deferimento do pedido o levantamento da licenca
seré condicionada & entrega de cOpia do contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil.

3 — Sera obrigatéria a colocagdo, em loca visivel, do nimero
do alvara da licenga e a identificac8o do respectivo titular.

Artigo 55.°
Licenciamento

1— A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em
veiculos automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de
locomogdo que circulem na area do municipio, carece de licencia-
mento prévio da Camara Municipal, nos termos deste Regulamento,
e da demais legislacdo aplicavel.

2 — A actividade publicitaria em veiculos que ndo lhe estejam
primordiamente afectos, se destine a ser produzida em varios con-
celhos, sb esta sujeita a licenciamento no municipio de Braganga,
guando o titular do veiculo tiver a sua residéncia, sede ou repre-
sentagdo nesta localidade.

3 — Né&o constitui mensagem publicitéria a afixagdo ou inscri-
¢80 do nome, firma ou denominagéo social da empresa.

4 — A publicidade inscrita nos meios de locomogao previstos no
presente artigo, ndo podera constituir perigo para a seguranca de
pessoas e bens, devendo limitar-se a0 minimo essencial, de forma
a ndo desviar a atencdo dos outros condutores.

Artigo 56.°
Calculo da publicidade

A publicidade por afixagdo ou inscri¢do de mensagens em uni-
dades moéveis, veiculos automoveis, transportes publicos, taxis e
outros meios de locomogao, seré taxada por veiculo de acordo com
a Tabela Geral de Taxas e Licengas em vigor no municipio de
Braganca.

SECCAO VIII

Blimps, baldes, zepelins, insuflaveis e semelhantes no ar

Artigo 57.°
Definicéo

Para efeitos do presente Regulamento entende-se por blimp,
baldo, zepelin, insuflavel e semelhante todos os suportes a utilizar
temporariamente que, para sua exposicdo no ar carecam de gas,
podendo ou ndo estabelecer-se a sua ligagdo ao solo por elemen-
tos de fixagéo.

Artigo 58.°
Serviddes militares e aeronauticas

N&o pode ser licenciada a afixacdo de mensagens publicitarias
em meios ou suportes aéreos, blimps, baldes, zepelins ou semelhan-
tes que invadem zonas sujeitas a servidfes militares ou aeronauti-
cas, excepto se o requerimento for prévia e expressamente autori-
zado pela entidade com jurisdi¢do sobre esses espagos.

Artigo 59.°
Condigdes de licenciamento

1 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenga
fica condicionado a entrega de cOpia do contrato de seguro de res-
ponsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por to-
dos os danos resultantes da utilizagdo destes suportes publicitérios.

2 — A Cémara Municipa pode exigir, se achar conveniente,
parecer a0 Servico de Protecgdo Civil.

SECCAO IX

Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terragos

Artigo 60.°
Condigdes de instalacéo

1— A instalacdo de publicidade em telhados, coberturas ou ter-
ragos sb serd permitida quando observadas as seguintes condicOes:

a) N&o obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se
refere a elementos naturais, como construidos, pelo que os
dispositivos a instalar nestas situagdes, terdo de ser predo-
minantemente constituidos por elementos individualizados,
por exemplo, letras, simbolos ou figuras recortadas;

b) Quando as estruturas de suporte dos dispositivos publici-
térios ainstalar, ndo assumam uma presenca visual desta-
cada, diurna ou nocturna ndo podendo, em caso algum,
permanecer no local sem mensagem;

c) Ter em conta a sua visualizagdo, também de dia, quando
ndo estéo iluminados.

2 — S06 é permitida ainstalagdo de painéis, estéticos ou rotativos,
ou de dispositivos electrénicos em telhados, coberturas ou terra-
¢os de edificios, quando ndo prejudique a seguranga.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal
poder& fixar limitagdes ao horério de funcionamento ou suprir efei-
tos luminosos dos dispositivos.

Artigo 61.°
Dimensbes a obser var

1— A atura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar
deve obedecer aos seguintes limites:

a) N&o deve exceder um quarto da altura maior da fachada
do edificio;

b) N&o deve, em qualquer caso, ter uma altura superior a cin-
€O metros.

2 — Para além do disposto no nimero anterior, e por questfes
de ensombramento, o limite superior dos dispositivos instalados na-
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gueles locais ndo pode ultrapassar em altura, medida da cota de
soleira do edificio, a largura do respectivo arruamento.

Artigo 62.°
Distancias a observar

Os dispositivos instalados em telhados, coberturas ou terracos de
edificios, devem observar as seguintes distancias:

a) 2 metros de recuo, relativamente ao plano marginal do
edificio;

b) 2 metros, contados a partir de ambos os limites laterais da
fachada em que se inserem;

c) 15 m, a janelas de edificios situados no lado oposto do
arruamento.

SECCAO X

Publicidade instalada em empenas ou fachadas laterais cegas

Artigo 63.°
Nogéo
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Empena— parede lateral de um edificio, sem v&os, que
confina com propriedade privada;

b) Fachada lateral cega— fachada latera de um edificio que
confina com espago publico ou propriedade municipal, sem
janelas.

Artigo 64.°
Condigdes de instalagdo

1— S6 é permitida a instalagéo de publicidade em empenas ou
fachadas laterais cegas quando, cumulativamente, forem observa-
das as seguintes condicoes:

a) Os dispositivos, formas ou suportes, coincidam ou se jus-
taponham, total ou parcialmente, aos contornos das pare-
des exteriores dos edificios;

b) O moetivo publicitério a instalar seja constituido por uma
Unica composi¢ao, ndo sendo por isso admitida, mais do
gue uma licenga por local ou empeng;

c) As mensagens publicitarias e os suportes respectivos ndo
excederem os limites fisicos das empenas que Ihes servem
de suporte.

2— Na instalagdo de telas ou lonas publicitarias, em prédios
com obras em curso, devem observar-se as seguintes condices:

a) Tém de ficar recuadas em relacéo ao tapume de proteccao;

b) S6 poderéo permanecer no local enquanto decorrerem os
trabalhos, sendo que, se os mesmos forem interrompidos
por periodo superior a 30 dias, deverdo ser imediatamente
removidas.

3 — Na pintura de mensagens publicitéarias em empenas ou
fachadas laterais cegas, sO seréo autorizados os pedidos, em que a
inscri¢do publicitéria, pela sua criatividade, originalidade e estética,
possa ser considerada como um beneficio para o edificio e para a
envolvente.

4 — Poderd ser exigida uma caugdo, de montante equivalente ao
valor necessario para repor a situagao original, nos casos de pin-
tura de mensagens publicitérias.

Artigo 65.°
Dimensoes a observar

Nos dispositivos publicitarios a instalar em empenas ou facha-
das laterais cegas, as letras, nimeros, grafismos, logétipos outros
simbolos que fagam alusdo directa ao produto a publicitar e as
respectivas condigdes de aquisi¢do ou usufruto, ndo poderdo exce-
der, em area, um quinto da superficie total ocupada pelo andncio.

Artigo 66.°
Distancia a observar

O limite inferior dos dispositivos publicitérios instalados em
empenas ou fachadas laterais cegas devem observar uma distan-
cia minima de trés metros, ao passeio ou solo.

SECCAO XI

Outros meios de publicidade

Artigo 67.°

Publicidade em estacionamento privado
ou em outros espacos de dominio privado

1— A inscricdo de mensagens publicitarias pintadas em luga-
res de estacionamento privado, ou em outros espagos de dominio
privado, visiveis do dominio publico, esta sujeita a licenciamento
prévio, e deve observar os requisitos estabelecidos no presente
Regulamento.

2 — A inscrigdo de mensagens publicitérias pintadas em banca-
das de estadios ou outros equipamentos desportivos e culturais,
visiveis do dominio publico, esta sujeita a licenciamento prévio.

Artigo 68.°
Publicidade na Zona Histérica da Cidade de Braganca

1— Na Zona Histérica da Cidade de Braganca a publicidade
apenas sera admitida nos niveis térreos dos edificios.

2 — As chapas ndo poderdo exceder uma saliéncia méxima de
0,10 m devendo ser, preferencialmente, metdlicas ou acrilicas com
pinturas ou inscricdo mate.

3 — As placas deveréo ser ainhadas pelos véos e ndo poder&o:

a) Ser emolduradas;

b) Ultrapassar as dimensdes do v&o a que se sobreponham ou
um maximo de 1,50 m, sempre que o vao ultrapassar esta
dimensdo, e sempre com atura inferior a 0,50 m.

4 — As tabuletas ndo poder&o:

a) Exceder a atura maxima de 0,50 m;

b) Exceder o balanco definido: por uma dimensdo maxima de
0,60 m; pelo afastamento minimo de 0,50 m ao extremo
do passeio; ou, na auséncia deste Ultimo, pelo ainhamento
de fundo da caleira de condugéo de aguas pluviais super-
ficiais, adjacentes a0 paramento onde se pretenda a coloca
G3o da tabuleta, e desde que se mostre garantida a dimen-
s80 minima de 3,00 m na via para passagem de transito
livre de quaisquer obstaculos;

¢) Situar-se abaixo dos 2,20 m a contar do solo.

5— A publicidade em cavaletes sb serd admitida junto a fachada
do respectivo estabelecimento desde que ndo prejudiquem a segu-
ranca do transito e dos pedes, tendo obrigatoriamente de se deixar
uma largura minima de passagem pedonal livre de obstéculos de
1,20 m, em cumprimento do Decreto-Lei n.° 123/97, de 22 de Maio,
ndo podendo ser colocado mais de um cavalete por estabeleci-
mento, e ndo podendo os cavaletes exceder a largura méxima de
0,45 m e a adtura de 1 metro.

6 — Os toldos sO serdo permitidos caso a sua expressao, em
termos de desenho, materiais e dimensdo, bem como a sua posi-
¢30 de colocagdo, sgam compativeis com a qualidade do imovel
e do espaco urbano, ndo sendo permitidos elementos deste tipo
executados em plastico ou outros materiais afins.

7 — E proibida a instalagdo de painéis e similares excepto os
promovidos por iniciativa municipal e com carécter informativo ou
quando sejam instalados em tapumes de obras pelo tempo fixado
para a duragdo das mesmas.

8 — SO sera permitida a instalagéo de bandeirolas quando digam
respeito a eventos culturais ou desportivos a decorrer no concelho.

9 — SO seré permitido instalar andncios luminosos néo fluores-
centes, quando:

a) Se destinem a publicitar servigos permanentes de interesse
e acesso publico (telefones, multibancos, farméacias em ser-
ViGo, €tc.), ou
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b) Se destinem a publicitar comércios, desde que aplicados
paralelamente ao plano das fachadas e muros, no alinha
mento dos vaos existentes, e cujas dimensdes ndo pode-
réo exceder 0,50 m de altura e 1 metro de largura.

10 — Poderdo ser iluminados os suportes publicitérios indicados
nas alineas a) e b) e do artigo 30.° através de:

a) Retro-iluminagao;

b) lluminac&o superior, por meio de um méximo de dois fo-
cos e desde que a instalagdo destes se mostre dissimulada
nas fachadas e sgja compativel com o valor das fachadas,
edificios e éreas urbanas onde se inserem.

11 — Os suportes publicitérios indicados na alinea c) do arti-
go 30.° poderdo ser iluminados apenas superiormente por meio de
um Unico ponto de luz.

12 — Os anuincios electronicos apenas serdo permitidos em su-
portes instalados por iniciativa municipal e desde que comprovado
0 interesse publico.

13 — As placas identificativas dos profissionais liberais, ndo
sendo publicidade, deverdo ser de cor e material adequado ao lo-
cal onde serdo colocadas e ter dimensdes até 0,30 m de dtura e
0,50 m de comprimento e, no caso de ruas com maior nimero de
profissionais liberais, dimenses menores a fim de que ndo fique
oculta quase toda a fachada dos edificios.

14 — Nas grades de varandas e sacadas, telhados e terragos néo
€ permitida a colocagdo de publicidade.

15 — Deverdo ser utilizados, preferencialmente, os seguintes
materials nos suportes publicitérios: metal, madeira pintada e cha-
pas acrilicas ou plasticas mate. Nao sera admissivel a utilizagdo de
aluminio anodizado.

16 — As normas do presente Regulamento que néo contrariem
o disposto nos niimeros anteriores do presente artigo sdo aplica-
vels a Zona Histérica da Cidade de Braganca.

CAPITULO V

Propaganda

Artigo 69.°
Actividade de propaganda

1— A execucgdo do sistema previsto na Lei n.°97/88, de 17 de
Agosto, alterada pela Lei n.°23/2000, de 23 de Agosto, para o
exercicio de actividade de propaganda rege-se pelo disposto no
presente capitulo.

2 — O exercicio da actividade de propaganda deve prosseguir os
seguintes objectivos:

a) N&o provocar obstrucdo de perspectivas panoramicas ou
afectar a estética ou o ambiente dos lugares da paisagem;

b) N&o prejudicar a beleza ou 0 enquadramento de monumen-
tos nacionais, de edificios de interesse publico ou outros
susceptiveis de ser classificados pelas entidades publicas;

¢) N&o causar prejuizos a terceiros;

d) Né&o afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomea
damente na circulagdo rodoviaria ou ferroviaria;

e) Nao apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam
confundir-se com os da sinalizagdo de tr&fego;

f) N&o prejudicar acirculagdo dos pedes, designadamente dos
deficientes.

Artigo 70.°
L ocais disponibilizados
A Cémara Municipal publica, até 31 de Dezembro de cada ano,
através de edital, uma lista dos espacos e lugares publicos onde,
no ano seguinte, podem ser afixadas ou inscritas mensagens de
propaganda.
Artigo 71.°
Utilizagao dos locais disponibilizados
1 — Os locais disponibilizados pela Camara Municipal, nos ter-

mos do artigo anterior, podem ser livremente utilizados para o fim
a que se destinam.

2 — Devem ser observadas pelos utentes, de modo a poder ga-
rantir-se uma equitativa utilizacdo dos locais, as seguintes regras.

a) O periodo de duragdo da afixag@o ou inscricdo das men-
sagens ndo pode ultrapassar 30 dias, devendo 0 mesmo ser
removido no termo desse prazo;

b) A mensagem que anuncie determinado evento deve ser
removido nos cinco dias seguintes a sua realizagao;

¢) Né&o podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50%
dos bens, espagos ou lugares com propaganda proveniente
da mesma entidade.

Artigo 72.°
Meios amoviveis de propaganda

1— Os meios amoviveis de propaganda afixados em lugares
publicos devem respeitar os objectivos definidos no n.° 2 do arti-
g0 69.° do presente Regulamento.

2 — A colocagdo de meios amoviveis de propaganda no Centro
Histérico bem como na envolvente a muralha na faixa compreen-
dida entre a muralha e a via que a circunda, ndo devera ocorrer por
ser violador dos objectivos definidos no n.° 2 do artigo 69.°

3 — Os responsaveis pela fixagdo dos meios amoviveis de pro-
paganda em lugares publicos devem comunicar previamente a
Cémara Municipal, por escrito, quais os prazos e condi¢des de
remocgdo desses meios amoviveis que pretendem cumprir.

4 — A Camara Municipal define os prazos e condic¢fes de remo-
¢3o e informa os interessados da sua deliberagdo, por escrito, nos
15 dias seguintes & afixagdo ou a comunicacdo a que se refere o
ndmero anterior.

Artigo 73.°

L ocais disponibilizados para a propaganda
em campanha eleitoral

1 — Nos periodos de campanha eleitoral a Camara Municipal
coloca a disposi¢do dos partidos ou forgas concorrentes espagos es-
pecialmente destinados a fixagdo da sua propaganda.

2— A Cémara Municipa procedera a uma distribuicdo equita-
tiva dos espacos por todo o seu territdrio de forma a que, em cada
local destinado a afixag&o da sua propaganda politica, cada partido
ou forga concorrente disponha de uma area disponivel ndo inferior
az2m?

3 — A Céamara Municipal publica até 30 dias antes do inicio de
cada campanha eleitoral, através de edital, numa lista com a enu-
meracdo e localizagdo dos meios ou suportes especialmente pos-
tos a disposicéo dos partidos ou forgas concorrentes para afixagdo
ou inscricdo de mensagem de propaganda nesses periodos.

4 — Os partidos ou forgas concorrentes devem remover a pro-
paganda afixada ou inscrita nos locais a que se refere o presente
artigo nos cinco dias seguintes a realizacdo do acto eleitoral res-
pectivo.

5 — E garantido o respeito, na integra, da Lei n.° 26/99, de 3 de
Maio, e demais legislacdo aplicavel a propaganda politica em cam-
panha eleitoral.

Artigo 74.°
Remocédo pela Camara Municipal

Findos os prazos previstos no presente Capitulo ou concedidos
pela Camara Municipal sem que a entidade responsavel pela afi-
Xagao ou inscricdo proceda a remogdo da propaganda ou dos seus
meios, ou verificando-se a afixag8o ou inscrigdo de mensagens de
propaganda, ou a realizacdo desta, em violagdo das normas da Lel
n.° 97/88, de 17 de Agosto, na sua redacgdo actual, ou do presente
Regulamento, a Camara Municipal pode exigir, apds audiéncia
prévia, a remocdo dos referidos meios ou mensagens no prazo
maximo de 48 horas e, decorrido o prazo fixado, que comeca a
contar a partir da notificagdo da respectiva intimag8o, a Camara
Municipal podera proceder a essa remogao a custa do transgressor.

Artigo 75.°

Materiais ndo bio-degradéaveis

E proibida a utilizagio, em qualquer caso, de materiais n&o bio-
-degradaveis na afixagfo e inscricdo de mensagens de propaganda.
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Artigo 76.°
Contra-ordenacdes

As violagbes ao n.° 2 do artigo 69.°, ao artigo 72.° e artigo 75.°,
bem como a afixagdo ou inscri¢do fora dos locais indicados ao
abrigo do artigo 70.°, constituem contra-ordenacé&o punivel nos
termos do artigo 79.° do presente Regulamento.

Artigo 77.°
Obras de construcéo civil

Se a afixagdo ou a inscricdo de formas de propaganda exigir a
execucdo de obras de construcdo civil sujeitas a licenga ou autori-
zacado tem esta de ser obtida nos termos da legislagdo aplicavel.

CAPITULO VI
Fiscalizacdo e penalidades

SECCAO |

Fiscalizagdo

Artigo 78.°
Fiscalizacdo

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entida-
des, incumbe aos servigos municipais, em especia a fiscalizagdo
municipal, a fiscalizagdo do disposto no presente Regulamento.

SECCAO I

Penalidades

Artigo 79.°

Contra-ordenacgfes, coimas e sangdes acessorias

1— Constitui contra-ordenacdo punivel com coima a violagdo
do disposto no presente Regulamento.

2 — Quem der causa a contra-ordenag&o e 0s respectivos agen-
tes publicitarios sdo, solidariamente, responsaveis pela reparagéo
dos prejuizos causados a terceiros.

3— Ao montante da coima, as sangles acessorias e as regras de
processo gplicam-se as disposi¢des constantes do Decreto-Lei n.° 433/
82, de 27 de Outubro, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-
-Lel n.2244/95, de 14 de Setembro, com as ateragdes introduzidas
pelo Decreto-Lel n.°323/2001, de 17 de Fevereiro, e com as dtera
¢Oes introduzidas pelo Decreto-Lel n.° 109/2001, de 24 de Dezembro.

4 — A instrug&o dos processos de contra-ordenaggo e a aplicagdo
de coimas e sangBes acessorias, por violagdo das normas do presente
Regulamento, é da competéncia do presidente da Camara Munici-
pal, podendo este delegar a competéncia em qualquer dos vereado-
res, com possibilidade de subdelegar, nos termos gerais de direito.

5 — O produto da aplicacdo de coimas reverte para a Camara
Municipal, excepto se noutra legislagdo, de valor superior, se dis-
puser de forma diferente.

6 — Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infracgo o jus-
tifiqguem os meios de afixago e inscricdo de mensagens publici-
térias, instalados ilegalmente, poderdo ser retirados antes da con-
clusdo do processo de contra-ordenagdo, nos termos do Cédigo do
Procedimento Administrativo, nomeadamente, para além da refe-
rida urgéncia ou gravidade da infraccdo, quando se estegja perante
situacBes de publicidade abusiva

CAPITULO VII
Disposicdes transitorias e finais
Artigo 80.°
Planos de ordenamento do territério

Os planos de pormenor ou outros planos de ordenamento, a vigo-
rar na &rea do municipio de Bragancga, poderdo estabelecer dispo-
si¢Oes especificas sobre suportes publicitérios em complemento as
disposi¢des do presente Regulamento.

Artigo 81.°
Regime transitério

1 — Osttitulares de licenca de afixac&o, inscri¢cdo ou difusdo de
mensagens publicitérias que ndo estejam em conformidade com as
disposicoes do presente Regulamento, devemn, no prazo méaximo de
60 dias, a contar da data da sua entrada em vigor, retirar a publi-
cidade ou requerer a sua legalizagao.

2 — Os suportes e meios publicitérios ja existentes, licenciados
ou susceptiveis de licenciamento, devem proceder & sua adaptagéo,
em conformidade com as regras constantes do presente Regula-
mento no prazo méximo de um ano, a contar da data da entrada
em vigor do presente Regulamento.

3 — Decorrido o prazo referido no nimero anterior ndo pode-
réo ser renovadas as licengas, cujos suportes e meios publicitérios
ndo estejam conformes as normas e principios contidos no presente
Regulamento, devendo os mesmos ser retirados voluntariamente.

Artigo 82.°
Duavidas e omissoes

Todas as dividas e omissdes que eventualmente surjam na apli-
cacdo e interpretagdo do presente Regulamento serdo resolvidas de
acordo com a lei geral sobre a matéria a que este se refere, com
os principios gerais de direito, com o disposto no Cédigo de Pro-
cedimento Administrativo, e ou através de procedimento de orien-
tacOes genéricas.

Artigo 83.°

Norma revogatéria

S80 revogadas todas as disposi¢des regulamentares, emanadas
por este municipio que estejam em vigor, sobre publicidade, con-
trérias ao disposto no presente Regulamento.

Artigo 84.°

Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor 15 dias apds a sua pu-
blicagdo em Diério da Republica, 2.2 série.

Proposta de Alteragdo ao Capitulo VIII,
alusiva a Publicidade, da Tabela Geral de Taxas
e Licengas em vigor no municipio de Braganca

Nota justificativa

A elaboragado do projecto de Regulamento de Publicidade e Pro-
paganda para vigorar no municipio de Braganga, obriga a rever as
taxas previstas na Tabela Geral de Taxas e Licengas, em vigor,
procurando-se actualizar valores as novas reslidades juridico-admi-
nistrativos, bem como criar outras taxas, ndo previstas na actual
Tabela, mas necessérias para aplicar aquele Regulamento, sem
nunca perder de vista critérios de custo-beneficio.

Assim, e com fundamento no disposto no artigo 241.° da Cons-
tituicdo da Republica Portuguesa e do artigo 19.° da Lei n.° 42/98,
de 6 de Agosto, e ainda ao abrigo da ainea a) do n.°6 do arti-
go 64.°da Lei n.°169/99, de 18 de Setembro, na redaccéo conferida
pela Le n.°5-A/2002, de 11 de Janeiro, com remissao para a ali-
nea a) do n.° 2 do artigo 53.° da mesma lei, a Assembleia Munici-
pal, sob proposta da Camara Municipa de Braganca, aprova a Alte-
racdo ao Capitulo VIII, ausiva a Publicidade, da Tabela Geral de
Taxas e Licencas em vigor no municipio de Braganga.

CAPITULO VIII
Publicidade

Artigo 24.°

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas
ou simbolos e outros semelhantes
1 — Chapas, placas e tabuletas:

a) Por unidade até 1,20 m? e por ano ou fracgdo — 15,00
euros,
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b) Por m? ou fracgdo acima de 1,20 m? e por més ou frac-
¢a0 — 5,00 euros.

2 — Letras soltas ou simbolos:

a) Por m? ou fracgdo de um poligono rectangular envolvente
dos elementos publicitérios considerados na sua globali-
dade, e por ano ou fracgdo — 15,00 euros;

b) Por m? ou fracgdo de um poligono rectangular envolvente
dos elementos publicitérios considerados na sua globali-
dade, e por més ou fracgéio — 5,00 euros.

Artigo 25.°
Painéis, mupis e semelhantes

a) Por m? ou fracgdo e por ano — 50,00 euros.
b) Por m? ou fraccdo e por més— 10,00 euros.

Artigo 26.°
Toldos, bandeirolas e semelhantes

1— Toldos:

Por m? ou fracgdo de um poligono rectangular envolvente dos
elementos publicitarios considerados na sua globalidade, e
por ano — 20,00 euros.

2 — Bandeirolas:

a) Por m? ou fracgéo e por ano — 25,00 euros;
b) Por m? ou fracgéo e por més— 5,00 euros.

Artigo 27.°
Faixas, penddes, bandeiras e outros semelhantes

Por cada e por dia— 5,00 euros.

Artigo 28.°
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes

Por m? ou fracgéo de cada e por semana ou fraccdo — 4,00
euros.

Artigo 29.°
Anuncios luminosos, iluminados, electrénicos e semelhantes
a) Por unidade até 1,20 m? e por ano ou frac¢do — 10,00 euros.
b) Por m? ou fracgdo acima de 1,20 m? e por més ou fracgdo —
5,00 euros.
Artigo 30.°

Unidades moveis publicitarias, veiculos automéveis,
transportes publicos, taxis e outros meios de locomogdo

1— Veiculos ligeiros de passageiros, de mercadorias ou mistos,
transportes publicos e taxis:

Por veiculo e por ano ou fracgdo — 50,00 euros.

2 — Veiculos pesados de passageiros, mercadorias ou mistos:
Por veiculo e por ano ou fracgdo — 100,00 euros.

3 — Unidades moveis publicitarias:
Por veiculo e por ano ou fracgdo — 500,00 euros.

4 — Meios aéreos:
Por mensagem publicitéria e por dia— 50,00 euros.
Artigo 31.°
Blimps, baldes, zepelins, insuflaveis e semelhantes no ar

Por cada e por dia— 25,00 euros.

Artigo 32.°
Outros suportes ou meios de publicidade

1 — Nos casos em que o suporte publicitério for apenas mensu-
ravel em medidas lineares:

a) Por metro linear ou fracgéo e por ano ou fracgdo — 10,00
euros;

b) Por metro linear ou fracgéo e por més ou fracgdo — 3,00
€uros.

2 — Nos casos de suportes publicitarios néo mensuraveis por
qualquer das formas referidas nos artigos anteriores e no nimero
anterior:

a) Por ano ou fracgdo — 25,00 euros.
b) Por més ou fraccdo — 3,00 euros.

3 — Publicidade em estacionamento privado ou em outros espa-
¢os de dominio privado, visivel da via publica:

Por m? ou fracgdo e por ano — 15,00 euros.

Artigo 32.°-A
Prestacdo de servigos

1— Informagdo prévia solicitada nos termos do artigo 11.° do
Regulamento de Publicidade e Propaganda— 50,00 euros.

2 — Pedido de ateragéo as prescri¢bes do avarainicial — 20,00
€euros.

3 — Remocao:

a) De anuncios e reclamos colocados ilegalmente na via pu-
blica ou nas fachadas dos prédios ou nos locais visiveis da
via publica— 50,00 euros;

b) De barracas, stands ou outras construcdes instaladas no
dominio publico ou privado do municipio sem licenca ou
autorizagc@o da Camara Municipal, cobrar-se-a taxa corres-
pondente ao despendido pela Camara em materiais, equi-
pamento, méo-de-obra e deslocac8es, acrescido de 20%.

4 — Deposito:

De suportes publicitérios e outros bens méveis apreendidos,
por m? ocupado ou fracgdo e por dia— 1,00 euro.

Aviso n.° 5686/2005 (2.2 série) — AP. — Anténio Jorge
Nunes, presidente da Camara Municipa de Braganca:

Torna publico, no uso da competéncia que Ihe confere a alineav)
do n.°1 do artigo 68.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, alte-
rada pelaLe n.°5-A/2002, de 11 de Janeiro, que, por deliberacdo
da Assembleia Municipal, proferida em sessdo ordinéria readlizada
no dia 30 de Junho de 2005, ao abrigo da alinea a) do n.°2 do
artigo 53.° da citada lei, sob proposta da Camara Municipal, da
reunido ordinaria de 9 de Maio de 2005, foi aprovada a 2.2 Alte-
racdo ao Regulamento Municipal de Urbanizagdo, Edificacéo e
Taxas.

A 2.2 Alteragdo ao Regulamento Municipal de Urbanizagao,
Edificacdo e Taxas entrard em vigor no dia seguinte ao da publi-
cacdo em Diério da Republica.

14 de Julho de 2005. — O Presidente da Camara, Anténio Jorge
Nunes.

2.2 Alteracdo ao Regulamento Municipal
de Urbanizacgdo, Edificacdo e Taxas

Nota justificativa

O Regulamento Municipal de Urbanizagdo, Edificacdo e Taxas
em vigor, elaborado ao abrigo do novo Regime Juridico da Urba-
nizacdo e da Edificagdo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 555/99, de
18 de Setembro, na redaccdo conferida pelo Decreto-Lei n.° 177/
2001, de 4 de Junho, jafoi avo de uma 1.2 dteracdo aprovada pela
Assembleia Municipal de Braganga, em 30 de Junho de 2003, sob
proposta da Cémara Municipal de Braganga.

No entanto, pese embora o curto periodo de vigéncia do mesmo,
com a alteracdo introduzida, assiste-se & entrada em vigor de um





