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CAMARA MUNICIPAL DE MAFRA

Aviso n.° 22 737/2007

O engenheiro José Maria Ministro dos Santos, presidente da
Camara Municipal de Mafra, torna publico que a Camara Municipal
de Mafra, em reunido de 19 de Outubro de 2007, deliberou, por
unanimidade, concordar e submeter a apreciacao publica, nos termos
do disposto no artigo 118.°, n.° 1, do Cédigo do Procedimento Admi-
nistrativo (Decreto-Lei n.° 442/91, de 15 de Novembro, com as alte-
racoes do Decreto-Lei n.° 6/96, de 21 de Janeiro), o projecto de
regulamento de publicidade do municipio de Mafra.

Os interessados podem, no prazo de 30 dias a partir da data da
publicacdo no Didrio da Repuiblica, consultar o projecto na Divisao
Administrativa, Seccdo de Expediente, sita no piso 0 do edificio dos
Pagos do Municipio, em Mafra, durante o horario normal de fun-
cionamento, e apresentar eventuais sugestoes ou observacoes sobre
o referido projecto, que deverao ser formuladas por escrito até ao
final do mencionado periodo, em requerimento dirigido ao presidente
da Camara Municipal, conforme o disposto no n.° 2 do artigo 118.°
do Cddigo do Procedimento Administrativo.

Para constar e produzir efeitos legais se publica este aviso na 2. série
do Didrio da Republica e outros de igual teor, que vao ser afixados
nos lugares publicos de estilo.

29 de Outubro de 2007. — O Presidente da Camara, José Maria
Ministro dos Santos.

Regulamento de publicidade do municipio de Mafra

Nota justificativa

O incremento da actividade publicitdria no municipio de Mafra
e a consequente pressao que a afixagdo e inscricdo de mensagens
publicitarias e respectivos meios de suporte tém exercido sobre valores
acautelados por este municipio, designadamente o correcto ordena-
mento do territério, o ambiente ou a paisagem, tornaram inadiavel
a elaboracao do presente regulamento.

Neste contexto, materializam-se no presente regulamento de publi-
cidade as regras a que aquela actividade deve obedecer.

Assim, é elaborado o presente regulamento de publicidade, em
conformidade com as disposi¢oes conjugadas do n.° 7 do artigo 112.°
e do artigo 241.° da Constitui¢do da Republica Portuguesa, da alinea a)
do n.° 6 do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, alterada
e republicada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, do artigo 15.°
da Lei n.° 2/2007, de 15 de Janeiro, das alineas b) e ¢) do n.° 1
do artigo 6.° da Lei n.° 53-E/2006, de 29 Dezembro, da Lei n.° 97/88
de 17 de Agosto, com as alteragoes introduzidas pela Lei n.° 23/2000,
de 23 de Agosto, e do Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril, com
as alteragoes introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio,
vem a Camara Municipal, em cumprimento do disposto no artigo 118.°
do Cddigo do Procedimento Administrativo, submeter a apreciagiao
publica a proposta de regulamento de publicidade do municipio de
Mafra, a qual serd posteriormente submetida a aprovacao da Assem-
bleia Municipal, nos termos e para os efeitos do previsto na alinea a)
do n.° 2 do artigo 53.° da referida Lei n.° 169/99.

CAPITULO I

Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Ambito territorial

O presente regulamento aplica-se a toda a drea do municipio de
Mafra.

Artigo 2.°
Ambito material

1 — O presente regulamento destina-se a estabelecer as regras espe-
cificas aplicaveis ao licenciamento dos meios e suportes de afixaciao
e inscricio de mensagens de publicidade, independentemente do
suporte utilizado para a sua difusao, quando colocados no espaco
publico ou do mesmo visiveis ou perceptiveis.

2 — Para efeitos do presente regulamento, nao se considera
publicidade:

a) Propaganda politica, sindical ou religiosa;

b) Antncios afixados em bens iméveis, com indicagdo de venda
ou arrendamento;
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¢) Identificagdo de pessoas singulares e colectivas;

d) Editais, avisos, notificagdes e comunicados relacionados com
o cumprimento de prescri¢des legais;

e) Os antncios, pregos ou reclamos colocados ou afixados dentro
dos estabelecimentos ou no interior das montras de exposicao, desde
que digam respeito a produtos ali comercializados;

f) A afixagdo nos produtos e ou nos estabelecimentos de simbolos
ou certificados de qualidade ou de origem;

g) Os anuncios destinados a identificacdo de servigos publicos de
satde, do simbolo de farmacia e de identificacdo de profissoes liberais,
desde que especifiquem apenas os titulares, a profissdo, o horario
de funcionamento e, quando for caso disso, a especializacao;

h) A identificacdo de organismo publico, de instituicoes de soli-
dariedade social, de cooperativas e de outras instituicoes sem fins
lucrativos, desde que relativos a actividade que prosseguem;

i) A inscrita em bandeiras, quando se trate de publicidade do Estado
ou oficial e resulte de iniciativas levadas a cabo pelo municipio ou
outras entidades publicas.

Artigo 3.°
Definicoes
Para efeitos deste regulamento, entende-se por:

a) «Actividade publicitaria» o conjunto de operacoes relacionadas
com a difusao de uma mensagem publicitiria junto dos seus des-
tinatarios, bem como as relacoes juridicas e técnicas dai emergentes
entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades
que explorem os suportes publicitarios ou que efectuem as referidas
operacoes;

b) «Aglomerado urbano» a drea como tal delimitada em plano
municipal de ordenamento de territério ou, na sua auséncia, a deli-
mitada nos termos do artigo 62.° do Decreto-Lei n.° 794/76, de 5
de Novembro;

¢) «Alpendre» o elemento rigido de proteccdo contra agentes cli-
matéricos, com pelo menos uma 4gua, aplicavel a vaos de portas,
janelas e montras de estabelecimentos comerciais;

d) «Anuncio ou reclamo luminoso» o suporte grafico que emite
luz prépria;

e) «Antuncio electrénico» o sistema computorizado de emissao de
mensagens e imagens com possibilidade de ligacao a circuitos de TV
e video;

f) «Anunciante» a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem
se realiza a publicidade;

g) «Bandeirola» o suporte gréfico afixado em poste, candeeiro ou
outra estrutura semelhante;

h) «Blimps, baldes, zepelins, insuflaveis e outros» todos os suportes
que, para a sua exposi¢do no ar, caregcam de gas, podendo estabe-
lecer-se a ligagao ao solo por elementos de fixagao;

i) «Campanhas publicitirias de rua» todos os meios ou forma de
publicidade, de caracter ocasional e efémero, que impliquem accoes
de rua e o contacto directo com o publico, nomeadamente as que
ocorrem através da distribuicao de panfletos, de produtos e outras
accoes promocionais de natureza comercial;

j) «Cartaz» o suporte grafico constituido por material adequado;

k) «Coluna publicitiria» a peca de mobilidrio urbano de forma
predominantemente cilindrica, dotada de iluminacéo interior, apre-
sentando por vezes uma estrutura dinamica que permite a rotagiao
das mensagens publicitarias;

1) «Destinatario» a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige ou que por esta seja, por qualquer forma, mediata
ou imediatamente cognoscivel;

m) «Dominio publico» todos os espagos publicos afectos ao dominio
publico municipal, nomeadamente passeios, avenidas, alamedas, ruas,
pracas, caminhos, estradas, pontes, viadutos, parques, jardins, lagos
e fontes;

n) «Expositor» qualquer estrutura de exposicao destinada a apoiar
estabelecimentos de comércio;

0) «Mastro-bandeira» a peca de mobilidrio urbano derivada do
mupi, com a particularidade de estar integrada num mastro, que tem
como principal fungao elevar a area de afixacdo publicitaria acima
dos 2,20 m de altura. O mastro tem como funcao complementar osten-
tar uma bandeira;

p) «Mupi» o tipo de mobilidrio urbano destinado a publicidade,
podendo em alguns casos conter também informagao;

q) «Painel/outdoor» o suporte grafico constituido por moldura e
respectiva estrutura fixada directamente no solo ou fixado em tapumes,
vedagdes ou elementos congéneres;

r) «Pala» o elemento rigido de protecgao contra agentes clima-
téricos, com predominio da dimensdo horizontal, fixo aos paramentos
das fachadas e funcionando como suporte para afixacao/inscrigdo de
publicidade;
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s) «Penddes» todo o suporte em pano, lona, plastico ou outro mate-
rial nao rigido, fixo a um poste, candeeiro ou equipamento semelhante,
que apresenta como forma caracteristica, o predominio acentuado
da dimensao vertical;

t) «Placa» o suporte nao luminoso afixado em parametro visivel,
com ou sem emolduramento, e nao excedendo na sua menor dimensao
60 cm;

u) «Plataforma da estrada» o conjunto constituido pela faixa de
rodagem e pelas bermas;

v) «Profissional ou agéncia de publicidade» a pessoa singular que
exerce a actividade publicitaria ou pessoa colectiva cuja actividade
tenha por objecto o exercicio da actividade publicitaria;

w) «Publicidade» qualquer forma de comunicacao feita por entidade
de natureza publica ou privada, no ambito de actividade comercial,
artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou indirecto de promover
com vista a sua comercializacao ou alienacao, quaisquer bens ou ser-
vigos, bem como promover ideias, principios, iniciativas ou instituigoes,
e também qualquer forma de comunica¢do da Administragdo Pablica
que tenha por objectivo, directo ou indirecto, promover o forneci-
mento de bens ou servicos;

x) «Publicidade aérea» a que se refere aos dispositivos publicitarios
instalados, inscritos ou afixados em veiculos ou dispositivos aéreos,
nomeadamente em transportes aéreos (avioes, helicopteros, zepelins,
baldes, parapentes, para-quedas e outros), bem como dispositivos
publicitarios aéreos cativos (insuflaveis, sem contacto com o solo, mas
a ele espiados);

y) «Publicidade em veiculos» a que se refere aos dispositivos publi-
citarios instalados, inscritos ou afixados em veiculos e a publicidade
inscrita em transportes puablicos, nomeadamente os que ostentam ins-
crigdes publicitarias nao relacionadas com a actividade que desem-
penham;

z) «Publicidade sonora» toda a difusdo de som, com fins comerciais,
emitida no espaco publico, dele audivel ou perceptivel;

aa) «Rede nacional complementar e rede municipal» as vias defi-
nidas como tal no plano rodoviario nacional;

ab) «Suporte publicitario» o meio ou veiculo utilizado para a colo-
cagdo ou transmissdo da mensagem publicitéria;

ac) «Tabuleta» o suporte nao luminoso afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios com mensagens publicitarias nas faces, nao
excedendo as dimensdes de 50 cm de largura e 70 cm de altura;

ad) «Toldo» toda a cobertura amovivel, que se destine a propor-
cionar protecgdo em relacdo ao sol e chuva, aplicavel sobre vaos de
portas, janelas e montras de estabelecimentos, onde estejam inscritas
mensagens publicitdrias;

ae) «Unidades modveis publicitarias» os veiculos e ou atrelados uti-
lizados exclusivamente para o exercicio da actividade publicitaria.

Artigo 4.°
Delegacao e subdelegacao de competéncias

1 — As competéncias atribuidas pelo presente regulamento a
Camara Municipal de Mafra poderdo ser delegadas no presidente
da Camara Municipal, com faculdade de subdelegagdo em qualquer
dos vereadores.

2 — As competéncias atribuidas no presente regulamento ao pre-
sidente da Camara Municipal de Mafra poderao ser delegadas em
qualquer dos vereadores.

Artigo 5.°
Licenciamento e comunicacio

1 — A afixagdo ou inscri¢ao de mensagens publicitarias em bens
ou espacos afectos ao dominio publico ou deles visiveis ou perceptiveis
fica sujeita, respectivamente, a licenciamento e informacdo prévios
da Camara Municipal.

2 — A concessdao do espago publico para a afixagdo ou inscrigao
de mensagens publicitarias obedecera as regras aplicaveis a contra-
tagao publica.

3 — O licenciamento de publicidade no espaco publico deve deter-
minar a reserva de algum ou de alguns dos espagos publicitarios para
a difusdo de mensagens relativas a actividades do municipio ou apoia-
das por este.

4 — A ocupacido do espaco publico ou privado com mobilidrio
urbano ou suportes publicitarios que, por si so, exija a realizagido
de operacoes urbanisticas ocorrera cumulativamente com o licencia-
mento das mesmas, regendo-se o Gltimo pelas disposigdes constantes
do Decreto-Lei n.° 555/99, de 16 de Dezembro, na sua redacgio
vigente, diploma que estabelece o regime juridico da urbanizacao
e edificagao.
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CAPITULO IT

Processo de licenciamento

Artigo 6.°
Pedido de informacao prévia

1 — Qualquer interessado pode pedir a Cimara Municipal de Mafra
informagdo prévia, por escrito, sobre os requisitos a observar para
efeitos de emissdo de licenga de ocupagao de espago publico e ou
publicidade para determinado local.

2 — O interessado devera juntar todos os elementos necessarios
ao pedido de informagao prévia, designadamente:

a) Memoria descritiva;
b) Planta de localizagéo;
¢) Fotografia do local e ou respectivo suporte publicitario.

3 — Da notificacdo a efectuar ao requerente constard a identifi-
cacao das entidades exteriores ao municipio cujos pareceres poderao
condicionar a decisao final.

4 — O contetdo da informagdo prévia aprovada pelo municipio
releva para um eventual pedido de licenciamento, desde que o mesmo
seja apresentado no prazo de 60 dias a contar da data da notificagido
ao requerente.

Artigo 7.°
Formulacao do pedido

1— O requerimento para obtengdo da licenca deverd conter
obrigatoriamente:

a) No caso de se tratar de pessoa singular, a identificagdo do reque-
rente, com a indicacdo do nome e residéncia, bem como nimero
de identificacao fiscal (NIF), nimero e data de emissao do bilhete
de identidade e servigo de identificacdo civil (SIC);

b) No caso de se tratar de pessoa colectiva, denominagdo social,
sede ou filial e nimero de identificacdo de pessoa colectiva (NIPC);

¢) A legitimidade do requerente (proprietario, locatario, mandatario
ou outra qualidade);

d) A formulacgdo do pedido em termos claros e precisos, indicando
designadamente, para o efeito, o local onde pretende efectuar o licen-
ciamento, os elementos a utilizar e o periodo de tempo pretendido;

e) A data e a assinatura do requerente ou de outrem, a seu rogo,
se 0 mesmo nao souber ou ndo puder assinar.

2— Em anexo ao requerimento, deverao ser juntos os seguintes
elementos:

a) Memoria descritiva, com indicacdo dos materiais, forma e cores;

b) Planta de localizagdo assinalando o local previsto para a ins-
talagdo a escala de 1:2500;

c) Desenho que pormenorize a instalacdo, incluindo meio ou
suporte, com a indicacdo da forma, cor, dimensao, balanco de afixagao
e distancia ao extremo do passeio respeitante e largura deste;

d) Fotografia a cores, indicando o local previsto para a afixacao,
colada em folha A4,

e) No caso de o requerente ndo possuir qualquer direito sobre
os bens a que se refere o pedido de licenciamento, deverd juntar
autorizagao do respectivo proprietario ou possuidor, bem como docu-
mento que prove essa qualidade;

f) Alvara de licenga de utilizagao, quando for caso disso;

g) Certiddo da conservatéria do registo comercial, quando se tratar
de pessoas colectivas nos termos previstos na lei;

h) Certidao da conservatoria do registo predial, quando os pedidos
incidam sobre bens imdveis;

i) No caso de edificios submetidos ao regime de propriedade hori-
zontal nos termos da lei em vigor, o requerente devera juntar acta
de reunidao do condominio na qual seja autorizada a instalacao de
publicidade, bem como fotomontagem a cores dos alcados de conjunto
numa extensdo de 10 m para cada um dos lados, com a integraciao
do suporte publicitario na sua forma final;

Jj) Procuracdo, quando os pedidos sejam apresentados em nome
de outrem.

3 — O pedido devera ser requerido com a antecedéncia minima
de 60 dias, em relacao a data pretendida para a obtengao da licencga.

4 — Os interessados poderao utilizar para a formulagao do pedido,
o impresso tipo disponibilizado para o efeito no site oficial desta
Camara Municipal, devendo o mesmo ser entregue na Seccao de Aten-
dimento da Camara Municipal de Mafra.

Artigo 8.°
Licenciamento de publicidade em veiculos

1 — A afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis, transportes publicos, tixis e outros meios de locomogao
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que circulem na area do municipio carece de licenciamento prévio
da Camara Municipal, nos termos deste regulamento e da demais
legislagdo aplicavel.

2 — A actividade publicitaria em veiculos que nao lhe estejam pri-
mordialmente afectos e se destine a ser produzida em varios concelhos
s0 esta sujeita a licenciamento no municipio de Mafra quando o titular
do veiculo tiver a sua residéncia, sede ou representacdo neste
municipio.

3 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixacdo ou inscricao
do nome, firma ou denominagao social da empresa.

4 — A publicidade inscrita nos meios de locomogdo previstos no
presente artigo ndo podera constituir perigo para a seguranga de pes-
soas e bens, devendo limitar-se ao minimo essencial, de forma a nao
desviar a atencdo dos outros condutores.

Artigo 9.°
Elementos complementares

1— Apés a data da entrada do pedido de licenciamento, a que
se referem os artigos anteriores, podem ser solicitados, designada-
mente, os seguintes elementos:

a) Indicacao de outros elementos ou esclarecimentos, sempre que
se verifiquem duvidas susceptiveis de comprometer a apreciagao do
pedido;

b) Autorizacao de outros proprietrios, comproprietarios ou loca-
tarios, por escrito e com as respectivas assinaturas devidamente reco-
nhecidas, no caso de pessoas colectivas, ou a juncao de fotocOpia
do bilhete de identidade, no caso de pessoas singulares, que, jus-
tificadamente, nos termos legais, possam vir a sofrer danos com a
afixacao ou inscricao da publicidade pretendida;

c) Desenho, a escala de 1:50, que indique as dimensoes, o afas-
tamento ao plano da fachada, a distancia ao passeio na vertical e
ao limite do mesmo, bem como a outros elementos publicitarios ou
a elementos arquitectonicos mais proximos.

2 — O processo seré arquivado se nao forem indicados ou entregues
os elementos ou esclarecimentos complementares no prazo maximo
de 15 dias contados da data da notificagdo que solicite a entrega
de algum dos elementos referidos no niimero anterior.

3 — O prazo referido podera ser prorrogado até 30 dias a pedido
do requerente.

4 — Quando se trate do licenciamento de publicidade em unidades
moveis e o suporte publicitario utilizado exceda as dimensdes do vei-
culo, ou seja, um atrelado, deverd ter junto ao requerimento inicial
uma autorizagao emitida pela entidade competente, que devera estar
de acordo com o Cédigo da Estrada.

5 — O licenciamento previsto no nimero anterior fica condicio-
nado, aquando do levantamento da licenga, a entrega de fotocopia
do contrato de seguro de responsabilidade civil.

6 — Sera obrigatéria a colocacdo, em local visivel, do nimero da
licenca e a identificacao do respectivo titular.

Artigo 10.°
Consulta a entidades externas

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou ins-
crever a mensagem publicitaria esteja sobre a jurisdicao de entidade
externa, deve a Camara Municipal solicitar, nos 20 dias seguintes
a entrada do requerimento ou nos 10 dias seguintes a juncao dos
elementos complementares a que se refere o artigo anterior, parecer
vinculativo sobre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a Camara Muni-
cipal pode, sempre que o julgar necessario para a tomada de decisao,
solicitar pareceres as entidades que tiver por convenientes, do ponto
de vista dos interesses e valores a acautelar no licenciamento.

3 — Considera-se haver concorddncia das entidades consultadas
com a pretensdo formulada se os respectivos pareceres nao forem
recebidos no prazo de 20 dias contados da data em que foram
solicitados.

4 — Quando os pedidos sejam susceptiveis de introduzir alteracoes
substanciais nas caracteristicas do espaco publico, poderado ser con-
sultadas as respectivas juntas de freguesia.

Artigo 11.°
Condicoes de indeferimento

O pedido de licenciamento ou de renovacao da licenca sera objecto
de indeferimento sempre que se verifique uma das seguintes situagoes:

a) Nao respeitar as interdigdes previstas no capitulo v do presente
regulamento;

b) Nao obedecer aos limites legalmente estabelecidos no ambito
do Regulamento Geral do Ruido, quando se trate de publicidade
sonora;

Didrio da Republica, 2.* série — N.° 223 — 20 de Novembro de 2007

¢) Nao respeitar as condicoes técnicas estabelecidas no presente
regulamento;

d) A reincidéncia na nao remocao dos suportes publicitdrios, quando
o mesmo tenha sido exigido nos termos deste regulamento, ou ao
seu responsavel, em processo de contra-ordenagao, tenha sido aplicada
a pena acessoria de interdi¢ao de toda e qualquer actividade publi-
citdria, pelo prazo maximo de dois anos;

¢) Quando o pedido de licenciamento se reporte a inscricao, afixagao
ou transporte de dispositivos publicitarios afectos a meios ou suportes
aéreos que invadam zonas sujeitas a servidoes militares ou aeronau-
ticas e nao se encontre instruido com a autorizagao prévia e expressa
da entidade com jurisdigdo sobre aquelas zonas;

f) Quando esteja em causa o interesse publico devidamente
fundamentado.

Artigo 12.°
Audiéncia prévia dos interessados

1 — Concluida a instrugao, e salvo o disposto no artigo 103.° do
Codigo do Procedimento Administrativo, os interessados tém o direito
de ser ouvidos no procedimento antes de ser tomada a decisao final
de indeferimento, devendo ser informados, nomeadamente, sobre o
sentido provavel desta.

2 — A audiéncia dos interessados prevista no nimero anterior é
efectuada por escrito.

3 — Os interessados serao notificados para se pronunciarem sobre
o sentido da decisdo no prazo de 10 dias tteis.

Artigo 13.°
Notificacao da decisao final

1 — Os interessados serdo notificados por escrito da decisao final.
2—Nos casos em que tenha sido proferida decisao favoravel,
devera constar na notificacio o seguinte:

a) Referéncia ao objecto do licenciamento, com identificagao do
local e area aprovados, bem como a descricao dos elementos que
serao utilizados e o periodo de tempo autorizado;

b) O prazo concedido para proceder ao levantamento da licenca
e pagamento das taxas previstas no Regulamento e Tabela de Taxas
e Licengas da Camara Municipal de Mafra e o prazo determinado
para proceder a ocupagao pretendida;

¢) Que o titular da licenca estd obrigado a possuir contrato de
seguro de responsabilidade civil nos casos previstos no presente regu-
lamento e a exibi-lo aquando do levantamento da licenca.

CAPITULO III

Licencas

Artigo 14.°
Emissao da licenca

1 — No caso de ter sido proferida decisao favoravel sobre o pedido
de licenciamento, o0s servicos competentes deverao assegurar a emissao
da respectiva licenca.

2 — A licenca devera conter os seguintes elementos:

a) A identificagao do titular da licenga, pelo nome ou denominacao
social, numero de identificacao fiscal, domicilio ou sede do requerente;

b) O ramo de actividade exercido;

¢) O nimero de ordem atribuido a licenga;

d) O objecto do licenciamento, referindo igualmente o local e drea
permitidos, bem como o periodo autorizado para esse licenciamento;

e) Valor da taxa ou mengao da isencao da taxa.

Artigo 15.°
Natureza

As licengas revestem-se de caracter precario, ainda que resultem
de atribuicao em regime de concessao.

Artigo 16.°
Caducidade
A licenca caduca, designadamente, nos seguintes casos:

a) Quando o titular ndo cumpra os prazos estipulados para proceder
ao pagamento das taxas devidas a Camara Municipal de Mafra;
b) Quando o titular ndo proceda ao levantamento da licenca no
prazo de 30 dias a contar da notificacdo do deferimento do pedido;
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¢) Quando o titular ndo exerca o direito titulado pela licenca no
prazo de 30 dias a contar do levantamento da licenga;

d) Quando o titular ndo solicite a renovagdo da licenga com a
antecedéncia minima de 30 dias do seu termo;

e) Nos casos previstos no n.° 4 do artigo 5.°, o titular da licenga
de obras nao proceda ao levantamento da mesma no prazo concedido
para o efeito ou ndo ocorra a execucao da obra no prazo estipulado
na licenga, sem prejuizo de eventuais prorrogacoes atribuidas;

f) Por morte ou dissolucao de pessoa colectiva;

g) Por cessacgdo do exercicio da actividade a que se refere a licenga.

Artigo 17.°
Revogacio

1 — Sempre que estejam em causa imperativos de reordenamento
do espago publico ou outros interesses publicos, tais como aprovagao
de planos municipais de ordenamento do territdrio, realizacao de
obras ou outros, podera ser ordenada, pelo presidente da Camara
ou pelo vereador com competéncia delegada, a remocao de equi-
pamentos urbanos, mobilidrio urbano e suportes publicitérios, e revo-
gada a respectiva licenga, salvo se for possivel efectuar a sua trans-
feréncia para outro local do municipio.

2 — A revogacdo da licenga nos termos previstos no numero ante-
rior nao dé lugar a qualquer indemnizacao.

Artigo 18.°
Cassacao da licenca

A licenca ¢ cassada quando ocorra a sua caducidade, nos termos
previstos no artigo 16.° do presente regulamento, bem como nos casos
em que a mesma seja revogada ao abrigo do disposto no artigo anterior.

Artigo 19.°
Renovacao

1 — As licencas sao concedidas pelo periodo maximo de um ano,
podendo ser renovadas por igual periodo.

2 — A renovacao serd requerida com a antecedéncia minima de
30 dias, reportada ao término da data de licenciamento.

Artigo 20.°
Averbamento

Sempre que haja alteracdo de qualquer dos elementos constantes
da licenga, a entidade titular da mesma deve, para efeitos de aver-
bamento, comunicar o facto a Camara Municipal de Mafra no prazo
de 30 dias a contar da data do mesmo.

CAPITULO IV

Deveres do titular da licenca

Artigo 21.°
Obrigacoes

1 — O titular da licenga fica obrigado, em especial, ao cumprimento
dos seguintes deveres advenientes do licenciamento:

a) Respeitar integralmente as condigoes de licenciamento, em con-
formidade com os elementos constantes da licenca previstos nas ali-
neasa), b) e d) do n.° 2 do artigo 14.%;

b) Ceder, a titulo gratuito, nos periodos de campanha eleitoral,
0 espaco, meio ou suporte publicitario quando tal se afigure necessario
e seja notificado para esse efeito;

¢) Proceder a reposicao do local, na situagdo em que este se encon-
trava a data do licenciamento, apds o termo da licenga.

2 — A licenga € pessoal e nao pode ser cedida a qualquer titulo,
nomeadamente por contrato de arrendamento ou cedéncia de explo-
racao.

3 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, poderd haver
transmissao para o conjuge, descendentes ou ascendentes em 1.° grau,
em situagdes devidamente fundamentadas.

Artigo 22.°
Condicoes de higiene e seguranca

1 — Incumbe ao titular da licenga o dever de conservar o mobiliario
urbano, suportes publicitarios e demais equipamentos utilizados, nas
melhores condicoes de higiene e de seguranca.
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2 — Incumbe ainda ao titular da licenga zelar pela manutengao
da higiene no espago envolvente, bem como dar o destino final ade-
quado aos residuos produzidos.

Artigo 23.°
Obras de conservacao

1— Sempre que tal se afigure necessario, o titular deve proceder
a realizacao de obras de conservacao do mobilidrio urbano, suportes
publicitarios e demais equipamentos utilizados.

2 — Esté sujeita a autorizagdo da Camara Municipal de Mafra a
realizacdo, designadamente, das obras de conservacdo que:

a) Incidam sobre mobilidrio urbano, suportes publicitirios e demais
equipamentos propriedade do municipio;

b) Impliquem a alteracao dos materiais ou da configuracao ou esté-
tica do mobilidrio urbano, suportes publicitdrios e demais equi-
pamentos.

CAPITULO V

Limites ao licenciamento

Artigo 24.°
Patrimonio cultural

Nao podem ser emitidas licencas para afixacdo ou inscricio de
mensagens publicitirias em locais, edificios ou monumentos de inte-
resse historico, cultural, arquitectonico ou paisagistico, nomeada-
mente:

a) Imoéveis classificados ou em vias de classificagdo de interesse
nacional, publico ou municipal;

b) Imoéveis onde funcionem, em exclusivo, servigos publicos;

¢) Iméveis contemplados com prémios de arquitectura;

d) Templos de culto religioso e cemitérios;

e) Estabelecimentos de ensino;

f) Arvores e espagos verdes.

Artigo 25.°
Seguranca e circulacdo de pessoas e veiculos

1 — A afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode
ser licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranca de pessoas e bens, nomeadamente na circulagido
rodoviaria;

b) A iluminagao publica;

¢) A visibilidade de placas toponimicas, semaforos e demais sinais
de transito;

d) A circulacao de pedes e de veiculos.

2 —Nao podem, da mesma forma, ser licenciadas a afixacdo ou
a inscricao de mensagens publicitarias:

a) Quando ndo fique um espago livre para a circulagdo pedonal
no minimo de 1,5 m;

b) Nos postes ou candeeiros de iluminacao;

¢) Nos semaforos e demais sinais de transito;

d) Nos corredores para os pedes ou para suporte de sinalizagio;

e) A menos de 5 m do inicio ou do fim das rotundas, cruzamentos
e entroncamentos;

f) Quando colocada a menos de 50 m do limite da plataforma
da estrada ou dentro da zona de visibilidade ¢ a menos de 100 m
além da linha limite da zona da via municipal, para estradas e caminhos
municipais;

g) Os materiais que atravessem a via publica, nomeadamente faixas
de pano, plastico, papel ou outro material semelhante, sé excepcio-
nalmente poderdo ser autorizados, por curtos periodos de tempo,
para anunciar exposicoes, feiras, festas, jogos ou espectaculos e desde
que ndo prejudiquem a circulacdo rodovidria.

Artigo 26.°
Ordenamento, ambiente e paisagem

1 — Nao podem ser emitidas licengas para afixacdo ou inscrigao
de mensagens publicitarias que, por si s6 ou através dos meios de
suporte que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos lugares
e ou a beleza da paisagem ou causem danos a terceiros.

2—Sem prejuizo do estabelecido no nimero anterior, nao ¢
autorizada:

a) A utilizagdo de panfletos ou meios semelhantes projectados ou
langados por meios maritimos, terrestres ou aéreos;
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b) A afixagdo de cartazes ou afins sem suporte proprio através
de colagem ou outros meios semelhantes;

¢) A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias que violem
o estabelecido no Cédigo de Publicidade;

d) A afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitdrias, fora dos
aglomerados urbanos, em quaisquer locais onde a mesma seja visivel
das estradas nacionais;

e) A afixagao ou inscricao de mensagens publicitarias, em qualquer
tipo de contentorizacdo instalada para a recolha de residuos sélidos
urbanos.

3 — Nao podem ser emitidas licencas para afixacdo ou inscri¢ao
de mensagens publicitarias que, através dos meios de suporte que
utilizam, ndo se coadunem com a capacidade de uso face aos ins-
trumentos de gestao territorial.

4 — A publicidade sonora nao podera ser autorizada por periodos
superiores a cinco dias uteis, excepto em casos devidamente fun-
damentados.

5 — As campanhas publicitarias de rua s6 poderao ser autorizadas
por um periodo maximo de trés dias, excepto em casos devidamente
fundamentados.

Artigo 27.°
Ordem piiblica

A afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias nao pode colocar
em causa ou em perigo a ordem, a seguranga publica, nem constituir
uma ofensa a moral publica ou aos valores, principios e instituigdes
fundamentais constitucionalmente consagrados.

Artigo 28.°
Outras restricoes

1—Nao pode ser licenciada a inscrigdo, afixagdo ou transporte
de dispositivos publicitarios afectos a meios ou suportes aéreos que
invadam zonas sujeitas a servidoes militares ou aeronduticas, excepto
se o pedido de licenciamento for acompanhado de autorizacao prévia
e expressa da entidade com jurisdicdo sobre esses espagos.

2 — A publicidade em transportes aéreos e dispositivos publicitarios
aéreos cativos nao podera ser utilizada em conjunto ou simultanea-
mente com publicidade sonora.

CAPITULO VI

Publicidade em espaco piblico e privado

Artigo 29.°
Toldos e alpendres

1 — Os toldos e alpendres nao poderao sobrepor cunhais, pilastras,
cornijas, emolduramentos de vaos de portas e janelas, gradeamentos
e outros elementos com interesse arquitecténico ou decorativo.

2 — Os toldos tém de ser rebativeis.

3 — A cor dos toldos e alpendres deve integrar-se nas caracteristicas
cromaticas do edificio e da envolvente.

4 —E proibido afixar ou pendurar quaisquer objectos nos toldos
e alpendres.

5 — Quando se trate da instalagao de toldos acima do piso térreo,
devera o requerente entregar um projecto tipo, com a respectiva auto-
rizacdo do condominio, no caso de edificio constituido de acordo
com o regime da propriedade horizontal, a fim de ser utilizado o
mesmo modelo em toda a fachada do edificio.

6 — Nos casos em que os estabelecimentos estejam inseridos em
iméveis classificados ou em vias de classificacdo ou abrangidos por
zonas de protecgdo dos mesmos, as Unicas referéncias publicitarias
permitidas sdo as respeitantes ao nome do estabelecimento e a acti-
vidade do mesmo e apenas quando inscritas na aba dos toldos.

Artigo 30.°
Palas

1 — As palas nao podem exceder o limite lateral dos estabeleci-
mentos, nem um balanco de 0,5 m em relacao a fachada.

2 — A instalacdo deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou
superior a 2,5 m e nunca acima do nivel do tecto do estabelecimento
a que pertengam.

Artigo 31.°
Painéis
1 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metalica e na
cor que melhor se integre na envolvente.
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2 — A estrutura ndo pode, em caso algum, permanecer no local
sem mensagem.

3 — Na estrutura deve ser afixado o nimero da licenca de publi-
cidade, a data de emissao da mesma e a identidade do titular.

4 — Os painéis deverdo estar sempre nivelados, excepto quando
o tapume, vedacdo ou elemento congénere se localize em arruamento
inclinado, caso em que se admite a sua disposi¢ao em socalcos, acom-
panhando de forma harmoniosa a pendente do terreno.

5 — Os painéis de publicidade exterior s6 podem ter as seguintes
dimensoes:

a) 2,4 m de largura por 1,7 m de altura;
b) 4 m de largura por 3 m de altura;
¢) 8 m de largura por 3 m de altura.

6 — Poderao ser licenciados painéis com outras dimensoes aquando
da realizagao de concursos publicos.

Artigo 32.°

Condicoes de instalacao de painéis em tapumes, vedacoes
ou elementos congéneres

1 — S6 ¢ autorizada a instalacao de painéis em tapumes, vedagoes
ou elementos congéneres enquanto no local decorrerem obras.

2 — O nimero maximo de painéis a instalar em tapumes, vedacoes
ou elementos congéneres serd definido caso a caso.

3 — Na instalacdo dos painéis, a sua estrutura de fixacdo ao solo
terd de ficar colocada no interior do tapume, vedacido ou elemento
congénere.

4 — Os painéis s6 poderdo permanecer no local enquanto decor-
rerem os trabalhos, sendo que se os trabalhos forem interrompidos
por periodo superior a 30 dias, deverao ser removidas, salvo em casos
devidamente fundamentados.

Artigo 33.°
Anincios electronicos

Os anuncios electronicos colocados em saliéncia sobre as fachadas
estao sujeitos ao cumprimento dos seguintes requisitos:

a) Nao podem exceder o balanco total de 1,5 m, perpendicular
a fachada do edificio, e devem ficar afastados, no minimo, 0,5 m
do limite exterior do passeio;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do antincio ndo pode
ser inferior a 2,5 m;

¢) Se o balanco néo for superior a 15 cm, a distancia entre a parte
inferior do antincio e o solo poderd ser de 2,2 m;

d) O dispositivo de iluminagdo dos anincios publicitirios nao
podera em caso algum perturbar a tranquilidade e seguranca de pes-
soas e bens, nem colocar em causa a circulagao rodoviaria;

e) Nao devem colocar em risco a estrutura do edificio onde estao
fixados;

f) Nao devem esconder elementos arquitecténicos, de valor apre-
ciavel, inseridos nos edificios que globalmente afectem, negativamente,
a sua qualidade e valor artistico.

Artigo 34.°
Estrutura, termo de responsabilidade e seguro

1 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, electronicos
ou semelhantes, instalados nas coberturas ou nas fachadas de edificios
e ou em espagos afectos ao dominio publico, devem, salvo por razdes
devidamente justificadas, ficar encobertas e ser pintadas com a cor
que lhes dé o menor destaque.

2 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da respectiva
licenca fica condicionado a entrega de copia do contrato de seguro
de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por
todos os danos resultantes da instalagdo e manutencao dos dispositivos
publicitarios.

Artigo 35.°
Mupis

1 — A area méxima de superficie publicitaria permitida € de 1,75 m
por 1,2 m.

2 — Exceptuam-se do disposto no nimero anterior os casos em
que, contratualmente, tenham sido cedidas a empresa concessionéria
as duas faces do equipamento, em que a superficie maxima publicitéria
serd duas vezes 1,75 m por 1,2 m.

3 — A largura do pé ou suporte deve ter, no minimo, 60 % da
largura méaxima do equipamento.
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Artigo 36.°
Mastros-bandeira

Na instalacdo de mastros-bandeira devem observar-se as seguintes
condigoes:

a) Devem ser instalados preferencialmente em placas separadoras
de sentidos de trafego;
b) A distancia entre o solo e a parte inferior da bandeira nao
pode ser inferior a 2,2 m.
Artigo 37.°

Colunas publicitarias

As colunas publicitarias devem ser instaladas em espacos amplos,
preferencialmente em pragas, largos e passeios de largura igual supe-
rior a 6 m.

Artigo 38.°

Cabinas telefonicas

1 — E permitida a afixagdo ou inscricdo de publicidade em cabinas
telefonicas, desde que ndo prejudique ou obstrua a visibilidade de
e para o interior; deverd manter-se no minimo 75% da sua trans-
paréncia.

2 — As condigbes de afixacdo de publicidade nas cabinas telefonicas
respeitara as normas constantes do presente regulamento.

Artigo 39.°
Publicidade instalada em edificios

1 — A instalacdo de publicidade em edificios s6 poderd ocorrer
quando se integrar harmoniosamente na arquitectura do imével e
constituir um elemento valorizador do edificio e da paisagem envol-
vente, considerando-se como aspectos essenciais a ter em atengao,
para este efeito, a composicdo, a escala, a forma e as cores da
mensagem.

2 — Os suportes publicitarios ndo devem ser colocados acima do
piso térreo, excepto quando a prépria natureza do suporte o justifique
ou em casos devidamente fundamentados.

3 — A espessura dos anuncios nao deve exceder 0,2 m, quando
emitam luz prépria ou 0,05 m, quando ndo emitam luz prépria.

4 — A distancia entre o bordo exterior do elemento e o limite
do passeio ndo poderd prejudicar a circulagao de pedes, o trafego
automovel, nem a existéncia ou previsao de instalacido de equipamento
urbano.

5 — O limite inferior dos antncios de dupla face ou dos anincios
que possuam saliéncia superior a 0,1 m nao podera distar menos
de 2,5 m do solo.

6 — As placas de proibicao de afixacdo de publicidade sao colo-
cadas, preferencialmente, nos cunhais dos prédios, mas nunca préoximo
das que designam os arruamentos, nao podendo as dimensoes exceder
0,35 m por 0,4 m.

Artigo 40.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terracos

1 — Ainstalagao de publicidade em telhados, coberturas ou terragos
s6 sera permitida quando observadas as seguintes condigoes:

a) Nao obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se refere
a elementos naturais como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar
ndo assumam uma presenca visual destacada e esteja assegurada a
sua sinalizacdo para efeitos de seguranca;

¢) S6 é permitida a instalacdo de painéis (estdticos ou rotativos)
ou de dispositivos electronicos em telhados, coberturas ou terragos
de edificios quando néo prejudique a seguranca.

2 — A altura méxima dos dispositivos publicitarios a instalar em
telhados, coberturas ou terragos dos edificios deve obedecer aos
seguintes limites:

a) Nao deve exceder um quarto da altura maior da fachada do
edificio;

b) Nao deve, em qualquer caso, ter uma altura superior a 5 m;

¢) A sua cota mixima ndo deve ultrapassar, em altura, a largura
do respectivo arruamento.

Artigo 41.°

Publicidade instalada em fachadas e empenas

A instalacdo de suportes publicitarios em fachadas ou empenas
s6 podera ocorrer quando, cumulativamente, forem observadas as
seguintes condicoes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respectivos nao exce-
derem os limites fisicos das empenas que lhes servem de suporte;
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b) O motivo publicitirio a instalar seja constituido por um tnico
dispositivo, nao sendo por isso admitida mais de uma licenca por
fachada ou empena.

CAPITULO VII

Unidades méveis publicitarias e publicidade em veiculos

Artigo 42.°
Estacionamento

1 — As unidades mdveis publicitarias ndo podem permanecer esta-
cionados no mesmo local publico por periodo superior a oito horas.

2 — A unidade mével publicitaria que seja também emissora de
som nao pode estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo se
tiver o equipamento de som desligado.

Artigo 43.°
Licenciamento

A afixacdo ou inscri¢aio de mensagens publicitdrias em unidades
moveis publicitarias e veiculos estd sujeita a licenciamento nos termos
previstos no capitulo 11 do presente regulamento.

Artigo 44.°
Transportes piblicos

Nos transportes publicos, a inscricdo ou afixacdo de mensagens
publicitarias nao pode, por questdes de seguranga, sobrepor-se ou
cobrir as superficies transparentes dos veiculos, nomeadamente portas
e janelas, com excepgao do vidro da retaguarda.

CAPITULO VIII

Publicidade em transportes aéreos e dispositivos
publicitarios aéreos cativos

Artigo 45.°
Licenciamento

A inscricao e afixacao ou transportes de dispositivos publicitarios
afectos a meios ou suportes aéreos serao aplicaveis as disposigoes
do capitulo 11 do presente regulamento, com as necessarias adaptacoes.

Artigo 46.°
Meios de apoio

1 — Serao observados os principios e as condicoes gerais de ocu-
pacdo do espaco publico, relativamente aos meios de apoio, aos dis-
positivos publicitdrios aéreos cativos instalados no solo.

2 — Os meios aqui referidos apenas poderao ser utilizados como
integrantes de campanhas publicitarias e com as respectivas restricoes,
conforme capitulo v do presente regulamento.

CAPITULO IX

Publicidade sonora e campanhas publicitarias de rua

Artigo 47.°
Principios reguladores

1 — E permitida a publicidade sonora, desde que respeite os limites
impostos pelo Regulamento Geral do Ruido.

2 — As diferentes formas de campanhas publicitarias de rua nao
poderao ocasionar conflitos com outras funcdes urbanas que interessa
salvaguardar, nomeadamente no que se refere as condigoes de cir-
culacdo pedonal e automdvel e ao estado de salubridade dos espagos
publicos.

3 —E obrigatéria a remocao de todos os panfletos, invélucros de
produtos, ou quaisquer outros residuos resultantes de cada campanha
publicitéria de rua, abandonados no espago publico, num raio de 100 m
em redor dos locais de distribuicdo, pelo que no final de cada dia
e de cada campanha nio poderao existir quaisquer vestigios da acgiao
publicitaria ali desenvolvida.
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CAPITULO X
Taxas, fiscalizacdo e sancoes

Artigo 48.°
Taxas

Pela emissdo da licenga prevista no artigo 14.° do presente regu-
lamento e respectivas renovagoes, sdo devidas as taxas estabelecidas
no Regulamento e Tabela de Taxas e Licencas em vigor no municipio
de Mafra, excepto se esse licenciamento incidir sobre publicidade
instalada em propriedade privada e desde que nao ocupe o dominio
publico.

Artigo 49.°
Fiscalizacao

1 — A fiscalizagdo das normas constantes do presente regulamento
compete a Camara Municipal e as autoridades policiais, sem prejuizo
das competéncias atribuidas por lei a outras autoridades adminis-
trativas.

2 — As autoridades administrativas e policiais que verifiquem
infracgdes ao presente regulamento devem elaborar os respectivos
autos de noticia e remeté-los a esta Cadmara Municipal no mais curto
espaco de tempo.

3 — Todas as entidades fiscalizadoras devem prestar a esta Camara
Municipal a colaboracao que lhes seja solicitada.

Artigo 50.°
Contra-ordenacoes e coimas

1 — Constitui contra-ordenacdo no ambito do presente regula-
mento:

a) A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias de natureza
comercial sem o respectivo licenciamento municipal, em infraccao
do disposto no artigo 5.° do presente regulamento;

b) A afixacao ou inscri¢do de mensagens de publicidade nos lugares
ou espagos de propriedade particular sem consentimento do respectivo
proprietério, usufrutuario ou possuidor;

¢) A afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis, que provoque obstrugao de perspectivas panoramicas
ou afecte a estética e o ambiente dos lugares ou da paisagem;

d) A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis que prejudique a beleza ou o enquadramento de
monumentos nacionais, edificios de interesse publico ou outros, sus-
ceptiveis de serem classificados pelas entidades competentes;

e) A afixacio ou inscricdo de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis que cause prejuizos a terceiros;

f) A afixacdo ou inscricao de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis que afecte a seguranca das pessoas ou das coisas,
nomeadamente na circulagao rodovidria ou ferrovidria;

g) A afixagao ou inscricdo de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis que apresente disposi¢des, formatos ou cores que
possam confundir-se com os da sinalizacao de trafego;

h) A afixacdo ou inscrigao de mensagens publicitarias e respectivos
meios amoviveis que prejudique a circulacao dos pedes, designada-
mente dos que possuam mobilidade condicionada;

i) A afixa¢do ou inscricdo de publicidade e respectivos meios amo-
viveis, de pinturas murais ou de outras inscricdes em monumentos
nacionais, edificios religiosos, sedes de 6rgaos de autarquias locais,
em sinais de transito, placas de sinalizacdo rodovidria, interior de
quaisquer reparticoes ou edificios publicos ou franquiados ao publico,
incluindo centros histéricos como tal declarados ao abrigo da com-
petente regulamentagao urbanistica;

J) A afixagdo ou inscricio de publicidade fora dos aglomerados
urbanos em quaisquer locais onde a mesma for visivel das estradas
nacionais;

k) A afixagao ou inscricao de publicidade em infrac¢do ao disposto
nas alineas e) e f) do n.° 2 do artigo 25.° do presente regulamento;

) O estacionamento de unidades mdveis publicitarias no mesmo
local publico por periodo superior a oito horas;

m) O estacionamento de unidades méveis publicitdrias, que sejam
também emissoras de som, dentro dos aglomerados urbanos e cujo
equipamento de som esteja ligado;

n) Nao reposi¢do da situacdo existente no local, tal como se encon-
trava a data da instalacdo do suporte, da afixagdo ou inscrigdo da
mensagem publicitaria ou da sua utilizagao com o evento publicitario,
findo o prazo da licenga;

0) A nao remocao dos suportes publicitarios ou outros elementos
de utilizacao do espaco publico dentro do prazo de remocao imposto
pela Camara Municipal;

p) A falta de conservacao e manutencdo dos suportes publicitarios
e demais equipamentos, em infracgdo do disposto no artigo 23.° do
presente regulamento;

Didrio da Republica, 2.* série — N.° 223 — 20 de Novembro de 2007

q) A ndo observancia das obrigacdes decorrentes do licenciamento
previstas nas alineas @) e b) do n.° 1 do artigo 21.° do presente
regulamento.

2 — As contra-ordenagdes previstas nas alineas a) a i) do nimero
anterior sdo puniveis com coima graduada de € 150 a € 3740,98
ou € 44 891,81, consoante se trate de pessoa singular, ou de pessoa
colectiva.

3 — As contra-ordenagdes previstas nas alineas j), n), o) e p) do
n.° 1 sdo puniveis com coima graduada de € 249,39 a € 3740,98,
no caso de pessoa singular, ou de € 498,80 a € 44 891,81, no caso
de pessoa colectiva.

4 — As contra-ordenagdes previstas nas alineas k), /), m) e g) do
n.° 1 sdo puniveis com coima graduada de € 249,39 a € 3740,98,
no caso de pessoa singular, ou de € 498,80 a € 40 000, no caso
de pessoa colectiva.

5 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis.

Artigo 51.°
Sancoes acessorias

1 — As contra-ordenagdes previstas no artigo anterior sao aplicaveis
as seguintes sancdes acessorias, em funcdo da gravidade da infrac¢ao
e da culpa do agente:

a) Perda de objectos pertencentes ao agente e utilizados na pratica
da infraccao;

b) Privacao do direito a subsidio ou beneficio outorgado por este
municipio;

¢) Privagdo do direito de participar em arrematacdes ou concursos
publicos que tenham por objecto a empreitada ou a concessao de
obras publicas, o fornecimento de bens e servicos, a concessao de
servigos publicos e a atribuigao de licencas ou alvaras;

d) Suspensao de licengas.

2 — As sangdes acessOrias previstas nas alineas b) a d) do nimero
anterior tém a duragdo maxima de dois anos contados a partir da
decisao condenatéria definitiva.

3 — A sangao acessoria referida na alinea a) do n.° 1 sé pode
ser decretada quando os objectos serviram ou estavam destinados
a servir para a pratica da contra-ordenacao.

4 — A sangao acessoria referida na alinea b) do n.° 1 sé pode
ser decretada quando a contra-ordenacao tiver sido praticada no exer-
cicio ou por causa da actividade a favor da qual € atribuido o subsidio.

5 — A sangdo acessoria referida na alinea c¢) do n.° 1 s6 pode
ser decretada quando a contra-ordenagao tiver sido praticada durante
ou por causa dos actos publicos ou no exercicio ou por causa das
actividades mencionadas nessa alinea.

6 — A sancdo acessoria referida na alinea d) do n.° 1 s6 pode
ser decretada quando a contra-ordenagao tenha sido praticada no
exercicio ou por causa da actividade a que se referem as licengas.

Artigo 52.°
Competéncia sancionatéria

A instaurac@o, a instrugdo e a aplicacao de coimas e das sancoes
acessorias previstas no presente regulamento compete ao presidente
da Camara Municipal, sem prejuizo da faculdade de delegagdao de
competéncias nesta matéria.

Artigo 53.°

Remocao

1 — Quando haja lugar a caducidade ou revogacdo do licencia-
mento, incumbe ao respectivo titular proceder a remogao do mobilidrio
urbano, suportes publicitarios instalados e a eliminacdo da mensagem
publicitaria, bem como a reposi¢ao do local, no prazo de 30 dias
a contar da notificagdo para esse efeito ou até ao termo do prazo
de validade.

2 — Quando o titular da licenca ndo dé cumprimento ao estipulado
no namero anterior, podera a Camara Municipal de Mafra efectuar
a remocdo do mobilidrio urbano, dos veiculos e dos suportes publi-
citarios, bem como eliminar as mensagens publicitarias, a expensas
do mesmo.

3 — Caso o titular ndo proceda ao pagamento voluntario das des-
pesas previstas no niimero anterior, serdo as mesmas cobradas através
de processo de execucao fiscal.

4 — A Camara Municipal de Mafra nao se responsabiliza por even-
tuais danos que possam advir dessa remogao.

5 — Os proprietarios de locais onde forem afixadas ou inscritas
mensagens publicitarias que nao cumpram o estipulado no presente
regulamento podem destruir, apagar ou inutilizar os meios utilizados
e as mensagens publicitarias difundidas.
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CAPITULO XI
Disposicoes finais

Artigo 54.°
Omissoes

Os casos omissos no presente regulamento serao resolvidos por
deliberagido da Camara Municipal, sem prejuizo da legislagao aplicavel.

Artigo 55.°

Aplicacao no tempo

1— O presente regulamento ¢ aplicavel aos pedidos que foram
registados antes da sua entrada em vigor, desde que os mesmos nao
tenham ainda sido objecto de decisao.

2 — O disposto no presente regulamento aplica-se as situacoes de
renovacdo dos licenciamentos existentes a data da sua entrada em
vigor.

Artigo 56.°

Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor no prazo de 15 dias apos
a publicacdo nos termos legalmente previstos.

CAMARA MUNICIPAL DA MOITA

Aviso n.° 22 738/2007

Para os devidos efeitos se torna publico que, por despacho do pre-
sidente da Camara de 16 de Outubro de 2007, foi concedida, ao
abrigo do n.° 1 do artigo 74.° do Decreto-Lei n.° 100/99, de 31 de
Marco, licenca sem vencimento pelo periodo de 90 dias ao técnico
superior de 2.* classe, direito, desta autarquia Jorge Paulo Vasques
Loureiro. A referida licenca teve inicio no dia 1 de Novembro de
2007.

2 de Novembro de 2007. — Por delegagao de competéncias, a Direc-
tora do Departamento de Recursos Humanos, Rosaria Maria Soares
Murca.

2611063750

Aviso n.° 22 739/2007

Para os devidos efeitos se torna publico que, por despacho do pre-
sidente da Camara de 24 de Outubro de 2007, foram nomeados para
os lugares de jardineiro principal Ménica Isabel Dias Pascoal Santos,
Carla Sofia Oliveira Nicolau, Mario Rui Tomas Ferreira, Ana Paula
Costa Condinho Valente, Maria Joao Oliveira Chainho Piedade, José
Fernando da Cruz Pascueiro e Ana Maria da Silva Felizardo Gomes,
candidatos classificados do 1.° ao 7.° lugar, respectivamente, no con-
curso interno de acesso limitado para provimento dos referidos luga-
res, aberto por aviso afixado nos servicos em 26 de Julho de 2007.

Devem os mesmos aceitar os referidos lugares no prazo de 20 dias
a contar da data da publicagao do presente aviso no Didrio da Repii-
blica. (Isentos de visto do Tribunal de Contas.)

7 de Novembro de 2007. — Por delegagao de competéncias, a Direc-
tora do Departamento de Recursos Humanos, Rosdria Maria Soares
Murcga.

2611063732

CAMARA MUNICIPAL DE OLHAO

Aviso n.° 22 740/2007

Por meu despacho de 6 de Novembro de 2007, decido nomear
Manuel do Carmo Sousa Bolo, apds concurso, encarregado do grupo
de chefia do pessoal operario, do quadro de pessoal deste municipio.

A aceitagao do lugar far-se-4 no prazo de 20 dias contados a partir
da publicacao do presente aviso no Didrio da Repuiblica.

9 de Novembro de 2007. — O Presidente da Camara, Francisco
José Fernandes Leal.
2611063791

CAMARA MUNICIPAL DE PORTIMAO

Aviso n.° 22 741/2007
Contratacao de pessoal a termo resolutivo certo

Para os efeitos previstos no n.° 1 do artigo 34.° do Decreto-Lei
n.° 427/89, de 7 de Dezembro, na redac¢ao dada pelo Decreto-Lei

33 655

n.° 407/91, de 17 de Outubro, aplicado a administragdo local pelo
Decreto-Lei n.° 409/91, de 17 de Outubro, torna-se publico que nos
termos previstos na Lei n.° 99/2003, de 27 de Agosto, com as espe-
cificidades constantes da Lei n.° 23/2004, de 22 de Junho, foi celebrado
contrato de trabalho a termo resolutivo certo entre esta autarquia
e o trabalhador Pedro Ricardo da Silva Encarnac@o, com inicio a
1 de Outubro de 2007, na categoria de técnico de informatica, esca-
lao 1, indice 290.

O contrato sera valido pelo periodo de um ano, nos termos do
artigo 10.° da Lei n.° 23/2004, de 22 de Junho, conjugado com o
disposto no artigo 139.° da Lei n.° 99/2003, de 27 de Agosto.

4 de Outubro de 2007. — O Presidente da Camara, Manuel Anténio
da Luz.
2611063902

Aviso n.° 22 742/2007

Para os devidos efeitos se torna publico que foram renovados, nos
termos previstos da conjugagdo do n.° 1 do artigo 2.°, do n.° 2 do
artigo 10.° e do n.° 1 do artigo 26.° da Lei n.° 23/2004, de 22 de
Junho, e do n.° 1 do artigo 8.° e do artigo 139.° do Cédigo do Trabalho
(Lei n.° 99/2003, de 27 de Agosto), os seguintes contratos de trabalho
a termo certo, atendendo a que se mantém os motivos que originaram
as referidas contratacdes, com os seguintes trabalhadores:

Vanda Susana Santos Germano, com as fungdes correspondentes
as de técnica superior (licenciada com poés-graduacdo em Arquivo),
pelo prazo de um ano, ficando valido até 30 de Novembro de 2008.

Patricia Manuela Gongalves Nabica Coutinho, com as funcoes cor-
respondentes as de técnica superior (servigo social), pelo prazo de
um ano, ficando valido até 30 de Novembro de 2008.

22 de Outubro de 2007. — O Presidente da Camara, Manuel Anténio
da Luz.
2611063967

Aviso n.° 22 743/2007

Concurso externo de ingresso para admissao de um estagiario
para provimento de um lugar de arquitecto paisagista de 2.* classe

No seguimento da abertura do concurso em epigrafe, publicado
no Didrio da Republica, 3.* série, n.° 101, de 2 de Maio de 2005,
torna-se publico que o presidente desta Camara Municipal, por des-
pacho de 22 de Outubro de 2007, nomeou o candidato Nuno Gongalo
Roséario Santos Cruz, apds ter concluido com aproveitamento o
estagio.

Mais se torna publico que o nomeado deverd tomar posse no prazo
de 20 dias contados da data da publicagiao deste aviso no Didrio da
Repuiblica. (Isento do visto prévio do Tribunal de Contas.)

23 de Outubro de 2007. — O Presidente da CAmara, Manuel Anto-
nio da Luz.
2611063932

Aviso n.° 22 744/2007

Concurso interno de acesso geral para provimento de um lugar
de técnico profissional de museografia principal

No seguimento da abertura do concurso em epigrafe, publicado
no Didrio da Repuiblica, 2.* série, n.° 153, de 9 de Agosto de 2007,
torna-se publico que o presidente desta Camara Municipal, por des-
pacho de 22 de Outubro de 2007, nomeou a candidata Maria Joao
Reis Rocha Encarnacao.

Mais se torna publico que a nomeada devera tomar posse no prazo
de 20 dias contados da data da publicacdo deste aviso no Didrio da
Republica. (Isento de visto prévio do Tribunal de Contas.)

23 de Outubro de 2007. — O Presidente da Camara, Manuel Antonio
da Luz.
2611063965

Aviso n.° 22 745/2007

Concurso externo de ingresso para provimento de um lugar
de técnico profissional administrativo de 2.? classe

No seguimento da abertura do concurso em epigrafe, publicado
no Didrio da Repiiblica, 3.* série, n.° 73, de 12 de Abril de 2006,
ao qual foi dada uma validade de um ano, torna-se publico que o
presidente desta Camara Municipal, por despacho de 16 de Outubro
de 2007, nomeou a candidata Filipa Isabel Gloria Fernandes.

Mais se torna publico que a nomeagéao foi feita por urgente con-
veniéncia de servigo, com efeitos a partir de 1 de Novembro de 2007.
(Isento de visto prévio do Tribunal de Contas.)

30 de Outubro de 2007. — O Presidente da Camara, Manuel Anténio
da Luz.
2611063906





