21 012-(184)

Didrio da Republica, 2.° série — N.° 141 — 24 de Julho de 2007

. Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Area Tipo Créditos ObsNer-
cientifica Total Contacto vagdes
A Urbanidade — Origens e Contradi¢des da Cidade Moderna T.A. Semestral 203 | 15 (TP) + 20 (OT)..... 7,5
Espaco e Forma na Sociedade de Informagio .................... A. Semestral 203 | 15 (TP) + 20 (OT)..... 7,5
Supermodernidades e Oportunidades da Eficacia do Plura- A. Semestral 203 | 15 (TP) + 20 (OT)..... 7,5
lismo.
Abordagem Epistemoldgica da Arquitectura Contemporanea T.A. Semestral 203 | 15 (TP) + 20 (OT)..... 7,5
Abordagem Fenomenoldgica da Arquitectura Contemporanea T.A. Semestral 203 | 15 (TP) + 20 (OT)..... 7,5
1624 60
2.° ano
QUADRO N.° 3
. Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Area Tipo Créditos ObsNer-
cientifica Total Contacto vagdes
Desenvolvimento da Dissertagdo/Projecto T.A. Semestral 800 30
Desenvolvimento da Dissertagdo/Projecto T.A. Semestral 800 30
1600 60

Despacho n.° 16 103-P/2007

Adequacio do curso de licenciatura em Marketing e Publici-
dade, ministrado pela Universidade Lusiada de Lisboa, ao
1.° ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado em
Marketing e Publicidade — Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24
de Margo.

Nos termos dos artigos 63.° ¢ 64.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de
24 de Margo, e através do despacho do director-geral do Ensino Su-
perior n.° 4929/2007, de 30 de Janeiro de 2007, publicado no Didrio
da Republica, n.° 53, de 15 de Marco de 2007, foi registada, com o
n.° R/B-AD-85/2007, a adequagdo do curso de licenciatura em
Marketing e Publicidade ministrado na Universidade Lusiada de Lis-
boa ao 1.° ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado em

2 — Unidade orgénica (faculdade, escola, instituto, etc.) — Facul-
dade de Ciéncias da Economia e da Empresa.

3 — Curso — Marketing e Publicidade.

4 — Grau ou diploma — licenciatura.

5 — Area cientifica predominante do curso — Marketing e Publi-
cidade.

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferén-
cia de créditos, necessério a obtengdo do grau ou diploma — 180.

7 — Durag@o normal do curso — trés anos.

8 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a
obtengdo do grau ou diploma:

QUADRO N.° 1

Marketing e Publicidade. Créditos
Assim, em cumprimento do estabelecido no n.° 6 do citado despa- A o .
cho e nos termos do despacho do director-geral do Ensino Superior Area cientifica Sigla Obrieatorios | Ontati
n° 10 543/2005 (2. série), de 21 de Abril de 2005, publicado no Did- rigatorios | Optativos
rio da Repuiblica, n.° 91, de 11 de Maio de 2005, determino que se N
proceda a publicagdo, na 2.* série do Didrio da Republica, do anexo Gestao e Ge 24
referente a estrutura curricular e ao plano ora adequado do 1.° ciclo de Mzirkqtmg ¢ Publicidade .............. Mk Pl 66
estudos conducente ao grau de licenciado em Marketing e Publicidade. Ciéncias do Comportameflto """ CCo 36
Tecnologias da Informacéo .. TI 6
18 de Junho de 2007. — O Reitor, Diamantino Freitas Gomes Matematica .........ccccceueuenee. .| Mat 18
Durdo. DIreito .oo.eeeeeeeeieeeeeececeeeeen Dir 12
Ciéncias Complementares ........... C 6
Economia ..| Econ 6
ANEXO Linguas ......cooovevienieieieieeee Lin 6
Estrutura curricular e plano de estudos conducente
a obtengido do grau de licenciado em Marketing Total .............covunnn. 180
e Publicidade
1 — Estabelecimento de ensino — Universidade Lusiada de Lisboa. 9 — Plano de estudos:
1.° ano
QUADRO N.° 2
. Tempo de trabalho (horas
Unidades curriculares . Arc?a Tipo P ‘ ) Créditos Obs~er-
cientifica Total Contacto vagdes
Introduco & GEeSLAO ....eeuvieuiieieeieeieeteee et Ge Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Matematicas Gerais . Mat Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Introdug@o ao Estudo do Direito ........cccoeceeeieivenienienenns Dir Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
MaArKEtING ......ccveoveieeeriieeecetete et Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Andlise de Dados ........... Mat Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Introdugdo a Economia. . Econ Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
INGIES ..ot Lin Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Complementos de Marketing ..........c.cceceeeeevereeneenienenennenne. Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Psicologia do Consumo . CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Etica ..cccoooveveeeiieiieie, . cC Semestral 88 30 (T/P) oo 3
Cultura Portuguesa ...........ccoeeeeeieeieeiiesieeieeieeee e cC Semestral 88 30 (T/P) ceeeeieeeee 3
1600 60
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2.° ano

QUADRO N.° 3

21 012-(185)

. Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares . Area Tipo Créditos Obs~er-
cientifica vagdes
Total Contacto
EStatiStiCa ...oocvvieeiieeieciieciceeeceee e e Mat Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Comunicagao ........ceevueeeeervereennnnn. CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Comportamento Organizacional ... CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Direito Economico ...... Dir Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Publicidade e Mercados Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Psicologia Social CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Gestdo de Equipas, Conflito e Negociag@o .... CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Estudos de Mercado ..........ccoceenieriieniienieeiieieeie e Mk P1 Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Marketing Industrial € dos Servigos .........coceeveeverievereennenee. Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
SOCIOIOZIA ...ttt CCo Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
1616 60
3.°ano
QUADRO N.° 4
. Tempo de trabalho (horas
Unidades curriculares ) Ar?a Tipo ’ ¢ ) Créditos Obs~er—
cientifica vagoes
Total Contacto
Comércio EICtronico .........ccceceeeveevieenieenieeiieeieeieeeeeieene TI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Gestdo de Recursos Humanos ...................... Ge Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Complementos de Publicidade e Mercados . Mk P1 Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Lang¢amento de Novos Produtos................. Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Planificacdo Estratégica dos Media ..... Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Gestdo de Produto e Marca ............. Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Estratégia Empresarial ............... Ge Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Gestdo Comercial e das Vendas .. Ge Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
Auditoria em Marketing ..........coocevveeviiniiniienieieceieeee Mk PI Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
PrOJECLO o Mk P1 Semestral 160 | 30 (TP) + 20 (OT)..... 6
1600 60






