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Para o n.° 3) «Publicidade e propaganda»:

Alinea a) «Edi¢Zo de livros, relatdrios, ete.,
concernentes a servigos do Ministério
que ndo tenham dotagHo prépria para o
efeito» . . . .. ... 0. -+ 95.000800

6.2 Reparticio da Direcgio-Geral da Contabilidade
Piblica, 23 de Abril de 1956.— O Chefe da Repartigiio,
Carlos Romero Ivo de Carvalho.

MINISTERIO DA ECONOMIA

Gabinete do Ministro

Portaria n.° 15 836

Nio obstante o limitado 4mbito do mercado interno,
acentuado pelo seu modesto poder de compra, consti-
tuir sério obsticulo ao franco desenvolvimento de
grande nimero das nossas actividades, ndo pode deixar
de se reconhecer que se tém verificado, nas Wltimas de-
zenas de anos, progressos notdveis na generalidade dos
sectores da produ¢do nacional.

A evolugfo observada em alguns desses sectores com-
prova mesmo, de forma inequivoca, o alto valor do nosso
potencial de realiza¢fio, quando criteriosa e esclarecida-
mente orientado.

Todavia, no dominio da produgio industrial e agri-
cola subsistem ainda, por vezes, algumas imperfeigGes,
cuja realidade importa também ndo desconhecer, como
irregularidades ou deficiéncias na qualidade dos produ-
tos e a concepgio inconveniente ou multiplicidade ex-
cessiva de padrdes, modelos e dimensges.

Tais anomalias, agravadas por uma frequente e nem
sempre justificivel preferéncia pelos fabricos de origem
estrangeira, tendem a contrariar sensivelmente a ex-
pansido do consumo dos produtos do trabalho nacional.

Ora impde-se, a bem da economia geral do Pais e da
elevacio do nivel de vida e de emprego da sua popula-
¢io, facilitar e incentivar essa expansio.

Torna-se, por isso, indispensdvel apontar as activi-
dades em falta, sob a forma de normas, os padrdes de
qualidade e de caracteristicas de fabrico que se conside-
ram aconselhdveis e estimular o respectivo uso pela
oficializagdo de uma marca que prestigie e garanta os
produtos fabricados de harmonia com tais normas.

Esse foi um dos objectivos fundamentais do Decreto-
-Lei n.° 38 801, de 25 de Junho de 1952, quando definiu
os principios orientadores da normalizagﬁo em Portugal,
e foi-o, igualmente, o do artigo 13.° do Decreto-Lei
n.° 39 634, de 5 de Maio de 1954, ao prever a possibili-
dade de sujeigio dos fabricos industriais s normas e
marcas de qualidade portuguesas.

Decorrido o periodo de tempo considerado suficiente
para avaliar as consequéncias da aplicagio desses di-
plomas e publicadas as primeiras normas nacionais com
cardcter definitivo, julga-se chegada a oportunidade
de dar cumprimento as aludidas disposi¢des, regula-
mentando-as:

Nestes termos:

Manda o Governo da Repiblica Portuguesa, pelo Mi-
nistro da Economia, aprovar o Regulamento da Marca
Nacional «De conformldade com 4s normas», anexo a
esta portaria.

Ministério da Economia, 25 de Abril de 1956. — Pelo
Ministro da Economia, Anténto Sobral Mendes de Ma-
galhaes Ramalho, Subsecretario de Estado do Comércio
e Indistria.

Regulamento da Marca Nacional da Qualidade
«De conformidade com as normas» -

Artigo 1.° A marca nacional da qualidade «De con-
formidade com as normas», a que se refere o artigo 12.°
do Decreto-Lei n.° 38 801, de 25 de Junho de 1952,
tem por fim garantir que os produtos que dela sdo
portadores obedecem rigorosamente as prescrigdes de
formato, dimensdes e qualidade estabelecidas pelas
normas portuguesas em vigor relativas a esses produtos.

Art. 2.° A marca sé poderd ser usada nos precisos
termos do presente regulamento e em relagio aqueles
produtos em que a sua aplicago tiver sido expressa-
mente autorizada, de harmonia com as disposigdes
constantes dos artigos seguintes.

Art. 3.° O direito ao uso da marca ndo pode ser
objecto de transacgdio e extinguir-se-d se o seu titular:

a) N&o requerer oportunamente a sua renovagdo;

b) Nao efectuar o pagamento da importincia
anual prevista no artigo 11.° do presente
regulamento;

¢) Deixar de ser proprietirio das instalagfes em
que se fabricavam os produtos garantidos;

d) Nio se mostrar capaz de cumprir as obrigagSes
e encargos emergentes da concessio do di-
reito ou deixar de possuir os requisitos que
a haviam condicionado.

§ tdnico. O direito ao uso da marca extinguir-se-a
igualmente se as normas aplicdveis forem revogadas
durante o periodo de validade da autorizaggo.

Art. 4.° A autorizagio para o -uso da marca serd
concedida pelo inspector-geral dos Produtos Agricolas
e Industriais sobre processo justificativo instaurado a
requerimento do interessado e mediante parecer favo-
ravel de uma comissfio presidida pelo chefe da Repar-

. tigio de NormalizagSio e que terd como vogais:

O presidente da comissfio técnica de mormalizagio
respectiva;

O chefe da reparticio a que directamente incumbir
a fiscalizagfio do produto;

O director ou representante do laboratério oficial
responsavel pelas andlises, estudos ou ensaios de
verificagiio dos fabricos ou produtos em causa;

Um representante da direc¢fio-geral a que compe-
tir o licenciamento das instalag@es;

Um representante do organismo de coordenagio
econémica da acfividade;

Um representante do organismo corporativo res-
pectivo;

Um a-trés produtores da especialidade;

Um a trés consumidores do produto, dos quais um,
pelo menos, representando actividades ligadas
4 sua transformagfio industrial, se esta se rea-
lizar em nivel que justifique a representagfo.

Art. 5.° Das decistes proferidas pelo inspector-geral
dos Produtos Agricolas e Industriais nos termos do ar-
tigo antecedente cabe recurso, no prazo de vinte dias,
a contar da data da respectiva notificagiio, para o Mi-
nistro da Economia, que decidird, ouvido 0 parecer do
Conselho de Normalizagfo.

Art. 6.° Sers dada publicidade, através do Boletzm
de Normalizagdo, as autorizagbes concedidas, as quais
deverfio sempre especificar:

a) As instalagGes laboratoriais, apetrechamento,
ensaios, experiéncias ou prescrigies a que a
concessfio do direito ao uso da marca obriga;

b) Os modelos da marca e a forma como deverdio
ser apostos nos produtos a identificar.
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§ dnico. Dar-se-4 igualmente conhecimento piblico,
por intermédio do mesmo Boletim, de todas as autori-
zages que tenham sido canceladas ou hajam caducado.

Art. 7.° Salvo as hipéteses previstas no artigo 3.° e
seu § tnico do presente regulamento, as autorizagGes
considerar-se-8o concedidas pelo prazo mdximo de cinco
anos, renoviveis por igual periodo de tempo, a pedido
do respectivo titular. No acto da renovacio poderio,
porém, ser modificadas as condigfes em que aquelas
autorizagbes tiverem sido inicialmente concedidas.

Art. 8.° No caso de revogagio de qualquer norma, ou
de a sua revisfo obrigar a modificar as condigGes de con-
cessio da marca, o titular do direito ao uso da marca
poderd desistir do mesmo —no prazo miximo de ses-
senta dias, a contar da respectiva notificagio—, e re-
ceber do Centro de Normalizagio, de harmonia com o
disposto no § iinico do artigo 11.° deste regulamento, a
parte proporcional que lhe couber da sua compartici-
pagio anual para as despesas de fiscalizagio dos res-
pectivos produtos.

Art. 9.° O uso da marca apenas devera ser autorizado
as entidades ou empresas que pela sua idoneidade moral,
organizagiio técnica e apetrechamento se mostrarem
capazes de garantir a comstincia das caracteristicas e
qualidade dos produtos e de assegurar uma fiscalizagio
eficiente durante todo o seu processo de fabrico.

Art. 10.° As entidades ou empresas a quem for conce-
dido o direito ao uso da marca ficam obrigadas a:

a) Utilizd-la nos precisos termos da autorizagio e
por forma a ndo induzir o publico em erro;

b) Sujeitar-se 4s normas e respectivas alteragdes
aplicdveis, em vigor, e bem assim s prescri-
goes e planos de ensaios ou de fiscalizagio que
Ihes forem fixados;

¢) Permitir a colheita de amostras e o livre acesso
dos peritos ou técnicos da fiscalizagdo, du-
rante as horas do trabalho, s instalagdes e
laboratérios ligados & produgdio, armazena-
mento ou verificagdo dos artigos sujeitos a
disciplina da marca;

d) Comunicar, em tempo oportuno, as modifica-
¢Oes profundas que pretenderem introduzir
nos seus fabricos ou instalagGes, e bem assim
a mudanga do respectivo proprietério;

e) Efectuar o pagamento da importincia anual a
que se refere o artigo 11.°;

f) Cessar o uso da marca, logo que a tal deixem de
ter direito.

Art. 11.° Para fazer face aos emncargos resultantes
da fiscalizagio do nso da marca e com base mno’ dis-
posto na alinea b) do artigo 18.° do .Decreto-Lei
n.° 38 801, de 250 de Junho de 1952, os titulares do
respectivo direito pagarfio ao Centro de Normalizagio
uma importdncia anual, proporcional aqueles encargos,
fixada em fun¢lio da natureza e ordem de grandeza
do nimero de unidades a identificar anualmente. Essa
importincia nio deverd, no entanto, exceder, em prin-
cipio, 1 por cento do preco de venda dos produtos pelo
industrial.

§ vnico. Quando se verificarem as hipdteses previstas
no artigo 8.° do presente regulamento, a restitui¢io a
que ele se refere sera igual & parte das importancias
“devidas pela fiscalizagio nesse ano correspondente ao
periodo de tempo que faltar decorrer até final do
mesmo. )

Art. 12.° A marca, colocada em lugar bem visivel
dos produtos a identificar, serd materializada por meio
de sinais a pungfo, placas, etiquetas, selos, vinhetas,
decalcomanias, fios, fitas ou quaisquer outros processos
de aplicagio adequada & natureza dos produtos. Todos

esses meios de materializagdo da marca serio apro-
vados por portaria e deles deverd sempre obrigatoria-

mente constar o seguinte distintivo e, quando pos-

sivel, também os dizeres «Conforme Normas — Portu-
gal».

Art. 13.° O distintivo e os meios de identificagio
a que se refere o artigo antecedente serfio, a reque-
rimento da Inspecgdo-Geral dos Produtos Agricolas e
Industriais e com dispensa das formalidades legais,
registados como propriedade do Estado e, em seguida,
integrados no registo internacional. Em relagdo aos
paises estranhos & Unifio restrita do acordo de Madrid
de 14 de Abril de 1891, compete igualmente 3 Ins-
pecgio-Geral dos Produtos Agricolas e Industriais pro-
mover a inclusdio dos identificativos da marca em cada
um dos registos nacionais.

Art, 14.° As marcas de garantia de genuinidade,
concedidas pelos organismos de coordenagio econdmica
ou corporativos, em relagio a produtos mormaliziveis,
poderdo ser acrescentados sinais identificativos da
marca « De conformidade com as normas», desde que os
fabricantes ou produtores o requeiram ao inspector-
-geral dos  Produtos Agricolag e Industriais, por inter-
médio do respectivo organismo. O uso desses sinais &6
podera, porém, ser autorizado se a concessdio da garan-
tia for obrigatoriamente condicionada i realizagio de
ensaios ou experiéncias que permitam assegurar a con-
formidade do produto com as caracteristicas fixadas
pelo organismo.

§ dnico. Quando as caracteristicas fixadas por um
organismo corporativo ou de coordenagio econémica
derem lugar a concessio de marcas de genuinidade de
produtos normalizdveis, e aquelas nio constarem de
normas, a Inspecgfio-Gteral promoverd, com urgéncia,
a aprovagio dessas caracteristicas como normas,

Art. 156.° A fiscalizagio do uso da marca serd feita
pelo pessoal técnico privativo da Inspec¢iio-Greral dos
Produtos Agricolas e Industriais ou por peritos a ela
estranhos, para tal expressamente contratados pelo
Centro de Normalizagso.

§ tnico. O pessoal técnico da Direcgiio-Geral que li-
cenciar as instalagGes e o dos organismos corporativos
ou de coordenagio econdmica da actividade que, no
exercicio das suas fungBes, tomar conhecimento de
qualquer irregularidade ou infracgdo que interesse a
fiscalizagio da marca comunicé-lo-4 imediatamente 3
Inspecgdo-Geral dos Produtos Agricolas e Industriais.

Art. 16.° Os funciondrios e os peritos referidos mo
artigo 15.°, incumbidos da fiscalizagio da marca, ficam
obrigados ao mais rigoroso sigilo profissional. A reve-
lagdo de segredos técnicos ou comerciais conhecidos em
acto  de fiscdlizagdo importa responsabilidade discipli-
nar, independentemente do procedimento criminal a
que houver lugar, por forga do n.° 1.° do artigo 290.°
do Cédigo Penal. )

Art. 17.° Os peritos contratados mos termos do ar-
tigo 15.° perceberfio uma gratificagiio por cada dia de
trabalho, além do quantitativo das despesas de deslo-
cagdo e transporte, abonos que lhes serfio fixados por
despacho ministerial, sob proposta da Inspecgio-Greral.

Art. 18.° A Inspecgio-Geral dos Produtos Agricolas
e Industriais farid publicar trimestralmente, no Bole-
tim de Normalizagdo, além do referido no artigo 6.°
e seu § vnico do presente regulamento, a lista das en-
tidades a quem tiver consentido o uso da marca, com
a indicaglio dos produtos, datas e condigdes genéricas
em que a mesma tiver sido autorizada.

Art. 19.° As entidades que usarem’a marca, nos ter-
mos do artigo 14.° do presente regulamento, é aplicével
o disposto mos artigos 8.° e 11.° do mesmo diploma e
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nos artigos 12.° e 13.° e seus pardgrafos do Decreto-
-Liei n.° 38 801, de 25 de Junho de 1952.

Art. 20.° As infracgBes ao presente regulamento se-
rio punidas nos termos do Decreto-Lei n.° 38 801 e de-
mais legislag@io em vigor. :

Ministério da Economia, 25 de Abril de 1956. —.

Pelo Ministro da Economia, Anténie Sobral Mendes de
Magalhdes Ramalho, Subsecretirio de Estado do Comér-
cio e Indistria. _

Junta Nacional das Frutas

Portaria n.° 15 837

Os resultados satisfatérios obtidos nas dltimas quatro
campanhas com o estabelecimento de pregos méximos
de venda ao publico para a batata aconselham a manter
o sistema.

Na realidade, conseguiu-se, com a eficiente colaboragio
dos produtores e comerciantes, prover ao normal abas-
tecimento do Pais sdmente com a produgido nacional.

Por outro lado, o precgo livre da batata tempord tem
contribuido para que os produtores se dediquem & cul-
tura precoce, esperando compensacio remuneradora na
preferéncia que o publico lhe di e na possibilidade de
concorrer com essa batata primor a alguns mercados
internacionais. :

Assim, de harmonia com a 2.? parte do n.° 3.° e com
0 n.° 7.° do artigo 1.° do Decreto-Lei n.° 29 904, de 7
de Setembro de 1939, e nos termos do parigrafo do
mesmo artigo:

Manda o Governo da Repiblica Portuguesa, pelo Mi-
nistro da Economia:

1.° Que para a campanha de 1956-1957 (1 de Maio
a 30 de Abril do ano seguinte) sejam mantidos os pregos
eg:ﬁabelecidos pela Portaria n.° 15 364,.de 2 de Maio de
1955;

2.° Qué para a batata tempord produzida durante os
meses de Maio, Marco e Abril da respectiva campanha
vigore o regime de preco livre.

Ministério da Economia, 25 de Abril de 1956.— Pelo
Ministro da Economia, Domingos Rosado Victoria Pires,
Subsecretirio de Estado da Agricultura.

Tuprenss NacioNan DE Lissoa



