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DIARIO DA REPUBLICA — II SERIE

N.° 25— 3 de Fevereiro de 2006

MINISTERIO DA ECONOMIA E DA INOVAGAO

Gabinete do Ministro

Despacho n.° 2792-A/2006 (2.2 série). — A decisdo recente de
realinhamento do PRIME com os objectivos e prioridades do Plano
Tecnoldgico e da Estratégia de Lisboa em matéria de inovagao e
da competitividade impds a revisao dos seus principais instrumentos
de dinamizagao empresarial, com vista a uma maior selectividade e
orientacdo dos recursos disponiveis.

Consubstanciando esta orientacao, a Portaria n.° 88-D/2006, de 24
de Janeiro, aprovou o novo Regulamento de Execucido do Sistema
de Incentivos a Pequenas Iniciativas Empresariais (SIPIE).

Nos termos do artigo 8.° do citado Regulamento, a selec¢ao dos
projectos € efectuada por fases, cujos periodos e dotagdes orcamentais
sao definidos por despacho do Ministro da Economia e da Inovacao,
o qual poder4, ainda, estabelecer objectivos de caracter tematico, cri-
térios especificos de seleccao de projectos e zonas de modulacao regio-
nal abrangidas.

Assim, determina-se o seguinte:

1 —E aberta uma fase de selecgdo de projectos a que se refere
o artigo 8.° da Portaria n.° 88-D/2006, de 24 de Janeiro, que tem
a duracao de 45 dias tteis contados a partir da data de entrada em
vigor do presente despacho, sendo aplicavel a todas as regides do
continente.

2 — Os projectos candidatos a presente fase deverao enquadrar-se
nos seguintes objectivos tematicos:

a) Indastria — projectos de investimento que visem a criagao
e arranque de empresas com potencial de inovagdo, aferido
pela qualificacao do emprego gerado;

Servigos — projectos de investimento que visem a criacdo e
arranque de empresas de servi¢os de suporte nas areas de
concepcao e desenvolvimento de produto, moda e design,
assisténcia técnica e tecnoldgica de elevado valor acrescen-
tado, eficiéncia energética e gestdo ambiental;

¢) Comércio — projectos de investimento que visem a moder-
nizagao e inser¢ao em redes de cooperacao ou noutros pro-
jectos integrados, quer através da sua funcdo comercial, quer
através da sua localizagao espacial, designadamente situados
em dreas de intervencio ja objecto de projectos de urbanismo
comercial;

Turismo — projectos de investimento que visem a criacdo e
arranque de empresas nas areas de animacao turistica, turismo
de natureza e apoios de praia.
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3 — A dotagao orcamental afecta ¢ de 2,5 milhdes de euros por
cada um dos objectivos tematicos referidos no nimero anterior, num
total de 10 milhdes de euros.

4 — No caso de qualquer das parcelas de or¢amento referida no
nimero anterior nao vir a ser totalmente comprometida, a verba rema-
nescente acrescera aos montantes destinados as parcelas com insu-
ficiéncia de dotacao, proporcionalmente aos valores em falta.

5 — Para efeitos de enquadramento dos projectos nos objectivos
tematicos identificados no n.° 2 do presente despacho, considera-se
como fase de arranque o periodo de trés anos apds o inicio de acti-
vidade da empresa.

6 — Os projectos apenas serdo considerados como enquadrados
no objectivo tematico referidos na alinea @) do n.° 2 do presente
despacho se observarem a seguinte condi¢do no ano cruzeiro pos-
-projecto:

Niimero de trabalhadores com qualificacdo < nivel 4 ano awsivy 10) > 20 %

Nivel de qualificacio=
q ¢ Niimero total de trabalhadores ano cruzeiro

Consideram-se ainda como enquadrados no mesmo objectivo tema-
tico as empresas com nivel de qualificacio >10%, desde que no
namero de trabalhadores licenciados se inclua um trabalhador con-
tratado ao abrigo do Programa Inov-Jovem.

7— A nao confirmagdo das caracteristicas que determinaram o
enquadramento do projecto nos objectivos temdticos determinard a
rescisao do contrato de concessao de incentivos.

26 de Janeiro de 2006. — O Ministro da Economia e da Inovagao,
Manuel Antonio Gomes de Almeida de Pinho.

Despacho n.° 2792-B/2006 (2.2 série). — A decisdo recente de
realinhamento do PRIME com os objectivos e prioridades do Plano
Tecnolégico e da Estratégia de Lisboa em matéria de inovacdo e
competitividade impds a revisao dos seus principais instrumentos de
dinamizagdo empresarial, com vista a uma maior selectividade e orien-
tagao dos recursos disponiveis.

Consubstanciando esta orientagao, a Portaria n.° 88-E/2006, de 24

de Janeiro, criou o Sistema de Incentivos a Modernizacao Empre-

sarial — Desenvolvimento Internacional (SIME Internacional) e apro-
vou o respectivo Regulamento de Execugao.

Nos termos do n.° 1 do artigo 10.° do citado Regulamento, a selec¢ao
dos projectos € efectuada por fases, cujos periodos e dotacoes orga-
mentais sdo definidos por despacho do Ministro da Economia e da
Inovacgao, que podera, para cada uma das fases, definir mercados
prioritarios, objectivos de caracter temdtico, regras especificas de ele-
gibilidade e de seleccdo de projectos e zonas de modulagao regio-
nal — NUT abrangidas.

Assim, determina-se o seguinte:

1 —E aberta uma fase de selecgdo de projectos a que se refere
o n.° 1 do artigo 10.° do regulamento aprovado pela Portaria
n.° 88-E/2006, de 24 de Janeiro, que tem a duragdo de 45 dias tteis
contados a partir da data de entrada em vigor do presente despacho,
sendo aplicavel a todas as regides do territério nacional.

2 — A dotacdo orcamental afecta as candidaturas apresentadas
nesta fase é de 15 milhdes de euros, dos quais 4 milhdes de euros
afectos a projectos apresentados por novos exportadores e a restante
dotagao a projectos considerados gerais.

3 — No caso de uma das parcelas de orcamento referidas no nimero
anterior nao ser totalmente comprometida, pode a verba remanescente
acrescer a outra parcela.

4 — No caso de os projectos elegiveis de novos exportadores exce-
derem a dotacao orcamental especifica, serdo objecto de uma segunda
hierarquizacdo em conjunto com os restantes projectos para efeitos
de afectacao da dotacdo correspondente aos projectos considerados
gerais.

5 — Para efeitos de enquadramento no presente despacho, con-
sideram-se novos exportadores as empresas que observem a seguinte
condic¢ao:

Vendas ao exterior

Peso das vendas ao exterior= x100<15%

Vendas totais

6 — Para efeitos do numero anterior:

a) As vendas ao exterior e as vendas totais incluem vendas de
produtos e mercadorias e prestagao de servigos;

b) Asvendas ao exterior das empresas devem estar devidamente
relevadas na contabilidade das empresas;

¢) Para determinagdo do peso das vendas ao exterior, os valores
das vendas ao exterior e das vendas totais correspondem a
média dos trés anos anteriores a data de abertura da presente
fase de candidaturas.

7 — Na presente fase de candidaturas consideram-se como prio-
ritarios e de proximidade os mercados constantes do anexo ao presente
despacho.

26 de Janeiro de 2006. — O Ministro da Economia e da Inovagao,
Manuel Anténio Gomes de Almeida de Pinho.

ANEXO
Mercados prioritarios e de proximidade

Sectores do turismo

Mercados de proximidade — Espanha.
Outros mercados:

Europa — Alemanha, Austria, Bélgica, Dinamarca, Finlandia,
Franca, Holanda, Hungria, Irlanda, Italia, Noruega, Polonia,
Reino Unido, Republica Checa, Riissia, Suécia, Suica;

Outros — Brasil, Canada, EUA, Japao.

Outros sectores de actividade
Mercados de proximidade:

Espanha;
Magreb — Argélia, Libia, Marrocos, Tunisia.

Outros mercados:

Europa — Bulgéria, Eslovaquia, Eslovénia, Esténia, Hungria,
Letonia, Lituania, Polonia, Republica Checa, Roménia, Russia,
Ucrania;

América Latina — Argentina, Brasil, Chile, Cuba, México, Para-
guai, Uruguai, Venezuela;

PALOP — Angola, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Mocambique,
Sao Tomé e Principe;

Paises produtores de petrdleo e gés natural — Arabia Saudita,
Emirados Arabes Unidos, Kuwait, Nigéria, Qatar;

Outros — China, EUA.





