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2 — O CMJ pode reunir em sessdo extraordindria, por iniciativa
do presidente ou por solicitagdo de mais de dois tergos dos seus
membros.

Artigo 9.2
Convocacao

1— As reunides do CMJ sdo convocadas pelo presidente, com
a antecedéncia minima de oito dias, por via postal ou por correio
electronico.

2 — Da convocatéria deve constar a data, hora e local da reu-
nido, bem como a respectiva ordem de trabahos.

Artigo 10.°

Agendamento

1— A definicgo da ordem de trabalhos das reunides é da respon-
sabilidade do presidente do CMJ.

2 — Qualquer membro do Conselho Municipal de Juventude
pode solicitar 0 agendamento de um assunto para a ordem de traba-
Ihos, bastando para isso que o comunique, por escrito, ao presidente
do CMJ com, pelo menos, a antecedéncia de cinco dias relativa-
mente a data da respectiva reunido.

3 — No caso de interrupgéo dos trabalhos do CMJ, o presiden-
te dard conhecimento imediatamente da data, hora e local onde
continuara a sessdo até que se esgotem os assuntos agendados.

Artigo 11.°

Quérum

1— O CMJ reline desde que esteja presente a maioria dos seus
membros.

2 — Nafata de quoérum previsto no nimero anterior serd convo-
cada de imediato nova reunido com o intervalo de, pelo menos,
24 horas, prevendo-se nessa convocagdo que o CMJ delibera desde
gue esteja presente um tergo dos seus membros com direito a voto,
em numero ndo inferior a trés.

Artigo 12.°
Funcionamento

1— O presidente abrira a sessdo, dirigira os trabahos e zelara
pelo cumprimento do regulamento interno.

2 — O presidente, por iniciativa propria ou por proposta de dois
tercos dos membros presentes, pode propor o encerramento dos de-
bates ou a suspensdo temporéria da reunido, por um prazo nao
superior a 15 dias, sempre que se entenda necessario recolher mais
informacdo sobre alguns dos assuntos agendados.

Artigo 13.°
Deliber agdes
1— As deliberagBes séo tomadas por maioria.
2 — As declaragBes de voto sio necessariamente escritas e ane-
xadas a respectiva acta
Artigo 14.°

Publicidade e actas das sessdes

1 — Das reunides do CMJ é elaborada a acta dos trabalhos efec-
tuados, com as eventuais declaracdes de voto produzidas e com
mencdo dos membros presentes e data, hora e local da reunido.

2 — Os documentos emanados do CMJ, bem como as actas das
respectivas reunides, sdo distribuidas e aprovadas no final da res-
pectiva reunido.

CAPITULO IV
Disposicdes finais
Artigo 15.°
Revisdo do regulamento interno

O presente Regulamento pode ser revisto sob proposta, do pre-
sidente do CMJ ou de uma maioria de dois tergos do Conselho

Municipal de Juventude, desde que tal conste expressamente na
ordem de trabalhos.

Artigo 16.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entrara em vigor no dia imediatamente
a seguir ao decurso do prazo da sua publicago.

6 de Junho de 2005. — O Presidente da Camara, Fernando Campos.

CAMARA MUNICIPAL DE CELORICO DA BEIRA

Edital n.° 462/2005 (2.2 série) — AP. — Antonio José Marques
Caetano, presidente da Camara Municipa de Celorico da Beira:

Torna publico que, por deliberacdo tomada pela Camara Muni-
cipa em reunido de 6 de Junho de 2005, aprovada pela Assembleia
Municipal na sessdo realizada em 29 de Junho de 2005, foi apro-
vado o Regulamento Municipal de Publicidade e Outras Utiliza-
¢Oes do Espago Publico no Concelho de Celorico da Beira, cujo
texto integral se publica

O Regulamento Municipal de Publicidade e Outras UtilizacGes
do Espaco Publico no Concelho de Celorico da Beira, ora apro-
vado, entrara em vigor no dia imediato ao da sua publicagdo em
Diario da Republica.

Para constar se mandou lavrar o presente edital e outros de igual
teor, que vao ser afixados nos lugares publicos do costume.

6 de Junho de 2005. — O Presidente da Camara, Anténio José
Marques Caetano.

Regulamento Municipal de Publicidade
e Outras Utilizagbes do Espaco Publico
no Concelho de Celorico da Beira

Reconhecendo o municipio de Celorico da Beira, o papel primor-
dial que a publicidade e a utilizagdo do espago publico desempe-
nha na divulgacdo e no desenvolvimento da actividade econdémi-
ca, com o presente Regulamento, pretende-se ainda, desencorajar
a colocagdo e ainstalagdo ilegal de meios publicitérios, como a méa
utilizagdo dos espagos publicos no concelho de Celorico da Beira,
através de uma disciplina normativa mais desenvolvida e coerente.

Com o presente Regulamento sobre inscri¢éo de mensagens pu-
blicitarias e outras utilizages do espaco publico, pretende-se orde-
nar o espaco publico no sentido de obter uma melhoria de imagem
urbana, com respeito pelas condig¢bes de seguranca dos cidaddos.

Preambulo

Nos termos do no artigo 241.° da Constituicdo da Republica
Portuguesa, na alinea a) do n.° 6 do artigo 64.°, em conjugacdo com
as dlineas a) e €) do n.° 2 do artigo 53.°, ambos da Lei n.° 169/99,
de 18 de Setembro, com as ateragdes introduzidas pela Lel n.° 5-
-A/2002, de 11 de Janeiro, e, bem assim, na Lel n.°2110/61, de
19 de Agosto, nas aineas h) e q) do artigo 19.° da Lei n.°42/98,
de 6 de Agosto, nos artigos 1.° e 11.° da Lei n.°97/88, de 17 de
Agosto, é apresentado o presente Regulamento.

A colocagdo e ainstalagdo de mensagens publicitérias e a utiliza-
G380 de espacos publicos deve observar uma disciplina que condu-
za a uma planificacdo e a uma ordenacdo criteriosa do
licenciamento dessa actividade por forma a que sgja assegurado o
equilibrio do meio urbano e a salvaguarda da protec¢éo ambiental.

Continua a pertencer as Camaras Municipais a tarefa de definir
0os critérios que devem nortear o licenciamento da publicidade e
utilizac@o dos espacos plblicos dos respectivos municipios, incluindo
0s trogos de estradas nacionais inseridos em espagos urbanos.

CAPITULO |
Disposicdes gerais
Artigo 1.°
Ambito

1 — O presente Regulamento aplica-se a todos 0s meios ou su-
portes de afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitari-



10 APENDICE N.° 110 — Il SERIE — N.° 153 — 10 de Agosto de 2005

as como a utilizagdo dos espacos publicos, na é&rea do municipio
de Celorico da Beira

2 — Exclui-se do ambito deste regulamento a afixacdo, inscri-
G20 ou difusdo de:

a) Mensagens sem fins comerciais, nomeadamente paliticas,
sindicais e religiosas;

b) Mensagens e dizeres divulgados através de editais, avisos,
anuncios, notificagdes e demais formas de informagdo que
se relacionem, directa ou indirectamente, com o cumpri-
mento de prescri¢des legais ou com a utilizac8o de servi-
¢os publicos;

¢) Comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos
gue se prendam com a de actividade de érgaos de sobera-
nia e da administragdo central, regional ou local;

d) Publicidade de espectaculos publicos com carécter cultu-
ral, e autorizados pelas entidades competentes;

e) Referéncias de patrocinadores de actividades desenvolvi-
das pelas autarquias ou que estas considerem de interesse
publico, desde que o valor do patrocinio seja superior ao
da taxa aplicavel.

3 — Outros dizeres que resultem de imposicéo legal.

Artigo 2.°
Conceitos

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade — qualquer forma de comunicagdo feita no
ambito de uma actividade econémica, com o objectivo de
promover a comercializagdo ou alienagdo de quaisquer
bens ou servigos, bem como qualquer forma de comu-
nicagdo que vise promover ideias, principios, iniciativas ou
instituicles, que ndo tenham natureza politica;

b) Ocupacdo do espaco publico — qualquer implantacdo, uti-
lizac8o, difusdo, instalacdo, afixagdo ou inscri¢do, promo-
vida por suportes publicitarios ou outros meios de utiliza-
¢30 do espago publico, no solo, espaco aéreo, fachadas,
empenas e coberturas de edificios;

¢) Actividade publicitaria— conjunto de operagdes relacio-
nadas com a difusdo de uma mensagem publicitéria junto
dos seus destinatarios, bem como as relagfes juridicas e
técnicas dai emergentes entre anunciantes, agéncias de
publicidade e entidades que exploram os suportes publi-
citérios ou que exercam a actividade publicitéria;

d) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissao
da mensagem publicitaria, nomeadamente, painel, mupi,
coluna publicitéria, anancio, reclamo, bandeira, moldura,
placa;

€) Anunciante — a pessoa singular ou colectiva no interesse
de quem se realiza a publicidade;

f) Agéncia de publicidade — a sociedade comercia que tenha
por objecto exclusivo o exercicio da actividade publicitéria;

g) Destinatério — a pessoa singular ou colectiva a quem a
mensagem publicitaria se dirige ou que por ela, de qual-
guer forma, seja atingida.

Artigo 3.°
Publicidade nos espagos urbanos

1— A produg&o de publicidade nos espagos urbanos, em luga-
res publicos ou destes perceptivel, s6 podera efectuar-se com obser-
vancia das disposi¢des da lei e do presente Regulamento.

2 — Os espagos urbanos, para efeitos da aplicagdo deste Regu-
lamento, é a definida pelos limites da respectiva malha urbana,
constantes nas cartas de ordenamento do Plano Director Munici-
pal de Celorico da Beira.

Artigo 4.°

Centro Histérico de Celorico da Beira
e aldeia de Linhares da Beira

O licenciamento de toda a publicidade situada no Centro Histé-
rico de Celorico da Beira e na adeia de Linhares da Beira, fica
sujeita as disposi¢fes constantes deste Regulamento, nomeada-
mente as normas especificas previstas no capitulo vii.

Poder&o ainda ser elaborados planos de pormenor, disposicdes
especificas sobre suportes de publicidade, complementares do pre-
sente Regulamento.

Artigo 5.°
Publicidade fora dos espacos urbanos

1 — E proibida a inscric8o ou afixacio de qualquer tipo de pu-
blicidade, fora dos espagos urbanos ou quaisquer locais onde a
mesma possa ser visivel das estradas nacionais.

2— A proibic¢do prevista no nimero anterior ndo abrange:

a) Os meios de publicidade de interesse cultural e turistico;

b) Os meios de publicidade que tenham por finalidade a iden-
tificac8o de edificios ou estabel ecimentos, publicos ou pri-
vados, desde que tal publicidade seja inscrita ou fixada
nesses mesmos edificios ou estabel ecimentos;

¢) Os anuncios temporérios de venda ou arrendamento de
imoveis, desde que neles localizados.

Artigo 6.°

Publicidade fora dos espacos urbanos
desde que ndo visivels das estradas nacionais

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, a publicidade
a afixar ou inscrever nas imediagfes das vias municipais fora dos
espagos urbanos, desde que ndo visivel das estradas nacionais, deve
obedecer aos seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada
a uma distancia minima de 15 metros do limite exterior da
faixa de rodagem medida na horizontal;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser coloca
da a uma disténcia minima de 10 metros do limite exteri-
or da faixa de rodagem medida na horizontal;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamen-
to com outras vias de comunicagdo ou com vias férreas, a
publicidade deve ser colocada a uma distancia minima de
25 metros do limite exterior da faixa de rodagem medida
na horizontal.

2 — Sem prejuizo do artigo 16.° (proibicfes e condicionamen-
tos), os condicionamentos previstos nas diversas alineas do nimero
anterior, ndo sdo aplicaveis aos seguintes meios de publicidade,
quando ndo visivels das estradas nacionais:

a) De interesse cultural ou turistico;

b) Que se destinam a identificar edificios ou estabelecimen-
tos publicos ou particulares, desde que tal publicidade sgja
afixada ou inscrita nos mesmos.

Artigo 7.°

Obrigatoriedade do licenciamento

1— Em caso algum serd permitido qualquer tipo de publicidade ou
outra utilizacdo do espaco publico constante deste Regulamento, sem
prévio licenciamento ou autorizacdo a emitir pela Camara Municipal.

2 — Nos casos em que a afixagdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias exija a execugdo de obras de construgéo civil sujei-
tas a licenga, tem esta que ser requerida cumulativamente.

Artigo 8.2
Natureza das licencas
1 — Todos os licenciamentos e autorizagdes concedidas no
ambito do presente Regulamento sdo considerados precérios.

2— A Cémara Municipa podera conceder, mediante concurso
publico, exclusivos de exploragédo publicitéria.

CAPITULO II
Principios
Artigo 9.°
Principio geral

O licenciamento previsto no presente Regulamento, visa definir
os critérios de localizago, instalagdo e adequacdo, formal e fun-
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cional, dos diferentes tipos de suportes publicitérios e outras utili-
zacOes do espago publico, relativamente a envolvente urbana, numa
perspectiva de qualificagdo do espago publico, de respeito pelas
componentes ambientais e paisagisticas e de melhoria da qualidade
de vida no concelho, o que implica a observancia dos critérios
constantes dos artigos seguintes.

Artigo 10.°

Segurancga de pessoas e bens

1— A ocupagdo do espago publico com suportes publicitérios
ou outros meios de utilizagdo do espaco publico, ndo € permitida
sempre que:

a) Prgjudique a seguranca das pessoas ou bens, nomeada-
mente na circulagdo pedonal, rodoviéria ou ferroviéria;

b) Prejudique a saide e o bem-estar de pessoas, nomeada-
mente por reduzir nivels de ruido acima dos admissiveis
por lei;

¢) Prgjudique a visibilidade dos automobilistas sobre, a sinali-
zagao de transito, as curvas, cruzamentos e entroncamen-
tos e no acesso a edificagbes ou a outros espagos;

d) Prgjudique os acessos e as vistas aos edificios vizinhos;

e) Apresente mecanismos, disposi¢ies, formatos ou cores que
possam confundir, distrair ou provocar o encadeamento,
dos pedes ou automobilistas;

f) Pregjudique a circulagdo de pedes a edificios, jardins, pra-
gas e restantes espacos publicos, designadamente das pes-
soas de mobilidade condicionada;

g) Prgudique arvores e 0s espagos verdes,

h) Diminua a eficicia da iluminagdo publica

2 — N&o pode, ser licenciada a instalagdo ou inscricdo de men-
sagens publicitarias sempre que se pretenda colocar em placas
toponimicas e nimeros de policia, em separadores de transito, nas
placas de sindizagdo, placas informativas, sobre edificios com inte-
resse publico.

3— N&o pode, ser licenciada a instalagdo ou inscricdo de men-
sagens publicitérias, nas paredes das propriedades particulares, quando
essas paredes tenham indicagdo da placa proibitiva de afixaggo.

4 — A instalagdo ou inscricdo de mensagens em equipamento
mével urbano, nomeadamente, papeleiras ou outros recipientes
utilizados para a higiene e limpeza publica obedece ao preceitua-
do no numero anterior podendo contudo ser definido
contratualmente condic¢des de utilizagdo ou afixagdo.

Artigo 11.°
Preservacdo e valorizagao dos espagos publicos

A ocupagdo do espago publico com suportes publicitérios ou
outros meios de utilizagdo do espago publico, ndo € permitida sem-
pre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, directa ou indirectamente,
para a degradacdo da qualidade dos espagos publicos;

b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no
funcionamento das actividades urbanas ou de outras ocupa-
¢0es do espaco publico ou ainda quando dificulte aos uten-
tes usufruir dessas mesmas actividades em condi¢des de
segurancga e conforto;

¢) Contribua para 0 mau estado de conservagdo e salubrida-
de dos espagos publicos;

d) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identi-
dade dos espagos e dos valores urbanos, naturais ou cons-
truidos, embleméticos do concelho;

e) Dificulte o acesso e acgdo, das entidades competentes, as
infra-estruturas existentes no municipio, para efeitos da sua
manutencdo e ou conservacao.

Artigo 12.°
Valores histéricos e patrimoniais

1— A ocupagdo do espago publico com suportes publicitérios
ou outros meios de utilizagdo do espaco publico, ndo € permitida
sempre que se refira a

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse histérico,

cultural, arquitecténico ou paisagistico, nicleos de inte-
resse histérico;

b) Paredes de edificios publicos, ou que sejam patrimoénio de
pessoas colectivas de direito publico;

¢) Iméves classificados como patriménio culturd e suas zonas
de proteccéo;

d) Imoves contemplados com prémios de arquitectura ou outros
anal ogos,

e) Imoveis escolares;

f) Estétuas;

g) Templos e cemitérios,

h) Placas toponimicas;

i) Contentores, vidrdes e outros equipamentos municipais;

j) Terrenos onde tenham sido encontrados, ou existem indi-
cios de conterem, vestigios arqueol 6gicos de interesse e
relevancia local ou nacional.

Artigo 13.°
Preservacdo e valorizagdo das areas verdes

1— A ocupagdo do espaco publico com suportes publicitérios
ou outros meios de utilizag8o do espago publico, ndo é permitida
sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, directa ou indirectamente,
para a degradagdo da qualidade das éreas verdes;

b) Implique a ocupagdo ou pisoteio de superficies gardinadas
e zonas interiores dos canteiros,

¢) Impligue afixagdo em éarvores, designadamente com perfu-
racdo ou amarragdo, desde que esta ndo preveja elemen-
tos de protecgdo que salvaguardem a sua integridade;

d) Impossibilite ou dificulte a conservagdo das éreas verdes.

Artigo 14.°
Estética e ambiente

1 — N&o é permitida a afixagdo, inscri¢do, distribuicdo de men-
sagens publicitérias e ou ocupagdo de espacos publicos que, por
si SO ou através dos respectivos meios ou suportes, prejudiquem o
ambiente, obstruam perspectivas panoramicas, afectem a estética
ou a salubridade dos lugares, ou causem danos a terceiros, nomea-
damente:

a) Inscrigdes, pinturas murais ou afins, em bens afectos ao
dominio publico ou privado que ndo pertengam ao autor
da mensagem, ao titular desses direitos ou a quem resulte
identificavel;

b) Faixas de pano, pléastico, papel ou qualquer outro materi-
a semelhante, situadas em espaco do dominio publico ou
dominio privado, excepto em situagdes de manifesto inte-
resse publico;

c) Cartazes ou dfins, afixados sem suporte autorizado, atra-
vés de colagem ou outros meios semel hantes,

d) Os que afectem a salubridade de espagos publicos;

€) Quando os suportes situados nos passeios excedam a frente
do estabelecimento.

2 — E proibida a permanéncia ou circulagdo em lugares publi-
cos anunciado por pregdes, gestos ou letreiros, a oferta e
comercializagdo de aojamentos particulares.

3 — Os anlincios que atravessem a via publica sd excepcional-
mente poderdo ser autorizados, por pequenos periodos de tempo,
para anunciar exposicoes, festas, feiras, jogos ou espectéacul os,
desde que nédo prejudiquem a circulagdo rodoviaria

Artigo 15.°
Contelido da mensagem publicitaria

1— As mensagens publicitérias devem ser escritas em lingua
portuguesa.

2— A inclusdo de palavras e expressdes em lingua estrangeira
poderd ser autorizada nas seguintes condigoes:

a) Quando se trate marcas registadas ou denominagdes de
firmas,

b) Quando se trate de nomes de figurantes ou de titulos de
qualquer tipo de espectaculos cinematogréficos, teatrais,
variedades ou desportivos.
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3 — A &fixagdo ou inscrigdo de publicidade do estabel ecimento
comercial s é autorizada quando a actividade exercida pelo mes-
mo se encontre devidamente licenciada

Artigo 16.°
Proibi¢Bes e condicionamentos

Sem prejuizo do estabelecido nos nimeros anteriores ndo € auto-
rizada:

a) A utilizaco de panfletos ou meios semelhantes projectados
ou langados por meios terrestres ou aéreos, em lugares pU-
blicos;

b) A afixacdo de cartazes ou afins sem suporte préprio atra-
vés de colagem ou outros meios semelhantes, salvo nos
casos indicados no artigo 64.° (condic¢des de aplicagéo);

c) A afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicita
rias que violem o estabelecido no Cédigo de Publicidade,
(Decreto-Lei n.°330/90 de 23 de Outubro, com a atera-
¢&o do Decreto-Lei n.°6/95 de 17 de Janeiro).

Artigo 17.°

Proibi¢Bes e condicionamentos
de circulagdo rodoviéria e de pedes

1 — Néo é permitida a afixagdo ou inscri¢cdo de mensagens pu-
blicitéarias:

a) Em postes ou candeeiros de iluminagéo publica;

b) Em sinais de transito, placas de sinalizagdo rodoviaria e
semaforica;

¢) Em rotundas, ilhas para pedes e separadores de transito
automovel;

d) Em tdneis e viadutos;

€) Em abrigos para utentes de transportes plblicos, salvo nos
casos em que o contrario resulte de contratos de conces-
s80 de exploragdo ou deliberacdo camaréria;

2 — De igua modo é proibida a afixagdo ou inscri¢do de publi-
cidade, sempre que esta se localize:

a) A menos de 0,80 m em relagdo ao limite exterior do passeio,
guando este tiver largura superior a 1,20 m, ou a menos
de 1,5 m da berma quando ndo exista passeio, salvo quando
dai ndo resulte qualquer prejuizo para o transito;

b) A menos de 0,40 m em relagéo ao limite exterior do pas-
seio quando tiver largura superior a 1,00 m e inferior a
1,20 m, podendo ser fixada uma distancia superior sempre
gue o tréfego automdvel ou a existéncia ou previsdo de
equipamento urbano o justifique;

¢) Em passeios com largura inferior ou igual a1 m;

d) A menos de 5,00 m e no alinhamento de sinaizaco ver-
tical;

€) A menos de 2,00 m para a direita de sinal vertical.

CAPITULO 111

Processo de licenciamento

Artigo 18.°
Pedido de licenciamento

1— O pedido de licenciamento dever& ser efectuado por meio
de requerimento dirigido ao presidente da Camara do municipio de
Celorico da Beira, e devera conter os seguintes elementos:

a) O nome ou a designagdo, identificaggo fiscal, nimero de
bilhete de identidade, data de emissdo, arquivo, residéncia
completa ou sede do requerente e aindicacdo da qualidade
em que requer a licenga;

b) A indicagdo do tipo de publicidade;

¢) A indicac8o exacta do local a utilizar na afixagdo ou difu-
s80 da mensagem publicitéria;

d) O periodo de utilizagdo pretendido.

2 — O requerimento devera ser acompanhado de:

a) Memoria descritiva do meio de suporte, com indicagéo da
textura, dimenséo, forma e cores dos materiais a utilizar;

b) Planta de localizagdo onde pretende efectuar a instalagdo,
a escala 1/1000 ou a escala 1/500, com indicagdo exacta
do local, ou outro meio mais adequado para a sua exacta
localizagdo, como vias publicas, passeios, fachadas, etc.;

c) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachadas
de edificios, deve apresentar-se desenho do algado e corte
cotado esclarecedor do pretendido, a escala minima de 1/100
ou 1/50, com indicag&o do elemento a licenciar, bem como
daforma, dimensdo, balanco de afixagdo e distancia a ele-
mentos nomeadamente vias publicas, passeios, fachadas,
sinalética, arvores ou quaisguer elementos que se julguem
relevantes, bem como a indicagdo dos materiais, cores e
texturas a utilizar;

d) Fotomontagem ou fotografias a cores (n&o inferiores a duas),
do local e sua envolvente, com a representacdo do meio
ou suporte publicitério;

€) Declaragdo de que ndo é devedor a0 municipio de qual-
quer déhito relativo a taxas de publicidade ou outros mei-
os de utilizagdo do espago publico;

f) Termo de responsabilidade do técnico do projecto, caso se
trate de estruturas cujas caracteristicas o justifiquem;

g) Autorizagdo do proprietério, usufrutuario, locatério ou ti-
tular de outro direito, sempre que o meio ou suporte de
ocupagdo ndo sgja instalado em propriedade prépria;

h) Outros elementos exigiveis para cada meio ou suporte,
conforme 0 caso em andlise.

3 — Para os casos ndo previstos no nimero anterior, 0 reque-
rente deve juntar autorizagdo escrita do proprietério ou possuidor,
designadamente da assembleia de condéminos quando a afixagédo
de publicidade modifique a linha arquitectonica ou o arranjo esté-
tico do edificio.

4 — O reguerimento com os elementos atrés referidos seré apre-
sentado em duplicado e acompanhado de tantos exemplares quantas
as entidades, cuja consulta obrigatdria se mostre necessério efec-
tuar.

5 — Quando a implantagdo pretendida se situa em zonas de pro-
teccdo a monumentos nacionais e iméveis de interesse publico, os
elementos referidos nos nimeros anteriores devem ser entregues
em triplicado.

6 — O pedido pode ser liminarmente indeferido se ndo forem
indicados ou juntos com o requerimento os elementos ou documen-
tos a que se referem os nimeros anteriores.

7 — Tendo em conta a natureza de certas actividades comerci-
ais, designadamente a das agéncias imobiliarias, o municipio po-
dera licenciar conjuntos de 10 ou mais placas anunciadoras, sem
localizagdo fixa, mas desde que as condigdes de afixagdo das mes-
mas obedecam as demais condicdes estipuladas no presente
Regulamento.

8 — O requerimento inicial tem que dar entrada, com a ante-
cedéncia minima de 30 dias corridos em relagdo a data pretendida
para o inicio da utilizagdo, salvo em casos devidamente funda-
mentados pela natureza do evento.

Artigo 19.°
Regime de licenciamento e de aprovagéo

1 — A producéo da publicidade nos espacos urbanos e a que se
possa efectuar fora desses espacos, depende da licenca da Camara
Municipal, ou da sua aprovacdo se for da iniciativa de uma pes-
soa colectiva de direito pablico.

2 — Constitui excepgdo ao regime do nimero anterior:

a) A simples afixac8o de cartazes, a qual ficara apenas depen-
dente para efeitos de registo e arquivo, de comunicagdo
escrita a Camara Municipal, bem como do pagamento da
respectiva taxa;

b) Os dizeres que resultem de imposi¢éo legal;

¢) A indicacdo da marca, do prego ou da qualidade, coloca
dos nos artigos a venda;

d) Os distintivos de qualquer natureza, destinados a indica-
rem gue nos estabelecimentos onde estejam apostos se
concedam regalias inerentes & utilizacdo de sistemas de
crédito;

€) As montras gpenas com acesso pelo interior dos estabele-
cimentos ou gque ndo tenham sobre a via publica saliéncia
superior a 10 centimetros;
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f) A publicidade em veiculos que transitem por vérios muni-
cipios e cujos proprietarios ndo tenham residéncia perma-
nente no municipio de Celorico da Beirg;

g) A publicidade respeitante a servicos de transporte colec-
tivos concedidos.

3 — Aslicengas seréo sempre concedidas pelo prazo maximo de
um ano, renovéavel a titulo precario.

4 — N&o carecem de licenciamento municipal, nos termos do
presente Regulamento:

a) Os anuncios ou reclamos colocados ou afixados dentro dos
estabel ecimentos ou no interior das montras de exposi¢ao
destes, quando forem respeitantes a produtos ali fabricados
ou comercializados;

b) Os andincios temporérios colocados ou afixados em prédios
urbanos com a simples indicagdo de venda ou arrenda-
mento;

¢) Os anuncios destinados a identificagdo de servicos publicos
de salde, de simbolo oficia de farmécias, e de profissdes
liberais (advogados, arquitectos, bombeiros, médicos, juizes,
psicdlogos, entre outras), desde que especifiquem apenas os
titulares, o endereco do escritdrio e horas de expediente.

Artigo 20.°

Elementos complementares

1 — Podera ainda ser exigido, ao requerente, a indicacdo de
outros elementos, sempre que se verifiguem necessédrios para a
apreciacdo do pedido, nomeadamente:

a) A juncdo do termo de responsabilidade civil e contrato de
seguro civil para meio ou suporte que possa, eventuamente
representar um perigo para a seguranca das pessoas ou
coisas;

b) Autorizagdo de outros proprietérios, possuidores ou titula-
res de outros direitos que possam vir a sofrer danos com a
afixagd0 ou inscri¢do da mensagem publicitéria pretendida

Artigo 21.°

Suprimento das deficiéncias do requerimento inicial

1— Deve ser proferido despacho de rejeicdo liminar do pedi-
do, no prazo de oito dias Uteis, se 0 requerimento e 0s respectivos
elementos instrutores apresentem omissdes ou deficiéncias.

2 — Se 0 pedido de licenciamento ndo satisfizer o disposto no
artigo 18.° (pedido de licenciamento), ou caso seja hecesséria a
prestac@o de informagfes ou a apresentacdo de provas deverd o
requerente ser notificado para suprir as deficiéncias existentes, no
prazo de 20 dias contados a partir da data da notificacgo.

3 — A fdta daindicagdo e ou apresentagdo dos elementos soli-
citados, no prazo que lhe for estabelecido no ambito do nimero
anterior, implica o arquivamento do processo.

4 — Havendo rejeicdo do pedido, nos termos do presente arti-
go, e caso sgja efectuado novo pedido para 0 mesmo fim, € dis-
pensada a apresentagdo dos documentos utilizados anteriormente
gue se mantenham vélidos e adequados.

Artigo 22.°
Jurisdicdo de outras entidades

1 — Sempre que o loca onde o requerente pretenda afixar, ins-
crever ou difundir a mensagem publicitaria estiver sujeito a juris-
dicdo de outra entidade, a Camara Municipal solicitard a enti-
dade, nos 15 dias seguintes a data de entrada do requerimento ou
da juncdo dos elementos complementares, parecer sobre o pedido
de licenciamento.

2 — Os pareceres referidos no nimero anterior, caso ndo seja
emitido no prazo méximo de 15 dias, seré tido como favoravel.

3 — A licenga ou aprovagdo ndo podera ser concedida sem pré-
vio parecer favoravel das entidades com jurisdi¢do nos locais onde
a publicidade for perceptivel.

Artigo 23.°
Deferimento
1— Em caso de deferimento, o requerente dispde de 15 dias

Uteis para levantar o alvara de licenca e proceder ao pagamento da
taxa, de acordo e nos termos da regulamentacdo em vigor.

2 — O levantamento da licenca fica condicionado a entrega da
cOpia do contrato de seguro de responsabilidade civil. Os anun-
ciantes e as empresas de publicidade sdo solidariamente respon-
saveis pela indemnizagdo dos prejuizos causados a terceiros por
publicidade.

3 — A autorizagdo conferida serd cancelada se ndo for levanta-
da alicenca e paga a taxa dentro do prazo que conste no segundo
aviso de pagamento.

4 — O titular da licenga s pode exercer os direitos que lhe sdo
conferidos pelo licenciamento depois do pagamento da taxa referida
na Tabela de Taxas.

5 — A notificag8o da decisdo deve incluir a indicacdo do local
e do prazo para o levantamento do alvara de licenca e para o page-
mento da taxa respectiva.

6 — A Camara Municipa pode exigir, se achar conveniente, pa-
recer da corporacdo local de bombeiros.

Artigo 24.°
Condigdes de indeferimento

O pedido de licenciamento € indeferido com base em qual quer
dos seguintes fundamentos:

a) N&o se enquadrar no principio geral estabelecido no arti-
g0 9.° (principio gerd);

b) N&o respeitar as proibigdes estabelecidas nos artigos 10.°
(seguranca de pessoas e bens) a 15.° (conteiido da mensa-
gem publicitaria);

c) N&o respeitar as caracteristicas gerais e regras sobre a ins-
talagcdo de suportes publicitarios, estabelecidos no capi-
tulo v (suportes publicitarios e outros);

d) N&o respeitar as condigdes técnicas especificas estabel eci-
das nos capitulos vi (publicidade e outras utilizagdes do
espaco publico) e vii (afixagdo de publicidade no Centro
Historico de Celorico da Beira e na aldeia de Linhares da
Beira);

e) N&o respeitar os limites impostos pela legislagdo aplica
vel a actividades ruidosas, quando se tratar de
licenciamento de publicidade sonora, nos termos do arti-
go 61.° (condi¢des de licenciamento);

f) N&o cumprir o estabelecido nos artigos 18.° (pedido de
licenciamento) e 21.° (suprimento das deficiéncias do re-
querimento inicial);

g) Existirem débitos a autarquia por dividas relacionadas com
a publicidade e ou outras utilizagdes do espago publico.

Artigo 25.°
Notificagdo da decisdo

1 — A decisdo sobre o pedido de licenciamento de publicidade
deve ser proferida no prazo maximo de 30 dias Uteis, contado da
data em que o processo esteja devidamente instruido com todos os
elementos necessérios a decisdo, nos termos dos artigos 18.° (pe-
dido de licenciamento), 20.° (elementos complementares), 22.° (ju-
risdicdo de outras entidades).

2 — O avara de licenga deve sempre especificar as obrigactes
e condigdes a cumprir pelo titular, nomeadamente:

a) O objecto do licenciamento;

b) O loca e a area permitidos para se efectuar a ocupagado;

¢) A descricdo dos elementos a utilizar;

d) O prazo de duragdo;

€) O prazo para comunicar a ndo renovagao;

f) Os deveres do titular constantes dos artigos 30.° (obriga-
¢Oes do titular) a 32.° (utilizagdo continuada);

g) ObrigacOes de entrega do meio ou suporte, a titulo gratuito,
durante os periodos de campanha eleitoral, sempre que a
Céamara o notifique para esse efeito.

Artigo 26.°
Responsabilidade civil

1 — Os proprietéarios dos suportes publicitérios respondem civil
e solidariamente, nos termos do direito comum, com a agéncia e
0 anunciante, pelos prejuizos causados a outrem, em virtude da
difusdo de mensagens publicitérias ilicitas.

2 — O anunciante eximir-se-a da responsabilidade contemplada
no nimero anterior, caso demonstre ndo ter tido prévio conheci-
mento da mensagem publicitéria veiculada
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Artigo 27.°
Emissdo, renovacdo e cessacao da licenca

1— A Cémara Municipal poderé deliberar a cessagéo da licenca
concedida nos temos deste regulamento, no termo do prazo refe-
rido no n.° 3 do artigo 19.° (regime de licenciamento e de aprova-
¢ao) quando ap6s a afixagdo ou instalagdo de publicidade se veri-
fique que:

a) Provoca a obstrugdo de perspectivas panoramicas de va
lor ou afecte a estética ou 0 ambiente dos lugares ou das
paisagens;

b) Prejudica a beleza ou enquadramento de monumentos na-
cionais e de edificios de interesse publico;

c) Apresenta disposicOes, formatos ou cores que possam con-
fundir-se com sinalizacGes de trafego.

2— A Camara Municipal podera deliberar a cessagdo da licenca
concedida nos termos deste regulamento, em qualquer época do
ano, quando apods a afixagdo ou instalagdo de publicidade se veri-
figue que:

a) Causa prejuizos a terceiros;
b) Afecta a seguranca das pessoas ou das coisas, nomea-
damente em circulagdo rodoviaria ou ferroviéria.

3 — As resolucdes devemn ser convenientemente fundamentadas,
indicando os motivos determinantes da aplicabilidade do precei-
tuado nos numeros anteriores.

4 — A licenga de instalagéo e de exploragdo inicial de anincios
luminosos ou outros cuja taxa € paga anualmente findara em
31 de Dezembro do ano em que for passada.

5— A pedido do requerente, a licenca pode ser requerida por
prazo inferior.

6 — A licenca requerida para afixacdo, inscri¢do ou difusdo de
mensagens publicitarias relativas a evento a ocorrer em data deter-
minada caducari no termo dessa data.

7 — A licenca que sgja concedida até ao termo do ano civil a
que o licenciamento diz respeito, renova-se automaticamente e
sucessivamente por igual periodo, desde que o interessado pague
a respectiva taxa, salvo se:

a) A Camara Municipa notificar por escrito o titular de deci-
s80 em sentido contrério e com antecedéncia minima de
30 dias corridos antes do termo do prazo respectivo;

b) O titular, comunicar por escrito & Camara Municipal in-
tencdo contraria e com antecedéncia minima de 30 dias
Gtels.

10 — A renovagdo de licengas de publicidade, ou o licencia-
mento de novas posi¢des destinadas a colocagéo de publicidade,
ficardo condicionadas pelo cumprimento dos prazos normais de
pagamento das taxas devidas a Camara, independentemente da
execucdo da divida nos termos do processo tributério.

Artigo 28.°
Revogacédo

1— A licenga para afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens
publicitérias pode ser revogada a todo o tempo pela Camara Muni-
cipal sempre que:

a) SituagOes excepcionais de imperioso interesse publico assm
0 exigirem;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamen-
tares a que esta sujeito ou qualquer obrigacdes a que se
tenha vinculado em virtude do licenciamento;

¢) O titular da licenca proceda a substituicéo, alteragdo ou
modificagdo da mensagem publicitaria para a qual haja
sido concedida a licenga, salvo no caso de painéis publi-
citarios de exploragdo comercidl;

d) O titular da licenga proceda a substitui¢do, ateragdo ou
modificagdo do suporte publicitario para a qual tenha sido
concedida a licenca.

Artigo 29.°
Inutilizagdo de mensagens indevidas

Os proprietérios ou possuidores de locais onde forem inscritas
ou afixadas mensagens publicitérias, com violagdo do preceituado

no presente regulamento, podem destruir, apagar, rasgar ou por
outra qualquer forma, inutilizar os meios utilizados e as imagens
publicitarias difundidas.

CAPITULO IV

Deveres do titular

Artigo 30.°
Obrigagdes do titular

1— O titular da licenca de publicidade e outras utilizagGes do
espaco publico fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a) Nao podera proceder a adulteragdo dos elementos, tal como
aprovados, ou a ateragdes da demarcagdo efectuada;

b) N&o podera proceder a transmisséo da licenca a outrem,
salvo mudanca de titularidade autorizada nos termos do
presente regulamento;

¢) Néo podera proceder a cedéncia da utilizagdo a outrem,
mesmo que temporariamente;

d) Manter a mensagem e o suporte publicitério em boas con-
di¢des de conservagdo, funcionamento e seguranga;

e) Retirar amensagem publicitéria e o respectivo suporte, findo
que sgja 0 prazo de validade da licenca ou caso néo haja
renovacdo automética;

f) Repor a situagéo existente no local, tal como se encontra-
va a data da instalagdo do suporte, da afixag8o ou inscri-
¢30 da mensagem publicitéria ou da utilizagdo com o even-
to publicitario, findo o prazo da licenga;

g) Cumprir as condic¢Oes gerais ou especificas, a que alicenca
esta sujeita;

h) Eliminar quaisguer danos em bens publicos resultantes da
afixacdo da mensagem publicitéaria.

Artigo 31.°
Conservagdo e manutencao

1— O titular da licenga deve conservar os suportes publicitéri-
0s e demai's equipamentos de apoio que utiliza, nas melhores condi-
¢Oes de apresentacdo, higiene e arrumagao.

2 — O titular da licenca deve proceder com a periodicidade e
prontiddo adequadas, a redlizacdo de obras de conservacéo dos seus
suportes publicitérios e demais equipamentos de apoio.

Artigo 32.°
Utilizagdo continuada

1— Sem prejuizo do cumprimento dos limites horérios estabe-
lecidos para o exercicio da actividade, o titular da licenca deve
fazer dela uma utilizag8o continuada, ndo a podendo suspender por
um periodo superior a 30 dias Uteis por ano, salvo caso de forca
maior.

2 — Paratanto, ter que dar inicio a utilizagdo nos 15 dias Uteis
seguintes a emissdo da licenga ou nos 15 dias Uteis seguintes ao
termo do prazo que tenha sido assinalado para realizagdo de obras
de instalagdo ou de conservagao.

CAPITULO V

Suportes publicitarios e outros

Artigo 33.°
Conceitos

1 — Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) Chapa— suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em
paramento visivel e liso com a sua maior dimensdo néo
excedendo os 0,60 m e a maxima saliéncia de 0,03 m,
usualmente utilizado para divulgar escritdrios, consultérios
médicos, ou outras actividades similares;
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b) Placa— suporte ndo luminoso afixado em parémetro visi-
vel com ou sem emolduramento e ndo excedendo na sua
maior dimensdo 1,50 m, usualmente utilizado para divul-
gar escritdrios, consultorios médicos, ou outras actividades
similares,

¢) Tabuleta— suporte ndo luminoso afixado perpendicular-
mente as fachadas dos edificios com mensagem publi-
citéria em ambas as faces com a sua maior dimensdo ndo
excedendo 0,50 m de largura e 0,40 m de atura;

d) Letras soltas ou Simbolos— mensagem publicitaria nao
luminosa directamente aplicada nas fachadas dos edifici-
0s, nas montras, nas portas ou janelas,

€) Toldo— toda a cobertura amovivel que sirva de elemento
de protecgdo contra agentes climatéricos, feitos em lona ou
material idéntico, rebativeis, aplicavel a vaos de portas,
janelas e montras de estabel ecimentos comerciais, no qual
esta inserida uma mensagem publicitaria;

f) Sanefa— elemento vertical de proteccdo contra agentes
climatéricos feito de lona ou material idéntico, aplicavel
a arcadas ou v&os vazadas de estabel ecimentos comerciais;

g) Paa— todo o elemento rigido, com estrutura autonoma,
com predominio da dimensdo horizontal, fixo aos para-
mentos das fachadas, com fungdo decorativa e de protec-
¢ao contra agentes climatéricos, contendo uma mensagem
publicitéria;

h) Painel — dispositivo constituido por uma superficie para
afixacdo de mensagens publicitérias, estaticos ou rotativos,
envolvido por uma moldura, e estrutura de suporte fixada
directamente ao solo, com ou sem iluminagao;

i) Mupi — peca de mobilidrio urbano com duas faces, dota-
do de iluminac&o interior, concebida para servir de supor-
te & afixagdo de cartazes publicitarios (uma delas contem
mensagem de publicidade podendo conter na outra face in-
formacéo);

j) Pend&o — suporte publicitéario em pano, lona, plastico ou
outro material ndo rigido, fixo a um poste ou equipamen-
to semelhante, que apresenta como forma caracteristica, o
predominio acentuado da dimenso vertical;

k) Bandeira— insignia, inscrita em pano, de uma ou mais
cores, identificativa de paises, entidades, organizactes e
outros, ou com fins comerciais,

I) Bandeirola— suporte publicitério rigido, fixo a um pos-
te, candeeiro ou outro equipamento semelhante, que apre-
sente como forma caracteristica, a figura de um quadrado
ou rectangulo;

m) Lona/tela— dispositivo de suporte de mensagem publi-
citéria inscrita em tela, afixada nas empenas dos edificios
ou noutros elementos de afixagao;

n) Anuncio — suporte instalado nas fachadas dos edificios,
com mensagem publicitédria em uma ou ambas as faces,
com ou sem iluminagao;

0) Anuncio luminoso — todo o suporte que emita luz préprig;

p) Anudncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

g) Anuncio electronico — sistema computadorizado de emis-
s80 de mensagens e imagens, com possibilidade de liga-
G20 a circuitos de TV, video e similares,

r) Blimp, bal&@o, zepdin, insuflavel e semelhantes — todos os
suportes que para a sua exposi¢éo no ar caregam de gés,
podendo ou ndo estabelecer-se a sua ligagdo ao solo por
elementos de afixagao;

s) Unidades méveis publicitarias— a que se refere a digpostivos
publicitérios instalados, inscritos ou afixados em veiculos
terrestres, fluviais ou aéreos, seus reboques ou similares;

t) Cartaz, distico colante e outros semelhantes— todo o meio
publicitério temporario, constituido por papel ou tela, colo-
cado ou por outro meio afixado directamente em local que
confine com a via publica;

u) Moldura— dispositivo constituido por uma superficie para
afixacdo de mensagens publicitérias, estaticos ou rotativos,
envolvido por uma moldura, afixada nas empenas dos edi-
ficios ou outros elementos de afixacéo;

v) Coluna publicitaria— suporte de publicidade urbano de
forma predominantemente cilindrica, dotada de iluminacdo
interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica
gue permite a rotagdo das mensagens publicitérias;

w) Faixas/fitas— suportes de mensagem publicitéria, inscrita
em tela e destacada da fachada do edificio;

X) Vitrine— qualquer mostrador envidragado ou transparen-
te, colocado no paramento dos edificios, onde se expdem
objectos a venda em estabelecimentos comerciais;

y) Expositor — qualquer estrutura de exposi¢ao destinada a
apoiar estabelecimentos de comércio.

2 — Os suportes tipificados no nimero anterior, independen-
temente da mensagem inscrita ter ou ndo natureza publicitéria,
estdo sujeitos ao cumprimento do disposto no presente regula-
mento.

3 — Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) Publicidade instalada em pisos térreos— a que se refere
aos dispositivos publicitérios instalados ao nivel da entra-
da dos edificios, nos locais das obras e nas montras dos
estabelecimentos comerciais,

b) Empena— parede lateral de um edificio, sem véos;

¢) Publicidade afecta ao mobilidrio urbano — a publicidade
em suporte proprio, concedida para ser instalada em pecas
de mobiliério urbano ou equipamento existentes no espago
publico, geridos e ou pertencentes ab municipio;

d) Publicidade sonora— toda a difuséo de som, com fins
comerciais, emitida no espago publico, dele audivel ou per-
ceptivel;

€) Campanhas publicitérias de rua— todos os meios ou for-
mas de publicidade, de carécter ocasional e efémero, que
impliguem ac¢bes de rua e o contacto directo com o pu-
blico.

Artigo 34.°
Regras gerais

1 — Na concepcado, dos suportes publicitarios, deve optar-se por
um desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas,
elementos pontiagudos ou cortantes, devendo ainda utilizar-se
materiais resistentes ao impacto, ndo comburentes, combustiveis ou
corrosivos e quando for caso, um sistema de iluminagdo estanque
e inacessivel ao publico.

2 — Os suportes publicitérios de dimensdo horizontal inferior a
4,00 m dever&o possuir um Unico elemento de afixagdo ao solo.

3 — Os suportes publicitéarios ndo devem provocar o encadea
mento dos condutores e pedes, pelo que deverdo ser utilizados pre-
ferencialmente, vidros anti-reflexo e materiais sem brilho.

4 — Nos suportes publicitarios com iluminagdo préopria, a emis-
s30 de luz terd que ser inferior a 200 candeias/m?, sempre que este-
jam instalados junto a faixas de rodagem.

5 — Nos suportes publicitérios com iluminagéo propria deveréo
possuir, preferencialmente, um sistema de iluminagdo econémico,
nomeadamente painéis fotovoliaicos com aproveitamento de ener-
gia solar, de modo a promover a utilizagdo racional de energia e
minimizagcdo dos impactos ambientais associados.

6 — A implantagdo de suportes publicitérios ndo pode ainda
dificultar 0 acesso a casas de espectaculo, pavilhdes desportivos,
edificios publicos, bem como a visibilidade das montras dos estabe-
lecimentos comerciais, nem a circulagdo pedonal.

Artigo 35.°
Projectos de utilizagdo do espaco publico

1— A Cémara Municipal poderd aprovar projectos de utiliza-
G30 do espaco publico, estabelecendo os locais onde se poderéo ins-
talar elementos de publicidade e outras ocupagdes, bem como as
caracteristicas, formais e funcionais, a que deverdo obedecer.

2 — As utilizagBes do espago publico com suportes publicitérios,
que se pretendam efectuar em &reas de intervengéo que venham a
ser definidas pela Camara Municipal teréo de obedecer cumulative-
mente ao disposto no presente regulamento e as condigdes técni-
cas complementares, que se encontram definidas.

CAPITULO VI
Publicidade e outras utilizagbes do espaco publico

SECCAO |

Publicidade afecta a equipamento urbano ou auténomo

Artigo 36.°
Dimensdes de painéis, mupis e semelhantes

1— Os painéis devem ter as seguintes dimensdes:

a) 2,40 m de largura por 1,75 m de atura;
b) 4 m de largura por 3 m de alturg;
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¢) 8 m de largura por 3 m de alturg;

d) A atura minima entre a aresta inferior e 0 solo serd igua
ou superior a 2,20 m;

e) A estrutura do suporte deve ser metalica e na cor que
melhor se integre na envolvente, ndo podendo manter-se
no local sem mensagem por periodo superior a 30 dias
corridos;

f) Na estrutura deve ser afixado, no canto superior direito, de
modo bem visivel, a identidade do titular, bem como o
ndmero do alvara da licenca e o ano.

2 — Podem ser licenciados, a titulo excepciona devidamente
fundamentado, painéis com outras dimensdes desde que ndo sgja
posto em causa 0 ambiente e a estética dos locais pretendidos.

3 — Os painéis deverdo estar sempre nivelados excepto quando
se localizem em arruamento inclinado, caso em que se admite a
sua disposicdo em socalcos, acompanhando de forma harmoniosa
a pendente do terreno.

4 — Os painéis ndo poderdo dispor-se em banda continua, de-
vendo deixar entre si, espagos livres de dimensdo igua ou supe-
rior a0 do comprimento dos painéis requeridos, e nunca inferiores
a 8,00 m.

5 — As superficies de afixacdo da publicidade ndo podem ser
subdivididas.

Artigo 37.°
Colocagao dos mupis

1— A colocagdo dos mupis ndo pode prejudicar a circulagdo de
pedes, reservando sempre um corredor da largura igual ou superior
a2m, em relagdo a maior largura do suporte informativo, contados:

a) A partir do rebordo exterior do lancil, em passeios,

b) A partir do limite interior, ou balanco do respectivo ele-
mento mais proximo da fachada do estabelecimento, em
passeios.

2 — A colocagdo deve ainda respeitar as seguintes condicdes:

a) N&o pode dificultar 0 acesso a estabelecimentos ou edi-
ficios em geral, localizando-se a uma distancia ndo infe-
rior a 2,00 m das respectivas entradas;

b) Observar uma distancia igual ou superior a 2,5m em re-
lagcd0 a quaisquer outros elementos existentes na via pu-
blica

Artigo 38.°
Condigdes de instalacao

1 — N&o podem ser afixados em edificios (salvo em casos espe-
ciais), nem serem colocados em frente de v@os dos mesmos.

2 — A estrutura de suporte deve ser metdlica e de cor mais ade-
gquada a0 ambiente e estética do local.

3 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento do respec-
tivo alvaré de licencga fica condicionado a entrega de copia do con-
trato de seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licen-
ca responsavel por todos os danos resultantes da instalacdo e pela
manutengdo destes suportes publicitarios.

Artigo 39.°
Outras disposi¢des

Os suportes publicitéarios ndo poderdo manter-se no local sem
publicidade por mais de 30 dias, devendo o respectivo titular pro-
ceder, no prazo de oito dias a contar da notificagdo, a sua remo-
¢80, sob pena da Camara Municipa poder proceder & mesma, debi-
tando-lhe todos os custos.

Artigo 40.°

Condices de aplicacdo dos antincios luminosos, iluminados,
electronicos e semelhantes

Os anuncios colocados em saliéncias sobre fachadas estédo su-
jeitos aos seguintes condicionamentos:

a) N&o podem exceder o balanco total de 1,50 m e devem
ficar afastados, no minimo 0,50 m do limite exterior do
passeio;

b) A aturaentre 0 solo e a parte inferior do aniincio néo pode
ser menor do que 2,60 m;

¢) Se o balanco ndo for superior a 0,20 m a altura entre a
parte inferior do aniincio e o solo ndo pode ser menor do
que 2,20 m.

Artigo 41.°
Estrutura, termo de responsabilidade e seguro

1 — Os anuncios suportados por estruturas metalicas, instalados
nas coberturas ou fachadas de edificios e em espagos afectos ao
dominio publico devem ficar encobertas, tanto quanto possivel, e
deverdo ser pintadas da forma que melhor se adapte ao fim de as
tornar menos notadas,

2 — Sempre gue a instalagdo tenha lugar acima de 4 m do solo,
deve ser obrigatoriamente junto ao requerimento inicial a que se
refere o artigo 18.° (pedido de licenciamento) um termo de respon-
sabilidade assinado por técnico inscrito em associacdo profissional.

3 — Sempre que a instalagdo tenha lugar na cobertura do edifi-
cio, devera ser junto ao regquerimento um estudo de estabilidade do
prédio.

4 — Apés o deferimento de pedido, o levantamento da respec-
tiva licenga fica condicionado a entrega de copia do contrato de
seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga respon-
savel por todos os danos resultantes da instalagdo e manutencéo
dos dispositivos publicitérios.

Artigo 42.°
Condigdes de instalagdo de penddes, bandeiras e bandeirolas

A dafixacdo deverd ser feita de modo a que os dispositivos perma-
negam oscilantes e em posicdo perpendicular ao eixo da via, e
deverdo preferencialmente, ser orientadas, para o lado interior do
passeio, ndo podendo a parte mais saliente ser inferior a 0,50 m
medido na horizontal entre o limite do passeio e a linha vertical
que passe pela aresta mais avangada do penddo ou bandeirola.

Artigo 43.°
Distancia

1— A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e a
parte mais saliente do pend&o ou da bandeirola ndo pode ser infe-
rior a 2,20 metros.

2 — A distancia entre a parte inferior dos penddes ou das bandei-
rolas e 0 solo ndo pode ser inferior a 2,5 m havendo passeios ou
3,50 m inexistindo passeios.

3— A distancia entre penddes ou bandeirolas afixadas ao longo
das vias ndo pode ser inferior a 50 metros.

Artigo 44.°
Dimensdes de penddes e bandeirolas

1 — Os pendBes ndo deverdo ultrapassar, em regra, as dimen-
sBes maximas de 2,00 m por 1,00 m.
2 — As bandeirolas devem ter uma das seguintes dimensdes:

a) 1,20 m de altura por 0,80 m de largura como limites méxi-
mos,
b) 1 m de atura por 0,60 m de largura como limites minimos.

3 — Poderdo ser licenciadas, a titulo excepciona devidamente
fundamentado, penddes e bandeirolas com outras dimensdes des-
de que n&o fique posta em causa a visibilidade da sinalizagdo de
trénsito, nem o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 45.°
Publicidade em estacionamento privado
1— A inscricgo de mensagens publicitérias pintadas em lugares
de estacionamento privado, visiveis do dominio publico, esta sujei-
ta a licenciamento prévio, e deve observar os seguintes requisitos:

a) Deve ser feita no centro da sua superficie;
b) N&o exceder a dimensdo de 0,30 m x 0,40 m;
¢) A mensagem deve ser monocromatica.
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2 — A inscricdo de mensagens publicitarias pintadas em ban-
cadas de estédios ou outros equipamentos desportivos e culturais,
visiveis do dominio publico, esté sujeita a licenciamento prévio.

Artigo 46.°
Maquinas de venda automética

A colocagdo de maquinas de venda automética no exterior dos
estabel ecimentos, quando haja ocupagdo de espago publico, care-
ce de licenga, ndo podendo, contudo, prejudicar a drcuiagdo de pe-
Oes e devera salvaguardar 0 ambiente e a estética dos respectivos
locais.

SECCAO I

Publicidade instalada em edificios

Artigo 47.°
Andncios

1 — Salvo caso excepcional, quando a situacdo o justifique, ndo
€ permitida a instalagdo de mais de um anuincio por cada fraccéo
auténoma ou fogo.

2— Em regra, 0s antncios ndo devem ser colocados acima do
piso térreo.

3— Em cada edificio, devera procurar-se que os anuncios te-
nham todos o mesmo tamanho e que a sua instalagdo defina um
alinhamento, deixando entre s distancias regulares.

Artigo 48.°
Dimens0es e distancias a observar

1 — Os anuincios dever&o ser considerados a escala dos edifici-
0s onde se pretende instal&-los.

2 — Quando emitam luz propria, a espessura dos aniincios néo
deve exceder 0,20 m; quando ndo emitam luz propria, a sua espes-
sura ndo deve exceder 0,05 m.

3 — A distancia entre o bordo exterior do elemento ndo podera
ser inferior a 0,50 m, podendo ser fixada uma distancia superior
sempre que o tréfego automével ou a existéncia ou previsio de
instalagdo de equipamento urbano o justifique.

4 — Em ruas exclusivamente afectas ao transito de pedes, man-
tém-se a altura indicada no nimero anterior, ndo podendo contu-
do o balango exceder 5% da largura da rua, com o maximo de
1,20 m.

Artigo 49.°
Condigdes de aplicacdo das chapas

1 — As chapas ndo podem ocultar elementos decorativos ou
outros com interesse na composi¢do arquitecténica das fachadas.

2 — Em cada edificio, as chapas devem apresentar cores, mate-
riais e alinhamentos adequados a estética do edificio.

3 — N&o se poderdo colocar chapas acima do nivel de anincios
do 1.° andar dos edificios.

Artigo 50.°
Condicoes de aplicagédo das placas

1— As placas ndo podem ocultar elementos decorativos ou
outros com interesse na composi¢do arquitecténica das fachadas.

2 — Em cada edificio, as placas devem apresentar cores, mate-
riais e alinhamentos adequados & estética do edificio.

3 — N&o se poderéo colocar placas acima do nivel de aniincios
do 1.° andar dos edificios.

4 — N&p sobrepor gradeamentos ou outras zonas vazadas de va-
randas.

5 — Salvo caso excepcional, quando a situagdo o justifique, ndo
€ permitida a instalaco de mais de uma placa por cada fracgéo
auténoma ou fogo.

6 — As placas de proibi¢do de afixacéo de publicidade, n&o
podem as suas dimensdes exceder 0,35 m por 0,40 m, e ndo po-
dem ser colocadas préximo das placas toponimicas.

Artigo 51.°
Condicoes de aplicacédo das tabuletas

A instalagdo das tabuletas deve observar o0 seguinte:

a) Nado podem ser afixadas tabuletas a menos de 2,6 m de
outra tabuleta previamente licenciada;

b) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma disténcia do
solo igual ou superior a 2,60 m;

¢) Né&o pode exceder o balango de 1,5 m em relagdo ao pla-
no da fachada do edificio, e 0,50 m da vertical do limite
exterior do passeio.

Artigo 52.°
Condigdes de aplicacdo das letras soltas ou simbolos

Os simbolos ou letras soltas, ndo poderdo:

a) Exceder altura de 0,40 m e 0,10 m de sdiéncig;

b) Ocultar elementos decorativos ou outros de interesse na
composi¢do das fachadas, devendo ser aplicadas directa-
mente sobre os paramentos das paredes.

Artigo 53.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terragos

1— A instalacdo de publicidade em telhados, coberturas ou ter-
ragos, sO sera permitida quando observadas as seguintes condicdes:

a) N&o obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se
refere a elementos naturais, como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitérios a
instalar, ndo assumem uma presenca visual destacada e
esteja assegurada a sua sinalizacdo para efeitos de segu-
ranga.

2 — A atura méxima dos dispositivos publicitérios ainstalar em
telhados, coberturas ou terracos dos edificios, deve obedecer aos
seguintes limites:

a) N&o deve exceder '/, da altura maior da fachada do edi-
ficio;

b) N&o deve em qualquer caso, ter uma altura superior a5 m;

C) A sua cota méaxima ndo deve ultrapassar, em atura, alar-
gura do respectivo arruamento.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipa de
Celorico da Beira podera fixar limitagbes ao horério de funcio-
namento ou suprimir efeitos luminosos dos dispositivos.

Artigo 54.°
Publicidade instalada em fachadas

1— SO é permitida a instalagéo de publicidade em fachadas,
nomeadamente faixas ou fitas, a entidades localizadas no edificio.

2— A colocagdo de dispositivos publicitérios referida no nimero
anterior, sO podera conter o logétipo da entidade e ou a indicagdo
da actividade principal, e excepcionalmente a divulgagéo de even-
tos de interesse.

Artigo 55.°
Publicidade instalada em empenas

1— Na instalagdo de lonas publicitarias em empenas, nomea-
damente molduras ou lonas/telas, sd podera ocorrer quando cumu-
lativamente, forem observadas as seguintes condices:

a) As mensagens publicitérias e 0s suportes respectivos nao
excederem os limites fisicos das empenas que lhes servem
de suporte;
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b) O motivo publicitério a instalar seja constituido por um
Unico dispositivo, ndo sendo por isso admitida, mais do
gue uma licenga por local ou empena.

2 — Podera ser exigida uma caugdo, de montante equivalente ao
valor necessario para repor a situagdo original, nos casos de pin-
tura de mensagens publicitarias em empenas ou fachadas laterais
cegas de edificios.

Artigo 56.°

Publicidade instalada em edificios com obras em curso

1— Nainstalagdo de lonas publicitéarias, em prédios com obras
em curso, devem observar-se as seguintes condicdes:

a) Tém que ficar avangadas em relagdo a0 andaime ou tapume
de proteccao;

b) Salvo casos devidamente fundamentados, so poder&o per-
manecer no local enquanto decorrerem os trabalhos, sen-
do que, se os trabalhos forem interrompidos por periodo
superior a 30 dias, deverdo ser removidas.

2 — A publicidade a instalar nos andaimes ou tapumes de pro-
teccdo aplicam-se as regras estabelecidas nos artigos 64.° (remo-
¢ao) e 67.° (caucdo) do presente regulamento.

Artigo 57.°

Condigdes de aplicagdo e de manutencdo de toldos

1 — Os toldos tém que ser rebativeis devendo ser, preferencial-
mente, utilizado material em lona e de um sO plano de cobertura
e a publicidade ser inscrita na sanefa.

2 — S0 serdo permitidas superficies curvas nos casos em que o
va0 sgja em arco.

3 — Nainstalagdo de toldos e sanefas devem observar-se os se-
guintes limites:

a) Em passeios de largura igual ou superior a 2,00 m, a ocu-
pacdo devera deixar livre um espaco ndo inferior a 0,80 m
em relacdo ao limite exterior do passeio;

b) Em passeios de largura inferior a 2,00 m a ocupagdo de-
vera deixar livre um espago ndo inferior 20,50 m em rela-
¢30 ao limite exterior do passeio, podendo ser fixada uma
disténcia superior sempre que o trafego automoével ou a
existéncia ou previsdo da instalagdo de equipamento urbano
o justifiquem;

¢) Em caso algum a ocupagdo pode exceder o balango de
3,00 m, bem como, lateralmente, os limites das instalagdes
pertencentes a0 respectivo estabel ecimento.

d) A colocacdo dos toldos nas fachadas tem de repeitar a dtura
minima de 2,20 m, medidos desde o pavimento do passeio a
margem inferior da sanefa, a qua ndo deve exceder 0,20 m,
salvo quando os eementos da fachada ndo o permitam;

e) Nao exceder alinha do nivel do tecto do estabelecimento
a que pertencam;

f) N&o exceder lateralmente os limites das instalagGes perten-
centes ao titular da licenga;

2 — E proibido afixar ou pendurar quaisquer objectos nos tol-
dos e sanefas.

3 — As cores, padrdes, decoragdo, pintura, desenhos e inscrigdes
dos toldos ndo poderdo por em causa a estética ou ambiente do
local pretendido.

4 — Nos casos em que 0s estabel ecimentos estejam inseridos em
imoveis classificados ou em vias de classificacdo ou abrangidos por
zonas de protecgdo dos mesmos, as Unicas referéncias publicitérias
permitidas s0 as respeitantes a0 nome do estabel ecimento e a acti-
vidade do mesmo e apenas quando inscritas na aba dos toldos e
paas.

5— No caso de aplicagéo de vérios toldos ou palas no mesmo
edificio, deve ser apresentado um estudo de conjunto para a sal-
vaguarda da estética da fachada.

6 — E obrigatério manter os toldos e palas em bom estado de
conservagao e limpeza.

SECCAO IlI
Publicidade mével e sonora

Artigo 58.°

Publicidade mével

1 — Podera ser licenciada publicidade em veicules que identi-
fique a empresa, actividade, produtos, bens, servigos ou outros
elementos relacionados com o desempenho principal do respectivo
proprietario, locaté&rio ou usufrutuério.

2 — Podera ainda ser licenciada publicidade em veiculos rela
tiva a empresas, actividades, produtos, bens, servicos ou outros ele-
mentos ndo relacionados com o desempenho principal do respec-
tivo proprietério, locatario ou usufrutuério.

3 — Excepcionalmente, podera ser licenciada publicidade em
veiculos equiparados com estruturas préprias ou reboques, em cir-
culagdo ou estacionamento, cuja finalidade principal seja a trans-
missdo de mensagens publicitérias.

4 — Quando for utilizada em conjunto ou simultaneamente pu-
blicidade sonora, esta ter4 de observar as condic¢des no artigo 60.°
deste Regulamento.

Artigo 59.°

RestricBes a publicidade movel

1— S6 é autorizada a afixagdo ou inscricdo de publicidade em
viaturas caso o estabelecimento que publicitem ou a actividade
exercida pelo mesmo se encontrem devidamente licenciadas.

2— Nao é autorizada a afixacd0 ou inscricdo de publicidade nos vi-
dros nem de forma a afectar a sindizacdo ou identificaco do veiculo.

3 — N&o é autorizado o uso de luzes ou de material reflector
para fins publicitérios.

4 — A publicidade inscrita no pode fazer-se através de meios
ou dispositivos salientes da carrocaria original dos mesmos.

5— N&o é permitida a projec¢do ou lancamento de panfletos ou
de quaisguer outros produtos, a partir de veicules.

6 — A dfixag8o de publicidade em transportes publicos de passa-
geiros esta sujeita ao disposto neste regulamento bem como a dis-
posic¢des fixadas por organismos competentes.

Artigo 60.°
Publicidade sonora

1— O exercicio da actividade publicitéria sonora, sem prejuizo
do disposto no Regulamento Geral do Ruido, aprovado pelo
Decreto-Lei n.°292/2000 de 14 de Novembro, esta condicionado
a0 cumprimento das seguintes restrigdes:

a) N&o é permitida a sua emissdo, antes ou apds o0 periodo
compreendido entre as 9 horas e as 20 horas,

b) Sdvo casos devidamente justificados, € interdito o exercicio
da actividade num raio de 200 m de edificios de habitagéo,
de hospitais ou smilares e aos sdbados, domingos e feriados,

c) As licencgas previstas neste artigo s podem ser autoriza-
das por um periodo ndo superior a 5 dias Uteis, ndo prorro-
gavel, por trimestre e por entidade.

Artigo 61.°
Condicoes de licenciamento

1— A difusdo de publicidade através de meios sonoros fixos ou
méveis é objecto de licenciamento temporério, devendo observar
a legislagdo em vigor, nomeadamente a legislacdo sobre ruido.

2 — A difus8o de publicidade sonora ndo esté sujeita alicencia-
mento municipal por ocasido de festas tradicionais, sem prejuizo
do respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

Artigo 62.°

Seguro de blimps, bal8es, zepelins,
insuflaveis e semelhantes no ar

Apo6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenca fica
condicionado a entrega por parte do requerente, do contrato de
seguro de responsabilidade civil.



APENDICE N.° 110 — Il SERIE — N.° 153 — 10 de Agosto de 2005 19

SECCAO IV

Outros meios de publicidade

SUBSECGAO |

Cartazes, colantes e outros semelhantes

Artigo 63.°
Condigdes de aplicagao

S6 poderdo ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros
semelhantes, nos seguintes locais:

a) Em vedagBes, tapumes, muros ou paredes ou outras veda-
¢Oes provisorias pertenca dos interessados ou com autori-
zac&o devidamente comprovada dos titulares do direito
sobre 0s mesmos;

b) Nos locais do dominio publico ou privado devidamente
autorizados para o efeito.

Artigo 64.°
Remogéo

1— A publicidade licenciada afixada nos locais a que se refere
0 artigo anterior, devera ser removida pelos seus promotores ou
beneficiarios, no prazo de 5 dias Uteis, apds a verificagdo do evento,
devendo os mesmos proceder a limpeza do espaco ou area ocupa-
dos por aguela.

2 — Quando a remogdo ou limpeza néo sejam efectuadas no
prazo previsto no nimero anterior 0 municipio procedera a sua re-
mo¢ao, ficando os beneficiérios da publicidade sujeitos, para afém
da contra-ordenagdo aplicavel, ao pagamento das respectivas des-
pesas.

Artigo 65.°
Caucao

1 — Para garantia da remocédo da publicidade, sera exigido aos
interessados um deposito de caugdo no montante igual ao dobro da
taxa devida pela licenga ou, em caso de isencéo de taxa nos termos
previstos no Regulamento Municipal de Taxas, igual ao valor da
taxa a que haveria lugar.

2 — A prestac8o da garantia prevista no nimero anterior deve
fazer-se simultaneamente com o pagamento da licenga, ou com a
sua emissdo.

3 — Os servigos promoverdo a restituicdo da garantia prestada,
num prazo méximo de 30 dias seguidos, apods verificagdo da re-
mocao ou eliminagdo da publicidade e limpeza do espago ou area
por esta ocupado.

SUBSECGAO Il

Campanhas publicitarias de rua

Artigo 66.°
Condigdes gerais

1— As campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as que
ocorrem através de: distribuicdo de panfletos; distribuicdo de pro-
dutos; provas de degustacdo; ocupagdes de via publica com objec-
tos ou equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio; outras
accOes promocionais de natureza comercial, s6 poderdo ocorrer
quando observadas as condigdes dispostas nos capitulos i1 (princi-
pios) av (suportes publicitérios e outros), € nos nimeros seguintes.

2 — A distribui¢do dos produtos acima referidos so € autorizada
em méo aos pedes e sem prejudicar a sua circulagdo, sendo inter-
dita a sua distribui¢do nas faixas de circulagdo rodoviéria.

3 — A distribuicdo néo poderéa ser efectuada por arremesso.

4 — Salvo casos excepcionais, 0 periodo maximo autorizado
para cada campanha de distribui¢do € de 5 dias, ndo prorrogével,
em cada més e para cada entidade.

5 — E obrigatéria a remocdo de todos os panfletos, invélucros
de produtos, ou quaisguer outros residuos resultantes de cada cam-
panha, abandonados no espaco publico, num raio de 100 m em re-

dor dos locais de distribuicdo, pelo que no final de cada dia e de
cada campanha, ndo poderdo existir quaisquer vestigios da accdo
publicitaria ali desenvolvida

6 — Qualquer equipamento de apoio a distribui¢cdo de produtos
ou dispositivos de natureza publicitéria, que implique ocupacdo do
espaco publico, ndo podera ter uma dimenséo superior a 2,00 m2.

SUBSECGAO IlI

Outras utilizagdes do espaco publico

Artigo 67.°
Vitrines

1 — Apenas serdo admitidas vitrines para exposi¢do de menus
em estabelecimentos de restauragéo e bebidas, devendo localizar-
-se junto a porta de entrada do respectivo estabelecimento, prefe-
rencialmente encastradas.

2 — Nainstalag@o de vitrines apostas as fachadas de estabele-
cimentos do ramo alimentar, observar-se-80 0s seguintes limites:

a) As dimensdes maximas permitidas para as vitrines sao,
0,30 m por 0,40 m:

b) Poder&o ficar a uma atura minima do solo ndo inferior a
1,40 m, e maxima ndo superior a 1,80 m;

c) A respectiva saliéncia ndo podera exceder 0,05 m a partir
do plano marginal do edificio.

3— Na instalagdo de vitrines apostas as fachadas de estabele-
cimentos comerciais que ndo possuam montras, observar-se-80 0s
seguintes limites;

a) Deverdo ficar a uma altura minima do solo, ndo inferior a
0,40 m e, ndo ultrapassar o limite superior dos vaos con-
tiguos;

b) A respectiva saliéncia ndo podera exceder 0,10 m do pla-
no marginal do edificio.

Artigo 68.°

Licenciamento da exposicdo de artigos
no exterior dos estabelecimentos

1— A exposicdo de objectos ou artigos comerciais, ndo podera
fazer-se nas fachadas dos prédios.

2 — A exposicéo de artigos no exterior dos respectivos estabe-
lecimentos carece de licenciamento quando haja ocupagdo de es-
paco publico, poderd porem, ser autorizada, a titulo excepcional,
a exposicao de objectos e artigos tradicionais ou outros, desde que
ndo seja prejudicada a circulagdo de pedes bem como o ambiente
€ a estética dos respectivos locais.

3 — Fora do horério de funcionamento dos estabelecimentos,
todos os equipamentos de apoio terdo que ser retirados do espaco
publico.

4 — A exposicdo de jornais, revistas, livros e postais podera
fazer-se excepcionalmente nas fachadas dos prédios ou nos locais
de venda, carecendo do necessério licenciamento.

CAPITULO VII

Afixacdo de publicidade
no Centro Histérico de Celorico da Beira
e na aldeia de Linhares da Beira

Artigo 69.°
Principio geral

1— N&o é permitida a colocagdo de publicidade ou outras uti-
lizagdes do espaco publico no Centro Histérico de Celorico da
Beira bem como em toda a aldeia de Linhares da Beira, que possa
impedir a leitura de elementos construtivos de interesse patrimo-
nial, histérico ou artistico, designadamente guardas de varandas de
ferro, e elementos de granito, nomeadamente padieiras, ombreiras
e peitoris, cornijas, cachorros e outros.
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Artigo 70.°
Andncios

1 — N&o serd permitida a colocago de anuncios de dupla face
gue prejudiquem enfiamentos visuais ao longo das vias.

2 — Os anuincios luminosos ndo podem ser colocados ao nivel
dos andares superiores, nem sobre telhados, palas, coberturas ou
outras saliéncias dos edificios.

3 — Os anuncios luminosos deverdo ser instalados, preferencial-
mente, na parte superior dos vaos das portas ou janelas, montras
existentes ao nivel do rés-do-chdo dos edificios ou no interior dos
mesmos.

4 — Em alternativa as caixas recobertas com chapas acrilicas, de
iluminac&o interior, serdo preferiveis como processos construtivos
os disticos ou motivos publicitérios metélicos, recortados e salien-
tes das fachadas, eventualmente com luz prépria posterior rasante.

5 — Em atengdo 4 obten¢do de uma melhor iluminagdo publici-
taria do Centro Historico de Celorico da Beira e na addeiade Linha-
res da Beira e a revalorizagdo luminosa dos iméveis, sera dada
preferéncia aos projectos de iluminagdo projectada indirecta da
totalidade do respectivo edificio, com a colocagdo de pontos de luz
para o efeito instalados em varandas e outros elementos salientes
de modo a ndo serem perceptiveis das vias respectivas.

Artigo 71.°
Toldos

1— Nainstalagdo de toldos, devera ser utilizado preferencial-
mente material em lona, de um s6 plano de cobertura, obliquo a
fachada e a sua estrutura devera ser articulada e de recolher.

2 — Os toldos s6 poderdo ser instalados ao nivel do rés-do-chdo
dos edificios.

Artigo 72.°
Cartazes, bandeirolas e outros semelhantes

N&o é permitida a afixacdo de cartazes, bandeirolas e outros
semelhantes, em todo a area do Centro Histérico de Celorico da
Beira bem como, na Aldeia de Linhares da Beira.

CAPITULO VIII
Contra-ordenacdes

Artigo 73.°
Contra ordenagfes, coimas e sangdes acessorias

1 — Constitui contra-ordenacdo a violagdo do disposto no pre-
sente regulamento, nomeadamente:

a) A falta de licenciamento, conforme previsto no artigo 7.°
(obrigatoriedade do licenciamento);

b) A ocupagdo ou utilizagdo do espago publico sem alvara de
licenca em violagdo do disposto nos capitulos v (suportes
publicitérios e outros) e vi (publicidade e outras utilizagdes
de espaco publico);

c) A adulteracdo dos elementos tal como aprovados, ou a
alteragBes da demarcagao efectuada, conforme o artigo 30.°
(obrigagBes do titular);

d) A transmissdo da licenca a outrem ndo autorizada, bem
como a cedéncia de utilizagdo do espacgo licenciado, ainda
gue temporariamente, conforme previsto nas aineas b) ec)
do artigo 30.° (obrigagfes do titular);

€) A ndo reposi¢do da situacdo existente no local, tal como
se encontrava a data da instalagéo do suporte, da afixagdo
ou inscri¢do da mensagem publicitéria ou da utilizagdo
com o evento publicitario, findo o prazo da licenga;

f) A ndo remocdo dos suportes publicit&rios ou outros ele-
mentos de utilizagdo do espago publico, dentro do prazo
de remocg&o imposto;

g) A fata de conservacdo e manutengdo dos suportes publi-
citérios e demais equipamentos, conforme disposto no ar-
tigo 31.° (conservagdo e manutencéo);

h) A violagdo do disposto no artigo 32.° (utilizagdo conti-
nuada).

2 — A tentativa e a negligéncia s8o sempre puniveis.

Artigo 74.°
Competéncia para aplicacdo das coimas e sangdes acessorias

1— A competéncia para a instrugdo dos processos de contra-
-ordenagdes, a aplicagdo das coimas e sangBes acessOrias, pertence
a0 presidente da Camara Municipa de Celorico da Beira, podendo
ser delegada em qualquer dos seus membros.

2 — Ao montante das coimas, as san¢des acessdrias a as regras
processuais aplica-se 0 regime de contra-ordenagdo a que alude o
Decreto-Lei n.°433/82 de 27 de Outubro, com as ateragdes que
Ilhe foram introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 356/89 de 17 de Ou-
tubro e pelo Decreto-Lei n.° 244/95, de 14 de Setembro.

Artigo 75.°
Direito subsidiério

Em tudo o que ndo esteja especialmente previsto no presente
Regulamento recorrer-se-4 a lei geral, aos principios gerais de di-
reito e ao disposto no Cédigo de Procedimento Administrativo.

Artigo 76.°
Fiscalizagéo

A fiscalizagdo das infraccBes a0 presente Regulamento séo da
competéncia da fiscalizagd municipa e demais autoridades admi-
nistrativas e paliciais, de acordo com as suas competéncias.

Artigo 77.°
Remogc&o dos suportes publicitarios

1— Em caso da caducidade ou de revogacdo da licenca, deve
0 respectivo titular proceder & remogéo dos suportes publicitarios
no prazo de 10 dias contados respectivamente da cessacéo da li-
cencga ou da notificagdo do acto de revogagao.

2 — Na&o havendo lugar a renovagdo da licenga, por vontade do
respectivo titular, o prazo a que alude o nimero anterior expira no
termo do respectivo prazo de validade da licenca.

3 — N&o havendo lugar a renovacéo da licenca, por iniciativa
municipal, a remog&o deve ser efectuada no prazo fixado no res-
pectivo mandado de notificacdo.

4 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogado e
armazenamento dos suportes publicitarios, nos termos do presente
artigo, o titular da licenga ou o infractor é responséavel pelo paga-
mento de todas as despesas correspondentes.

5 — Tratando-se de publicidade n&o licenciada, bem como de
meios e suportes publicitédrios sem mensagem afixada, a Camara
procederd a remog&o imediata da mensagem publicitéria e a elimi-
nagdo do respectivo meio de suporte, caso ndo seja possivel a sua
remocao.

6 — A Cémara Municipal ndo se responsabiliza por eventuais
danos que possam advir dessa remogao.

7 — A Cémara Municipal podera remover as estruturas sem
prévio aviso, quando estas ndo tenham painéis ou ndo tenham a
indicacéo da licenca

8 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Ca-
mara Municipal ordenar a remogdo dos suportes publicitarios sem-
pre que se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixacdo, inscricdo ou difusdo de publicidade sem prévio
licenciamento ou em desconformidade com o estipulado
neste Regulamento;

b) Desrespeito pelos termos do alvara de licenciamento, no-
meadamente alteracdo do meio difusor, do contelido da
mensagem publicitaria ou do material autorizado a ser uti-
lizado para a sua afixagdo ou inscri¢do, exceptuando-se 0
caso da substitui¢do das mensagens em painéis publicita
rios de exploragdo comercial.
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9— A utilizag8o abusiva do espaco publico impde a remogéo
do facto no prazo de cinco dias, salvo outro especialmente previsto
para o efeito, para além de coima aplicavel.

10 — No caso de incumprimento do disposto no himero ante-
rior ou quando a utilizagdo abusiva ponha em causa a seguranca
de pessoas e bens ou outro interesse publico, cuja salvaguarda
imponha uma actuagdo urgente, Camara Municipal procedera are-
mocgao imediata.

11 — A perda, total ou parcia, dos meios ou suportes publici-
térios utilizados, que possa resultar da remoc&o, ndo confere direito
a indemnizagdo.

CAPITULO IX
Disposicdes finais
Artigo 78.°

Licencas em vigor e regularizacdo de situagdes

1 — Na&o podem ser renovadas as licengas que, a data da entrada
em vigor deste regulamento, ndo sejam conformes com o que nele
se dispde.

2 — N&o serdo aplicadas coimas ou sancles acessorias aos res-
ponsaveis pela afixagdo de mensagens de publicidade ndo licen-
ciadas, desde que sejam requeridas as respectivas licengas até qua-
tro meses apds a entrada em vigor do presente Regulamento.

Artigo 79.°
Responsabilidade solidéria

S80 considerados solidariamente responsaveis como arguidos, nos
processos de contra-ordenagdes instaurados por violagdo das normas
previstas neste Regulamento, aquele que aproveita a publicidade, o
titular do suporte publicitario e ainda o distribuidor de publicidade.

Artigo 80.°
Entrada em vigor

1 — O presente Regulamento entra em vigor 15 dias apds a data
da sua publicagdo no Diéario da Republica (2.2 série), e aplica-se
a0s processos iniciados apds a sua entrada em vigor e aos proces-
sos pendentes.

2 — Aslicengas em vigor que ndo sgjam conforme com 0s prin-
cipios contidos no presente Regulamento dever&o conformar-se
com este no prazo de um, ano sob pena de ndo renovacdo.

Artigo 81.°
Regime transitorio

1— As licengas de publicidade e outras utilizagBes do espago
publico emitidas até a entrada em vigor deste Regulamento, seréo
reanalisadas pelos servicos, de forma a adapta-las as regras do
presente Regulamento.

2 — As situagdes que impliquem a apresentagdo de novo pro-
jecto para cumprimento do preceituado neste Regulamento, bene-
ficiar8o de isencdo de pagamento da taxa devida no ano, da emis-
s80 da respectiva licenca.

Artigo 82.°
Norma revogatoria

O presente Regulamento revoga qualquer outro existente apos a
sua entrada em vigor.

ANEXO
Tabela de taxas
1.2 Parte
O licenciamento da publicidade tal como se encontra definida no

Regulamento de Publicidade, implica o pagamento das taxas cons-
tantes na presente tabela.

Artigo 1.°
Taxas

Publicidade exibida em:

1 — Painéis luminosos ou directamente iluminados — por m? e
por més:
1.1 — Ocupando a via publica:

a) Estaticos— 16,50 euros;
b) Rotativos— 31,50 euros.
1.2 — N&o ocupando a via publica:
a) Estéticos— 11 euros;
b) Rotativos— 21 euros.
2 — Painéis ndo luminosos — por m? e por més:
2.1 — Ocupando a via publica:
a) Estéticos— 15 euros;
b) Rotativos— 28 euros.
2.2— Néo ocupando a via publica
a) Estaticos— 10 euros,
b) Rotativos— 19 euros.
3 — Mupis e semelhantes— por m? e por més:
a) Ocupando a via publica— 17,50 euros;
b) N&o ocupando a via publica— 10 euros.
4 — Moldura— por m? e por més:

a) Ocupando a via publica— 6 euros,
b) N&o ocupando a via publica— 4 euros.

Artigo 2.°

Publicidade em edificios e outras construges:

1 — Anuncios luminosos ou directamente iluminados por m? ou
fraccéo e por ano:

a) Licenciamento inicial — 35 euros,
b) Renovagdo — 25 euros.

2 — Andncios ndo luminosos — por m? ou fracgdo e

a) Por més— 2,50 euros;
b) Por ano — 25 euros.

3 — AnUlncios electronicos, sistema de video e similares— por
m? e por més:

a) No loca onde o anunciante exerce a actividade — 75 euros;
b) Fora do local onde o anunciante exerce a actividade —
160 euros.

4 — Frisos luminosos quando sejam complementares dos anuiin-
cios e ndo entrem na sua medigao:

Por m? ou fracgéo e por ano — 7,50 euros.

5 — Chapas, placas e tabuletas:

Por m? ou fracgdo e por ano ou fraccdo — 25 euros,
Por m? ou fracgdo e por més ou fracgéio — 2,50 euros.

6 — Letras soltas ou simbolos:

Por m? ou fraccdo de um poligono rectangular envolvente da
superficie do suporte publicitério considerado na sua globa-
lidade, e por més ou fracgdo — 2,50 euros;

Por m? ou fracgdo de um poligono rectangular envolvente da
superficie do suporte publicitério considerado na sua globa-
lidade, e por ano ou fracgdo — 25 euros.

7 — Toldog/palas por m? ou fracgéo e por ano — 6,50 euros.
8 — Lonas publicitarias instaladas em empenas ou fachadas —
por m? e por més:

a) luminadas — 6,50 euros,
b) N&o iluminadas — 5 euros.
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9 — Lona publicitéria instalada em andaime de obra— por m?
e por més:

a) lluminadas — 3,50 euros;
b) N&o iluminadas — 2,50 euros.
10 — Faixas/fitas anunciadoras sobre fachadas de prédios:

Por m? e por més— 50 euros;
Por m? e por semana— 17,50 euros,
Por cada e por dia— 2,50 euros.

11 — Cartazes em papel ou tela a afixar nas vedagoes, tapumes,
muros, paredes e locais semelhantes, confinando com a via publica,
onde tal ndo sgja proibido e desde que sgja apresentada autoriza-
¢30 do proprietario:

11.1 — Em exclusivo, por concessdo mediante concurso publico.
11.2 — N&o havendo exclusivo:

Por m? ou fracgdo de cada cartaz e por més ou fracgdo —
2,50 euros;
Por m? ou fracgdo de cada cartaz e por semana ou fracgdo —
0,75 euros.
12 — Cartazes em mupis ou outro tipo de mobiliério:
Por m? ou fracgdo de cada cartaz e por semana ou fracgdo —
2,5euros.
13 — Disticos colantes e outros semelhantes:
Por m? ou fracgéo de cada cartaz e por semana ou fracgdo —
0,75 euros.
Artigo 3.2

Publicidade movel:

1 — Publicidade em transportes publicos:
1.1 — Transportes colectivos:

a) Por m? por aniincio ou fracgdo e por ano — 50 euros;
b) Por m? por aniincio ou fracgéo e por més— 5 euros.
1.2 — Em téxis:

a) Por painel tipo (por veiculo e por ano) — 100 euros;
b) Outras mensagens publicitérias (por m? por veiculo e por
ano) — 80 euros.

2 — Publicidade mével em carro ou outro qualquer tipo de loco-
mog&o, por anincio ou reclamo:
2.1 — Por m? por ano — 100 euros,
2.2— Por m? por més— 12,50 euros;
2.3 — Valor méximo por ano — 200 euros.
3 — Publicidade mével em veiculos:
a) Veiculos ligeiros de passageiros, de mercadorias ou mistos:
Por m? ou fracgdo e por ano ou fracgdo — 300 euros;
Por m? ou fracgéo e por més ou fracgdo — 50 euros.
b) Veiculos pesados de passageiros, mercadorias ou mistos:
Por m? ou fracgdo e por ano ou fracgdo — 600 euros;
Por m? ou fracgdo e por més ou fracgdo — 100 euros.
4 — Publicidade em outros meios de locomocéo terrestre —
por m%

a) Por més— 55 euros;
b) Por semana— 25 euros;
¢) Por dia— 5,50 euros.

5 — Publicidade mével em meios aéreos— por m? ou fracgéo
e por dia— 50 euros.

Artigo 4.°

Publicidade sonora:

1— Aparelhos de rédio ou televis3o, dtifdantes ou outros apare-
Ihos sonoros fazendo emissdes directas, com fins publicitérios, na
e para a via publica por cada local de emiss&o:

a) Por semana— 150 euros;
b) Por dia— 20 euros.

2 — Aparelhos de emissdo sonora instalados em viaturas ou re-
boques:

Por fraccéo e por dia— 50 euros.

Artigo 5.°

BalGes, insuflaveis e semelhantes:
Por cada e por dia— 50 euros.

Artigo 6.°

Mé&quinas de venda automética:

Por m? ou fracgdo e por ano ou fracgdo — 75 euros.

Artigo 7.°

Campanhas publicitérias de rua:

1 — Distribuicdo de panfletos (por dia) — 30 euros;

2 — Distribui¢do de produtos (por dia) — 54 euros,

3 — Outras acgBes promocionais de natureza publicitaria (por m?
e por dia) — 35 euros.

Artigo 8.°
Publicidade diversa:

1— Bandeirolas:

a) Por m? ou fracgéo e por ano ou fracgdo — 25 euros;
b) Por m? ou fracgéo e por més ou fracgdio — 2,50 euros.
2 — Pend0es e outros semelhante:

Por cada e por ano — 600 euros;
Por cada e por més— 70 euros.

3 — Publicidade em guarda-sdis e em guarda-ventos ou seme-
Ihantes:

Por cada e por més— 3 euros.

4 — EXposi¢cao no exterior dos estabelecimentos ou dos prédios
onde agueles se encontram:

a) Dejornais, revista, livros ou postais (por m? ou fracgéo e
por ano ou fracgdo) — 2,50 euros,

b) De fazendas, flores e semelhantes (por m? ou fracgdo e por
ano ou fracgdo) — 2,50 euros,

c) De veiculos ou outros (por m? e por més) — 80 euros;

d) De baancas, expositores, caixa de gelados ou divertimen-
tos mecénicos individuais:

Por cada e por més— 15 euros;
e) Com roulotes ou carrinhas-bar:

Por cada uma e por més— 200 euros;
Por cada uma e por dia — 10 euros.

5 — Vitrines, mostradores e semelhantes, em lugar que enteste
com a via publica

a) Por m? e por ano — 25 euros;
b) Por m? e por més— 3 euros.

6 — Placas de proibicéo de afixagdo de publicidade:
Por cada e por ano — 25 euros.

7 — Outra publicidade ndo incluida nos nimeros anteriores —
por mZ

a) Por ano — 20 euros;
b) Por més— 3 euros;
¢) Por dia— 1,5 euros.
Artigo 10.°

Alteracdo da mensagem publicitaria (por cada) — 12,50 euros.
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Artigo 11.°

1 — Averbamento de substitui¢do do titular de licenciamento de
publicidade — 75 euros.
2 — Servicos de remogéo de objectos colocados ilegalmente:

Pela remocdo de anuncios e reclamos colocados ilegalmente
na via publica— 50 euros.

Artigo 12.°

1 — Sendo os anuncios total ou parcialmente escritos em lingua
estrangeira, salvo quanto a firmas e marcas, seréd cobrado o dobro
das taxas fixadas.

2 — As taxas previstas no n.°4 do artigo 8.°, ndo incluem as
taxas devidas pela ocupagdo da via publica.

3 — A publicidade movel, apenas sdo licencidveis pelo munici-
pio onde os proprietarios tenham residéncia permanente, sede, dele-
gacdo ou representacdo independente da sua circulagdo por outros
municipios.

4 — No momento da emissdo do licenciamento da publicidade
em cartazes, colantes e outros semelhantes, deve ser efectuado
depdsito pelo montante correspondente ao dobro das taxas devi-
das, para garantia da remoc&o da publicidade.

5 — Com excepgao dos casos previstos no artigo 1.°, .= 4, 8 e
11, do artigo 2.° artigo 3.° e n.° 2 do artigo 8.°, a exibi¢do de pu-
blicidade fora dos iméveis a que a mesma € ausiva fica sujeita ao
pagamento do dobro das taxas previstas nesta tabela.

6 — Podera ser considerada autorizag&o para a substituicéo fre-
guente, do teor das mensagens exibidas nos factos publicitérios
previstos no n.° 2 do artigo 2.° e n.° 7 do artigo 8.°, desde que se
mantenha o local do facto e o objecto publicitério, mediante o pa-
gamento de uma taxa Unica correspondente ao quadruplo do valor
da taxa aplicavel ao facto de maior dimens&o.

2.2 Parte

Artigo 13.°

1 — Estéo isentos de taxas:

a) O Estado e seus ingtitutos, organismos auténomos persona:
lizados, bem como as demais pessoas colectivas de direito
publico, de acordo com a lei n.°42/98 de 6 de Agosto;

b) As entidades a quem a lei confira tal isengéo;

¢) A indicagdo da marca, do preco ou da qualidade coloca
dos nos artigos a venda;

d) Os anuncios destinados a identificagdo e localizacdo de
farmécias, de profissdes médicas e paramédicas e de ou-
tros servigos de salde, desde que se limitem a especificar
os titulares e respectivas especiaizacdes, bem como as
condicOes de prestagdo dos servigos correspondentes;

e) As mensagens publicitarias colocadas ou afixadas dentro
dos estabel ecimentos ou no interior das montras de expo-
si¢do destes, quando respeitantes a produtos ali fabricados
ou comercializados;

f) As mensagens colocadas ou afixadas em prédios urbanos
com a simples indicacdo da venda ou arrendamento;

g) As tabuletas colocadas nas obras de construgdo civil com
aindicagdo do nimero de licenga e de inscrigdo do técnico
responsavel pela sua execugdo;

h) A simples afixagdo de cartazes e panfletos indicativos do
dia, hora e local da realizacdo de espectéculos piblicos, de
indole recreativa, cultural e desportiva, contando que tal
seja efectuado em locais especialmente destinados a efeito.

2 — Poderdo ainda ser isentos do pagamento de taxas, total ou
parcialmente mas sujeitos a aprovacéo:

a) As pessoas colectivas de direito publico ou de utilidade
publica administrativa, os partidos politicos e os sindicatos;

b) As associagOes patronais, religiosas, culturais, desportivas
ou recreativas legalmente constituidas, e as comissdes fa-
briqueiras de igrejas e capelas pelas actividades que se des-
tinem, directamente, a realizagdo dos seus fins estatutarios;

¢) As ingtitui¢des particulares de solidariedade social legal-
mente constituidas, pelas actividades que se destinem a
realizagdo dos seus fins estatutérios;

d) Os anuncios de organismos publicos, de instituigdes de
solidariedade social, de cooperativas de construgdo e de
outras institui¢cdes sem fins lucrativos, relativos a mensa-
gens da actividade que prossigam;

€) As cooperativas, suas unides, federactes e confederacdes,
desde que constituidas, registadas e funcionando nos ter-
mos da legislagdo cooperativa, relativamente as activida-
des que se destinem, a realizagdo dos seus fins estatutarios;

f) A colocacdo e renovac8o das mensagens publicitérias a
afixar em painéis e bandeirolas, desde que estes se encon-
trem licenciados.

3 — As iseng0es referidas no nimero anterior ndo dispensam o
requerimento a Camara Municipal das necessérias licengas quando
devidas, nos termos da lei ou dos regulamentos municipais.

4 — Asisengoes referidas no niimero dois serdo concedidas por
deliberacdo da Camara Municipal, mediante requerimento dos inte-
ressados e apresentacdo de prova de qualidade em que requerem
e dos requisitos exigidos para a concessao da isencéo;

5 — As isengdes previstas na presente tabela de taxas, ndo auto-
rizam os beneficidrios a utilizar meios susceptiveis de lesar o in-
teresse municipal e ndo abrangem as indemnizagfes por danos
causados no patriménio municipal.

6 — Nao estéo abrangidas pelas isencfes deste artigo todas as
situagdes que colidam com a estética e a seguranca publica.

Artigo 14.°

1 — E punida com coima a afixac8o de mensagens publicitérias
que ndo respeitem os limites do capitulo vi as condigdes previstas
nas respectivas licengas, o prazo de remog&o ou ainda quando ndo
tenham sido precedidas de licenciamento,

2 — A dfixagao, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitérias
que ndo tenha sido precedida de licenciamento constitui contra-
-ordenacdo punivel com coima de 150 euros a 1250 euros para
pessoas singulares, e de 300 euros a 2500 euros para pessoas colec-
tivas, agravada para o dobro em caso de reincidéncia

3— A dfixagdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias
que ndo respeite as prescri¢des do licenciamento, designadamente
quanto ao meio difusor, ao contetido da mensagem publicitéria ou
ao material autorizado constitui contra-ordenagdo punivel com
coima de 150 euros a 1250 euros para pessoas singulares e de
200 euros a 1500 euros para pessoas colectivas, agravada para o
dobro em caso de reincidéncia

4 — A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
em local diverso do previsto na licenga constitui contra-ordenagéo
punivel com coima de 150 euros a 1250 euros para pessoas Singu-
lares e de 250 euros a 2500 euros para pessoas colectivas.

5— A ndo remogdo dos suportes publicitarios nas condicdes
estabelecidas e ou dentro do prazo fixado para esse efeito consti-
tui contra-ordenacéo punivel com coima de 150 euros a 1250 euros
para pessoas singulares e de 300 euros a 2500 euros para pessoas
colectivas.

6 — Para efeitos do disposto no presente artigo presume-se res-
ponsavel pela contra-ordenagdo o anunciante, salvo se este, no
prazo de 10 dias Uteis, apds a recepcdo da notificagdo da infrac-
¢3o, identificar outrem.

&

Fanae®

Municipio de Celorico da Beira

Exmo. Senhor
Prasidente da Municipio de Celorico da Beira

contribuinte n.° Bl n® data de
emiss&o, arquivo de com residéncia/sede
em ___ ne__,_ °andar
localidede de pias s freguesia de

CodPostal_____ - telefone n® _ _ ___, na qualidade
de vem requerer a V. Exa. se digne autorizar a coloca¢do do

sequinte, e emitir a respectiva licenga.
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Renovagdo: (] Sim (] Nao

APREENCHER PELOS SERVIGOS
Valor por m?ou fr:

[ Aninci luminoso com m? €

[ Friso luminoso oM, m2 5

[ Toldesipalas com m2 €

[ Painel placal chapattabuleta oMLl T

O isficos colartes e com m? €

] Publicidade em veiculos com, m ;i €

[H] com, m2 €

Local exacto da peloperiodode

Dona do prédio:
Documentos a juntar:

(] Memdria Descritiva com aindicagdo dos materiais, formas e cores

[ Planta de localizago a escala 1:1000 ou 1:500

[C] Desenho do meia da suporte, icagao da forma, dizeres e di ou balango de afixagdo e local de cada publicidade
[ Fotografias do local & sua envolvente

[] Fotocdpia do Bilhete de Identidade

] Fotocdpia do Cartsio de Empresario: Pessoa Celectiva

[ Declaragio autenticada do dono do prédio

7] Declaragao de n2o devedor ac Municipio

[ Outros

Outras informagdes:

Dizeres

Forma do anbnclo

Altura do solo,

Forma de afixag&o ao s0l0.

Relativamente 20 seu pedido esclarece ainda que

Pede Deferimento
Celorico da Beira, de de 200

0 requerents

Pago clguia n® de / ). k

CAMARA MUNICIPAL DE ELVAS

Aviso n.° 5522/2005 (2.2 série) — AP. — Regulamento In-
terno do Parque de Estacionamento Subterréneo da Praca da
Republica — 1.2 alteragcdo. — Vilar Manuel da Concei¢do Pires,
vereador da Camara Municipa de Elvas:

Torna publico que, no uso da subdelegagdo de competéncias
referida no artigo 64.°, n.° 2, alinea e), da Lei n.°169/99, de 18 de
Setembro, na redacgéo dada pela Lei n.°5-A/2002, de 11 de Janei-
ro, que a Assembleia Municipal de Elvas em sessdo ordinéria de
29 de Junho de 2005, aprovou sob proposta da Camara Municipal
de Elvas, aprovada em sua reunido realizada no dia 8 de Junho de
2005, a 1.2 alteragdo ao Regulamento Interno do Parque de Esta-
cionamento Subterréneo da Praga da Republica.

8 de Julho de 2005. — O Vereador, Vilar Manuel da Conceicdo
Pires.

Regulamento Interno
do Parque de Estacionamento Subterraneo

1.2 Alteracao

A Assembleia Municipal de Elvas, no uso da competéncia confe-
rida pela alinea a) do n.°2 do artigo 53.° da Lel n.°169/99, de
18 de Setembro, na redacg@o que lhe foi dada pela Lei n.°5-A/
2002, aprovou, em sessdo de 29 de Junho de 2005, sob proposta da

Camara Municipal, a 1.2 alteracdo ao Regulamento Interno do Par-
que de Estacionamento Subterréneo.

Assim, o artigo 26.° do Regulamento Interno do Parque de Esta-
cionamento Subterraneo, publicado no apéndice n.° 79 ao Diario
da Republica, 2.2 série, n.° 110, de 8 de Junho de 2005, passa a ter
a seguinte redacgado:

Artigo 26.°
Regime aplicavel a utilizagdo mensal

1— O numero de assinantes e residentes ndo pode ultrapassar
50 % da capacidade do parque.

2 — Esses lugares de assinantes e residentes devem ser ocupa
dos no piso 2 ou 3.

3 — Os comerciantes da cidade de Elvas com estabel ecimentos
situados na cidade intra muros podem ter, no parque, um lugar de
estacionamento para veiculo préprio ou afecto ao respectivo estabe-
lecimento pagando a taxa correspondente a residente/més, desde
que, previamente, adquiram um minimo de 100 médulos de hora
por més a pagar pelo valor da primeira hora do horério diurno,
modulos estes destinados a oferta aos seus clientes.

4 — Poderdo ainda os comerciantes identificados no ponto ante-
rior, e caso ndo pretendam deter um lugar de estacionamento,
adquirir 10 médulos de hora a pagar pelo valor da primeira hora
do hor&rio diurno, médulos estes também destinados a oferta aos
seus clientes.

5 — Considera-se residente, para efeitos do presente Regula-
mento, os moradores dos locais identificados em planta anexa ao
presente diploma, que dele faz parte integrante, devidamente atesta-
dos pela respectiva junta de freguesia.

Vigéncia

A presente alteragdo entra em vigor no prazo de 15 dias conta-
dos da data da sua publicagdo no Diario da Republica.

8 de Julho de 2005. — O Vereador, Vilar Manuel da Conceigao
Pires.

CAMARA MUNICIPAL DE FARO

Aviso n.° 5523/2005 (2.2 série) — AP. — Torna-se publico
que, em cumprimento do meu despacho datado de 30 de Junho de
2005, no uso das competéncias que me foram delegadas por des-
pacho de 13 de Junho de 2003, proferido pelo presidente da C&
mara Municipal, publicado através de edital n.° 171/2003, foi con-
tratado, em regime de contrato de trabalho a termo certo, nos
termos do disposto na ainea h) do n.° 1 do artigo 9.° da Lei n.° 23/
2004, de 22 de Junho, para exercer fungbes de licenciada em ser-
Vigo social, por um periodo de um ano, com inicio a 30 de Junho
de 2005, Paula Sofia Coelho Paiva

30 de Junho de 2005. — A Vice-Presidente da Camara, Helena
Louro.

CAMARA MUNICIPAL DE FORNOS DE ALGODRES

Aviso n.°5524/2005 (2.2 série) — AP. — Para os devidos
efeitos se torna publico que, por meu despacho de 1 de Julho de
2005, foi renovado o contrato de trabalho a termo resolutivo certo, por
mais nove meses, com inicio em 15 de Julho de 2005, com Maria
Teresa Domingues Capelas Tadeu, auxiliar de acgdo educativa.

1 de Julho de 2005. — O Presidente da Camara, José Severino
Soares Miranda.

CAMARA MUNICIPAL DE FREIXO DE ESPADA A CINTA

Aviso n.° 5525/2005 (2.2 série) — AP. — Para os devidos
efeitos se faz publico que, e em cumprimento do disposto na ali-
neab) do n.°1 do artigo 34.° do Decreto-Lel n.°427/89, de 7 de
Dezembro, que esta Cdmara Municipal celebrou contratos a termo
resolutivo certo, pelo periodo de um ano, com inicio a 4 de Julho
de 2005, com a categoria de trolhas, com Armando dos Santos
Morgado e Manuel Augusto Nascimento Estécio.

4 de Julho de 2005. — O Presidente da Cémara, Edgar Manuel
da Conceicdo Gata.





