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PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS

Resolugao do Conselho de Ministros n.° 17/2003

O Decreto-Lein.° 364/99, de 17 de Setembro, aprovou
o processo de reprivatizacao, em trés fases, da totalidade
do capital social da GESCARTAO, SGPS, S. A, e, indi-
rectamente, da Portucel Viana — Empresa Produtora
de Papéis Industriais, S. A., da Portucel Reci-
cla — Industria de Papel Reciclado, S. A., e da Portucel
Embalagem — Empresa Produtora de Embalagens de
Cartdo, S. A., empresas detidas a 100% pela GES-
CARTAO.

Na 1.2 fase proceder-se-ia a alienagao, por concurso
publico, de um bloco indivisivel de 12 990 250 acgoes,
representativas de 65 % do capital social da GESCAR-
TAO, nas condicoes fixadas no caderno de encargos
anexo ao Decreto-Lei n.° 364/99, de 17 de Setembro;
na 2.2 fase, a alienacao de um bloco de 4 996 250 accdes,
representativas de 25% do capital social da GESCAR-
TAO, através de oferta publica de venda destinada ao
publico em geral ou, em alternativa, mediante o exercicio
de uma opcao de venda ao adquirente das acgoes alie-
nadas na 1.2 fase; e na 3. fase, a alienacdo, em condicOes
especiais, de um bloco de 1998 500 accdes, represen-
tativas de 10 % do capital social da GESCARTAO, atra-
vés de uma oferta publica de venda reservada a tra-
balhadores, pequenos subscritores e emigrantes.

Através da Resolugao do Conselho de Ministros
n.° 6/2000, publicada em 22 de Fevereiro, que deter-
minou o concorrente vencedor da 1. fase de repriva-
tizagdo da GESCARTAO, foram alienadas a IMOCA-
PITAL, SGPS, S. A., na qualidade de concorrente
vencedor, 12 990 250 ac¢des, representativas de 65 % do
capital social da GESCARTAO. Pelo Decreto-Lei
n.° 19/2003, de 3 de Fevereiro, foi aprovada uma alte-
ragao parcial do Decreto-Lein.® 364/99, de 17 de Setem-
bro, estabelecendo outras obrigagoes a IMOCA-
PITAL — SGPS, S. A., em substituicdo das previstas
nos artigos 26.° e 27.° do caderno de encargos aprovado
em anexo ao referido decreto-lei.

Importa, agora, proceder a 2.* fase do processo de
reprivatizacio da GESCARTAO.

De acordo com o previsto no Decreto-Lei n.° 364/99,
de 17 de Setembro, mais precisamente no seu artigo 7.,
a 2.* fase do processo de reprivatizagao da GESCAR-
TAO podera concretizar-se, em alternativa, através de
oferta puablica de venda destinada ao publico em geral
ou mediante o exercicio de uma opgao de venda ao
adquirente das accOes alienadas na 1.2 fase, no caso,
a IMOCAPITAL, SGPS, S. A. Nos termos do n.° 2
do artigo 7.° do Decreto-Lei n.° 364/99, de 17 de Setem-
bro, no caso de a 2.2 fase se concretizar através de oferta
publica de venda, poderé esta coincidir com a realizacio
da oferta publica de venda destinada a trabalhadores,
pequenos subscritores e emigrantes, prevista para a
3.2fase do processo de reprivatizacio da GESCARTAO.

Foi ouvida a Comissdo de Acompanhamento das
Reprivatizagoes.

Assim:

Nos termos da alinea g) do artigo 199.° da Cons-
tituicdo, o Conselho de Ministros resolve:

1 — Autorizar a PORTUCEL, SGPS, S. A., a alienar
4996 250 accoes, representativas de 25% do capital
social da GESCARTAO, mediante a realizacdo de uma
oferta publica de venda destinada ao publico em geral.

2 — Autorizar a PORTUCEL, SGPS, S. A, a alienar
1998 500 acgdes, representativas de 10% do capital
social da GESCARTAO, mediante a realizacdo de uma

oferta publica de venda reservada a trabalhadores,
pequenos subscritores e emigrantes, a qual poderé coin-
cidir com a realizagdo da oferta publica de venda refe-
rida no nimero anterior.

3 — Nenhuma entidade, singular ou colectiva, podera
adquirir, no ambito da operacdo prevista no n.° 1 da
presente resolucdo, acgdes representativas de mais de
10% do capital social da GESCARTAO, sendo redu-
zidas a este limite as propostas de aquisicio que o
excedam.

4 — Para efeitos do nimero anterior, consideram-se
como a mesma entidade duas ou mais sociedades que
tenham entre si relagoes de simples participagao ou de
participacdo reciproca de valor superior a 50% do capi-
tal social de uma delas ou que sejam dominadas pelo
mesmo socio.

5 — No prazo méaximo de 90 dias apds a conclusdo
da operacdo, o Ministro das Finangas, através do Ins-
tituto de Gestao do Crédito Publico, verificara a vera-
cidade das declaracoes a que se refere o n.° 1 do
artigo 13.° do Decreto-Lein.° 364/99, de 17 de Setembro,
e, se apurar o ndo cumprimento do disposto no
artigo 24.° da Lein.° 11/90, de 5 de Abril, considerar-se-a
resolvida a venda quanto as acgoes pagas com tais titulos,
salvo se 0 adquirente proceder a sua imediata liquidacao
em dinheiro, acrescida de um juro moratdrio, calculado
a taxa de 1,5 % ao més.

6 — O Instituto de Gestdo do Crédito Publico res-
gatard a PORTUCEL, SGPS, S. A., pelo respectivo valor
nominal, os titulos referidos no niimero anterior.

7 — As demais condigOes concretas de alienagao das
ac¢oes da GESCARTAO no ambito da 2.2 fase do pro-
cesso de reprivatizagdo serao definidas oportunamente
mediante resolucao do Conselho de Ministros.

8 — A presente resolucdo entra em vigor no dia
seguinte ao da sua publicagdo, retroagindo os seus efei-
tos a data da respectiva aprovacao.

Presidéncia do Conselho de Ministros, 29 de Janeiro
de 2003. — O Primeiro-Ministro, Jos¢é Manuel Durio
Barroso.

MINISTERIO DA CIENCIA E DO ENSINO SUPERIOR

Portaria n.° 145/2003

de 11 de Fevereiro

A requerimento da ENSIGEST — Gestao de Esta-
belecimentos de Ensino Particular, L.92, entidade ins-
tituidora do Instituto Portugués de Administracao de
Marketing de Matosinhos, reconhecido, ao abrigo do
disposto no Estatuto do Ensino Superior Particular e
Cooperativo (Decreto-Lei n.° 271/89, de 19 de Agosto),
pela Portaria n.° 1075/90, de 24 de Outubro;

Considerando o disposto na Portaria n.° 457-A/98,
de 29 de Julho, alterada pela Portaria n.° 680-A/98, de
31 de Agosto;

Considerando o disposto na Portaria n.° 1141/2000,
de 30 de Novembro;

Instruido, organizado e apreciado o processo nos ter-
mos do artigo 67.° do Estatuto do Ensino Superior Par-
ticular e Cooperativo (aprovado pelo Decreto-Lei
n.° 16/94, de 22 de Janeiro, alterado, por ratificacao,
pela Lei n.° 37/94, de 11 de Novembro, e pelo Decre-
to-Lei n.° 94/99, de 23 de Margo);

Colhido o parecer da comissao de especialistas a que
se refere o n.° 3 do artigo 52.° do Estatuto do Ensino
Superior Particular e Cooperativo;
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Ao abrigo do disposto no artigo 64.° do referido
Estatuto:

Manda o Governo, pelo Ministro da Ciéncia e do
Ensino Superior, o seguinte:

1 o
Alteracao do plano de estudos

O anexo a Portaria n.° 1141/2000, de 30 de Novembro,
que aprovou o plano de estudos do curso bietdpico de
licenciatura em Gestao de Marketing do Instituto Por-
tugués de Administragdo de Marketing de Matosinhos,
passa a ter a redaccdo constante do anexo a presente
portaria.

2.0
Estagio

A unidade curricular «Estagio» realiza-se nos termos
fixados por regulamento a aprovar pelo 6rgao legal e

estatutariamente competente do estabelecimento de
ensino.

3 o
Transicao

As regras de transigao entre o anterior € o novo plano
de estudos sao fixadas pelo 6rgio legal e estatutaria-
mente competente do estabelecimento de ensino.

4.0
Aplicacao

O disposto na presente portaria aplica-se a partir do
ano lectivo de 2002-2003, inclusive.

O Ministro da Ciéncia e do Ensino Superior, Pedro
Lynce de Faria, em 22 de Janeiro de 2003.

ANEXO
(Portaria n.° 1141/2000, de 30 de Novembro — alteragao)

Instituto Portugués de Administragcao de Marketing de Matosinhos

Curso de Gestao de Marketing

1.° ciclo — Grau de bacharel

QUADRON.° 1
1.2 ano
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Au!as 12,)‘:!?2_ A/u!as Scmil}é;ios
tedricas -préticas praticas e estagios
Fundamentos de Marketing I ........ ... ... .. . i i L. 1.° semestre ... 2 2
Introducdo aos Métodos Quantitativos ..................oeeunnn.. 1.° semestre ... 2 2
Psicologia .. ... 1.° semestre ... 1 2
COMUNICAGAD .+« vttt ettt e e ettt e et e i 1.° semestre ... 2 2
S0CIOIOZIA .. vt e 1.° semestre ... 2 1
Introdugdo @ GEStA0 . ..o v ittt 1.° semestre ... 2 1
Fundamentos de Marketing IT ......... ... ... .. o i ... 2.° semestre ... 2 2
Estatistica Descritiva . .........oouuiiii i 2.° semestre ... 2 2
Comportamento do Consumidor ................coooiiiiienna... 2.° semestre . .. 1 2
Economia Internacional ........... ... . . i 2.° semestre ... 2 1
MICIOECONOMIA . ..ttt 2.° semestre ... 2 1
Métodos e Técnicas de Investigacao . ..., 2.9 semestre ... 1 2
QUADRON.°2
2.°ano
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observagoes
Aulas A’u!as Aulas Seminarios
tedricas tc(?,r 1co- praticas e estagios
-préticas
Marketing Operacional I ........... ... ... .. . i i i L. 1.° semestre ... 2 2
Psicologia do Consumo . ...........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiii ., 1.° semestre ... 1 2
Meétodos de Previsao ... 1.° semestre ... 1 2
Relagdes Publicas ... 1.° semestre ... 2 2
Sociologia do Consumo ............coiiiiiiiiiiiiiiiiiie.. 1.° semestre ... 2 1
MaACTOECONOMIA .. vttt ettt ettt e 1.° semestre ... 1 2
Marketing Operacional IT ............. ... ... ... .o oo 2.° semestre . .. 2 2
Estudos e Andlise de Mercado I ............. ... ... ... o L. 2.° semestre ... 1 2
Publicidade e Promogaode Vendas ................ooooiiiiii... 2.° semestre ... 2 2
Sociologiada Empresa ..............oooo i 2.° semestre ... 2 1
Contabilidade Geral ............. ... ... i i 2.° semestre ... 1 2
Instrumentos de Apoio a Decisdo em Marketing ................... 2.° semestre . .. 3
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QUADRON.3
3.2 ano
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas A‘u!as Aulas Seminérios
tedricas teorico- praticas | e estdgios
-praticas : :
Sistemas de Informacdo de Marketing ............................ 1.° semestre ... 1 2
Gestao Financeiral ........ .. .. i i 1.° semestre ... 2 1
Estudos e Andlise de Mercado IT ............... ... ... iua... 1.° semestre ... 1 2
GestAo de MArCas .« ..o vttt ettt e 1.° semestre ... 1 2
Gestaode Forcade Vendas . ..........coviiiiiinnniiiinnnennn. 1.° semestre ... 2 2
Distribuigao e Logistica ........ ..ottt 1.° semestre ... 2 2
Marketing Business to Business ...............coooiiiiiiiii.. 2.° semestre . .. 4
Marketing de Bens de Grande Consumo . ..................oooo... 2.° semestre ... 4
Praticade Marketing ...........cooiiiiiiiiiiiiiiiiiii 2.° semestre ... 2
Comunicacdo Integrada de Marketing ............... ... ... ... .. 2.° semestre ... 2 2
Dindmica de Grupo .........coiiiiiiiiiiiiiiiiin... 2.° semestre ... 1 2
Gestao Financeira IT........ ... .o 2.° semestre ... 3
2.° ciclo — Grau de licenciado
QUADRONZ 4
1.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observagoes
Aulas P
Aulas P Aulas Semindarios
P tedrico- PN P
tedricas P préticas ¢ estagios
-praticas
Gestao Estratégica ..........iiiiiiiiiiiiii i Semestral .. ... 4
Marketing de Servicos .......... ... i Semestral ..... 1 2
Marketing Internacional ......... ... ... . ... i Semestral .. ... 1 2
Marketing Relacional .......... ... ..o o i i il Semestral ..... 1 2
Gestao de Recursos Humanos .............coooiiiiiiiiinnaoan.. Semestral .. ... 1 2
Gestao das OPEragies .. ..ovvvvtttiteteeeeeeeeeeeeaanaennnnnn.. Semestral ..... 2 1
NEGOCIAGAD . . v vttt Semestral ..... 2
QUADRON.*5
2.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas lA,“!aS Aulas Semindrios
P €0rico- Zet P
tedricas o praticas | e estagios
-préticas
Jogo de Gestao de Marketing . ............c.uuuuiuiiiiiinnnnann Semestral ..... 2
Direito dos Negocios . ........oviiiiiiiiiiiiii ... Semestral ..... 1 2
Marketing e Qualidade ............ ... o i il Semestral ..... 1 2
Novas Tendéncias do Marketing .. ............. ...t Semestral ..... 1 2
Gestaode Vida ... Semestral ..... 3
Business English ......... ... ... o o i i il Semestral ..... 3
Marketing Interno ...l i Semestral ..... 3
QUADRONX 6
3.° semestre
Escolaridade
(em horas semanais)
Unidades curriculares Tipo Observacoes
Aulas A‘u!as Aulas Seminérios
tedricas teorico- riticas | e estagios
; -praticas P " stagios
SEMINATIO . . oottt et e Semestral .. ... 2
EStagio . ..ot Semestral .. ...




