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QUADRO N.o 2

2.o ano

Escolaridade (em horas totais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Desvios de Saúde I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 30
Enfermagem I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 40
Enfermagem de Saúde Mental e Comunitária II . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 50
Desvios de Saúde II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 95
Enfermagem II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 125 62
Métodos e Técnicas de Investigação I . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 30
Ensino Clínico II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 105
Desvios de Saúde III . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 45
Enfermagem III . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 76 37
Ensino Clínico III . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 210
Ensino Clínico IV . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 210
Informática . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 30

QUADRO N.o 3

3.o ano

Escolaridade (em horas totais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Desvios de Saúde IV . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 30
Enfermagem IV . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 68 33
Enfermagem de Saúde Mental e Comunitária III . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 45
Gestão em Enfermagem . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 60
Métodos e Técnicas de Investigação II . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 60
Ensino Clínico V . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 245
Desvios de Saúde V . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 53
Enfermagem V . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 120 22
Enfermagem de Saúde Mental e Comunitária IV . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 45
Projecto Pessoal e Profissional I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 45
Ensino Clínico VI . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 315

QUADRO N.o 4

4.o ano

Escolaridade (em horas totais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Projecto Pessoal e Profissional II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 66
Ética e Deontologia e Integração na Vida Profissional . . . . Anual . . . . . . . . . . . 30
Formação Experiencial Intensiva . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 81
Formação Experiencial Intensiva — Vertente Clínica . . . . Anual . . . . . . . . . . . 1 050

Portaria n.o 182/2003
de 20 de Fevereiro

A requerimento do IADE — Instituto de Artes
Visuais, Design e Marketing, S. A., entidade instituidora
da Escola Superior de Marketing e Publicidade, reco-
nhecida oficialmente, ao abrigo do disposto no Estatuto
do Ensino Superior Particular e Cooperativo (Decre-
to-Lei n.o 271/89, de 19 de Agosto), pela Portaria
n.o 672/90, de 14 de Agosto;

Considerando o disposto na Portaria n.o 672/90, de
14 de Agosto, alterada pelas Portarias n.os 384/91, de

3 de Maio, 866/93, de 14 de Setembro, 640/96, de 7
de Novembro, e 876/2000, de 26 de Setembro;

Instruído, organizado e apreciado o processo nos ter-
mos do artigo 67.o do Estatuto do Ensino Superior Par-
ticular e Cooperativo (aprovado pelo Decreto-Lei
n.o 16/94, de 22 de Janeiro, alterado, por ratificação,
pela Lei n.o 37/94, de 11 de Novembro, e pelo Decre-
to-Lei n.o 94/99, de 23 de Março);

Colhido o parecer da comissão de especialistas a que
se refere o n.o 3 do artigo 59.o do Estatuto;
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Ao abrigo do disposto no artigo 64.o do referido
Estatuto:

Manda o Governo, pelo Ministro da Ciência e do
Ensino Superior, o seguinte:

1.o

Ramos

O curso de licenciatura em Marketing e Publicidade
ministrado pela Escola Superior de Marketing e Publi-
cidade desdobra-se nos seguintes ramos:

a) Marketing;
b) Publicidade.

2.o

Alteração do plano de estudos

O plano de estudos do curso passa a ser o constante
do anexo à presente portaria.

3.o

Duração do ano e semestre lectivos

1 — O número de semanas lectivas efectivas de cada
ano lectivo, excluindo as destinadas a avaliação de
conhecimentos, não pode ser inferior a 30.

2 — O número de semanas lectivas efectivas de cada
semestre lectivo, excluindo as destinadas a avaliação de
conhecimentos, não pode ser inferior a 15.

4.o

Transição

As regras de transição entre o anterior e o novo plano
de estudos são fixadas pelo órgão legal e estatutaria-
mente competente do estabelecimento de ensino.

5.o

Aplicação

O disposto na presente portaria aplica-se a partir do
ano lectivo de 2002-2003, inclusive.

O Ministro da Ciência e do Ensino Superior, Pedro
Lynce de Faria, em 3 de Fevereiro de 2003.

ANEXO

Escola Superior de Marketing e Publicidade

Curso de Marketing e Publicidade

Grau de licenciado

QUADRO N.o 1

1.o ano

Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Introdução ao Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 4
Introdução à Comunicação Empresarial . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 3
Introdução à Economia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 3
Organização e Gestão de Empresas . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 3
Matemática . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 3
Linguagem e Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 2
Ideias e Tendências da Época Contemporânea . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 1,5
Metodologia do Trabalho Científico . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 1,5
Inglês I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Anual . . . . . . . . . . . 1

QUADRO N.o 2

2.o ano

Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Comunicação Publicitária . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Marketing Mix . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Introdução à Estatística . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Estudos de Mercado I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Sociologia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Relações Públicas . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Gestão e Administração de Vendas . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Didáctica da Escrita Criativa I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Inglês II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Mix da Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Pesquisa e Auditoria de Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
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Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Análise de Dados . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Estudos de Mercado II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Psicologia da Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Comunicação Institucional . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Promoção de Vendas . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5
Didáctica da Escrita Criativa II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Inglês Comercial . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5

QUADRO N.o 3

3.o ano

Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Comunicação de Marca . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Estratégia de Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Data Base Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Inovação e Criatividade: O Processo Criativo . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2,5
Correntes Culturais e Estéticas da Modernidade I . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Liderança e Negociação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Contabilidade . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Ética da Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Informática I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Estratégia de Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Planificação e Simulação em Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Marketing Directo . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Inovação e Criatividade: A Psicologia Analítica e a Cria-

tividade.
2.o semestre . . . . . . 2,5

Correntes Culturais e Estéticas da Modernidade II . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Concorrência Europeia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Análise Financeira . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Deontologia da Comunicação . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5
Informática II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5

Ramo de Marketing

QUADRO N.o 4

4.o ano

Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Marketing da Distribuição . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 4
Avaliação e Controlo em Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Marketing Internacional . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Estratégia Empresarial — Projecto I . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
História Económica e Social . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 3
Informática de Gestão I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Comércio Internacional . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Distribuição Moderna e e-Commerce . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 4
Marketing Relacional e e-Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Estratégia Empresarial — Projecto II . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
História Económica Neo-Liberal . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 3
Informática de Gestão II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Direito do Marketing . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
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Ramo de Publicidade

QUADRO N.o 5

4.o ano

Escolaridade (em horas semanais)

Unidades curriculares Tipo
Aulas

teóricas

Aulas
teórico-
-práticas

Aulas
práticas Seminários Estágios

Observações

Projecto de Comunicação I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 4
Computação Gráfica I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 4
Estratégia dos Média . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Direito e Organização da Publicidade . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Multimédia I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 2
Rádio I . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Teoria da Semiótica da Publicidade . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Texto Publicitário . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1.o semestre . . . . . . 1,5
Projecto de Comunicação II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 4
Computação Gráfica II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 4
Planificação dos Média . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Multimédia II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 2
Rádio II . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5
Análise da Semiótica da Publicidade . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5
Ética e Estética da Publicidade . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5
Produção Gráfica . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 2.o semestre . . . . . . 1,5

Toda a correspondência sobre assinaturas deverá ser dirigida para a Imprensa Nacional-Casa da Moeda, S. A.,
Departamento Comercial, Sector de Publicações Oficiais, Rua de D. Francisco Manuel de Melo, 5, 1099-002 Lisboa
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