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Nome da obra Valmv' Forma de atribuigao Entidade adjudicataria
(euros)
Saneamento bdsico de Agua dePau............. ...l 3572 524,45 | Concurso publico ........ A. R. Casanova.
Substituicao das condutas adutoras — 3.% parte (trogo entre os Lou- 467 971,21 | Ajuste directo .......... A. R. Casanova.
rinhos de Cima e o perfil 283).
Restauragao do edificio destinado a instalacdo da Junta de Freguesia 117 093,69 | Concurso limitado ....... Tachinha & Filhos, S. A.
do Rosario.
Estabilizagao do talude na Rua da Fonte Velha, Cabouco ......... 366 758,40 | Ajuste directo ........... Tachinha & Filhos, S. A.
Obras de beneficiacio da sede da Junta de Freguesia do 43 776,95 | Concurso limitado . ...... Jaime Ponte Construcoes.
Cabouco —2.2fase ........... ... il e
Construcao de instalagoes sanitarias do Bar da Caloura em Agua 24 081,79 | Ajuste directo ........... Jaime Ponte Construcoes.
de Pau.

6 de Janeiro de 2006. — O Presidente da Camara, Jodo Antonio Ferreira Ponte.

CAMARA MUNICIPAL DE MIRANDA DO DOURO

Aviso n.° 443/2006 (2.7 série) — AP. — Manuel Rodrigo Martins,
presidente da Camara Municipal de Miranda do Douro, torna publico,
para os devidos efeitos, que a Camara Municipal de Miranda do Douro,
na sua reunido ordindria de 5 de Setembro de 2005, nos temos do
disposto da alinea j) do n.° 1 do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de
18 de Setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002,
de 11 de Janeiro, e a Assembleia Municipal de Miranda do Douro,
na sessao ordinaria realizada no dia 16 de Dezembro de 2005, de acordo
com as alineas a) e e) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, alterada
pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, aprovaram o Regulamento
de Publicidade e de Propaganda, em anexo.

Para constar e devidos efeitos se publica o presente aviso e outros
de igual teor, que vao ser afixados nos lugares do costume.

24 de Janeiro de 2006. — O Presidente da Camara, Manuel Rodrigo
Martins.

Regulamento de Publicidade e de Propaganda

Nota justificativa

O regime geral de afixacdo e inscricao de mensagens publicitarias
de natureza comercial e de afixagdo e inscri¢cdo de propaganda encon-
tra-se estabelecido na Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, com as alteragdes
introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto.

Por sua vez, com a publicacdo do Decreto-Lei n.° 105/98, de 24
de Abril, com a redacgdo dada pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13
de Maio, passou a ser proibido afixar publicidade na proximidade
das estradas nacionais fora dos aglomerados urbanos, mantendo-se
o Decreto-Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, ainda em vigor, nas partes
nao abrangidas por aquele diploma legal.

E da competéncia das camaras municipais definir os critérios que
devem nortear o licenciamento da publicidade dos respectivos muni-
cipios, incluindo nos trogos de estradas nacionais inseridos em aglo-
merados urbanos.

No municipio de Miranda do Douro, tal como em muitos outros
do Pais, verifica-se paralelamente a um aumento acentuado da acti-
vidade publicitaria nos tdltimos anos, quer ao nivel do nimero de
suportes, quer do numero e da concorréncia de empresas a operar
neste mercado, a utilizagao de novos meios de divulgagdo de cam-
panhas publicitarias, sendo assim necessario proceder a uma nova
regulamentacao neste dominio.

Impode-se, assim, a elaboracao do Regulamento de Publicidade e
de Propaganda, dado ser premente criar regras relativas a afixagao
e inscricao de mensagens de publicidade e de propaganda que, em
ultima instancia, possibilitem um equilibrio entre estas actividades
e o interesse publico, no respeito de factores importantes como a
estética, o enquadramento urbanistico e ambiental e ainda a seguranca.

CAPITULO I
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

1 — O Regulamento de Publicidade e de Propaganda ¢ elaborado
com base no disposto na seguinte legislagao:

a) Artigo 112.°,n.° 8, e artigo 241.° da Constitui¢ao da Republica
Portuguesa;

b) Lein.® 42/98, de 6 de Agosto;

¢) Artigos 53.°, n.° 2, alinea a), e 64.°, n.° 6, alinea a), da Lei
n.° 169/99, de 18 de Setembro, na redaccdo dada pela Lei
n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro;

d) Lein.®97/88, de 17 de Agosto (com as alteracdes introduzidas
pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto);

e) Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outubro (com as alteracdes
introduzidas pelos Decretos-Leis n.%® 74/93, de 10 de Marco,
6/95, de 17 de Janeiro, 61/97, de 25 de Marco, 275/98, de
9 de Setembro, 51/2001, de 15 de Fevereiro, 332/2001, de
24 de Dezembro, 81/2002, de 4 de Abril, e 224/2004, de 4
de Dezembro, e pelas Leis n.°® 31-A/98, de 14 de Julho, e
32/2003, de 22 de Agosto);

f) Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril (com as alteracoes
introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de Maio).

2 — Em caso de substituicdo ou revogacdo da legislagao referida
no nimero anterior entende-se a remissao efectuada para o(s) novo(s)
diploma(s) com as necessarias adaptagoes.

3 — Foi ainda o mesmo aprovado em reunido de executivo realizada
no dia 5 de Setembro de 2005, sujeito a inquérito publico, nos termos
do artigo 118.° do Cddigo do Procedimento Administrativo e aprovado
em sessao da Assembleia Municipal de Miranda do Douro realizada
no dia 16 de Dezembro de 2005.

Artigo 2.°
Ambito territorial

O presente Regulamento aplica-se a toda a area do concelho de
Miranda do Douro.

Artigo 3.°
Ambito material

1 — O presente Regulamento aplica-se a toda a publicidade, difun-
dida através de qualquer meio ou suporte de afixagao, divulgaciao
ou inscricao de mensagens, com excepgao da imprensa, da radio e
da televisao.

2—Nao ¢ considerado publicidade, para efeitos deste Regu-
lamento:

a) As mensagens e dizeres divulgados através de éditos, avisos,
notificacoes e demais formas de sensibilizagdo que estejam
relacionadas, directa ou indirectamente, com o cumprimento
de prescrigdes legais ou com a utilizagao de servicos publicos;

b) Os comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos
que se prendam com a actividade de Orgdos de soberania
e da Administracao Publica;

¢) A publicidade adjudicada em concurso piblico em regime
de concessao pela Camara Municipal de Miranda do Douro;

d) As afixagOes ou inscrigdes respeitantes a servicos de trans-
portes colectivos publicos;

e) Os anuncios, pregos ou reclamos colocados ou afixados dentro
dos estabelecimentos ou no interior das montras de exposicao,
desde que digam respeito a produtos ali comercializados;

f) A afixacdo nos produtos e ou nos estabelecimentos de sim-
bolos ou certificados de qualidade ou de origem;

g) Os anuncios colocados ou afixados em bens iméveis ou bens
moveis com a simples indicacdo de venda, arrendamento, alu-
guer ou trespasse e desde que naqueles colocados;

h) Os anuncios destinados a identificacdo de servigos publicos
de saude, do simbolo de farmacia e de identificacdo de pro-
fissoes liberais, desde que especifiquem apenas os titulares,
a profissdo, o horario de funcionamento e, quando por acaso
disso, a especializacao;
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i) Asreferéncias a patrocinadores de actividade promovidas pela
Camara Municipal, juntas de freguesia ou que estas entidades
considerem de interesse publico, desde que o valor do patro-
cinio seja superior ao valor da taxa que seria aplicavel;

J) A identificagao de organismo publico, de instituicdes de soli-
dariedade social, de cooperativas e de outras instituicoes sem
fins lucrativos, desde que relativos a actividade que pros-
seguem;

k) A publicidade de espectaculos publicos com caracter cultural
e autorizados pelas autoridades competentes;

) A designagdo do nome de edificio;

m) A propaganda;
n) Outros dizeres que resultem da imposicao legal.

3 — A execugao do sistema previsto na Lei n.° 97/88, 17 de Agosto,
alterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, para o exercicio da
actividade de propaganda rege-se pelo disposto no capitulo v do pre-
sente Regulamento, sem prejuizo do disposto no artigo 5.° do presente
Regulamento.

Artigo 4.°
Definicoes e conceitos gerais
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) «Publicidade» qualquer forma de comunicacéo feita por enti-
dade de natureza publica ou privada, no ambito de actividade
comercial, artesanal ou liberal, com vista a comercializacao
ou alienagdo de quaisquer bens ou servigos, bem como a comu-
nicacdo de ideias, principios, iniciativas ou instituigdes, bem
como a feita por entidades publicas, no exercicio de outras
actividades que tenham por objectivo, directo ou indirecto,
promover o fornecimento de bens ou servicos;
«Actividade publicitdria» o conjunto de operagdes relacio-
nadas com a difusdo de uma mensagem publicitiria junto
dos seus destinatarios, bem como as relagoes juridicas e téc-
nicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias
de publicidade e entidades que explorem os suportes ou que
efectuem as referidas operagoes;
¢) «Mensagem publicitiria» toda a mensagem que tenha por
objectivo dirigir a atengdo do publico para um determinado
bem ou servico de natureza comercial com o fim de promover
a sua aquisi¢ao ou utilizagao;
d) «Anunciante» a pessoa singular ou colectiva no interesse de
quem se realiza a publicidade;
«Profissional ou agéncia de publicidade» a pessoa singular
que exerce a actividade publicitaria ou pessoa colectiva cuja
actividade tenha por objecto o exercicio da actividade publi-
citaria;
f) «Suporte publicitario» o meio ou veiculo utilizado para a colo-
cagdo ou transmissdo da mensagem publicitdria;
«Destinatario» a pessoa singular ou colectiva a quem a men-
sagem publicitaria se dirige ou que por esta seja, por qualquer
forma, mediata ou imediatamente cognoscivel;
«Via publica» todos os espacos ptiblicos ou afectos ao dominio
publico municipal, nomeadamente passeios, avenidas, alame-
das, ruas, pragas, caminhos, pontes, viadutos, parques, jardins,
lagos, fontes e demais bens de dominio publico do municipio
de Miranda do Douro;
i) «Aglomerado urbano» a area definida como tal e delimitada
em plano municipal de ordenamento do territdrio, ou o niicleo
de edificagdes autorizadas, urbanisticamente consolidadas e
respectiva area envolvente possuindo vias publicas pavimen-
tadas, rede publica de energia eléctrica e rede de telefones;
«Estradas da rede nacional fundamental e complementar»
as vias definidas como tal no plano rodovidrio nacional.

b

~

Q
~

~

8

h

~

~

J

CAPITULO II
Regime e processo de licenciamento
SECCAO I
Disposigdes gerais
Artigo 5.°

Licenciamento e comunicacao

A afixacao ou inscrigdo de mensagens publicitarias e ou propaganda,
em bens ou espacos afectos ao dominio publico ou deles visiveis,
fica sujeita, respectivamente, a licenciamento prévio da Camara Muni-
cipal, com faculdade de delegacdo no presidente de cdmara e de
subdelegacao deste nos vereadores.

SECCAO II
Limites ao licenciamento

Artigo 6.°

Restricoes de interesse histérico, cultural, arquitectonico
ou paisagistico

1 — Nao podem ser emitidas licengas para afixacdo ou inscrigdo
de mensagens publicitarias em locais, edificios ou monumentos de
interesse histdrico, cultural, arquitecténico ou paisagistico, nomea-
damente:

a) Imoveis classificados, em fase de processo de classificacao
ou susceptiveis de virem a ser classificados de interesse nacio-
nal, publico ou municipal;

b) Imoveis onde funcionem, em exclusivo, servicos publicos;

¢) Iméveis contemplados com prémios de arquitectura;

d) Templos de culto religioso e cemitérios;

e) Estabelecimentos de ensino;

f) Arvores e espagos verdes.

2 — As limitacoes previstas nas alineas a) e ¢) do nimero anterior
podem néo ser aplicadas:

a) Sempre que a mensagem publicitaria se circunscreva a iden-
tificagao da actividade exercida nos imdveis em causa;

b) Sempre que estejam em causa motivos de relevante interesse
publico.

Artigo 7.°

Restricoes impostas pela seguranca piblica e pela circulacao
de pessoas e veiculos

1 — A afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode
ser licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na circulagdo
rodoviaria;

b) A iluminacao publica;

¢) A visibilidade de placas toponimicas, seméaforos e demais
sinais de transito;

d) A circulacao de pedes;

e) A circulagdo de veiculos.

2 —Nao podem, da mesma forma, ser licenciadas a afixacdo ou
a inscricao de mensagens publicitarias:

a) Quando nao fique um espago livre para a circulagao pedonal
de, no minimo, 1,5 m;

b) Nos postes ou candeeiros de iluminagao;

¢) Nos semaforos e demais sinais de transito;

d) Nos corredores para os pedes ou para suporte de sinalizagao;

e) A menos de 5 mdo inicio ou do fim das rotundas, cruzamentos
e entroncamentos.

Artigo 8.°
Restricoes estéticas e ambientais

1 —Nao podem ser emitidas licengas para afixacdo ou inscricdo
de mensagens publicitarias que, por si s6 ou através dos meios de
suporte que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos lugares
e ou a beleza da paisagem, ou causem danos a terceiros.

2—Sem prejuizo do estabelecido no nimero anterior, nio ¢
autorizada:

a) A utilizacdo de panfletos ou meios semelhantes projectados
ou lancados por meios terrestres ou aéreos;

b) A afixagao de cartazes ou afins sem suporte proprio através
de colagem ou outros meios semelhantes;

¢) A afixa¢do ou inscricdo de mensagens publicitarias que violem
o estabelecido no Cédigo de Publicidade.

Artigo 9.°
Restricées de ordem publica
A afixacao ou inscricao de mensagens publicitarias ndo pode colocar
em causa ou em perigo a ordem e a seguranca publica.
Artigo 10.°
Ortografia

1 — As mensagens publicitdrias devem ser escritas em lingua por-
tuguesa, também com opcao da lingua mirandesa, e, sempre que con-
tenham termos estrangeiros, tém de ser precedidos de traducdo para
portugués.
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2 — A inclusdo de palavras e expressoes estrangeiras s6 podera
ser autorizada nas seguintes situacoes:

a) Quando se trate de marcas registadas ou demonstracoes de
firmas;

b) Quando se trate de nomes de figurantes, artistas, bem como
titulos de espectdculos cinematogréficos, teatrais, de varie-
dades ou desportivos.

3 — As restrigdes previstas nos numeros anteriores poderdo ser
derrogadas pela Camara Municipal por motivos devidamente fun-
damentados.

SECCAO III
Informacao prévia
Artigo 11.°

Pedido de informacao

1 — Qualquer interessado pode requerer a Camara Municipal infor-
magao escrita, a fornecer no prazo de 30 dias, sobre os elementos
que possam condicionar a emissdo de licenca de ocupagao de espago
publico e ou publicidade para determinado local.

2 — O requerente deve indicar o local, o espaco que pretende ocu-
par e os elementos sobre os quais pretende informagao.

3 — Na informagao ao requerente a Camara Municipal indicara,
designadamente, as condigdes gerais de instalagao e as caracteristicas
do(s) elemento(s) a colocar.

4 — Na resposta ao requerente constard ainda a identificacao das
entidades cujos pareceres poderao condicionar a decisao final.

5 — O conteudo de informacdo prévia prestada pelo municipio é
vinculativo para um eventual pedido de licenciamento, desde que apre-
sentado no prazo de 30 dias ap6s a data da comunicacdo ao requerente.

SECCAO IV
Tramitagao
Artigo 12.°

Requerimento inicial

1 — A emissao de licenca para afixacdo ou inscrigao de mensagens
publicitarias depende de requerimento dirigido ao presidente da
Céamara Municipal.

2 — O requerimento inicial tem de dar entrada com, pelo menos,
30 dias de antecedéncia relativamente ao inicio do prazo pretendido
para a respectiva colocagao ou inscricio da mensagem publicitéria.

3 — O licenciamento para afixagao ou inscricao de mensagens publi-
citarias através de meios ou suportes que, por si s6, exijam licen-
ciamento ou autorizacao para obras de construcao civil deve ser reque-
rido, cumulativamente, nos termos da legislacao aplicavel.

4 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal seja a publi-
cidade, estdao apenas sujeitos a licenciamento para afixacao ou ins-
crigdo de mensagens publicitérias.

Artigo 13.°
Instrucao do pedido
1 — O requerimento deve conter obrigatoriamente:

a) O nome ou a designagao, a identificagao fiscal e a residéncia
ou sede do requerente e a indicagdo da qualidade em que
requer a licenga;

b) A indicagao do tipo de publicidade;

¢) A identificacdo exacta do local onde se pretende a afixacao
ou inscri¢ao da mensagem publicitéria, indicando o nome do
arruamento, o lote ou nimero de policia e a freguesia;

d) O periodo de utilizacdo pretendido para a licenga.

2 — Ao requerimento e em duplicado deve ser junto:

a) Desenho esquematico do meio de fixacdo ou do suporte a
utilizar com indicagdo da forma, dimensado, balango e dis-
tancias ao extremo do passeio respeitante;

b) Memoria descritiva, com indicagdo do tipo de construcdo e
materiais aplicaveis;

¢) Planta de localizacdo fornecida pela Cimara Municipal de

Miranda do Douro, a escala minima de 1:5000, 1:2000 ou

1:1000, quando disponivel, com indicacao do local ou do edi-

ficio previsto para a afixagdo, bem como do suporte/dispositivo

onde sera afixado;

Fotografias a cores, indicando o local previsto para afixagao,

apresentada em suporte de papel A4;

d
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e) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachadas de
edificios, deve apresentar-se a fotomontagem a cores dos alca-
dos de conjunto numa extensao de 10 m para cada um dos
lados, com a integracdo do suporte publicitario na sua forma
final;

f) Outros documentos que o requerente considere adequados
a complementarem os anteriores e a esclarecer a sua pre-
tensao.

3 — O pedido de licenciamento deve ser ainda instruido com cer-
tidao de teor emitida pela reparticdo de financas, na qual conste
ser o requerente titular inscrito, ou documento comprovativo da qua-
lidade de locatério ou titular de outros direitos sobre o bem ou os
bens onde pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitaria.

4 — Ao pedido de licenciamento deve ser junta a autorizacao do
proprietario do bem ou bens, ou da assembleia de condominios onde
se pretende afixar ou inscrever a mensagem publicitéria, se o reque-
rente ndo for titular de qualquer dos direitos referidos no nimero
anterior.

5 — Na falta de apresentagao de qualquer dos elementos instrutores
referidos nos nimeros anteriores, devem os mesmos ser solicitados
ao requerente para que os junte ao processo no prazo de 15 dias,
sob pena de rejeicao liminar do requerimento.

Artigo 14.°
Elementos complementares

1 — Apés a data da entrada do pedido de licenciamento, a que
se referem os artigos anteriores, podem ser solicitados os seguintes
elementos:

a) Indicagdo de outros elementos ou esclarecimentos, sempre
que se verifiquem dividas susceptiveis de comprometer a
apreciagao do pedido;
Autorizagdo de outros proprietarios, comproprietarios ou
locatarios, por escrito e com as respectivas assinaturas devi-
damente reconhecidas, no caso de pessoas colectivas, ou a
juncdo de fotocopia do bilhete de identidade, no caso de
pessoas singulares, que, justificadamente, nos termos legais,
possam vir a sofrer danos com a afixagdo ou inscricao da
publicidade pretendida;
¢) Desenho, a escala 1:50 que indique as dimensoes, o afas-
tamento ao plano da fachada, a distancia ao passeio na vertical
e ao limite do mesmo, bem como a outros elementos publi-
citarios ou a elementos arquitectonicos mais proximos.

b
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2 — O processo serd arquivado se nao forem indicados ou entregues
os elementos ou esclarecimentos complementares no prazo maximo
de 15 dias tteis contados da data da notificacdo que solicite a entrega
de algum dos elementos referidos no niimero anterior.

3 — O prazo referido podera ser prorrogado até 30 dias a pedido
do requerente.

Artigo 15.°
Consulta a entidades diversas

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou ins-
crever a mensagem publicitdria esteja sobre a jurisdicao de outra
entidade, deve a Camara Municipal solicitar, nos 30 dias seguintes
a entrada do requerimento ou nos 15 dias seguintes a juncao dos
elementares complementares a que se refere o artigo 15.°, parecer
vinculativo sobre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a Camara Muni-
cipal pode, sempre que o julgar necessario para a tomada de decisao,
solicitar pareceres as entidades que tiver por convenientes do ponto
de vista dos interesses e valores a acautelar no licenciamento.

3 — Considera-se haver concordancia das entidades consultadas
com a pretensdo formulada se os respectivos pareceres nao forem
recebidos no prazo de 30 dias contados da data em que foram
solicitados.

Artigo 16.°
Saneamento e apreciacdo limiar

1 — Compete ao presidente da Camara Municipal, que podera dele-
gar esta competéncia, apreciar e decidir as questoes de ordem formal
e processual que possam obstar ao conhecimento do pedido de
licenciamento.

2 — O presidente da Camara Municipal profere despacho de rejei-
¢ao liminar do pedido no prazo méaximo de 10 dias uteis, se o reque-
rimento e os respectivos elementos instrutores apresentam omissoes
ou deficiéncias.

3 — Quando as omissoes ou deficiéncias sejam susceptiveis de sana-
¢ao ou quando forem necessarias cOpias adicionais, o presidente de
Céamara Municipal manda notificar o requerente para, no prazo de
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10 dias tteis, completar ou corrigir as deficiéncias verificadas, sob
pena de rejeicao do pedido.

4 — A notificagao referida no nimero anterior suspende os termos
ulteriores do processo e dela deve constar, de uma s6 vez, a mengao
de todos os elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejeicao do pedido, nos termos do presente artigo,
fica o interessado que requeira novo licenciamento para o mesmo
fim dispensado de apresentar os documentos utilizados no pedido
anterior que se mantenham validos e adequados, desde que requerido.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos n.** 2 e 3 considera-se
o pedido de licenciamento correctamente instruido.

Artigo 17.°
Prazo e renovacao da licenca

1— A licenca serd atribuida até ao termo do ano civil a que se
reporta o licenciamento, quando outro nao seja o prazo estipulado.

2 — A licenga pode ser emitida por prazo inferior a pedido do
requerente.

3 — A licenca requerida para afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias relativas a evento a ocorrer em data determinada cadu-
card no termo dessa data.

4 — A licenca que seja concedida até ao termo do ano civil a que
o licenciamento diz respeito renova-se automatica e sucessivamente
por igual periodo, desde que o interessado pague a respectiva taxa,
salvo se:

a) A Camara Municipal notificar, por escrito, o titular de decisao
em sentido contrario e com a antecedéncia minima de 30
dias antes do termo do prazo respectivo;

b) O titular comunicar, por escrito, a Camara Municipal intencao
contréria e com antecedéncia minima de 30 dias.

Artigo 18.°

Notificacao da decisao

A decisao relativa ao pedido de licenciamento de publicidade é
notificada, por escrito, ao requerente no prazo de 30 dias contados
da data em que o processo esteja devidamente instruido com todos
os elementos necessarios a decisao.

Artigo 19.°
Deferimento do pedido

1 — Em caso de deferimento do pedido pelo presidente da Camara
Municipal, a proferir no prazo referido no artigo anterior, deve
incluir-se na notificacao a indicagido de que o requerente devera pro-
ceder ao levantamento da licenga e ao pagamento da taxa devida
no prazo méximo de 10 dias.

2 — A autorizacao conferida caducara se nao for levantada a licenca
e pagas as respectivas taxas dentro do prazo referido no aviso de
pagamento, expirado qualquer outro prazo suplementar eventual-
mente previsto na tabela de taxas e licencas ou outra legislagao
aplicavel.

3 — A licenga deve sempre especificar as obrigagoes e condicoes
a cumprir pelo titular, bem como conter:

a) Identificagdo do titular do alvard de licencga;

b) Numero do alvara de licenca;

¢) Namero do processo de licenciamento;

d) Prazo de validade do alvaré de licenga;

e) Outros elementos ou clausulas que sejam susceptiveis de con-
dicionar o respectivo licenciamento ou a sua renovacao;

4 — O titular s6 pode exercer os direitos que lhe sao conferidos
pelo licenciamento depois do pagamento da taxa respectiva.

Artigo 20.°
Indeferimento do pedido

1 — Constituem motivos de indeferimento do pedido ou de reno-
vacdo da licenga:

a) A violagao das disposicoes do presente Regulamento e ou
demais legislacao sobre publicidade;

b) O interesse publico, devidamente fundamentado;

¢) A reincidéncia na ndo remocdo dos suportes publicitérios,
quando o mesmo tenha sido exigido nos termos deste Regu-
lamento, ou ao seu responsavel, em processo de contra-
-ordenacao, tenha sido aplicada a pena acessoria de interdigao
da toda e qualquer actividade publicitéria, pelo prazo maximo
de dois anos.

2 — A decisao de indeferimento do pedido de licenciamento ou
de renovacao da licenca deve ser fundamentada e comunicada ao
requerente.

Artigo 21.°
Obrigacées do titular da licenca
Constituem obrigagdes do titular do alvara de licenca:

a) Cumprir as condigdes gerais ou especiais a que a licenga esta
sujeita;

b) Manter o suporte e a mensagem em boas condicdes de con-
servagdo, funcionamento e seguranga;

¢) Remover a mensagem publicitdria e respectivo suporte, no
prazo de 10 dias, finda a validade da licenga;

d) Reparar quaisquer danos em bens publicos ou privados resul-
tantes da afixacdo ou inscricdo da mensagem publicitaria;

e) Manter e zelar pela higiene, salubridade e limpeza do meio
de suporte e da mensagem publicitaria.

Artigo 22.°
Alteracao do meio ou suporte publicitario ou da sua localizacao

1 — Qualquer alteragdo do meio ou suporte publicitario cujo pedido
de licenciamento tenha sido deferido pelo presidente da Camara
Municipal implica um pedido de alteracdo as prescri¢des do alvara
inicial.

2 — A alteragao da localizacao do suporte publicitario para local

nao licenciado € considerada publicidade abusiva e implica novo
pedido de licenca.

Artigo 23.°
Revogacao da licenca de publicidade

A licenga para afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias
pode ser revogada, sempre que:

a) Excepcionais razoes de interesse pubico o exijam;

b) O seu titular nao cumpra as normas legais e regulamentares
a que esta sujeito, nomeadamente as obrigagdes a que se
tenha vinculado no licenciamento, sem prejuizo da eventual
instauracao de processo de contra-ordenagao;

¢) Na sequéncia de uma decisao judicial.

SECCAO V
Remocao, conservacao e deposito

Artigo 24.°
Remocao dos suportes publicitarios

1 —Em caso de caducidade ou de revogagao da licenga deve o
respectivo titular proceder a remocdo dos suportes publicitirios no
prazo méaximo de 10 dias contados, respectivamente, da cessagao da
licenca ou da notificacdo da decisdo da sua revogacao.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior pode a Camara
Municipal ordenar a remogao do suporte publicitario sempre que
se verifique qualquer das seguintes circunstancias:

a) Afixacdo ou inscricdo de publicidade sem prévio licencia-
mento ou em desconformidade com o estipulado neste
Regulamento:

b) Desrespeito pelos termos da licenca, nomeadamente pela alte-
racao do meio difusor, do contetido da mensagem publicitaria
ou da alteragdo do material autorizado, referido no pedido
de licenga, para a sua afixacdo ou inscrigao.

3 — Para efeitos do niimero anterior, deve a Camara Municipal
notificar o infractor, fixando-lhe um prazo de 10 dias para proceder
a remogao do suporte publicitario.

4 — Caso o titular do suporte publicitario a remover seja desco-
nhecido, ou sendo conhecido nao seja possivel notifica-lo por auséncia
e ou desconhecimento da nova residéncia, a Camara Municipal man-
dard lavrar editais, que serao afixados nos lugares de estilo e junto
a ultima residéncia conhecida do notificado, dando-se um prazo de
15 dias ao seu titular para que proceda a sua remogao.

5 — Se o titular da licenga ou o infractor ndo procederem a remogao
dos suportes publicitarios dentro dos prazos fixados nos niimeros ante-
riores, pode a Camara Municipal efectuar a remocao.

6 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogao dos supor-
tes publicitarios, nos termos do presente artigo, o titular da licenca
ou o infractor é responsavel pelo pagamento de todas as despesas
correspondentes.
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Artigo 25.°
Conservacao

1 — Todos os suportes publicitarios deverao permanecer em boas
condicoes de conservagao, cabendo a Camara Municipal, caso nao
se verifique, notificar o titular para que execute os trabalhos neces-
Sarios a sua conservagao.

2 — Se, decorrido o prazo fixado na notificacao referida no nimero
anterior, o titular nao tiver procedido a execucao dos trabalhos que
lhe tenham sido impostos, poderd a Camara Municipal proceder a
sua remogao, nos termos do presente Regulamento.

Artigo 26.°
Depésito

1 — Caso a Camara Municipal venha a proceder a remocao dos
suportes ou dos meios publicitarios, nos termos previstos neste Regu-
lamento, os titulares dos mesmos tém 30 dias uteis para os levantar
apos serem notificados para o efeito.

2 — Findo o prazo mencionado no nimero anterior, os referidos
suportes ou meios publicitarios serao considerados abandonados e
perdidos a favor do municipio.

3 — Sempre que os suportes ou meios publicitarios sejam decla-
rados perdidos a favor do municipio, a Camara Municipal podera
proceder a sua venda em hasta puablica ou em alternativa podera,
por motivos justificados, utiliza-los para a realizacdo de obras nas
quais este material possa ser utilizado em beneficio publico.

Artigo 27.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, e da eventual
aplicagao de coimas e sangdes acessOrias, a Camara Municipal pode,
independentemente de prévia notificacdo, proceder a remogao de
suportes publicitarios sempre que:

a) Tenha havido uma utilizagdo abusiva do espaco do dominio
publico;

b) Coloquem em risco a saude, seguranca, higiene e salubridade
de pessoas e bens;

¢) O suporte publicitario esteja instalado em espaco diferente
do licenciado.

2 — Esta decisao, devidamente fundamentada, sera posteriormente
comunicada ao titular dos suportes publicitarios, aplicando-se com
as devidas adaptacoes o disposto no artigo anterior.

SECCAO VI
Taxas
Artigo 28.°

Taxas

1 — Serao aplicaveis ao licenciamento e renovagao de licencas da
publicidade, previstas neste Regulamento, as taxas e licengas que cons-
tam do anexo I ao presente Regulamento.

2 — As taxas sdo liquidadas com o deferimento do pedido de licen-
ciamento e pagas antes do levantamento do alvara de licenca.

3 — No caso de renovagdo automatica da licenca, o pagamento
da respectiva taxa serd precedido da emissao de aviso e terd lugar
no 1.° trimestre do ano a que respeita, implicando o ndo pagamento
da taxa neste prazo a sua cobranga coerciva ou a remogao do dis-
positivo e mensagem publicitaria.

4 — O néo pagamento da taxa determina a caducidade da licenca.

CAPITULO III

Suportes publicitarios

SECCAO I

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos
e outros semelhantes
Artigo 29.°
Definicoes e dimensdes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) «Chapa» o suporte nao luminoso, aplicado ou pintado em
parametro visivel e liso, com a sua maior dimensao nao exce-
dendo os 60 cm e a maxima saliéncia de 3 cm;

b) «Placa» o suporte ndo luminoso afixado em parametro visivel,
com ou sem emolduramento, € nao excedendo na sua menor
dimensao 60 cm;

¢) «Tabuleta» o suporte nao luminoso afixado perpendicular-
mente as fachadas dos edificios com mensagens publicitarias
nas faces, nao excedendo as dimensoes de 50 cm de largura
e 70 cm de altura;

d) «Letras soltas ou simbolos» a mensagem publicitaria nao lumi-
nosa directamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas
montras, nas portas ou janelas que nao poderao, salvo motivos
devidamente justificados, exceder os limites de 60 cm de altura
e 15 cm de saliéncia.

Artigo 30.°
Condicoes de aplicacao de chapas
As chapas nao poderao:

a) Localizar-se acima do nivel do 1.° andar do edificio;
b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas.

Artigo 31.°
Condicoes de aplicacao das placas
As placas nao poderao:

a) Exceder a altura dos gradeamentos ou outras zonas vazadas
em varandas;

b) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas.

Artigo 32.°
Condigoes de aplicacao das tabuletas

A colocagao de tabuletas em balanco total ou parcial sobre espacos
do dominio publico s6 serd consentida se forem observadas as seguin-
tes distancias:

a) Distancia minima do bordo inferior das tabuletas em relacao
ao solo — 2,6 m;

b) Distancia minima do bordo exterior das tabuletas em relacao
ao lancil do passeio — 0,7 m.

Artigo 33.°
Condicoes de aplicacao das letras soltas ou simbolos

Nao poderao ocultar elementos decorativos ou outros elementos
com interesse na composi¢ao arquitectonico das fachadas.

SECCAO II
Painéis, mupis e semelhantes

Artigo 34.°
Definicoes e dimensoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) «Painel» o suporte constituido por moldura e respectiva estru-
tura fixado directamente no solo;

b) «Mupi» o tipo especifico de mobiliario urbano destinado a
publicidade, podendo, em alguns casos, conter também
informacao.

Artigo 35.°
Condicoes de instalacao

1 — Ao longo das vias a distincia entre suportes publicitarios nao
podera ser inferior a 5 m, nem a menos de 15 m do lancil ou da
berma, excepto no que se refere a mensagens de publicidade colocadas
em construgdes existentes e, bem assim, quando as mesmas se destinem
a identificar instalacoes publicas ou particulares.

2 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo nao podera
ser inferior a 2,2 m.

3 — A Camara Municipal determinara os espagos publicos onde,
neste concelho, serd permitida a colocacao de painéis publicitarios,
os quais poderao ser explorados directamente, ou poderao ser dados
em concessao ou ainda através de um outro meio, legalmente admitido,
nomeadamente por contrato.

4 — Da mesma forma, a Camara Municipal determinara os lugares
publicos onde sera permitida a colocacao de mupis, devendo ressalvar
que nestes fique reservado espaco para a colocacao do mapa da cidade
ou da freguesia e exercicio da actividade informativa do municipio.
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5 — Durante o periodo de campanha eleitoral, no caso dos painéis
semelhantes colocados em espacos puiblicos nao explorados directa-
mente pela Camara, sdo reservados, pelo periodo minimo de 30 dias,
antes das eleigdes, para a colocagdo de propaganda eleitoral.

6 — As distancias previstas no n.° 1 do presente artigo poderao
ser inferiores as ai definidas, por razdes devidamente fundamentadas,
desde que cumulativamente:

a) Sejam afixados em areas urbanas;

b) Estejam localizados no plano paralelo e no limite da via
publica;

¢) Nao afectem a seguranca de pessoas e bens, nem direitos
de terceiros;

d) Nao afectem a circulagdo rodoviaria;

e) Nao prejudiquem a envolvente urbanistica do local.

7 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da respectiva
licenca fica condicionado a entrega de cdpia do contrato de seguro
de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca responsavel por
todos os danos resultantes da instalacdo e manutencao dos dispositivos
publicitarios.

Artigo 36.°

Afixacao em tapumes, vedacoes e elementos semelhantes
ou congéneres

1 — Quando afixados em tapumes, vedacdes ou elementos seme-
lhantes ou congéneres os painéis devem ser a distancias regulares
e uniformes.

2 — Os painéis devem ser sempre nivelados, excepto quando o
tapume, vedagdo ou elemento semelhante ou congénere se localize
em arruamento inclinado, caso em que admite a sua disposicdo em
socalcos, acompanhando de forma harmoniosa a inclinacdo do terreno.

3 — As dimensodes, estruturas e cores deverao ser homogéneas.

Artigo 37.°
Dimensoes

1— Os painéis devem ter no minimo 3 m e no maximo 8 m de
largura por no minimo 1 m e no maximo 3 m de altura.

2 — Excepcionalmente, por motivos devidamente fundamentados,
podem ser licenciados painéis com outras dimensoes, desde que nao
afecte ou se coloque em causa a qualidade do ambiente, a estética
da paisagem e a seguranca de pessoas e bens.

Artigo 38.°
Pareceres

Os painéis publicitarios a licenciar que excedam as dimensoes refe-
ridas no niimero anterior serao sempre objecto de apreciacao pela
Camara Municipal ou outras entidades que devam ser consultadas,
de modo a adequada inser¢cdo no ambiente urbano ou beleza das
paisagens.

Artigo 39.°
Estruturas

1 — A estrutura de suporte deve ser metdlica e na cor mais ade-
quada a defesa do ambiente e da estética da envolvente.

2 — A estrutura nao pode, em caso algum, manter-se no local sem
a respectiva mensagem publicitaria.

3 — Na estrutura devem ser afixados a identidade do titular e o
nimero do alvara de licenca.

4 — Os materiais a aplicar no tratamento e conservagao da estrutura
deverao ser biodegradaveis e homologados.

SECCAO III

Toldos, bandeirolas e semelhantes

Artigo 40.°
Definicées
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) «Toldo» toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar
do sol ou da chuva, aplicével a vaos de porta, janelas, montras
e vitrinas, onde estejam inscritas mensagens publicitarias;

b) «Bandeirola» todo o suporte afixado em poste, candeeiros
ou outra estrutura semelhante.

Artigo 41.°
Condicoes de instalacido e manutencao de toldos

1 — A colocagao de toldos terd em conta o disposto na legislagao
e regulamentacdo urbanistica e obedecerd as seguintes condigoes:

a) Os toldos nao poderdo ter balango superior a largura dos
passeios, reduzida de 0,5 m nem de exceder 1,8 m;

b) Qualquer parte dos toldos deve ficar a pelo menos 2,1 m
acima do passeio ou da soleira da porta;

c) As cores, padroes, decoragdo, pintura e desenhos nos toldos
e sanefas, colocados nos locais pretendidos, ndo poderao des-
virtuar o ambiente e a estética do local em que se situa o
estabelecimento.

2 — E obrigatério manter os toldos em bom estado de conservagao.

Artigo 42.°
Dimensées das bandeirolas
1 — As bandeirolas devem ter uma das seguintes dimensoes:

a) 1,2 m de altura por 0,8 m de largura como limites maximos;
b) 1 m de altura por 0,6 m de largura como limites minimos.

2 — A saliéncia maxima nao podera ser superior a largura do pas-
seio, com a reducao de 0,4 m, nem exceder 2 m.

3 — Poderdo ser licenciadas, a titulo excepcional devidamente fun-
damentado, bandeirolas com outras dimensoes desde que nao fique
posta em causa a visibilidade da sinalizacdo de transito, nem o
ambiente e a estética dos locais pretendidos.

Artigo 43.°
Condicdes de instalacao de bandeirolas

1 — As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e s6 podem ser
colocadas em posi¢gdo perpendicular a via puablica mais proxima.

2 — A distancia entre a parte inferior das bandeirolas e o solo
nao pode ser inferior a 2,5 m havendo passeios ou 4 m na auséncia
de passeios.

3 — A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e o bordo
exterior das bandeirolas ndo pode ser inferior a 2 m.

4 — Na estrutura deve ser afixada a identidade do titular e o nimero

do alvard de licenca.

Artigo 44.°
Area de implantacao

1 — Nao podem ser afixadas bandeirolas em areas de proteccao,
nomeadamente monumentos, iméveis de interesse pablico e niicleos
histdricos existentes ou que venham a ser criados, a que se refere
a alinea a) do n.° 1 do artigo 8.°, com excepcdo daquelas para as
quais se requeira licenciamento temporario, nao superior a 15 dias
e desde que se reportem a eventos ocasionais.

2 — Quando se pretenda a sua colocacdo por tempo superior, a
pretensdo deverd, apenas, ser concedida por motivos devidamente
justificados.

SECCAO IV

Faixas, penddes e outros semelhantes

Artigo 45.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por «faixas, pen-
dodes e outros semelhantes» todo o meio publicitario constituido por
tecido ou tela, fixado temporariamente em poste, candeeiro ou outro
semelhante.

Artigo 46.°

Condigoes de instalacao

A colocagao de faixas, penddes e outros semelhantes nao pode
constituir perigo para a seguranca, a circulagdo pedonal e rodoviaria,
devendo a distancia da parte inferior ao solo nao ser inferior a 3 m,
sendo de 5 m quando sobre a faixa de rodagem.
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SECCAO V
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes

Artigo 47.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por «cartaz, distico
colante e outros semelhantes» todo o meio publicitario temporario,
constituido por papel, tela ou outro tipo de material, colocado ou
por outro meio afixado directamente em local que confine com a
via publica.

Artigo 48.°
Condicoes de instalacao

S6 poderao ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros seme-
lhantes nos seguintes locais:

a) Tapumes ou outras vedagdes provisorias pertenga dos inte-
ressados ou com autorizagao devidamente comprovada dos
titulares do direito sobre os mesmos:

b) Locais de dominio publico ou privado devidamente autorizado
para o efeito.

SECCAO VI
Anuncios luminosos, iluminados, electronicos e semelhantes

Artigo 49.°
Definicées
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) «Antncio luminoso» todo o suporte que emite luz prépria;

b) «Antuncio iluminado» todo o suporte sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) «Anuncio electronico» sistema computadorizado de emissao
de mensagens e imagens e ou com possibilidade de ligagao
a circuitos de televisao e video.

Artigo 50.°
Limitacoes a colocacao

Os antincios a que se refere a presente sec¢io, colocados em salién-
cia sobre as fachadas, estao sujeitos as seguintes limitagoes:

a) Nao podem exceder o balanco total de 1,5 m, perpendicular
a fachada do edificio, e devem ficar afastados, no minimo,
0,5 m do limite exterior do passeio;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do antncio nao
pode ser inferior a 2,5 m;

¢) Se o balango ndo for superior a 15 cm a distancia entre a
parte inferior do antincio e o solo poderd ser de 2,2 m;

d) O dispositivo de iluminagdo dos andncios publicitarios nao
podera ser colocado de forma que cause perturbacio na segu-
ranca de pessoas e bens, nomeadamente nao devera perturbar
a circulagdo rodoviaria com o encadeamento;

e) Nao devem colocar em risco a estrutura do edificio onde
estao fixados;

f) Nao devem esconder elementos arquitectonicos, de valor
apreciavel, inseridos nos edificios que globalmente afectem,
negativamente, a sua qualidade e valor artistico.

Artigo 51.°
Estrutura, termo de responsabilidade e seguro

1 — As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, electronicos
ou semelhantes, instalados nas coberturas ou nas fachadas de edificios
e ou em espagos afectos ao dominio publico, devem, salvo por razdes
devidamente justificadas, ficar encobertas e ser pintadas com a cor
que lhes dé o menor destaque.

2 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da respectiva
licenca fica condicionado a entrega de cdpia do contrato de seguro
de responsabilidade civil, sendo o titular da licenca responsavel por
todos os danos resultantes da instalacao e manutencao dos dispositivos
publicitarios.

SECCAO VII

Unidades moveis publicitarias, veiculos automoveis, transportes
publicos, taxis e outros meios de locomogao

Artigo 52.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, sdo considerados «unidades
moveis publicitdrias» os veiculos e ou atrelados utilizados exclusi-
vamente para o exercicio da actividade publicitaria.

Artigo 53.°
Estacionamento

1 — As unidades mdveis publicitarias ndo podem permanecer esta-
cionados no mesmo local publico por periodo superior a trinta minutos.

2 — A unidade mével publicitaria que seja também emissora de
som ndo pode estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo se
tiver o equipamento de som desligado.

Artigo 54.°
Autorizacao e seguro

1 — Sempre que o suporte publicitario utilizado exceda as dimen-
soes do veiculo ou seja um atrelado ¢ obrigatoriamente junto ao reque-
rimento inicial uma autorizacao emitida pela entidade competente
que deveré estar de acordo com o Cddigo da Estrada.

2 — Ap6s o deferimento do pedido o levantamento da licenga sera
condicionada a entrega de copia do contrato de seguro de respon-
sabilidade civil.

3 — Sera obrigatéria a colocacdo, em local visivel, do nimero do
alvara da licenca e a identificacao do respectivo titular.
Artigo 55.°
Licenciamento

1 — A afixagdo ou inscrigdo de mensagens publicitdrias em veiculos
automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de locomogao
que circulem na drea do municipio carece de licenciamento prévio
da Camara Municipal, nos termos deste Regulamento e da demais
legislagdo aplicavel.

2 — A actividade publicitaria em veiculos que ndo lhe estejam pri-
mordialmente afectos e se destine a ser produzida em varios concelhos
sO esta sujeita a licenciamento no municipio de Miranda do Douro
quando o titular do veiculo tiver a sua residéncia, sede ou repre-
sentacao nesta localidade.

3 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixagdo ou inscri¢ao
do nome, firma ou denominagao social da empresa.

4 — A publicidade inscrita nos meios de locomogao previstos no
presente artigo ndo podera constituir perigo para a seguranga de pes-
soas e bens, devendo limitar-se ao minimo essencial, de forma a nao
desviar a atenc@o dos outros condutores.

Artigo 56.°
Calculo da publicidade

A publicidade por afixacdo ou inscricdo de mensagens em unidades
moveis, veiculos automaveis, transportes publicos, taxis e outros meios
de locomogao sera taxada por veiculo de acordo com o anexo I ao
presente Regulamento.

SECCAO VIII
Blimps, baloes, zeppelins, insuflaveis e semelhantes no ar

Artigo 57.°
Definicoes

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por «blimp,
balao, zeppelim, insuflavel e semelhante» todos os suportes a utilizar
temporariamente que, para sua exposicdo no ar, carecam de gés,
podendo ou nao estabelecer-se a sua ligacdo ao solo por elementos
de fixacao.

Artigo 58.°

Servidées militares e aeronauticas

Nao pode ser licenciada a afixacao de mensagens publicitarias em
meios ou suportes aéreos, blimps, baldes, zeppelins ou semelhantes
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que invadem zonas sujeitas a servidoes militares ou aeronauticas,
excepto se o requerimento for prévia e expressamente autorizado
pela entidade com jurisdigao sobre esses espagos.

Artigo 59.°
Condicoes de licenciamento

1 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenga fica
condicionado a entrega de cdpia do contrato de seguro de respon-
sabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos os
danos resultantes da utilizagao destes suportes publicitarios.

2 — A Camara Municipal pode exigir, se achar conveniente, parecer
ao Servico de Proteccao Civil.

SECCAO IX
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terragos
Artigo 60.°

Condicoes de instalacao

1 — Ainstalagao de publicidade em telhados, coberturas ou terragos
s6 serd permitida quando observadas as seguintes condigoes:

a) Nao obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se refere
a elementos naturais, como construidos, pelo que os dispo-
sitivos a instalar nestas situacoes terao de ser predominan-
temente constituidos por elementos individualizados, por
exemplo, letras, simbolos ou figuras recortadas;

b) Quando as estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios
a instalar ndo assumam uma presenca visual destacada, diurna
ou nocturna, nao podendo, em caso algum, permanecer no
local sem mensagem;

c) Ter em conta a sua visualizagdo, também de dia, quando
nao estao iluminados.

2 —S6 ¢é permitida a instalacdo de painéis, estdticos ou rotativos,
ou de dispositivos electronico em telhados, coberturas ou terragos
de edificios quando ndo prejudique a seguranga.

3—Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal
podera fixar limitacoes ao horario de funcionamento ou suprir efeitos
luminosos dos dispositivos.

Artigo 61.°

Dimensoées a observar

1 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar deve
obedecer aos seguintes limites:

a) Nao deve exceder um quarto da altura maior da fachada
do edificio;
b) Nao deve, em qualquer caso, ter uma altura superior a 5 m.

2 —Para além do disposto no nimero anterior, € por questoes
de ensombramento, o limite superior dos dispositivos instalados
naqueles locais nao pode ultrapassar em altura, medida da cota de
soleira do edificio, a largura do respectivo arruamento.

Artigo 62.°
Distancias a observar

Os dispositivos instalados em telhados, coberturas ou terragos de
edificios devem observar as seguintes distancias:

a) 2 m de recuo, relativamente ao plano marginal do edificio;

b) 2 m, contados a partir de ambos os limites laterais da fachada
em que se inserem;

¢) 15 m, a janelas de edificios situados no lado oposto do
arruamento.

SECCAO X
Publicidade instalada em empenas ou fachadas laterais cegas

Artigo 63.°
Nocao
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:
a) «<Empena» a parede lateral de um edificio, sem vaos, que
confina com espaco publico ou com propriedade privada;
b) «Fachada lateral cega» a fachada lateral de um edificio que

confina com espago puiblico ou propriedade municipal, sem
janelas.

Artigo 64.°
Condicoes de instalacao

1—S6 ¢é permitida a instalagdo de publicidade em empenas ou
fachadas laterais cegas quando, cumulativamente, forem observadas
as seguintes condicoes:

a) Os dispositivos, formas ou suportes coincidam ou se justa-
ponham, total ou parcialmente, aos contornos das paredes
exteriores dos edificios;

b) O motivo publicitario a instalar seja constituido por uma tnica
composicao, nao sendo por isso admitida mais de uma licenca
ou empena;

¢) As mensagens publicitarias e os suportes respectivos nio exce-
derem os limites fisicos das empenas que lhes servem de
suporte.

2 — Na instalacdo de telas ou lonas publicitarias em prédios com
obras em curso, devem observar-se as seguintes condigoes:

a) Tém de ficar recuadas em relagdo ao tapume de proteccao;

b) S6 poderdao permanecer no local enquanto decorrerem os
trabalhos, sendo que, se os mesmos forem interrompidos por
periodo superior a 30 dias, deverdo ser imediatamente
removidas.

3 — Na pintura de mensagens publicitarias em empenas ou fachadas
laterais cegas, s6 serdo autorizados os pedidos em que a inscrigdo
publicitaria, pela sua criatividade, originalidade e estética, possa ser
considerada como um beneficio para o edificio e para a envolvente.

4 — Podera ser exigida uma caucao, de montante equivalente ao
valor necessario para repor a situacdo original, nos casos de pinturas
de mensagens publicitarias.

Artigo 65.°
Dimensoes a observar

Nos dispositivos publicitarios a instalar em empenas ou fachadas
laterais cegas, as letras, nimeros, grafismos, logétipos ou outros sim-
bolos que fagam alusao directa ao produto a publicitar e as respectivas
condicoes de aquisicao ou usufruto ndo poderdo exceder, em area,
um quinto da superficie total ocupada pelo antincio.

Artigo 66.°
Distancia a observar

O limite inferior dos dispositivos publicitarios instalados em empe-
nas ou fachadas laterais cegas devem observar uma distancia minima
de 3 m ao passeio ou solo.

SECCAO XI
Outros meios de publicidade

Artigo 67.°

Publicidade em estacionamento privado ou em outros espacos
de dominio privado

1 — A inscrigao de mensagens publicitdrias pintadas em lugares
de estacionamento privado, ou em outros espagos de dominio privado,
visiveis do dominio publico, esta sujeita a licenciamento prévio e deve
observar os requisitos estabelecidos no presente Regulamento.

2 — A inscricao de mensagens publicitarias pintadas em bancadas
de estadios ou outros equipamentos desportivos e culturais, visiveis
do dominio publico, esta sujeita a licenciamento prévio.

CAPITULO IV

Publicidade na zona historica da cidade
de Miranda do Douro

Artigo 68.°
Publicidade na zona histérica da cidade de Miranda do Douro

1 — A colocagao de publicidade tem obrigatoriamente de ser licen-
ciada pela Camara Municipal, devendo obedecer a regras de sobrie-
dade e de relagdo de escala com os edificios, de forma que nao se
torne elemento dissonante da paisagem urbana.

2 — As tabuletas nao poderdo exceder a altura méxima de 1 m
e largura maxima de 0,65 m, de acordo com o anexo 1 do presente
Regulamento.

3 — A publicidade em cavaletes sé sera admitida junto a fachada
do respectivo estabelecimento desde que nao prejudique a segurancga
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do transito e dos pedes, tendo obrigatoriamente de se deixar uma
largura minima de passagem pedonal livre de obstaculos de 1,2 m,
em cumprimento do Decreto-Lei n.° 123/97, de 22 de Maio, nao
podendo ser colocado mais de um cavalete por estabelecimento, e
nao podem os cavaletes exceder a largura maxima de 0,45 m e de
altura de 1 m.

4 — Os cavaletes tém de ser em ferro ou madeira.

5 —E proibida a colocagdo de publicidade nas grades, sacadas,
molduras de pedra, cantarias, beiras e coberturas, de modo que nao
prejudiquem a arquitectura do edificado.

6 — O uso de toldos fixos, qualquer que seja a sua natureza, pro-
cesso construtivo ou materiais esta dependente da apreciagao pela
Camara Municipal, em funcdo das caracteristicas arquitectonicas do
edificio ¢ caracteristicas da rua e inser¢éo urbana.

7 — E admitida no centro histdrico a instalacao de toldos ou ele-
mentos de cobertura temporaria, desde que rebativeis ou removiveis,
executados em materiais lavaveis e apOs projecto devidamente exe-
cutado e aprovado pela Camara Municipal, de acordo com o anexo It
do presente Regulamento.

8 — A colocacio de toldos e expositores serd restringida ao nivel
do piso térreo dos edificios e nao podera deteriorar nem sobrepor-se
a elementos de composicao das fachadas, designadamente cantarias,
elementos decorativos, cunhais, cornijas, guarnecimentos de vaos, por-
tas, varandas e janelas.

9 — Na Rua da Costanilha, devido a sua topografia, fica interdita
a colocagdo de toldos, uma vez que desvirtuam e descaracterizam
as caracteristicas arquitectonicas muito particulares.

10 — A publicidade existente que contrarie o disposto no presente
artigo devera ser progressivamente substituida, cabendo a Camara
Municipal orientar e definir o calendério dessa substituicao, bem como
aplicar eventuais incentivos a sua uniformizacao de acordo com o
estipulado com presente Regulamento.

11 — E proibida a instalagdo de painéis e similares excepto os pro-
movidos por iniciativa municipal e com caracter informativo, ou
quando sejam instalados em tapumes de obras pelo tempo fixado
para a duragao das mesmas.

12 — S6 sera permitida a instalacdo de bandeirolas quando digam
respeito a eventos culturais ou desportivos a decorrer no concelho.

13 — S6 serd permitido instalar anincios luminosos ndo fluores-
centes quando se destinem a publicitar servicos permanentes de inte-
resse e acesso publico (telefones, multibancos, farméacias em servigo);

14 — Poderao ser iluminados os suportes publicitarios indicados
nas alineas a) a d) do artigo 29.° através de:

a) Rectro-iluminacao;

b) Iluminacdo superior, por meio de um maximo de dois focos
e desde que a instalacao destes se mostre dissimulada nas
fachadas e seja compativel com o valor das fachadas, edificios
e areas urbanas onde se inserem.

15 — As placas identificativas dos profissionais liberais, ndo sendo
publicidade, deverao ser de latao a cor natural ou pintadas a tinta
de esmalte e material adequado ao local onde serdo colocadas e ter
dimensodes até 0,39 m de altura e 0,5 m de comprimento.

16 — Nas grades de varandas e sacadas, telhados e terracos nao
¢é permitida a colocagao de publicidade.

17 — Os suportes publicitarios serao obrigatoriamente em metal,
nao sendo permitida a utilizagdo de aluminio anodizado ou lacado.

18 — As normas deste Regulamento que nao contrariem o disposto
nos numeros anteriores do presente capitulo sao aplicaveis a zona
histdrica da cidade de Miranda do Douro.

Artigo 69.°
Vitrinas

1 — O pedido de autorizacao para a instalacao de vitrinas devera
ser solicitado por escrito a Camara Municipal, e tem de ser acom-
panhado de memoria descritiva detalhada, bem como de um corte
a escala de 1:10 ou 1:5, com indicagao dos vaos do estabelecimento
comercial correspondente.

2 — Estes vaos s6 poderao ser colocados ao nivel do rés-do-chao
correspondente aos respectivos estabelecimentos comerciais.

3 — Estes elementos nao poderao sobrepor cunhais, pilastras, frisos,
socos, emolduramentos de vaos e elementos arquitectonicos carac-
teristicos ou estruturais.

4 — As vitrinas também nao poderao ter qualquer instalagao lumi-
nosa, interior ou exterior, directa ou indirecta, salvo situacoes extraor-
dinérias devidamente justificadas, como antncios de actividades cul-
turais e outras.

5— Os materiais a aplicar deverao obrigatoriamente ser de
madeira, ferro, chapa metélica e vidro transparente. As superficies
opacas tém obrigatoriamente de ser pintadas da cor das caixilharias
do rés-do-chao do estabelecimento correspondente.

6 — Nas instalagoes, devera ser posto especial cuidado nos aspectos
construtivos de forma a evitar-se a colocagao a vista de dobradicas

ou outros sistemas de articulacdo dos varios elementos, bem como
fechaduras, aloquetes ou pecas de suporte, que devem interferir o
menos possivel com a parede do imével.

7 — Quando instalados em vestibulos, corredores ou vaos de portas,
as vitrinas devem assegurar passagem igual ou superior a 1,1 m.

CAPITULO V
Propaganda

Artigo 70.°
Actividade de propaganda

1 — A execugao do sistema previsto na Lei n.° 97/88, de 17 de
Agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto, para o exercicio
de actividade de propaganda rege-se pelo disposto no presente
capitulo.

2 — O exercicio da actividade de propaganda deve prosseguir os
seguintes objectivos:

a) Nao provocar obstrugao de perspectivas panoramicas ou afec-
tar a estética ou o ambiente dos lugares da paisagem;

b) Nao prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos
nacionais, de edificios de interesse publico ou outros sus-
ceptiveis de ser classificados pelas entidades publicas;

¢) Nao causar prejuizos a terceiros;

d) Nao afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomea-
damente na circulagao rodoviaria ou ferroviaria;

e) Nao apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam
confundir-se com os da sinalizagao de trafego;

f) Nao prejudicar a circulagao dos pedes, designadamente dos
deficientes.

Artigo 71.°
Locais disponibilizados

A Camara Municipal publica, até 31 de Dezembro de cada ano,
através de edital, uma lista dos espagos e lugares puiblicos onde, no
ano seguinte, podem ser afixadas ou inscritas mensagens de pro-
paganda.

Artigo 72.°
Utilizacao dos locais disponibilizados

1 — Os locais disponibilizados pela Camara Municipal, nos termos
do artigo anterior, podem ser livremente utilizados para o fim a que
se destinam.

2 — Devem ser observadas pelos utentes, de modo a poder garan-
tir-se uma equitativa utilizacao dos locais, as seguintes regras:

a) O periodo de duragao da afixacdo ou inscrigdo das mensagens
nao pode ultrapassar 30 dias, devendo o mesmo ser removido
no termo desse prazo;

b) A mensagem que anuncie determinado evento deve ser remo-
vida nos cinco dias seguintes a sua realizacio;

¢) Nao podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50 %
dos bens, espagos ou lugares com propaganda proveniente
da mesma entidade.

Artigo 73.°
Meios amoviveis de propaganda

1 — Os meios amoviveis de propaganda afixados em lugares publi-
cos devem respeitar os objectivos definidos no n.° 2 do artigo 70.°
do presente Regulamento.

2 — A colocagao de meios amoviveis de propaganda no centro his-
térico, bem como na envolvente a muralha na faixa compreendida
entre a muralha e a via que a circunda, ndo devera ocorrer por ser
violadora dos objectivos definidos no 2.° do artigo 70.°

3 — Os responséaveis pela fixacdo dos meios amoviveis de propa-
ganda em lugares publicos devem comunicar previamente a Camara
Municipal, por escrito, quais os prazos e condigdes de remocao desses
meios amoviveis que pretendem cumprir.

4 — A Camara Municipal define os prazos e condicoes de remogao
e informa os interessados da sua deliberacao, por escrito, nos 15 dias
seguintes a afixacdo ou a comunicacdo a que se refere o nimero
anterior.

Artigo 74.°

Locais disponibilizados para a propaganda
em campanha eleitoral

1 —Nos periodos de campanha eleitoral a Camara Municipal
coloca a disposicao dos partidos ou forcas concorrentes espacos espe-
cialmente a fixagao da sua propaganda.
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2 — A Camara Municipal procedera a uma distribuicdo equitativa
dos espagos por todo o seu territério de forma que, em cada local
destinado a afixacdo da sua propaganda politica, cada partido ou
forca concorrente disponha de uma area disponivel nao inferior a 2 m?.

3 — A Camara Municipal publica até 30 dias antes do inicio de
cada campanha eleitoral, através de edital, uma lista com a enume-
ragdo e localizacao dos meios ou suportes especialmente postos a
disposicdo dos partidos ou forcas concorrentes para afixacao ou ins-
cricao de mensagem de propaganda nesses periodos.

4 — Os partidos ou forgas concorrentes devem remover a propa-
ganda afixada ou inscrita nos locais a que se refere o presente artigo
nos cinco dias seguintes a realizacdo do acto eleitoral respectivo.

5 —E garantido o respeito, na integra, da Lei n.° 26/99, de 3 de
Maio, e demais legislagdo aplicavel a politica em campanha eleitoral.

Artigo 75.°

Remocao pela Camara Municipal

Findos os prazos previstos no presente capitulo ou concedidos pela
Cémara Municipal sem que a entidade responsavel pala afixacao ou
inscrigdo proceda a remocao da propaganda ou dos seus meios, ou
verificando-se a afixagdo ou inscri¢io de mensagens de propaganda,
ou a realizagdo desta, em violagdo das normas da Lei n.° 97/88, de
17 de Agosto, na sua redaccdo actual, ou do presente Regulamente,
a Camara Municipal pode exigir, ap6s audiéncia prévia, a remogao
dos referidos meios ou mensagens no prazo maximo de quarenta
e oito horas, e, decorrido o prazo fixado, que comeca a contar a
partir da notificagao da respectiva intimidacao, a Camara Municipal
poderd proceder a essa remocao a custa do transgressor.

Artigo 76.°
Materiais nao biodegradaveis
E proibida a utilizacdo, em qualquer caso, de materiais nio bio-
degradaveis na afixagdo e inscricio de mensagens de propaganda.
Artigo 77.°
Contra-ordenacoes

1 — As violagdes ao n.° 2 do artigo 70.°, ao artigo 73.° e ao
artigo 76.°, bem como a afixacao ou inscrigao fora dos locais indicados
ao abrigo do artigo 72.°, constituem contra-ordenacao punivel nos
termos do artigo 80.° do presente Regulamento.

Artigo 78.°
Obras de construcao civil

Se a afixacdo ou a inscricio de formas de propaganda exigir a
execugao de obras de construgao civil sujeitas a licenca ou autorizagao
tem esta de ser obtida nos termos da legislacio aplicavel.

CAPITULO VI

Fiscalizacao e penalidades

SECCAO I
Fiscalizacao

Artigo 79.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
incube aos servicos municipais em especial a fiscalizacdo municipal
do disposto no presente Regulamento.

SECCAO II
Penalidades

Artigo 80.°
Contra-ordenacées, coimas e sanc¢oes acessorias

1 — Constitui contra-ordenacdo punivel com coima a violacao do
disposto no presente Regulamento.

2 — Quem der causa a contra-ordenagdo e os respectivos agentes
publicitarios sao, solidariamente, responsaveis pela reparagao dos pre-
juizos causados a terceiros.

3 — Ao montante da coima e sangdes acessorias e as regras de
processo aplicam-se as disposicdes constantes do Decreto-Lei

n.° 433/82, de 27 de Outubro, com as alteracoes introduzidas pelos
Decretos-Leis n.°® 323/2001, de 17 de Fevereiro, e 109/2001, de 24
de Dezembro.

4 — A instrugao dos processos de contra-ordenacao e a aplicagao
de coimas e sangdes acessorias, por violacao das normas do presente
Regulamento, ¢ da competéncia do presidente da Camara Municipal,
podendo este delegar a competéncia em qualquer dos vereadores,
com possibilidade de subdelegar, nos termos gerais de direito.

5 — O produto da aplicacao de coimas reverte para a Camara Muni-
cipal, excepto se noutra legislacdo de valor superior se dispuser de
forma diferente.

6 — Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infraccdo o jus-
tifiquem, os meios de afixacao e inscricao de mensagens publicitarias
instalados ilegalmente poderao ser retirados antes da conclusdo do
processo de contra-ordenacao, nos termos do Cédigo do Procedimento
Administrativo, nomeadamente para além da referida urgéncia ou
gravidade da infracgdo, quando se esteja perante situacoes de publi-
cidade abusiva.

CAPITULO VII

Disposicoes transitorias e finais

Artigo 81.°
Planos de ordenamento do territorio

Os planos de pormenor ou outros planos de ordenamento a vigorar
na area do municipio de Miranda do Douro poderao estabelecer dis-
posicdes especificas sobre suportes publicitarios em complemento as
disposicdes do presente Regulamento.

Artigo 82.°
Regime transitério

1— Os titulares de licenga de afixacdo, inscricdo ou difusao de
mensagens publicitirias que nao estejam em conformidade com as
disposicoes do presente Regulamento devem, no prazo méximo de
um ano a contar da data da sua entrada em vigor, retirar a publicidade
ou requerer a sua legalizacao.

2 — Os suportes e meios publicitarios ja existentes, licenciados ou
susceptiveis de licenciamento, devem proceder a sua adaptagdo, em
conformidade com as regras constantes do presente Regulamento,
no prazo maximo de um ano a contar da data da entrada em vigor
do presente Regulamento.

3 — Decorrido o prazo referido no nimero anterior nao poderao
ser renovadas as licencas cujos suportes e meios publicitirios nao
estejam conformes as normas e principios contidos no presente Regu-
lamento, devendo os mesmos ser retirados voluntariamente.

Artigo 83.°
Duvidas e omissoes

Todas as diividas e omissoes que eventualmente surjam na aplicagao
e interpretagdo do presente Regulamento serdo resolvidas de acordo
com a lei geral sobre a matéria a que este se refere, com o disposto
no Cédigo de Procedimento Administrativo e ou através de proce-
dimento de orientacOes genéricas.
Artigo 84.°
Norma revogatoria

Sao revogadas todas as disposicoes regulamentares emanadas por
este municipio que estejam em vigor sobre a publicidade contrarias
ao disposto no presente Regulamento, entre outras, o capitulo X do
Regulamento de Taxas e Licengas da Camara Municipal de Miranda
do Douro, a excep¢ao do artigo 64.° referente a publicidade sonora.

Artigo 85.°
Entrada em vigor
O presente Regulamento entra em vigor 15 dias apds a sua publi-

cacao no Didrio da Reptiblica, 2.2 série.

ANEXO I
Tabelas de taxas de publicidade

Artigo 86.°

Taxas das chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos
e outros semelhantes

1 — Chapas, placas e tabuleta:

a) Por unidade até 1,20 m? e por ano ou fracgio — € 10;
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b) Por metro quadrado ou fraccdo acima de 1,20 m? e por més
ou fracgdo — € 2.

2 — Letras soltas ou simbolos — por metro quadrado ou fraccao
de um poligono rectangular envolvente dos elementos publicitarios
considerados na sua globalidade, e por més ou fraccdo — € 5.

Artigo 87.°
Painéis, mupis e semelhantes

a) Por metro quadrado ou frac¢io e por ano — € 30.
b) Por metros quadrado ou fracgao e por més — € 5.

Artigo 88.°
Toldos, bandeirolas e semelhantes

1 — Toldos — por metro quadrado ou frac¢ao de um poligono rec-
tangular envolvente dos elementos publicitdrios considerados na sua
globalidade, e por ano — € 10.

2 — Bandeirolas:

a) Por metro quadrado ou fraccéo e por ano — € 15;
b) Por metro quadrado ou fraccao e por més — € 5.

Artigo 89.°
Faixas, pendées, bandeiras e outros semelhantes
Por cada e por dia — € 3.

Artigo 90.°
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes
Por metro quadrado ou fracgdo de cada e por més ou fraccdo € 3.

Artigo 91.°
Antncios luminosos, iluminados, electronicos e semelhantes

a) Por unidade até 1,20 m? e por ano ou frac¢io — € 8.
b) Por metro quadrado ou frac¢io acima de 1,20 m? e por ano
ou fraccido — € 6.

Artigo 92.°

Unidades moveis publicitarias, veiculos automdveis, transportes
publicos, taxis e outros meios de locomocao

1 — Veiculos ligeiros de passageiros, de mercadorias ou mistos,
transportes publicos e téxis— por veiculo e por ano ou frac-
¢cao — € 20.

2 — Veiculos pesados de passageiros, mercadorias ou mistos — por
um veiculo e por ano ou fraccao — € 50.

3 — Unidades méveis publicitarias:

Por unidade e por ano ou fraccao — € 250;
Por més ou fraccao — € 75.

4 — Meios aéreos — por mensagem publicitaria e por dia — € 50.

Artigo 93.°
Blimps, baloes, zeppelins, insuflaveis e semelhantes no ar
Por cada e por dia — € 5.

Artigo 94.°
Outros suportes ou meios de publicidade

1 — Nos casos em que o suporte publicitario for apenas mensuravel
em medidas lineares:

a) Por metro linear ou fracgdo e por ano ou fraccao — € 10;
b) Por metro linear ou fracgdo e por més ou fracgdo — € 3.

2 — Nos casos de suportes publicitarios nao mensuraveis por qual-
quer das formas referidas nos artigos anteriores e no nimero anterior:

a) Por ano ou fraccao — € 25;
b) Por més ou fraccio — € 3.

3 — Publicidade em estacionamento privado ou em outros espagos
de dominio privado, visivel da via ptblica — por metro quadrado ou
fracgao e por ano — € 10.
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Aviso n.° 444/2006 (2.2 série) — AP. — Manuel Rodrigo Mar-
tins, presidente da Camara Municipal de Miranda do Douro, a fim
de dar cumprimento ao estipulado no artigo 275.° do Decreto-Lei
n.° 59/99, de 2 de Marco, torna publica a lista de todas as adjudicagdes
de obras publicas efectuadas por este municipio no ano de 2005:

(Em euros)

Adjudicatario

Designagao da obra publica

Forma de atribuigao Valor sem IVA

INERTIL, L2 . . ... ..........
. nes-Aldeia.
INERTIL, L% ... .............

Beneficiacio e pavimentagdo do caminho rural de Ifa-

MATTII — Estrada de Ifanes-Paradela/EM Malhadas-Pé-
voa/EN 218 Palancar-EM 542.

Concurso publico . . .. 177 071,40

Concurso publico . . .. 444 220






