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PRONADI — Programa Nacional de Qualificacdo de Quadros Di-
rigentes e Chefias Intermédias das Autarquias Portuguesas — Direc-
¢@0 Municipal de Urbanismo da Camara Municipal do Porto.

Entre 1986 a 1992 — desempenho de fung¢des de engenheiro civil
em gabinetes de engenharia.

Entre 1992 a 1994 — actividade desenvolvida nos Servigos Muni-
cipalizados de Vila Nova de Gaia, no ambito da Analise e Elaboracdo
de Projectos e Fiscalizagdo de Obras.

Entre 1994 a 2003 — actividade desenvolvida na Cdmara Munici-
pal do Porto, na Direc¢do Municipal de Urbanismo como gestora de
Processos de Licenciamento de Obras Particulares.

Entre 2004 a 2005 — nomeagdo para o cargo de chefe de Divisdo
Municipal de Fiscalizagdo, Seguranga e Salubridade da Direc¢do Muni-
cipal de Urbanismo da Camara Municipal do Porto.

A partir de Abril de 2005 — nomeacdo para o cargo de chefe de
Divisdo Municipal de Gestdo Urbanistica II da Direc¢iio Municipal de
Urbanismo da C. M. P.

Pela ordem de servico do presidente da Camara de 30 de Maio de
2005, foi nomeada, em regime de substitui¢do, Manuela Maria Mar-
tins Bernardes André (5897), técnica superior urbanista principal no
cargo de chefe de Divisdo Municipal do Gabinete de Comunicag@o e
Imagem a partir de 30 de Maio de 2005.

21 de Agosto de 2006. — O Director de Departamento Municipal
de Gestao de Recursos Humanos, Angelo Rocha. 3000214314

Aviso

Em cumprimento do disposto artigo 19.°, n.° 5, da Lei n.° 2/2004,
de 15 de Janeiro, alterada pela Lei n.° 51/2005, de 30 de Agosto,
aplicével por forga no disposto no artigo 1.° do Decreto-Lei n.° 93/
2004, de 20 de Abril, alterado e republicado pelo Decreto-Lei n.° 104/
2006, de 7 de Junho, torna-se publico que, por despacho do presiden-
te da Camara de 3 de Julho de 2006, foi nomeado José Francisco
Angelino Branco, mestre em Administragdo Publica, para exercer, em
comissdo de servigo, o cargo de director municipal de Financas e
Patrimonio, por possuir vasta e comprovada aptiddo e experiéncia
profissional.

Nota relativa ao curriculo académico e profissional

Formacgdo académica — mestre em Administragdo Publica, Uni-
versidade do Minho.

Conhecimento de linguas — francesa e inglesa.

Categoria profissional — especialista de informatica grau 3, nivel 2.

Carreira e experiéncia profissional:

Secretaria-Geral do Ministério da Economia — Secretario-Geral
Adjunto (1 de Fevereiro de 2006 a 2 de Julho de 2006).

Camara Municipal do Porto — director do Departamento Munici-
pal de Patriménio e Aprovisionamento (1 de Outubro de 2004 a 31 de
Janeiro de 2006). Os principais projectos que dinamizou foram: Com-
pras Electronicas e Racionalizacdo dos Edificios (REDI).

Faculdade Ciéncias Universidade do Porto — director dos Servigos
Financeiros e Patrimoniais (1 de Fevereiro de 1997 a 30 de Setembro
de 2004), onde foi responsavel pela reestruturagdo do subsistema fi-
nanceiro da faculdade, pela sua informatizag@o e pela implementagio
do Poc-Educacdo. Integrou, ainda, a equipa responsavel pela
«Formative Evaluation of Universities ICT Strategies» da U. P.

Direcc¢do-Geral da Aviacdo Civil — director dos Servigos Adminis-
trativos (23 de Maio de 1994 a 31 de Janeiro de 1997), onde se des-
taca a implementag¢do do SIC — Sistema de Informagéo Contabilis-
tica, no ambito da RAFE (Reforma da Administracdo Financeira do
Estado).

Direccdo-Geral da Contabilidade Publica— chefe de divisdo de Sis-
temas de Informagéo (14 de Abril de 1993 a 22 de Maio de 1994),
sendo de relevar a sua participagdo no grupo de trabalho responsavel
pela concepgdo e implementacdo da RAFE na Administragdo Cen-
tral. Foi ainda coordenador da equipa responsavel pelo desenvol-
vimento da Base de Dados de Auditoria.

Instituto de Informatica — técnico superior (8 de Abril de 1988 a
13 de Abril de 1993), onde desempenhou fun¢des de consultor de
desenvolvimento organizacional, tendo elaborado alguns estudos e
trabalhos para a Administra¢do Central e Local de que se destaca o
SPPOC — Sistema de Planeamento, Programagdo, Orcamentacdo e
Controlo, que viria a servir de modelo conceptual para o desenvol-
vimento do SIC — Sistema de Informacdo Contabilistica.

18 281

Direc¢do-Geral da Contabilidade Ptblica— técnico contabilista (6 de
Fevereiro de 1987 a 7 de Abril de 1988).

Instituto do Azeite e Produtos Oleaginosos — técnico de adminis-
tragdo (24 de Fevereiro de 1986 a 5 de Fevereiro de 1987).

Outras actividades relevantes.

Desde 20035, presidente do conselho fiscal da ANFUP (Associagdo
Nacional dos Funcionarios das Universidades Portuguesas); desde 2002,
presidente da delegacdo da ANFUP da Universidade do Porto; desde
1998, vogal do conselho fiscal da Associa¢do para o Desenvolvimento
da Faculdade de Ciéncias da Universidade do Porto. Formador certifi-
cado pelo Instituto de Emprego e Formagéo Profissional, tem cola-
borado com varias entidades publicas e privadas, no &mbito da forma-
¢do profissional, seminarios e workshops, sendo de destacar a sua
colaborag@o com o INA (Instituto Nacional Administra¢do), nas are-
as da gestdo publica (gestdo por objectivos), contabilidade publica e
or¢camento.

Estudos/publicagdes:

«A Reforma da Gestdo Ptblica— o plano e o relatdrio de activi-
dades como instrumentos de gestdo», Universidade do Minho, 2003.
«Rede de Aguas — Protdtipo», Instituto de Informatica, 1991.

«Modelo Informacional das Areas Comuns da A. P. — Relatdrio
de Enquadramento» (co-autoria) Instituto de Informatica, 1991.

«Modelo Informacional das Areas Comuns da A. P. — Subsistema
de Recursos Financeiros» (responsavel pela equipa), Instituto de In-
formatica, 1991.

«Potencialidades de utilizagdo de um modelo normalizado de uma
organizag¢do no estudo da informatizagdo das Camaras Municipais»
(co-autoria) in 6.° Congresso Portugués de Informatica, Associagdo
Portuguesa de Informética, 1990, pp. 894-917;

«Sistema de Planeamento, Programacdo, Orgamentagdo e Contro-
lo: um modelo para aplica¢do na Administracdo Pablica Portuguesa»
(co-autoria) Instituto de Informéatica, 1989.

22 de Agosto de 2006. — O Director de Departamento Municipal
de Gestdo de Recursos Humanos, Angelo Rocha. 3000214387

Aviso

Rui Rio, licenciado em Economia, presidente da Camara Municipal
do Porto, torna publico que, em reunido da Assembleia Municipal de
10 de Julho de 2006, foi aprovado o Regulamento de Publicidade,
Propaganda Politica e Eleitoral e Outras Utilizagdes do Espaco Pu-
blico.

Faz ainda saber que, nos termos do artigo 118.° do Codigo do Pro-
cedimento Administrativo, o projecto de Regulamento de Publicida-
de, Propaganda Politica e Eleitoral e Outras Utilizagdes do Espago
Publico, publicado no Didrio da Republica, 2. série, n.° 24, de 2 de
Fevereiro de 2006, foi submetido a apreciagdo publica.

Assim, e para os devidos efeitos legais, a seguir se republica o Re-
gulamento de Publicidade, Propaganda Politica e Eleitoral e Outras
Utilizagoes do Espago Publico, com as alteragdes e aditamentos que
lhe foram introduzidos.

27 de Julho de 2006. — O Presidente da Camara, Rui Fernando
Silva Rio.

Regulamento de Publicidade, Propaganda Politica
e Eleitoral e Outras Utilizac6es do Espago Publico

Preadmbulo

O presente Regulamento de Publicidade e Outras Utiliza¢des do
Espago Publico tem por objectivo responder a necessidade inequivo-
ca de estabelecer critérios minimamente uniformes para o licencia-
mento e fiscalizacdo da actividade publicitéria e de outras utilizagdes
do espago publico no dmbito das competéncias do municipio do Porto.

Num enquadramento urbano fortemente marcado pelo
protagonismo do espago publico, lugar de vivéncia e pertenca de to-
dos os municipios, ganha assumida importancia a concretizagio de
uma normativa que objective de forma coerente os principios essen-
ciais relativos as condi¢gdes de ocupagio e utilizagdo do mesmo.

A valorizagdo da imagem urbana da cidade, claramente depen-
dente destas condicionantes, é, assim, um dos propositos deste pro-
jecto que procura, simultaneamente, legitimar alguns procedimen-
tos e regras correntes ao nivel do actual acompanhamento dos
processos bem como dar cumprimento ao disposto na Lei n.° 97/
88, de 17 de Agosto.
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A consciéncia da publicidade no impacto no ambiente urbano, as-
sociado a diversos elementos para além dos tradicionalmente qualifi-
cados como publicitérios, conduziu a uma necessidade do alargamento
do dmbito do presente Regulamento de forma a abranger o regime do
licenciamento relativo a utiliza¢do e ocupagdo do espaco publico.

O preceituado no presente Regulamento permite assegurar a valo-
rizagdo e equilibrio urbano e ambiental designadamente através da:

Garantia da seguranca dos utentes, em especial dos deficientes,
moradores habitacionais e outros;

Qualidade das propostas no que diz respeito ao design e materiais
de construgdo das instalagdes publicitarias e outras a colocar nas fa-
chadas e empenas de edificios da cidade;

Protecgdo do patrimonio edificado acautelando-se o equilibrio da
dimensdo dos reclamos publicitarios relativamente a escala dos edifi-
cios € 0 ndo encobrimento de elementos construtivos com valor
patrimonial bem como a adaptagdo de propostas de iluminag&o indi-
recta que revalorizem os edificios em ambiente nocturno;

Salvaguarda de reclamos e outros suportes publicitarios que tradu-
zam patrimonio de interesse municipal e que correspondam a perio-
dos historicos da cidade do Porto;

Incentivo de projectos, em empenas de edificios e outros planos
construidos ou a construir, que apresentem gravuras e fotografias da
cidade do Porto, antigas e actuais e outras solu¢des que beneficiem a
imagem do espago da urbe;

Fiscalizagdo e actuacdo correspondente de todos os elementos afi-
xados ilegalmente bem como a reanalise de todos os factos existentes
e cujo licenciamento se demonstre inadequado a actual regulamenta-
¢d0 definindo-se para o efeito um regime transitorio previsto no ar-
tigo 69.°%

Incentivo a renovagdo e inovacdo dos licenciamentos existentes
definindo-se um regime de isengdo de taxas para o primeiro ano;

Coordenacdo de todo o procedimento relativo ao licenciamento,
definindo-se ainda como condig@o e requisito prévio ao mesmo, a sua
analise a inexisténcia de débitos ao municipio [artigo 17.°, n.° 2,
alinea f)].

Regulamento de Publicidade, Propaganda Politica
e Eleitoral e Outras Utilizac6es do Espac¢o Publico

CAPITULO 1

Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Aprovacio

Ao abrigo do disposto no artigo 241.° da Constitui¢do da Republica
Portuguesa, na alinea a) do n.° 6 do artigo 64.°, em conjugag¢do com
as alineas a) e e) do n.° 2 do artigo 53.°, ambos da Lei n.° 169/99, de
18 de Setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002,
de 11 de Janeiro, e, bem assim, na Lei n.° 2110/61, de 19 de Agosto,
na alinea /4) do n.° 19.° da Lei n.° 42/98, de 6 de Agosto, nos arti-
gos 1.°e 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, ¢ aprovado o presen-
te Regulamento.

Artigo 2.°
Objecto

O presente Regulamento define o regime a que fica sujeita a afixa-
¢do ou inscri¢do das mensagens publicitarias destinadas e visiveis do
espago publico, e de propaganda politica e eleitoral, bem como a
utilizagdo deste com suportes publicitarios e ou outros meios.

Artigo 3.°
Ambito

1 — O presente Regulamento aplica-se a qualquer forma de publi-
cidade e outras utilizagdes do espago publico previstas no presente
Regulamento, quando afixada, inscrita ou instalada em edificios, equi-
pamento urbano ou suportes publicitarios, quando ocupe ou utilize o
espago publico e deste seja visivel, ou audivel.

2 — O presente Regulamento aplica-se ainda a qualquer forma de
publicidade difundida, inscrita ou instalada em veiculos, cujos proprie-
tarios ou possuidores tenham residéncia permanente, sede ou delega-
¢80 na area do municipio do Porto, ou utilizem os veiculos com fins
exclusivamente publicitarios.

3 — Exceptuam-se do previsto no n.° 1 os dizeres que resultam de
imposicdo legal, a indicagdo de marcas, dos precos ou da qualidade,
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colocados nos artigos a venda no interior dos estabelecimentos e neles
comercializados.

4 — Salvo disposig¢do legal em contrério, as entidades isentas do
pagamento de taxas municipais estdo sujeitas ao licenciamento pre-
visto no presente Regulamento.

Artigo 4.°
Noc¢des
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade — qualquer forma de comunicagdo feita no ambito
de uma actividade econdémica, com o objectivo de promover a co-
mercializag@o ou alienagdo de quaisquer bens ou servigos, bem como
qualquer forma de comunicagdo que vise promover ideias, principios,
iniciativas ou institui¢des, que ndo tenham natureza politica;

b) Publicidade exterior — todas as formas de comunicagéo publici-
taria previstas na alinea anterior quando destinadas e visiveis do es-
paco publico;

¢) Ocupagdo do espago publico — qualquer implantag¢do, ocupacdo,
difusdo, instalagdo, afixa¢do ou inscri¢do, promovida por suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagdo do espaco publico, no solo,
espaco aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios;

d) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissdo da
mensagem publicitaria, nomeadamente painel, mupi, coluna publi-
citaria, antincio, reclamo, bandeira, moldura, placa, pala, faixa,
bandeirola, pendao, cartaz, toldo, sanefa, vitrina, veiculos e ou-
tros;

e) Propaganda politica — actividade de natureza ideoldgica ou
partidaria de cariz ndo eleitoral que visa directamente promover os
objectivos desenvolvidos pelos seus subscritores;

/) Propaganda eleitoral — toda a actividade que vise directamente
promover candidaturas, seja actividade dos candidatos, dos subscrito-
res das candidaturas ou de partidos politicos que apoiem as diversas
candidaturas, bem como a publicagdo de textos ou imagens que expri-
mam ou reproduzam o contetdo dessa actividade.

Artigo 5.°
Centro Historico do Porto

O licenciamento de toda a publicidade situada no Centro Historico
do Porto fica sujeito, as disposi¢des constantes deste Regulamento,
nomeadamente as normas especificas previstas no capitulo viI.

Artigo 6.°
Obrigatoriedade do licenciamento

1 — Em caso algum sera permitido qualquer tipo de publicidade ou
outra utilizagdo do espago publico constante deste Regulamento, sem
prévio licenciamento ou autorizagdo a emitir pela Camara Munici-
pal.

2 — Nos casos em que a afixa¢@o ou inscrigdo de mensagens publi-
citarias exija a execugdo de obras de construcdo civil sujeitas a licen-
¢a, tem esta que ser requerida cumulativamente.

Artigo 7.°
Natureza das licencas

1 — Todos os licenciamentos e autorizagdes concedidas no am-
bito do presente Regulamento sdo considerados precarios.

2 — A Camara Municipal podera conceder, mediante concurso
publico, exclusivos de exploragdo publicitaria.

CAPITULO II

Principios

Artigo 8.°
Principio geral

O licenciamento previsto no presente Regulamento visa definir
os critérios de localizagdo, instalagdo e adequagdo, formal e funcio-
nal, dos diferentes tipos de suportes publicitarios e outras utiliza-
¢oes do espago publico, relativamente a envolvente urbana, numa
perspectiva de qualificacdo do espago publico, de respeito pelas
componentes ambientais e paisagisticas e de melhoria da qualidade
vida na cidade, o que implica a observancia dos critérios constantes
dos artigos seguintes.
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Artigo 9.°
Seguranca de pessoas e bens

1 — A ocupagdo do espago ptiblico com suportes publicitarios ou outros
meios de utilizacdo do espaco publico ndo ¢ permitida sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na cir-
culagdo pedonal e rodovidria;

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, nomeadamente por
reproduzir niveis de ruido acima dos admissiveis por lei;

¢) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre, a sinalizagdo
de transito, as curvas, cruzamentos e entroncamentos € no acesso a
edificagdes ou a outros espagos;

d) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que pos-
sam confundir, distrair ou provocar o encadeamento, dos pedes ou
automobilistas;

e) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restan-
tes espagos publicos;

/) Diminua a eficécia da iluminagdo publica;

g) Interfira com a operacionalidade das estagdes fixas de medig¢do
dos parametros da qualidade do ar, designadamente por alteracdo das
condigdes de dispersdo atmosférica e consequentes perturbagdes das
condi¢des de amostragem e medigao;

2 — Nao pode ser licenciada a instalag@o, afixagio ou inscri¢do de
mensagens publicitarias sempre que se pretenda colocar em placas
toponimicas e numeros de policia e em sinais de transito, placas in-
formativas sobre edificios com interesse ptiblico.

3 — A instalag@o ou inscri¢do de mensagens em equipamento
movel urbano, nomeadamente papeleiras ou outros recipientes utili-
zados para a higiene e limpeza publica, obedece ao preceituado no
ntimero anterior, podendo contudo serem definidas contratualmente
condigdes de utilizagdo ou afixacdo.

Artigo 10.°
Preservacio e valorizacio dos espacos publicos

A ocupagdo do espago publico com suportes publicitarios ou outros
meios de utilizagdo do espaco publico ndo € permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, directa ou indirectamente, para
a degradagdo da qualidade dos espagos publicos;

b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funcio-
namento das actividades urbanas ou de outras utiliza¢des do espago
publico ou ainda quando dificulte aos utentes a frui¢do dessas mesmas
actividades em condig¢des de seguranga e conforto;

c) Contribua para o mau estado de conservacdo e salubridade dos
espagos publicos;

d) Contribua para a descaracterizacdo da imagem e da identidade
dos espagos e dos valores urbanos, naturais ou construidos,
emblematicos da cidade;

e) Dificulte o acesso, e ac¢fo, das entidades competentes, as infra-
-estruturas existentes no municipio, para efeitos da sua manutengdo e
ou conservagao.

Artigo 11.°
Preservacao e valorizacdo dos sistemas de vistas

A ocupagio do espaco publico com suportes publicitarios ou ou-
tros meios de utilizagdo do espaco publico ndo é permitida sempre
que possa originar obstru¢des ou intrusdes visuais ou concorra para a
degradacdo da qualidade do espago urbano, nomeadamente:

a) Prejudique as panoramicas das frentes urbanas relativas ao rio
Douro e mar;

b) Prejudique as panoramicas usufruidas a partir dos miradouros ¢ a
qualidade visual da envolvente destes locais;

¢) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e numeros de
policia;

d) Prejudique a visibilidade ou a leitura de cunhais, pilastras, cornijas,
emolduramentos de vdos de portas e janelas, gradeamentos e outros
elementos com interesse arquitectonico ou decorativo.

Artigo 12.°
Valores histéricos e patrimoniais

1 — A utilizag@io do espago publico com suportes publicitarios ou
outros meios de utilizagdo do espago publico ndo é permitida sempre
que se refira a:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, cultural,
arquitectonico ou paisagistico, templos ou cemitérios, nicleos de in-
teresse historico;
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b) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, de-
senhos, pinturas, painéis de azulejos, esculturas, emolduramentos de
vaos de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com inte-
resse arquitectonico ou decorativo;

¢) Imoveis classificados ou em vias de classificagdo;

d) Todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim
como o seu enquadramento organico, natural ou construido, definidos
nos termos da legislacdo aplicavel.

2 — As interdi¢des previstas no numero anterior podem néo ser
aplicadas quando a mensagem publicitaria se circunscreva a identifi-
cacdo da entidade e ou da actividade por esta desenvolvida.

Artigo 13.°
Preservacao e valorizacdo das areas verdes

1 — A utilizacgo do espago puiblico com suportes publicitarios ou outros
meios de utilizagdo do espago publico ndo é permitida sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, directa ou indirectamente, para
a degradacdo da qualidade das areas verdes;

b) Implique a ocupagdo ou pisoteio de superficies ajardinadas e zonas
interiores dos canteiros;

¢) Implique afixa¢do em érvores, designadamente com perfuragio
ou amarragdo, desde que esta ndo preveja elementos de protecg¢do que
salvaguardem a sua integridade;

d) Impossibilite ou dificulte a conservacdo das areas verdes.

2 — Nas areas verdes de protecgdo, areas verdes de recreio, lazer
e pedagogia, designadamente parques e jardins publicos, e nas quintas
e jardins historicos, s6 podem ser emitidas licengas para afixagdo ou
inscri¢do de mensagens publicitarias, ou outros meios de utilizagdo do
espago publico, nos seguintes casos:

a) Em equipamentos destinados a prestagdo de servigos colectivos;
b) Em mobiliario municipal e em mobiliario urbano das empresas
concessiondrias de servigos publicos.

Artigo 14.°
Estética e equilibrio ambiental

1 — A afixacdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias e a utiliza-
¢do do espago publico com suportes publicitarios ou outros meios de
utilizacdo do espago puiblico, ndo ¢ permitida quando por si sd, ou
através dos suportes que utilizam, afectem a estética e o ambiente
dos lugares ou da paisagem, ou causem danos a terceiros.

2 — A afixacdo de mensagens publicitarias quando decorram de
accdes de reabilitagdo urbana de iniciativa ou aposta municipal pode-
rdo ser autorizadas nos termos a definir nos respectivos contratos ou
protocolos.

Artigo 15.°
Conteido da mensagem publicitaria

Sem prejuizo do constante na legislagdo aplicavel, a mensagem
publicitaria devera respeitar as seguintes normas:

a) A utilizagdo de idiomas de outros paises s6 é permitida quando
a mensagem tenha por destinatéarios exclusivos ou principais os es-
trangeiros, quando se trate de firmas, nomes de estabelecimentos,
marcas e insignias devidamente registadas ou de expressdes referentes
ao produto publicitado;

b) A afixagdo ou inscrigdo de publicidade do estabelecimento co-
mercial so ¢ autorizada quando a actividade exercida pelo mesmo se
encontre devidamente licenciada.

CAPITULO III

Processo de licenciamento

SECCAO 1

Informagao prévia

Artigo 16.°
Pedido de informacio

1 — Qualquer interessado pode requerer a Camara Municipal in-
formagdo sobre os elementos que possam condicionar a emissdo da
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licenga de publicidade e outros meios de utilizagdo do espago publico,
para determinado local.

2 — O requerente deve indicar o local, o espago que pretende ocu-
par e os elementos sobre os quais pretende informagao.

3 — A resposta ao requerente devera ser comunicada no prazo de
20 dias a contar da data de recepgdo do pedido.

4 — O contetido da informacgdo prévia prestada pela Camara Mu-
nicipal € vinculativo para um eventual pedido de licenciamento, des-
de que este seja apresentado no prazo de 30 dias apds a data da comu-
nicacdo ao requerente.

SECCAO 11

Licenciamento

Artigo 17.°
Formulacio do pedido

1 — O pedido de licenciamento devera ser efectuado por meio de
requerimento dirigido ao presidente da Céamara, e devera conter os
seguintes elementos:

a) A identificagdo e residéncia ou sede do requerente;

b) O numero de identificacdo da pessoa colectiva e fotocopia do
registo comercial;

¢) A indicag@o exacta do local a ocupar;

d) O periodo de utilizagdo pretendido.

2 — O requerimento deverd ser acompanhado de:

a) Documento comprovativo de que o requerente é proprietario,
possuidor, locatario ou titular de outro direito sobre o bem afecto ao
dominio privado no qual se pretende afixar ou inscrever a mensagem
publicitaria;

b) Memoria descritiva do meio de suporte, textura e cor dos ma-
teriais a utilizar;

¢) Planta de localizagdo a escala 1/1000 ou 1/500 com indicagdo
do local pretendido para utilizagdo, ou outro meio mais adequado para
a sua exacta localizagdo;

d) Descrigdo grafica do meio ou suporte, através de plantas, cortes
e al¢ados ndo inferior a escala de 1/50, com indicac@o do elemento a
licenciar, bem como da forma, dimensdo e balanco de afixag@o;

e) Fotomontagem ou fotografias a cores, formato minimo
150 x 100 mm, ndo inferior a duas, aposta em folha A4, indicando o
local previsto para a colocagao;

/) Declaragdo sob compromisso de honra de que néo é devedor ao
municipio de qualquer débito relativo a taxas de publicidade ou outros
meios de utilizagdo do espaco publico;

2) Termo de responsabilidade do técnico do projecto, caso se trate
de estruturas cujas caracteristicas o justifiquem;

h) Autorizacdo do condominio ou proprietario, bem como pro-
jecto geral de publicidade do edificio, caso exista e esteja devidamen-
te aprovado pela Camara Municipal;

i) Autorizagdo do proprietario, usufrutudrio, locatario ou titular de
outro direito, sempre que o meio ou suporte de utilizagdo ndo seja
instalado em propriedade propria;

7) Outros elementos exigiveis para cada meio ou suporte, confor-
me o caso em analise.

3 — Salvo casos devidamente fundamentados pela natureza do even-
to, o pedido de licenciamento devera ser requerido com a antecedén-
cia minima de 30 dias em relag@o a data pretendida para o inicio da
ocupagdo ou utilizagdo.

4 — Na formulagéo do pedido, os municipes poderdo adoptar o
modelo de requerimento adequado, impresso que devera ser fornecido
pelos servicos municipais.

5 — Os projectos de suportes publicitarios devem ser elaborados,
preferencialmente, por técnicos ou outras entidades qualificadas nas
areas da arquitectura ou da comunicacao.

6 — No decurso do processo de licenciamento, a Camara Munici-
pal colhera os pareceres legalmente exigidos.

Artigo 18.°
Elementos complementares

1 — Podera ainda ser exigido, ao requerente, a indicagdo de outros
elementos, sempre que se verifiquem necessarios para a apreciagdo
do pedido, nomeadamente:

a) A juncdo do termo de responsabilidade e contrato de segu-
ro de responsabilidade civil para meio ou suporte que possa,
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eventualmente, representar um perigo para a seguranga das pessoas ou
coisas;

b) Autorizagdo de outros proprietarios, possuidores, locatarios ou
outros detentores legitimos que possam vir a sofrer danos com a afi-
xacdo ou inscri¢do pretendidas.

2 — O requerente deve juntar os elementos solicitados nos 20 dias
seguintes a comunicagdo efectuada pelos servigos.

Artigo 19.°
Suprimento das deficiéncias do requerimento inicial

Se o pedido de licenciamento ndo satisfizer o disposto no artigo 17.°,
ou caso seja necessdria a prestagdo de informagdes ou a apresentagio
de provas devera o requerente ser notificado para suprir as deficién-
cias existentes, no prazo de 15 dias contados a partir da data da no-
tificagdo.

Artigo 20.°
Jurisdi¢ao de outras entidades

Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou inscrever
a mensagem publicitaria estiver sujeito a jurisdi¢do de outra entidade,
a Camara Municipal solicitara a essa entidade, nos 15 dias seguintes a
data de entrada do requerimento ou da jungéo dos elementos comple-
mentares, parecer sobre o pedido de licenciamento.

Artigo 21.°
Condicoes de indeferimento

O pedido de licenciamento ¢ indeferido com base em qualquer dos
seguintes fundamentos:

a) Nio se enquadrar no principio geral estabelecido no artigo 8.°;

b) Nio respeitar as proibigdes estabelecidas nos artigos 9.° a
15.%

¢) Nio respeitar as caracteristicas gerais e regras sobre a instalagdo
de suportes publicitarios, estabelecidas no capitulo v;

d) Nao respeitar as condigdes técnicas especificas estabelecidas nos
capitulos vI a viII;

e) Nao respeitar os limites impostos pela legislagdo aplicavel a
actividades ruidosas, quando se tratar de licenciamento de publicidade
sonora, nos termos do artigo 47.°;

/) Ndo cumprir o estabelecido nos artigos 17.° a 19.°;

g) Existirem débitos a autarquia por dividas relacionadas com a
publicidade e ou outras utilizagdes do espaco publico.

Artigo 22.°
Notifica¢ao da decisao

1 — A decisdo sobre o pedido de licenciamento devera ser notifi-
cada por escrito ao requerente no prazo de 15 dias uteis, contados a
partir da data do despacho.

2 — No caso de deferimento deve incluir-se na respectiva notifi-
cagdo a indicagdo do prazo para levantamento da licenga e pagamen-
to da taxa respectiva.

3 — A licenca especifica as condi¢des a observar pelo titular, no-
meadamente:

a) O objecto do licenciamento;

b) O local e a area permitidos para se efectuar a ocupagao;
¢) A descrigdo dos elementos a utilizar;

d) O prazo de durag@o;

e) O prazo para comunicar a ndo renovagao;

/) Os deveres do titular constantes dos artigos 24.° a 26.°

Artigo 23.°
Emissao, renovacio e cessa¢ao da licenca

O regime juridico da emissdo, renovagdo e cessacdo das licengas
encontra-se definido no Regulamento de Liquidagdo e Cobranga de
Taxas e Licengas Municipais, sendo aplicéveis as taxas constantes da
respectiva tabela em vigor.
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CAPITULO IV

Deveres do titular

Artigo 24.°
Obrigacgdes do titular

1 — O titular da licenga de publicidade e outras utilizagdes do es-
pago publico fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a) Nao podera proceder a adulteracdo dos elementos tal como
aprovados, ou a alteracdes da demarcagdo efectuada;

b) Nao podera proceder a transmissdo da licenca a outrem, salvo
mudanga de titularidade autorizada nos termos do presente Regula-
mento;

¢) Nao podera proceder a cedéncia da utilizagdo da licenga a ou-
trem, mesmo que temporariamente;

d) Retirar a mensagem e o respectivo suporte até ao termo do
prazo da licenga;

e) Repor a situagdo existente no local, tal como se encontrava a
data da instalag@o do suporte, da afixacdo ou inscricdo da mensagem
publicitéria ou da utilizagdo com o evento publicitério, findo o prazo
da licenca.

2 — A seguranga e vigilancia dos suportes publicitarios e demais
equipamentos de apoio incumbem ao titular da licenga.

3 — O titular da licenga deve proceder com urbanidade nas rela-
¢des com os utentes e providenciar no sentido de ndo causar danos
ou incémodos a terceiros.

Artigo 25.°
Conservacio e manutencio

1 — O titular da licenca deve conservar os suportes publicitarios e
demais equipamentos de apoio que utiliza, nas melhores condi¢oes de
apresentagdo, higiene e arrumagdo.

2 — O titular da licenca deve proceder com a periodicidade e pron-
tiddo adequadas, a realizac@o de obras de conservagdo dos seus supor-
tes publicitarios e demais equipamentos de apoio.

Artigo 26.°
Utilizacao continuada

1 — Sem prejuizo do cumprimento dos limites horarios estabeleci-
dos para o exercicio da actividade, o titular da licenga deve fazer dela
uma utilizagdo continuada, ndo a podendo suspender por um periodo
superior a 30 dias tteis por ano, salvo caso de forga maior.

2 — Para tanto, terd que dar inicio a utilizagdo nos 15 dias uteis
seguintes a emissdo da licenga ou nos 15 dias tteis seguintes ao termo
do prazo que tenha sido fixado para realizagdo de obras de instalagdo
ou de conservacao.

CAPITULO V

Suportes publicitarios e outros

Artigo 27.°
Nocoes
1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Painel — dispositivo constituido por uma superficie para afixa-
¢do de mensagens publicitarias estaticas ou rotativas, envolvido por
uma moldura, e estrutura de suporte fixada directamente ao solo, com
ou sem iluminac3o;

b) Mupi — pega de mobiliario urbano biface, dotada de iluminagio
interior, concebida para servir de suporte a afixag@o de cartazes pu-
blicitarios;

¢) Moldura — dispositivo constituido por uma superficie para afi-
xagdo de mensagens publicitarias estaticas ou rotativas, envolvido por
uma moldura, afixada nas empenas dos edificios ou outros elementos
de afixacdo;

d) Coluna publicitaria — suporte de publicidade urbano de forma
predominantemente cilindrica, dotada de iluminag@o interior, apre-
sentando por vezes uma estrutura dindmica que permite a rotagdo das
mensagens publicitarias;

e) Anuncio — suporte instalado nas fachadas dos edificios, com
mensagem publicitaria em uma ou ambas as faces, com ou sem ilumi-
nagao;
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/) Anuncio electrénico — sistema computorizado de emissdo de
mensagens ¢ imagens com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV
e video;

g) Bandeira — insignia, inscrita em pano, de uma ou mais cores,
identificativa de paises, entidades, organizac¢des e outros, ou com fins
comerciais;

h) Bandeirola — suporte publicitario rigido, fixo a um poste ou
equipamento semelhante, que apresente como forma caracteristica, a
figura de um quadrado ou rectangulo;

7) Lona/tela— dispositivo de suporte de mensagem publicitaria ins-
crita em tela, afixada nas empenas dos edificios ou outros elementos
de afixacéo;

J) Placa/tabuleta — suporte aplicado em paramento liso, usualmente
utilizado para divulgar escritérios, consultérios médicos, ou outras
actividades similares;

/) Pala— elemento rigido de proteccdo contra agentes climatéricos,
com predominio da dimensdo horizontal, fixo aos paramentos das
fachadas e funcionando como suporte para afixagdo/inscri¢do de
mensagens publicitarias;

m) Alpendre — elemento rigido de protecg¢do contra agentes
climatéricos, com pelo menos uma agua, aplicavel a vdos de portas,
janelas e montras de estabelecimentos comerciais;

n) Faixas/fitas — suportes de mensagem publicitaria, inscrita em
tela e destacada da fachada do edificio;

0) Penddo — suporte publicitario em pano, lona, plastico ou outro
material ndo rigido, fixo a um poste ou equipamento semelhante, que
apresenta como forma caracteristica, o predominio acentuado da di-
mensdo vertical;

p) Cartaz — suporte de mensagem publicitaria inscrita em papel;

q) Dispositivos publicitarios aéreos cativos — refere-se maiorita-
riamente aos dispositivos publicitéarios insuflaveis, sem contacto com
o solo, mas a ele espiados;

r) Toldo — elemento de protec¢do contra agentes climatéricos feito
de lona ou material idéntico, rebativel, aplicavel a vdos de portas,
janelas e montras de estabelecimentos comerciais;

s) Sanefa — elemento vertical de protec¢@o contra agentes
climatéricos feito de lona ou material idéntico, aplicavel a arcadas ou
vaos vazados de estabelecimentos comerciais;

t) Vitrina — qualquer mostrador envidragado ou transparente, co-
locado no paramento dos edificios, onde se expdem objectos a venda
em estabelecimentos comerciais;

u) Expositor — qualquer estrutura de exposi¢do destinada a apoiar
estabelecimentos de comércio.

2 — Os suportes referidos no numero anterior, independentemen-
te da mensagem inscrita ter ou ndo natureza publicitéria, estdo sujei-
tos ao cumprimento do disposto no presente Regulamento.

3 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade instalada em pisos térreos — a que se refere aos dis-
positivos publicitérios instalados ao nivel da entrada dos edificios, nos
locais das obras e nas montras dos estabelecimentos comerciais;

b) Empena — parede lateral de um edificio, sem vaos;

¢) Publicidade movel — a que se refere a dispositivos publicitarios
instalados, inscritos ou afixados em veiculos terrestres, maritimos,
fluviais ou aéreos, seus reboques, ou similares;

d) Publicidade afecta a mobiliario urbano — a publicidade em su-
porte proprio, concebida para ser instalada em pegas de mobiliario
urbano ou equipamento, existentes no espago publico, geridos e ou
pertencentes a0 municipio;

e) Publicidade sonora — toda a difusdo de som, com fins comer-
ciais, emitida no espago publico, dele audivel ou perceptivel;

/) Campanhas publicitarias de rua — todos os meios ou formas de
publicidade, de caracter ocasional e efémero, que impliquem ac¢des
de rua e o contacto directo com o publico.

Artigo 28.°
Regras gerais

1 — Na concepgdo, dos suportes publicitarios, deve optar-se por
um desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas, ele-
mentos pontiagudos ou cortantes, devendo ainda utilizar-se materiais
resistentes ao impacto, ndo comburentes, combustiveis ou corrosivos
e quando for caso, um sistema de iluminacdo estanque e inacessivel
ao publico.

2 — Os suportes publicitarios de dimensdo horizontal inferior a
4,00 m deverdo possuir um tnico elemento de fixag@o ao solo.

3 — Os suportes publicitarios ndo devem provocar o encadeamen-
to dos condutores e pedes, pelo que deverdo ser utilizados preferen-
cialmente vidros anti-reflexo e materiais sem brilho.
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4 — Nos suportes publicitarios com iluminag@o propria, a emissdo
de luz tera de ser inferior a 200 candeias/m?, sempre que estejam ins-
talados junto a faixas de rodagem.

5 — Nos suportes publicitarios com iluminagdo propria deverdo
possuir, preferencialmente, um sistema de iluminagdo econdémico,
nomeadamente painéis fotovoltaicos com aproveitamento de ener-
gia solar, de modo a promover a utilizagdo racional de energia e
minimizag¢do dos impactos ambientais associados.

6 — Os suportes publicitarios com saliéncia superior a 0,10 m
terdo de observar um afastamento minimo de 0,50 m relativamente
a0 lancil do passeio e uma altura minima de 2,50 m, medida da parte
mais alta deste.

7 — A implantagdo de suportes publicitarios ndo pode ainda di-
ficultar o acesso a casas de espectaculo, pavilhdes desportivos, edificios
publicos, bem como a visibilidade das montras dos estabelecimentos
comerciais, nem a circula¢do pedonal.

Artigo 29.°
Projectos de utilizacdo do espaco publico

1 — A Camara Municipal poderé aprovar projectos de utilizacdo
do espaco publico, estabelecendo os locais onde se poderdo instalar
elementos de publicidade e outras utilizagdes, bem como as caracte-
risticas, formais e funcionais, a que deverdo obedecer.

2 — As utilizagdes do espaco publico com suportes publicitarios,
que se pretendam efectuar em areas de intervengdo que venham a ser
definidas pela Camara Municipal terdo de obedecer cumulativamente
ao disposto no presente Regulamento e as condigdes técnicas com-
plementares que se encontram definidas.

CAPITULO VI

Publicidade e outras utilizagdes do espaco publico

SECCAO 1

Publicidade afecta a equipamento urbano ou auténomo

Artigo 30.°
Mupis, colunas publicitiarias e antncios electronicos

O licenciamento da ocupagdo ou utiliza¢do do espago publico com
algum destes equipamentos, sera precedido de hasta ou concurso pu-
blico para atribui¢do de locais destinados a instalagdo dos mesmos.

Artigo 31.°
Penddes, bandeiras e bandeirolas

1 — O licenciamento sera autorizado, tnica e exclusivamente, para
a divulgacg@o de actividades de interesses publicos.

2 — A fixagdo devera ser feita de modo a que os dispositivos per-
manegam oscilantes e deverdo, preferencialmente, ser orientados, para
o lado interior do passeio.

3 — Os penddes e bandeirolas ndo deverdo ultrapassar, em regra,
as dimensdes méaximas de 2 m por 1 m e 1,20 m por 0,80 m, respec-
tivamente.

Artigo 32.°
Abrigos de transportes publicos

1 — O licenciamento da ocupagdo do espago publico com abrigos
de transportes publicos e respectiva publicidade sera precedido de con-
curso ou hasta publica e tera por base a estimativa das necessidades
deste tipo de mobiliario no quadro do estabelecimento da rede e ter-
minais na cidade.

2 — As condigdes de afixagdo de publicidade nestes equipamentos,
respeitara as normas constantes deste Regulamento.

Artigo 33.°
Cabinas telefénicas

1 — E permitida a afixa¢do ou inscri¢do de publicidade em ca-
binas telefonicas, desde que ndo prejudique ou obstrua a visibilida-
de de e para o interior, devendo manter-se a0 maximo a sua trans-
paréncia.
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2 — As condig¢des de afixacdo de publicidade nas cabinas telefoni-
cas respeitard as normas constantes deste Regulamento.

Artigo 34.°
Painéis

1 — Os painéis deverdo estar sempre nivelados, excepto quando se
localizem em arruamento inclinado, caso em que se admite a sua dis-
posicdo em socalcos, acompanhando de forma harmoniosa a penden-
te do terreno.

2 — Os painéis ndo poderdo dispor-se em banda continua, deven-
do deixar entre si espagos livres de dimenséo igual ou superior ao do
comprimento dos painéis requeridos, e nunca inferiores a 8 m.

3 — As superficies de afixagdo da publicidade ndo podem ser sub-
divididas.

Artigo 35.°
Estrutura e dimensdes a observar

1 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metélica e na cor
que melhor se integre na envolvente, ndo podendo, em caso algum,
permanecer no local sem mensagem.

2 — Na estrutura deve ser afixada, de modo bem visivel, uma cha-
pa com a numeragdo correspondente ao numero da licenga inicial, o
ano e a identificagdo da firma proprietaria.

3 — Os painéis devem ter as seguintes dimensdes:

a) 2,40 m de largura por 1,75 m de altura;
b) 4 m de largura por 3 m de altura;
¢) 8 m de largura por 3 m de altura.

4 — Podem ser licenciados, a titulo excepcional, devidamente fun-
damentado, painéis com outras dimensdes desde que ndo sejam pos-
tos em causa o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

SECCAO 11

Publicidade instalada em edificios

Artigo 36.°
Anincios

1 — Salvo caso excepcional, quando a situagdo o justifique, ndo é
permitida a instalagdo de mais de um antncio por cada frac¢do autd-
noma ou fogo.

2 — Em regra, os antiincios ndo devem ser colocados acima do piso
térreo.

3 — Em cada edificio, devera procurar-se que os antincios tenham
todos 0 mesmo tamanho e que a sua instalagdo defina um alinhamen-
to, deixando entre si distancias regulares.

Artigo 37.°
Dimensdes e distincias a observar

1 — Os antincios deverdo ser considerados a escala dos edificios
onde se pretende instala-los.

2 — Quando emitam luz propria, a espessura dos antncios ndo deve
exceder 0,20 m; quando ndo emitam luz propria, a sua espessura ndo
deve exceder 0,05 m.

3 — A distancia entre o bordo exterior do elemento e o limite do
passeio ndo podera ser inferior a 0,50 m, podendo ser fixada uma
distancia superior sempre que o trafego automével ou a existéncia ou
previsdo de instalagdo de equipamento urbano o justifiquem.

4 — O limite inferior dos antincios de dupla face ou dos antincios
que possuam saliéncia superior a 0,10 m nfo podera distar menos de
2,50 m do solo.

Artigo 38.°
Placas/tabuletas

1 — Em cada edificio, as placas ou tabuletas devem apresentar um
tamanho, cor, materiais e alinhamentos adequados a estética do edi-
ficio.

2 — Salvo caso excepcional, quando a situagdo o justifique, ndo é
permitida a instalagdo de mais de uma placa por cada frac¢do autono-
ma ou fogo.
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3 — As placas de proibicdo de afixacdo de publicidade sdo coloca-
das, preferencialmente, nos cunhais dos prédios, mas nunca proximo
das que designam os arruamentos, ndo podendo as dimensdes exceder
0,35 m por 0,40 m.

Artigo 39.°
Palas e alpendres

As palas e alpendres quando integrados na edificacdo estdo tam-
bém sujeitos ao regime de licenciamento previsto no Regulamento
Municipal de Edificag@o e Urbaniza¢do do Municipio do Porto.

Artigo 40.°

Publicidade instalada em telhados, coberturas
ou terracos

1 — A instalag@o de publicidade em telhados, coberturas ou terra-
¢os sO sera permitida quando observadas as seguintes condi¢des:

a) Nao obstrua o campo visual envolvente, tanto no que se refere
a elementos naturais como construidos;

b) As estruturas de suporte dos dispositivos publicitarios a instalar
ndo assumam uma presenga visual destacada e esteja assegurada a sua
sinalizagdo para efeitos de seguranca.

2 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em
telhados, coberturas ou terracos dos edificios deve obedecer aos se-
guintes limites:

a) Nao deve exceder um quarto da altura maior da fachada do edi-
ficio;

b) Nao deve, em qualquer caso, ter uma altura superior a 5 m.

¢) A sua cota maxima ndo deve ultrapassar, em altura, a largura do
respectivo arruamento.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal po-
dera fixar limitagdes ao horario de funcionamento ou suprimir efei-
tos luminosos dos dispositivos.

Artigo 41.°
Publicidade instalada em fachadas

1 — S6 ¢ permitida a instala¢@o de publicidade em fachadas, no-
meadamente faixas ou fitas, a entidades localizadas no edificio.

2 — A colocagio de dispositivos publicitarios referida no niimero
anterior s podera conter o logétipo da entidade e ou a indicagdo da
actividade principal, e excepcionalmente a divulgacdo de eventos de
interesse.

Artigo 42.°
Publicidade instalada em empenas

1 — A instalagdo de publicidade em empenas, nomeadamente mol-
duras ou lonas/telas, s6 podera ocorrer quando, cumulativamente, fo-
rem observadas as seguintes condigdes:

a) As mensagens publicitarias e os suportes respectivos nio exce-
derem os limites fisicos das empenas que lhes servem de suporte;

b) O motivo publicitario a instalar seja constituido por um unico
dispositivo, ndo sendo por isso admitida mais do que uma licenga por
local ou empena.

2 — Podera ser exigida uma caugdo, de montante equivalente ao
valor necessério para repor a situagdo original, nos casos de pintura
de mensagens publicitarias em empenas ou fachadas laterais cegas de
edificios.

Artigo 43.°
Publicidade instalada em edificios com obras em curso

1 — Na instala¢do de lonas publicitarias, em prédios com obras em
curso, devem observar-se as seguintes condi¢des:

a) Tém que ficar avancgadas em relagdo ao andaime ou tapumes de
proteccao;

b) Salvo casos devidamente fundamentados, s6 poderdo permane-
cer no local enquanto decorrerem os trabalhos, sendo que, se os tra-
balhos forem interrompidos por periodo superior a 30 dias, deverdo
ser removidas.
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2 — A publicidade a instalar nos andaimes ou tapumes de protec-
¢do aplicam-se as regras estabelecidas nos artigos 49.° ¢ 50.° do pre-
sente Regulamento.

SECCAO 111

Publicidade moével e sonora

Artigo 44.°
Publicidade mével

1 — Podera ser licenciada publicidade em veiculos que identifique a
empresa, actividade, produtos, bens, servi¢os ou outros elementos
relacionados com o desempenho principal do respectivo proprieta-
rio, locatario ou usufrutuario.

2 — Podera ainda ser licenciada publicidade em veiculos relativa a
empresas, actividades, produtos, bens, servigcos ou outros elementos
ndo relacionados com o desempenho principal do respectivo proprie-
tario, locatario ou usufrutuario.

3 — Excepcionalmente, podera ser licenciada publicidade em vei-
culos equipados com estruturas proprias ou reboques, em circulagdo
ou estacionamento, cuja finalidade principal seja a transmissdo de
mensagens publicitarias.

4 — Quando for utilizada simultaneamente publicidade sonora, esta
terd de observar as condi¢des dispostas no artigo 47.° deste Regula-
mento.

Artigo 45.°

Restricoes a publicidade mével

1 — Nao ¢ autorizada a afixacdo ou inscri¢do de publicidade nos
vidros nem de forma a afectar a sinalizagdo ou identificagdo do vei-
culo.

2 — Nio ¢ autorizado o uso de luzes ou de material reflector para
fins publicitarios.

3 — S6 ¢ autorizada a afixacdo ou inscri¢do de publicidade em
viaturas caso o estabelecimento que publicitem ou a actividade exer-
cida pelo mesmo se encontrem devidamente licenciados.

4 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios ou
dispositivos salientes da carrogaria original dos mesmos.

5 — Naio é permitida a projecgdo ou langamento de panfletos ou
de quaisquer outros produtos a partir dos veiculos.

6 — A afixagdo de publicidade em transportes publicos de passa-
geiros esta sujeita ao disposto neste Regulamento, bem como a dispo-
si¢des fixadas por organismo competente.

Artigo 46.°
Dispositivos publicitarios aéreos cativos

Serdo observados os principios e as condi¢des gerais de ocupacdo
ou utilizacdo do espaco publico, relativamente aos meios de apoio
aos dispositivos publicitarios aéreos cativos instalados no solo.

Artigo 47.°
Publicidade sonora

1 — O exercicio da actividade publicitaria sonora, sem prejuizo do
disposto no Regulamento Geral do Ruido, aprovado pelo Decreto-Lei
n.°292/2000, de 14 de Novembro, esta condicionado ao cumprimen-
to das seguintes restrigdes:

a) Nio ¢ permitida a sua emissdo, antes ou ap6s o periodo com-
preendido entre as 9 horas e as 20 horas;

b) Salvo casos devidamente justificados, € interdito o exercicio da
actividade num raio de 200 m de edificios de habitagdo, de hospitais
ou similares e aos sdbados, domingos e feriados;

¢) A realizagdo de espectaculos de diversdo, feiras, mercados ou
manifestacdes desportivas, incluindo os que envolvam a circulagdo de
veiculos com motor, na proximidade de edificios de habitagdo, esco-
las, hospitais ou similares ¢ interdita em qualquer dia ou hora, salvo
se autorizada por meio de licenga especial de ruido;

d) As licengas previstas neste artigo s podem ser autorizadas por
um periodo ndo superior a cinco dias tteis, ndo prorrogavel, por tri-
mestre e por entidade.
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SECCAO IV

Outros meios de publicidade

SUBSECCAO I

Cartazes

Artigo 48.°
Locais de afixacao

Poderdo ser afixados cartazes em vedagdes, tapumes, muros ou
paredes desde que respeitem as regras definidas no presente Regula-
mento.

Artigo 49.°
Remocao

1 — A publicidade licenciada afixada nos locais a que se refere o
artigo anterior devera ser removida pelos seus promotores ou bene-
ficidrios no prazo de cinco dias, apds a verificagdo do evento, de-
vendo os mesmos proceder a limpeza do espaco ou area ocupados
por aquela.

2 — Quando a remogdo ou limpeza ndo sejam efectuadas no prazo
previsto no ntimero anterior, o municipio procedera a sua remogao,
ficando os beneficiarios da publicidade sujeitos, para além da contra-
-ordenagdo aplicavel, ao pagamento das respectivas despesas.

Artigo 50.°
Caucao

1 — Para garantia da remocdo da publicidade, sera exigido aos in-
teressados um depdsito de caugdo no montante igual ao dobro da taxa
devida pela licenga ou, em caso de isen¢do de taxa nos termos previs-
tos no Regulamento Municipal de Taxas e Outras Receitas Munici-
pais, igual ao valor da taxa a que haveria lugar.

2 — A prestagdo da garantia prevista no ntimero anterior deve fa-
zer-se simultaneamente com o pagamento da licenga ou com a sua
emissdo.

3 — Os servigos promoverdo a restituicdo da garantia prestada,
num prazo maximo de 30 dias, apds verificagdo da remocgdo ou
eliminacdo da publicidade e limpeza do espaco ou area por esta
ocupado.

SUBSECCAO II
Campanhas publicitarias de rua

Artigo 51.°
Condicdes gerais

1 — As campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as que
ocorrem através de: distribui¢do de panfletos; distribui¢do de produ-
tos; provas de degustagdo; ocupagdes da via publica com objectos
ou equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio; outras acgdes
promocionais de natureza comercial, s6 poderdo ocorrer quando
observadas as condigdes dispostas nos capitulos 11 a v, e nos niime-
ros seguintes.

2 — A distribui¢do dos produtos acima referidos s é autorizada
em mao aos pedes e sem prejudicar a sua circulagdo, sendo interdita
a sua distribuigdo nas faixas de circulagdo rodoviaria.

3 — A distribuigdo ndo podera ser efectuada por arremesso.

4 — Salvo casos excepcionais, o periodo maximo autorizado para
cada campanha de distribuiggo ¢ de cinco dias, ndo prorrogavel, em
cada més e para cada entidade.

5 — E obrigatéria a remogdo de todos os panfletos, invélucros de
produtos, ou quaisquer outros residuos resultantes de cada campanha,
abandonados no espaco publico, num raio de 100 m em redor dos locais
de distribuicdo, pelo que no final de cada dia e de cada campanha nio
poderdo existir quaisquer vestigios da acc¢do publicitéria ali desenvol-
vida.

6 — Qualquer equipamento de apoio a distribuicdo de produtos ou
dispositivos de natureza publicitaria, que implique ocupagio do espa-
¢o publico, ndo podera ter uma dimensdo superior a 2 m?.
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SUBSECCAO 11l
Outras utilizagdes do espago publico

Artigo 52.°
Toldos e sanefas

1 — Os toldos tém que ser rebativeis, devendo ser, preferencial-
mente, utilizado material em lona e de um sé plano de cobertura ¢ a
publicidade ser inscrita na sanefa.

2 — So6 serdo permitidas superficies curvas nos casos em que o Vo
seja em arco.

3 — Os toldos s6 poderdo ser instalados ao nivel do rés-do-chio
dos edificios.

4 — Na instalacdo de toldos e sanefas devem observar-se os se-
guintes limites:

a) Em passeios de largura igual ou superior a 2,00 m, a ocupagio
devera deixar livre um espago ndo inferior a 0,80 m em relagdo ao
limite exterior do passeio;

b) Em passeios de largura inferior a 2 m, a ocupagao devera deixar
livre um espago ndo inferior a 0,50 m em relagdio ao limite exterior
do passeio, podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o
trafego automovel ou a existéncia ou previsdo da instalagdo de equi-
pamento urbano o justifiquem;

¢) Em caso algum a ocupacdo pode exceder o balango de 3 m, bem
como, lateralmente, os limites das instalagdes pertencentes ao res-
pectivo estabelecimento;

d) A colocagdo dos toldos nas fachadas tem de respeitar a altura
minima de 2 m, medidos desde o pavimento do passeio @ margem
inferior da ferragem ou sanefa, a qual ndo deve exceder 0,20 m.

5 — E proibido afixar ou pendurar quaisquer objectos nos toldos e
sanefas.

6 — Nos casos em que os estabelecimentos estejam inseridos em
imoveis classificados ou em vias de classificagdo ou abrangidos por
zonas de proteccdo dos mesmos, as Unicas referéncias publicitarias
permitidas sdo as respeitantes ao nome do estabelecimento e a acti-
vidade do mesmo e apenas quando inscritas na aba dos toldos.

Artigo 53.°
Vitrinas

1 — Apenas serdo admitidas vitrinas para exposi¢do de menus em
estabelecimentos de restauragdo e bebidas, devendo localizar-se junto
a porta de entrada do respectivo estabelecimento, preferencialmente
encastradas.

2 — Excepcionalmente poderdo ser autorizadas vitrinas junto a por-
ta de entrada de estabelecimentos comerciais que ndo possuam mon-
tras.

3 — Na instalag@o de vitrinas apostas as fachadas de estabeleci-
mentos do ramo alimentar observar-se-do os seguintes limites:

a) As dimensdes maximas permitidas para as vitrinas sdo 0,30 m
por 0,40 m;

b) Deverdo ficar a uma altura minima do solo ndo inferior a 1,40 m,
e maxima néo superior a 1,80 m;

¢) A respectiva sali€ncia ndo podera exceder 0,05 m a partir do
plano marginal do edificio.

4 — Na instalag@o de vitrinas apostas as fachadas de estabeleci-
mentos comerciais que ndo possuam montras observar-se-ao 0s se-
guintes limites:

a) Deverdo ficar a uma altura minima do solo ndo inferior a 0,40 m,
e ndo ultrapassar o limite superior dos vados contiguos;

b) A respectiva saliéncia ndo poderéa exceder 0,10 m a partir do
plano marginal do edificio.

Artigo 54.°
Expositores de artigos comerciais

1 — A exposicdo de objectos ou artigos comerciais ndo podera fa-
zer-se nas fachadas dos prédios.

2 — Podera, porém, ser autorizada, a titulo excepcional, a expo-
si¢do de objectos e artigos tradicionais ou outros, desde que ndo seja
prejudicada a circulagdo de pedes, bem como o ambiente e a estética
dos respectivos locais.

3 — Fora do horério de funcionamento dos estabelecimentos, todos
os equipamentos de apoio terdo de ser retirados do espaco publico.
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CAPITULO VII

Afixacdo de publicidade no Centro Historico do Porto

Artigo 55.°
Principio geral

1 — A afixagdo de publicidade ou outras utilizagdes do espago publico
no Centro Historico do Porto esta subordinada as regras que disciplinam
a classificagdo e gestdo da area urbana incluida na lista de Patriménio
Cultural da Humanidade da Unesco e respectiva area de proteccgdo.

2 — Nao ¢é permitida a colocagdo de publicidade ou outras utiliza-
¢oes do espago publico no Centro Histdrico do Porto que possa im-
pedir a leitura de elementos construtivos de interesse patrimonial,
histérico ou artistico, designadamente guardas de varandas de ferro,
azulejos e elementos em granito, nomeadamente padieiras, ombreiras
e peitoris, cornijas, cachorros e outros.

Artigo 56.°
Anincios

1 — Néo sera permitida a colocagio de antincios luminosos de dupla
face que prejudiquem enfiamentos visuais ao longo das vias.

2 — Os anuncios luminosos ndo podem ser colocados ao nivel dos
andares superiores nem sobre telhados, palas, guarda-soéis, coberturas
ou outras saliéncias dos edificios.

3 — Os anuncios luminosos deverdo ser instalados, preferencial-
mente, nos vaos das portas, bandeiras, montras existentes ao nivel
do rés-do-chdo dos edificios ou no interior dos mesmos.

4 — Em alternativa as caixas recobertas com chapas acrilicas, de
iluminagdo interior, serdo preferiveis como processos construtivos os
disticos ou motivos publicitarios metalicos, recortados e salientes das
fachadas, eventualmente com luz propria posterior rasante.

5 — Em atengdo a obtencdo de uma melhor iluminagdo publicita-
ria do Centro Historico da cidade e a revalorizagdo luminosa dos imo-
veis, sera dada preferéncia aos projectos de iluminagdo projectora
indirecta da totalidade do respectivo edificio, com a colocagdo de
pontos de luz para o efeito instalados em varandas e outros elemen-
tos salientes de modo a ndo serem perceptiveis das vias respectivas.

Artigo 57.°
Toldos

1 — Na instalacdo de toldos, devera ser utilizado preferencialmen-
te material em lona, de um s6 plano de cobertura, obliquo a fachada
e a sua estrutura deverd ser articulada e de recolher.

2 — Os toldos s6 poderio ser instalados ao nivel do rés-do-chio
dos edificios.

Artigo 58.°
Cartazes, bandeirolas e outros semelhantes

Nao ¢é permitida a afixag@o de cartazes, bandeirolas e outros seme-
lhantes em toda a area do Centro Historico do Porto, fora dos locais
especialmente destinados a esse fim.

CAPITULO VIII

Afixacdo de propaganda politica e eleitoral

Artigo 59.°
Principios gerais

A presente secgdo visa definir os critérios de localizagdo e afixa-
¢do de propaganda politica e eleitoral, relativamente a envolvente
urbana, numa perspectiva de qualificagdo do espago publico, de res-
peito pelas normas em vigor sobre a proteccdo do patrimoénio arqui-
tectonico, do meio urbanistico, ambiental e paisagistico, o que impli-
ca a observancia dos critérios constantes nos artigos seguintes.

Artigo 60.°
Locais de afixacao

1 — A afixacdo de propaganda politica é garantida nos locais para
o efeito disponibilizados pela Camara Municipal e devidamente iden-
tificados por via de edital, ndo sendo permitida nas éreas lapizadas a
amarelo e vermelho do mapa anexo, parte integrante do presente
Regulamento, e com os fundamentos dele constantes.
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2 — A afixagfo de propaganda eleitoral ndo € permitida nas areas
lapizadas a vermelho do mapa anexo, parte integrante do presente
Regulamento, com os fundamentos dele constantes, com excepgdo
dos cartazes referentes aos candidatos as juntas de freguesia localiza-
das naquelas areas.

3 — Para além do disposto nos numeros anteriores, a afixa¢do de
propaganda ndo serd permitida sempre que:

a) Provoque obstrucio de perspectivas panoramicas ou afecte a
estética ou o ambiente dos lugares ou paisagem;

b) Prejudique a beleza ou o enquadramento de monumentos nacio-
nais, de edificios de interesse publico ou outros susceptiveis de ser
classificados pelas entidades publicas;

¢) Cause prejuizos a terceiros;

d) Afecte a seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na
circulacdo rodoviaria ou ferroviaria;

e) Apresente disposigdes, formatos ou cores que possam confun-
dir-se com os de sinalizagdo de trafego;

/) Prejudique a circulagdo dos pedes, designadamente dos deficien-
tes.

Artigo 61.°
Regras de afixacao

1 — Os locais disponibilizados pela Camara Municipal, nos termos
do n.° 1 do artigo anterior, podem ser livremente utilizados para o
fim a que destinam.

2 — Para efeito do disposto no nimero anterior, devem ser obser-
vadas pelos utentes, de modo a poder garantir-se uma equitativa uti-
lizacdo dos locais, as seguintes regras:

a) O periodo de durag@o da afixa¢do das mensagens ndo pode ul-
trapassar 30 dias, no caso de serem afixadas nos locais disponibilizados
pela Camara Municipal e 15 dias nos restantes casos, devendo as
mesmas ser removidas no termo desse prazo, salvo em situagdes de
campanha ou pré-campanha eleitoral;

b) Nado podem ser ocupados, simultaneamente, mais de 50 % dos
locais ou espagos com propaganda proveniente da mesma entidade,
quando afixadas nos locais referidos no n.° 1.

3 — Com vista a garantir o cumprimento das regras definidas no
presente Regulamento, deverdo os utentes informar previamente a
Camara Municipal sobre a data e local de afixago.

Artigo 62.°
Remocao da propaganda

1 — Os partidos ou forgas concorrentes devem remover a propa-
ganda eleitoral afixada nos locais que lhes foram atribuidos até ao
quinto dia 1til subsequente ao acto eleitoral.

2 — A propaganda politica ndo contemplada no niimero anterior
deve ser removida apods o termo dos prazos referidos na alinea @) do
n.° 2 do artigo 61.° ou no terceiro dia util apos a realizagdo do evento
a que se refere.

3 — Quando ndo procedam a remog¢do voluntaria nos prazos refe-
ridos nos numeros anteriores, cabera a Camara Municipal proceder a
remocdo coerciva, imputando os custos as respectivas entidades.

4 — A Camara Municipal ndo se responsabiliza por eventuais da-
nos que possam advir dessa remogao para os titulares dos meios ou
suportes.

CAPITULO IX

Penalidades

Artigo 63.°
Contra-ordenacoes

Constitui contra-ordenagdo a viola¢do do disposto no presente
Regulamento, nomeadamente:

a) A falta de licenciamento, conforme previsto no artigo 6.°;

b) A ocupagido ou utilizagdo do espago publico sem alvara de licen-
¢a em violagdo do disposto nos capitulos v e VI;

¢) A adulterag@o dos elementos tal como aprovados, ou a altera-
¢des da demarcagdo efectuada, conforme o artigo 24.°%;

d) A transmissdo da licenga a outrem ndo autorizada, bem como a
cedéncia de utilizagdo do espaco licenciado, ainda que temporariamente,
conforme o previsto nas alineas b) e ¢) do artigo 24.°%;

e) Nao reposicdo da situagdo existente no local, tal como se en-
contrava a data da instalagdo do suporte, da afixagdo ou inscri¢do da
mensagem publicitaria ou da utilizagdo com o evento publicitario, findo
o prazo da licenga;
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/) A ndo remogdo dos suportes publicitarios ou outros elementos de
utiliza¢@o do espago publico, dentro do prazo de remogdo imposto;

2) A falta de conservagdo e manutencdo dos suportes publicitarios
e demais equipamentos, conforme disposto no artigo 25.°%;

h) A violagdo do disposto no artigo 26.°%;

i) A violagdo do disposto no n.° 1 do artigo 60.°;

J) A violagdo do disposto no n.° 3 do artigo 60.°

Artigo 64.°
Remocg¢io

1 — A utilizagdo abusiva do espaco publico impde a remogdo do
facto no prazo de cinco dias, salvo outro especialmente previsto para
o efeito, para além da coima aplicével.

2 — No caso de incumprimento do disposto no nimero anterior
ou quando a utilizagdo abusiva ponha em causa a seguranca de pessoas
e bens ou outro interesse publico, cuja salvaguarda imponha uma ac-
tuagdo urgente, a Cadmara Municipal procedera a remogdo imediata.

3 — Sempre que a Camara Municipal proceda em conformidade
com o estipulado no nimero anterior, os infractores sdo responsa-
veis por todas as despesas efectuadas, ndo havendo lugar a qualquer
indemnizag@o.

Artigo 65.°
Coimas e sancdes acessorias

1 — Compete ao presidente da Camara Municipal ou 6rgdo com
competéncia delegada a aplicagdo de coimas e san¢des acessorias pre-
vistas neste Regulamento.

2 — Ao montante das coimas, as san¢des acessorias e as regras
processuais aplica-se o disposto no Decreto-Lei n.° 433/82, de 27 de
Outubro, com as respectivas alteracdes.

3 — A infracc¢do ao disposto no presente Regulamento constitui
contra-ordenacdo punivel com as seguintes coimas:

a) Nos casos previstos nas alineas @) a ¢) do artigo 63.°, o valor
minimo correspondente ao dobro da licenca a que haveria lugar, e o
maximo ao quadruplo ou séxtuplo da mesma, consoante se trate de
pessoa singular ou colectiva, respectivamerte;

b) Nos casos previstos nas alineas d) a g) do artigo 63.°, o valor mini-
mo correspondente a um quarto do salario minimo nacional, € maximo a
um meio do salario minimo nacional ou a um salario minimo nacional,
consoante se trate de pessoa singular ou colectiva, respectivamente;

¢) Nos casos previstos na alinea /) do artigo 63.°, o valor minimo,
correspondente a um meio do salario minimo nacional, e maximo ao
dobro ou quédruplo do salario minimo nacional, consoante se trate de
pessoa singular ou colectiva, respectivamente;

d) Nos casos previstos nas alineas /) e j) do artigo 63.°, o valor
minimo, correspondente a um meio do saldrio minimo nacional e
maximo ao quadruplo do salario minimo nacional.
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4 — A tentativa ¢ punivel.
CAPITULO X
Disposicdes finais

Artigo 66.°
Casos omissos

Fora dos casos previstos no presente Regulamento, aplica-se subsi-
diariamente a legislagdo vigente sobre a matéria, bem como regula-
mentacdo estabelecida, nomeadamente no Regulamento de Liquida-
¢do e Cobranca de Taxas e Outras Receitas Municipais e no
Regulamento Municipal de Edificag¢do e Urbanizag¢do do Municipio
do Porto.

Artigo 67.°

Planos de pormenor

Poderdo ainda ser elaboradas, no ambito de planos parciais ou de
pormenor, disposi¢des especificas sobre suportes de publicidade, com-
plementares do presente Regulamento.

Artigo 68.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor quinze dias apds a sua
publicacdo no Didrio da Republica e aplica-se aos processos inicia-
dos ap6s a sua entrada em vigor e aos processos pendentes.

Artigo 69.°
Regime transitério

1 — As licengas de publicidade e outras utilizagdes do espago pu-
blico emitidas até a entrada em vigor deste Regulamento serdo
reanalisadas pelos servicos, de forma a adapta-las as regras do presen-
te Regulamento.

2 — As situagdes que impliquem a apresentagdo de novo projecto
para cumprimento do preceituado neste Regulamento beneficiardo de
isencdo de pagamento da taxa devida no ano da emissdo da respecti-
va licenca.

Artigo 70.°

Norma revogatoria

Sdo revogadas todas as disposigdes contrarias a este Regulamento,
nomeadamente as constantes dos artigos 179.°, 191.°a 193.°, 195.° ¢
196.° do Cddigo de Posturas do Concelho do Porto e os editais n.* 2/
90 e 2/95.

AFIXAGAD DE PROPAGANDA - PROIBIGOES

Zonas de preibigan de afixagae de Propaganda Politica a Elaitoral, ad® 4° no1, a) e
b da Lai 97:88 da 17 de AQasta - N136ra Uma 2ona Bistdics sam grande impacio
ac nivel da palimanie ¢ paisagem com releye nadional e municipat,
designadamenie, pragas, jandins, zana riveinnha e litcral

l:l Zonas de prelblgao de Fropaganda Politsa, an® 4% n™, d) ¢ ¢} da Lei 9788 de 17
de AQostd - Intamea as pringpais vias da circulagde da trafegs ubana, radovidro ¢
ferevidria; bem come zonas recenterients requaliicadzs
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