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MUNICIPIO DE OLIVEIRA DO BAIRRO

Edital n.° 265/2019

Projeto de Regulamento de Estagios do Municipio
de Oliveira do Bairro

Duarte dos Santos Almeida Novo, Presidente da Camara Municipal de
Oliveira do Bairro, faz saber e torna publico, nos termos e para os efeitos
do disposto no artigo 101.° do Cédigo do Procedimento Administrativo,
aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro, que durante o
periodo de 30 dias a contar da data de publicagdo do presente Edital no
Didrio da Republica e no sitio institucional da Camara Municipal na
internet, ¢ submetido a consulta ptblica o Projeto de Regulamento de
Estagios do Municipio de Oliveira do Bairro, presente e subscrito em
Reunido do Executivo Municipal de 18 de janeiro de 2019.

Durante esse periodo, poderdo os interessados, consultar o supra
mencionado Projeto de Regulamento nos Servigos Municipais e no site
municipal (www.cm-olb.pt).

Podem ainda os interessados, querendo, apresentar por escrito, du-
rante o periodo de consulta publica, as observagdes ou sugestdes que
entenderem pertinentes.

23 de janeiro de 2019. — O Presidente da Camara, Dr. Duarte dos
Santos Almeida Novo.
312016758

MUNICIPIO DE PONTE DA BARCA

Aviso n.° 2522/2019

Para efeitos do disposto na alinea ) do n.° 1 do art®. 4.° da Lei
n.° 35/2014, de 20 de junho, torna-se ptblico que foram celebrados
contratos de trabalho em fungdes ptiblicas por tempo indeterminado,
no ambito do Programa de Regularizagdo Extraordinaria dos Vinculos
Precarios, com os seguintes trabalhadores:

Silvana Marina da Costa Torres, na carreira e categoria de Assistente
Técnico, Administrativo, com o vencimento mensal correspondente a
1.% posigdo remuneratoria da carreira de Assistente Técnico e ao nivel
remuneratorio 5 da Tabela Remuneratoria Unica, 683,13 € (seiscentos
e oitenta e trés euros e treze céntimos), com efeitos a 8 de novembro
de 2018;

Anabela Gomes Soares Dantas; José de Azevedo Alves; José Luis da
Silva Santos; Jos¢é Manuel Lobo Pinto Moreira; Laura Lopes Ribeiro;
Manuel Henrique Leitao Barreira; Maria Fernanda de Sousa Silva Costa;
Maria Machado de Brito; Maria Natalia Alves Ferreira; Monica Alves
Marques, na carreira e categoria de Assistente Operacional, Cantoneiro
de Limpeza, com o vencimento mensal correspondente a 1.* posi¢ao
remuneratoria da carreira de Assistente Operacional e ao nivel remune-
ratorio 1 da Tabela Remuneratoria Unica, 580,00 € (quinhentos e oitenta
euros), com efeitos a 21 de dezembro de 2018.

3 de janeiro de 2019. — O Presidente da Camara, Dr. Augusto Manuel
dos Reis Marinho.
311966117

MUNICIPIO DO PORTO

Aviso n.° 2523/2019

Nos termos e para os efeitos previstos na alinea d) do n.° 1 do ar-
tigo 4.°, da Lei n.° 35/2014 de 20 de junho, torna-se publico que foi
cessada a comissdo de servigo do respetivo cargo de dirigente a:

Antoénio Joaquim de Almeida Rebelo (77468), Diretor de Departa-
mento Municipal de Patriménio.

23 de janeiro de 2019. — A Diretora Municipal de Recursos Humanos,
Salomé Ferreira.
312012512

Aviso n.° 2524/2019

Nos termos e para os efeitos previstos na alinea ¢) do n.° 1 do ar-
tigo 4.°, da Lei n.° 35/2014 de 20 de junho e n.° 11 do artigo 21.°, da
Lei n.° 2/2004, de 15 de janeiro, na sua atual redagdo, aplicavel por
forga do artigo 1.°, da Lei n.® 49/2012, de 29 de agosto, torna-se publico
que por Despacho da Senhora Vereadora, Dr.* Ana Catarina da Rocha
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Araujo, foram renovadas as comissdes de servigo nos atuais cargos dos
seguintes dirigentes municipais:

Ana Maria Amaral de Faria Magalhaes (34387), Diretora de Depar-
tamento Municipal de Desenvolvimento Educativo e Apoio a Infancia

Isabel Cristina Guimaraes Martins (58382), Diretora de Departamento
Municipal de Planeamento Urbano

Cristina Maria Alves Douteiro (72117), Diretora de Departamento
Municipal de Fiscalizagdo

Sonia Maria Pimenta Cerqueira (72956), Diretora de Departamento
Municipal de Gestdo e Desenvolvimento de Recursos Humanos

Maria Teresa Monteiro de Andrade Santarém (78083), Diretora de
Departamento Municipal de Finangas

Rui Alberto Rebola dos Santos Branco (85291), Diretor de Departa-
mento Municipal de Sistemas de Informagao

Maria Sofia Huet Bacelar Sa Alves (72583), Diretora de Departamento
Municipal de Gestdo Cultural

Maria Helena de Paiva Gil Braga (40815), Chefe de Divisao Municipal
de Arquivo Historico

Maria Alexandra Martins Pinheiro de Magalhaes Pereira Rodrigues
(46581), Chefe de Divisdo Municipal de Informacdo Geografica

Sandra Gongalves de Matos Barros Salazar (85752), Chefe de Divisao
Municipal de Apreciagdo Arquitetonica e Urbanistica

Antonio Manuel Nunes de Sa Codeco (48691), Chefe de Divisao
Municipal de Fiscalizagdo de Obras Particulares

Maria do Rosario da Silva Pedreira Fernandes (75179), Chefe de
Divisdo Municipal de Fiscalizagdo Geral e de Atividade Comercial

Veronica Maria Carvalho Moreira de Queir6s Torgal Ferreira (77681),
Chefe de Divisdo Municipal de Fiscalizagao Ambiental e Intervengao
na Via Publica

Rui César Carvalheira Marques (76629), Chefe de Divisao Municipal
de Fiscalizag@o, de Seguranga e Salubridade de Edificagoes

Maria Fernanda Miranda Ferreira (51121), Chefe de Divisdo Muni-
cipal de Gestdo Financeira e Or¢amental

Sonia Regina de Almeida Pinto (52050), Chefe de Divisao Municipal
de Tesouraria

Claudia Cristina Pimenta Carneiro (56881), Chefe de Divisao Mu-
nicipal de Receita

Berta Maria de Oliveira Lima (60864), Chefe de Divisdo Municipal
de Programas Educativos

Cristina Maria Silveira Azurara da Silva (65710), Chefe de Divisdo
Municipal de Estrutura Verde

Jodo Paulo Fernandes Lopes (67369), Chefe de Divisao Municipal
de Arquivo Geral

Paula Maria da Silva Ribeiro Pontes Alves Dantas (72979), Chefe de
Divisdo Municipal de Atendimento

Agostinho Arnaldo da Silva Cardoso (72962), Chefe de Divisdo
Municipal de Gestdo da Informagdo e Melhoria Continua

Maria Goreti Fernandes Leite (74040), Chefe de Divisdo Municipal
de Remuneragdes e Gestao de Processos

Maria da Conceigéo Dias Ferreira de Matos (79438), Chefe de Divisao
Municipal de Formagao e Avaliagdo do Desempenho

Isabel Cristina Martins de Paiva Santos (78516), Chefe de Divisdo
Municipal de Execugdes Fiscais e Contraordenagdes

Fernando Rui Russell Cortez Barbosa Pinto (86125), Chefe de Divisao
Municipal de Gestao de Aplica¢des e Informagao

Dilio Adalberto da Rocha Ribeiro (88905), Chefe de Divisdao Muni-
cipal de Sistemas e Comunicagdes

23 de janeiro de 2019. — A Diretora Municipal de Recursos Humanos,
Salomé Ferreira.
312012659

MUNICIPIO DE PROENGA-A-NOVA

Aviso n.° 2525/2019

Projeto do Regulamento Municipal de Ocupacio do Espaco
Publico e de Afixacio e Inscricio de Publicidade

Jodo Manuel Ventura Grilo de Melo Lobo, Presidente da Camara
Municipal de Proenca-a-Nova, torna publico que, apos ter sido dado
cumprimento ao previsto no artigo 98.° do Coédigo do Procedimento
Administrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro,
ndo houve lugar a constituicdo de interessados no procedimento e ndo
foi rececionado nesta autarquia a apresentagdo de contributos para a
elaboragao do presente projeto de regulamento.
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Nestes termos, a Camara Municipal de Proenga-a-Nova, na sua
reunido ordinaria realizada no dia 21 de janeiro, deliberou aprovar o
projeto do Regulamento Municipal de Ocupagdo do Espago Publico
e de Afixacao e Inscri¢do de Publicidade, e considerando a natureza
da matéria a regular, submeté-lo a consulta publica pelo prazo de 30
dias, a contar da data da publicacdo do presente Aviso na 2.* série do
Diario da Republica.

Durante o periodo referido poderdo os interessados consultar no
Sector Juridico e Administrativo nas horas normais de expediente, e
na Internet, no sitio institucional da Camara Municipal, no endereco
eletronico www.cm-proencanova.pt o mencionado projeto.

Assim, convidam-se todos os interessados, a dirigir, por escrito, a
esta Camara Municipal eventuais sugestdes ou observagdes, as quais
deverdo ser enderecadas ao Presidente da Camara, Avenida do Co-
légio s/n, 6150-401 Proenga-a-Nova, ou para o enderecgo eletronico
geral@cm-proencanova.pt.

25 de janeiro de 2019. — O Presidente da Camara Municipal, Jodo
Manuel Ventura Grilo de Melo Lobo.

Nota Justificativa

A desmaterializagdo dos procedimentos administrativos e a cen-
tralizagdo da submissdo de pedidos ¢ comunicagdes no «Balcido do
Empreendedor» presentes no Decreto-Lei n.° 11/2015, de 16 de janeiro,
prosseguindo a politica levada a cabo pelo Governo nesta area, através
da efetiva desmaterializagdo dos procedimentos previstos no Decreto-
-Lein.® 48/2011, de 1 de abril («Licenciamento Zero»), ou do trabalho
realizado na disponibiliza¢do de formuldarios eletronicos e de informagao
no «Balcao do Empreendedor» no que respeita a um conjunto muito
alargado de mais de cem regimes juridicos, nomeadamente os alterados
ao abrigo da Diretiva n.° 2006/123/CE, do Parlamento Europeu e do
Conselho, de 12 de dezembro de 2006, relativa aos servigos no mercado
interno («Diretiva Servigos»), proporcionam um servigo em linha funda-
mental para os operadores econdomicos, reduzindo substancialmente os
seus custos, encargos e tempos de espera, constituindo, hoje, elemento
fundamental de desburocratizagdo das relagdes estabelecidas com a
Administragdo Publica.

Porquanto, determina o artigo 99.° do Cdédigo do Procedimento Ad-
ministrativo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015, de 7 de janeiro que
anota justificativa deve incluir uma ponderagdo dos custos e beneficios
das medidas projetadas, ndo se exigindo, porém uma quantificagéo exata
dos mesmos. Assim, quanto aos beneficios os requisitos de ocupagao
do espago publico contribuem para a melhoria da qualidade de vida da
populagdo em matéria ambiental, de saude publica, de mobilidade e do
incremento da atividade econdmica.

Sem esquecer que o impacto negativo ou positivo destas utilizagdes
pelos particulares tem direta incidéncia externa que extrapola a esfera
dominial do titular e se projeta em todo o espago ptblico, na imagem
urbana que se pretende acolhedora e potencializadora do territorio como
fator de desenvolvimento local.

Sendo que os beneficios ultrapassam os custos através de uma gestdo
mais eficiente dos processos que se irdo implementar, potenciando
medidas que permitam aos municipes garantira a consonancia entre os
fins de interesse publico e a participagdo particular na decisdo, assente
numa necessaria sustentagdo orgamental dos encargos com o objetivo
de minimizar os riscos de gestdo.

Nestes termos a profunda alteragdo introduzida ao nivel do regime da
ocupagao do espago publico, bem como da afixagdo, inscri¢do e difusdo
de mensagens publicitarias de natureza comercial, torna crucial proceder
a elaboragdo de um Regulamento, que agregue os regimes da ocupagdo
do espago publico, e que defina os critérios que devem ser observados
na afixacdo, inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial em todo o territorio do Municipio de Proenga-a-Nova, no res-
peito pelo cumprimento da salvaguarda do equilibrio urbano e ambiental
e do respeito pelas demais disposi¢des legais aplicaveis.

Assim, no uso do poder regulamentar conferido as autarquias locais
pelo artigo 241.° da Constitui¢do da Republica Portuguesa, ao abrigo
do Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de outubro, que aprova o Codigo da
Publicidade, na sua atual redag@o, artigos 1.° e 11.° da Lei n.° 97/88, de
17 de agosto, com as alteragdes vigentes, e Decreto-Lei n.° 48/2011,
de 1 de abril, na redagdo conferida pelo Decreto-Lei n.° 10/2015, de
16 de janeiro, elabora-se o presente projeto de Regulamento que agora
se propde a consideragdo da Camara Municipal, para ser submetido a
consulta publica nos termos do Codigo do Procedimento Administrativo
aprovado pelo Decreto-Lei n.° 4/2015 de 7 de janeiro, e posterior san-
cionamento pela assembleia municipal de Proenga-a-Nova no ambito
da alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° e da alinea k) de n.° 1 do artigo 33.°,
todos do Anexo I da Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro.
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Projeto de Regulamento Municipal
de Ocupagao do Espago Publico
e de Afixagao e Inscrigao de Publicidade

CAPITULO1
Disposi¢des Gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo e nos termos dos
artigos 112.° e 241.° da Constitui¢do da Republica Portuguesa; dos
artigos 114.° a 119.° do Cddigo do Procedimento Administrativo; da
alinea g) do n.° 1 do artigo 25.° e da alinea k) do n.° 1 do artigo 33.° da
Lein.® 75/2013, de 12 de setembro; do artigo 20.° da Lein.® 73/2013, de
3 de setembro; Lein.® 2110/61, de 19 de agosto, alterada pelo Decreto-
-Lein.® 360/77, de 1 de setembro; artigo 15.° da Lei n.° 2/2007, de 15 de
janeiro, alterada pelas Leis n.° 22-A/2007, de 29 de junho, n.° 67-A/2007,
de 31 de dezembro, e n.° 3-B/2010, de 28 de abril; artigo 6.° da Lei
n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, alterada pela Lei n.° 64-A/2008, de
31 de dezembro e pela Lei n.° 117/2009, de 29 de dezembro; artigos 1.°
e 11.°da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000,
de 23 de agosto, e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril; n."1 e
3 do artigo 3.° do Decreto-Lei n.° 555/99, de 16 de dezembro, na sua
atual redacdo.

Artigo 2.°
Objeto e ambito

1 — O presente Regulamento estabelece as condigdes e os critérios a
que ficam sujeitas a afixa¢@o ou inscri¢do das mensagens publicitarias
destinadas e visiveis do espago publico, a utilizagao deste com suportes
publicitarios, a ocupacéo e utilizagdo privativa de espacos publicos ou
afetos a0 dominio publico, em toda a area do Municipio de Proenga-a-
-Nova.

2 — O presente Regulamento aplica-se, ainda:

a) A qualquer forma de publicidade e outras utilizagdes do espago
publico aqui previstas, quando afixada, inscrita ou instalada em edificios,
equipamento urbano ou suportes publicitarios ou quando ocupe ou utilize
0 espago publico ou que deste seja visivel ou audivel;

b) A qualquer forma de publicidade difundida, inscrita ou instalada
em veiculos e ou reboques, meios aéreos, designadamente aeronaves
ou dispositivos publicitarios cativos e ndo cativos;

¢) A filmagem ou fotografia, quer se realizem no espago publico, quer
em edificios e equipamentos municipais.

3 — A inscrigdo de grafitos, as afixagdes, a picotagem e outras for-
mas de alteragdo, ainda que temporaria, das caracteristicas originais de
superficies exteriores de edificios, pavimentos, passeios, muros e outras
infraestruturas obedece ao regime estabelecido na Lei n.° 61/2013, de
23 de agosto, na qual se encontra, igualmente, previsto o respetivo
regime de fiscaliza¢@o e contraordenacional.

Artigo 3.°
Definicoes
Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por:

a) Atividade publicitaria — conjunto de operagdes relacionadas com a
difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem
como as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre anunciantes,
profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem os
suportes publicitarios ou que efetuem as referidas operagdes tais como:
operagdes de concegdo, criagdo, produgdo, planificagdo e distribuicao
publicitarias;

b) Anunciante — pessoa singular ou coletiva no interesse da qual se
realiza a publicidade;

¢) Aglomerado urbano — nucleo de edificagdes autorizadas e respe-
tiva area envolvente, possuindo vias publicas pavimentadas e que seja
servido por rede de abastecimento domiciliario de agua e de drenagem
de esgoto, sendo o seu perimetro definido pelos pontos distanciados
50 metros das vias publicas onde terminam aquelas infraestruturas
urbanisticas;

d) Antincio eletronico — sistema computorizado de emissao de men-
sagens e imagens, com possibilidade de ligagdo a circuitos de TV, video
e similares;

e) Antncio iluminado — suporte publicitario sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;
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/) Antincio luminoso — suporte publicitario que emita luz propria;
g) Area contigua ao estabelecimento, a aplicar no regime de mera
comunicagio prévia:

i) Para efeitos de ocupagdo de espago puiblico corresponde ao espago
publico junto a(s) fachadas(s) do estabelecimento (ndo excedendo a
respetiva largura), até aos limites impostos no Capitulo Il do Anexo IV
do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril;

ii) Para efeitos de colocagao/afixacdo de publicidade de natureza
comercial: corresponde ao espago publico imediatamente juntos a(s)
fachada(s) do estabelecimento até ao limite de 0,30 metros;

iii) Para efeitos de distribuicdo de panfletos e amostras de produtos
com fins publicitarios pelo agente econdmico: corresponde ao espago
publico imediatamente junto a(s) fachada(s) do estabelecimento até ao
limite de 2 metros ou, no caso do estabelecimento possuir esplanada,
até aos limites da area ocupada pela mesma.

h) Bandeira — suporte flexivel que permanega oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica, com dois pontos de fixacao;

i) Bandeirola — suporte rigido que permanega oscilante, afixado em
poste ou estrutura idéntica;

j) Campanha publicitaria de rua — meio ou forma de publicidade, de
carater ocasional e efémera, que implique a¢des de rua e de contacto
direto com o piblico, designadamente as que consistem na distribui¢do de
panfletos ou produtos, provas de degustacéo, ocupagao do espago publico
com objetos, equipamentos de natureza publicitaria ou de apoio;

k) Cartaz — suporte publicitario constituido por papel, tela ou outro
material biodegradavel, colado ou por outro meio afixado diretamente
em local adequado para o efeito, tal como paramentos ou estruturas
amoviveis;

[) Cavalete — dispositivo, ndo fixo, apoiado diretamente sobre o solo
com estrutura de madeira ou outro material de duas faces com forma
retangular ou quadrada;

m) Chapa — suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, cuja maior dimensdo nao excede 0,60 m e a maxima
saliéncia ndo excede 0,05 m.

n) Coluna — suporte de forma predominantemente cilindrica, dotada
de iluminagdo interior, apresentando por vezes uma estrutura dindmica
que permite a rotagdo das mensagens publicitarias;

0) Corredor pedonal — percurso linear para pedes, livre de obstaculos
ou de qualquer elemento urbano, preferencialmente salvaguardado na
parcela interior dos passeios, com uma largura nio inferior a 1,50 m;

p) Destinatario — pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem
publicitaria se dirige ou que por ela, de qualquer forma, seja atingida;

q) Equipamento urbano — conjunto de elementos instalados no espago
publico com funcgéo especifica de assegurar a gestdo das estruturas e
sistemas urbanos, nomeadamente sinalizagdo viaria, semaforica, can-
deeiros de iluminag@o publica, armarios técnicos, guardas metalicas,
abrigos de transportes publicos, pilaretes, papeleiras e outros elementos
congéneres;

r) Espaco publico — toda a area ndo edificada, de livre acesso, in-
fraestruturas e espagos verdes e de utilizagdo coletiva, como tal defi-
nidos na Portaria n.° 216-B/2008, de 3 de margo, bem como os demais
arruamentos e espagos publicos de utilizagdo coletiva ndo integrados
no dominio privado municipal;

s) Esplanada aberta — instalagdo no espago ptblico de mesas, cadei-
ras, guarda-ventos, guarda-sois, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores
verticais e outro mobiliario urbano, sem qualquer tipo de protegao fixa ao
solo, destinada a apoiar estabelecimentos de restauragio ou de bebidas
e similares ou empreendimentos turisticos;

t) Expositor — estrutura propria para apresentagdo de produtos co-
mercializados no interior do estabelecimento comercial, instalada no
espaco publico;

u) Fachada lateral ou empena cega — fachada lateral de um edificio,
sem janelas, a qual confina com o espago publico ou privado;

v) Faixa ou fita— suporte em tela ou tecido, destacado da fachada
do edificio;

w) Floreira — vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embele-
zamento, marcagao ou protegao do espago publico;

x) Guarda-vento — armag&o que protege do vento, o espago ocupado
por uma esplanada;

y) Insuflaveis e meios aéreos — todos os suportes publicitarios aéreos
dirigidos ou controlados por meios proprios ou por ligagdo ao solo;

z) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria ndo luminosa,
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, montras, portas ou
janelas;

aa) Mobiliario urbano — todas as coisas instaladas, projetadas ou
apoiadas no espago publico, destinadas a uso publico, que prestam um
servigo coletivo ou que complementam uma atividade, ainda que de
modo sazonal ou precario;
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bb) Moldura — suporte estatico ou rotativo constituido por uma
superficie delimitada em todos os seus lados, por uma moldura afixada
nas fachadas ou empenas dos edificios;

cc) Mupi — suporte de duas faces, estatico e dotado de iluminagao
interior, com portas de vidro ou acrilico e fixo ao pavimento por um
prumo central ou lateral,

dd) Ocupagéo do espaco publico — qualquer implantago, ocupagao,
utilizagdo, difusdo, instalagdo, afixacdo ou inscri¢do, promovida por
suportes publicitarios ou outros meios de utilizagdo do espago publico,
no solo, espago aéreo, fachadas, empenas e coberturas de edificios;

ee) Ocupagdo periddica — aquela que se efetua no espago publico,
em determinadas épocas do ano;

f7) Painel ou outdoor — dispositivo constituido por uma superficie
para afixa¢do de mensagens publicitarias estaticas ou rotativas, envolvido
por uma moldura, e estrutura de suporte fixada diretamente ao solo, com
ou sem iluminagao;

gg) Pendao — suporte nao rigido que permanega oscilante, afixado
em poste ou estrutura idéntica;

hh) Placa — suporte ndo luminoso, aplicado em paramento visivel,
sem emolduramento, com uma dimensao igual ou inferior a 1,50 m;

ii) Publicidade — qualquer forma de comunicagio feita no ambito de
uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objetivo
direto ou indireto de promover, com vista a sua comercializagdo ou
alienacdo, quaisquer bens ou servigos, ou promover ideias, principios,
iniciativas ou institui¢des;

Jj) Publicidade aérea — a que se refere aos suportes e mensagens
publicitarias instalados, inscritos ou atixados em veiculos ou dispositi-
vos aéreos, designadamente em avides, helicopteros, zepelins, baldes e
outros, bem como dispositivos publicitarios aéreos cativos (insuflaveis
sem contacto com o solo, mas a ele espiados);

kk) Publicidade mével — inscrigdo, afixacdo ou difusdo de mensagens
publicitarias em veiculos ou outros meios de locomogao, terrestres ou
fluviais e/ou nos respetivos reboques ou similares;

[I) Publicidade sonora — atividade publicitaria que utiliza o som como
elemento de divulgag¢@o da mensagem publicitaria;

mm) Quiosque — elemento de mobiliario urbano de construgo ali-
geirada, composto de um modo geral por uma base, balcdo, corpo e
protecao;

nn) Sanefa — elemento vertical de protecdo contra agentes climaté-
ricos, feito de lona ou material similar, colocado transversalmente na
parte inferior dos toldos;

00) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissdo de uma
mensagem publicitaria;

pp) Tabuleta — suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios, que permite a afixagdo de mensagens publi-
citarias em ambas as faces;

qq) Tela ou lona — suporte publicitario de grandes dimensdes, com-
posto por material flexivel, afixado nas empenas dos edificios ou outros
elementos de afixacdo;

rr) Toldo — elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito
de lona ou material similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos,
como montras, janelas ou portas de estabelecimentos comerciais;

ss) Unidade movel publicitaria — veiculo equipado com estruturas
proprias ou reboque, em circulagdo ou estacionamento, cuja finalidade
principal seja a transmissdo de mensagens;

#) Vinil — inscri¢do de letras e outro tipo de simbolos em material
autocolante (vinil) numa superficie lisa;

uu) Vitrina — mostrador envidragado ou transparente, embutido ou
saliente, colocado na fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se
expdem objetos e produtos ou se afixam informagdes.

Artigo 4.°
Publicidade isenta de licenciamento mas sujeita a critérios

Para além de outras legalmente previstas, e sem prejuizo das regras
sobre a utilizagdo do espaco publico e do regime juridico da conservacéo
da natureza e da biodiversidade, a afixac¢do e a inscri¢do de mensagens
publicitarias de natureza comercial ndo estdo sujeitas a licenciamento,
a autorizagdo, a autenticagdo, a validacdo, a certificagdo, a registo ou
qualquer outro ato permissivo, nem a mera comunicagao prévia nos
seguintes casos:

a) As mensagens sem fins comerciais, nomeadamente politicas, elei-
torais e sindicais;

b) Os editais, notificagdes e demais formas de informagdo que se
relacionem, direta ou indiretamente, com o cumprimento de prescri¢des
legais ou com a utilizagdo de servigos publicos;

¢) A difus@o de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimen-
tos sobre a atividade de orgdos de soberania e da administrago central,
regional ou local;
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d) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar que nos
estabelecimentos onde estejam apostos se concedem regalias inerentes
a utilizagdo de sistemas de débito, crédito ou outros analogos, criados
com o fim de facilitar o pagamento de servigos;

e) A simples indicagdo de venda, arrendamento ou trespasse aposta
nos imoveis, e cujas dimensdes ndo excedam 1 m x 1,5 m, exceto nas
fragdes autonomas cuja dimensao maxima sera 0,5 m x 0,75 m;

/) Antincios destinados a identificagdo de servigos publicos de satide
e o simbolo oficial de farmacias, sem identifica¢do de laboratdrios ou
produtos;

2) A simples identificagdo afixada nos proprios prédios urbanos, do
domicilio profissional de pessoas singulares ou coletivas que exercam
atividades cujo estatuto profissional tipifique as placas de identificagéo
apenas como meio de assinalar a sede ou o local de prestacdo de ser-
vigos, desde que estas especifiquem apenas os titulares, os horarios de
funcionamento, e quando for caso disso, a especializagdo da prestagdo
do servigo;

h) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e ndo sao visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

i) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploragao ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados
no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir
do espago publico;

) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
o0 espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracdo ou estéio relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento.

Artigo 5.°

Obrigatoriedade do licenciamento,
autorizacio ou comunicacio

1 — A excecio dos casos previstos no artigo anterior, desde que nio
ocupem o espago publico, ndo é permitido qualquer tipo de publicidade
ou outra utilizagdo do espago publico constante deste Regulamento, sem
prévio licenciamento, autoriza¢do ou comunicag¢do a Camara Municipal
de Proenga-a-Nova ou, consoante os casos, de concessao, nos termos
legalmente previstos.

2 — Nos casos em que a afixagdo ou inscrigdo de mensagens pu-
blicitarias ou ocupacdo do espago publico exija a execucdo de obras
de construgdo civil ficam as mesmas sujeitas ao Regime Juridico de
Urbaniza¢do e Edificagdo (RJUE) e ao Regulamento Municipal de
Urbanizagdo e Edificagdo (RMUE).

3 — E proibida a afixagdo e a inscri¢do de mensagens publicitarias
em qualquer bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores
ou detentores dos mesmos.

Artigo 6.°
Natureza das licencas

1 — Todos os licenciamentos concedidos no ambito do presente
Regulamento sio considerados precarios.

2 — O disposto no numero anterior aplica-se, com as devidas adap-
tagdes, as comunicagdes efetuadas, nos termos da lei.

Artigo 7.°
Prazo e renovacao

1 — O direito de ocupagio do espaco publico e ou afixacdo, inscrigdo
e difusdo de mensagens publicitarias pode ser concedido por qualquer
periodo de tempo, ndo inferior, no entanto, a unidade dia, até a0 maximo
de 365 dias/ano.

2 — O direito de ocupagao do espago publico e ou afixagdo, inscri¢do
e difus@o de mensagens publicitarias adquirido nos termos dos regimes
contemplados do presente Regulamento, a excegdo do requerido por
periodos sazonais, renova-se anualmente, de forma automatica, desde
que o interessado liquide a respetiva taxa, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar por escrito o titular de decisdo em
sentido contrario, com a antecedéncia minima de 30 dias antes do termo
do prazo respetivo, através de carta registada com aviso de recegao;

b) O titular comunicar expressamente e por escrito inten¢ao contraria,
através de requerimento dirigido ao presidente da Cadmara Municipal
até 30 de novembro do ano a que se reporta a licenga.
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3 — As licengas emitidas para periodo igual ou superior a 30 dias,
podem ser renovadas se o interessado assim o solicitar expressamente,
até ao décimo dia anterior ao termo do prazo de validade da licenga,
através de requerimento dirigido ao Presidente da Camara, no qual o
interessado declara, por sua honra e sob pena de responsabilidade penal,
a manuten¢do das condigdes que presidiram ao licenciamento inicial e,
bem assim, o cumprimento do previsto no presente Regulamento.

Artigo 8.°
Taxas

1 — As taxas relativas a renovagao de licengas anuais serdo pagas até
ao dia 31 de janeiro do ano a que se reporta a licenca.

2 — Findo o prazo previsto no niimero anterior sem que se mos-
trem pagas as taxas devidas, a Camara Municipal notificard o titular
da licenga para proceder a remogao dos equipamentos nos termos do
presente Regulamento.

3 — As taxas relativas a renovagdo de licengas previstas no n.° 3 do
artigo anterior, serdo pagas até ao fim do prazo de validade da licenga
anterior.

4 — A liquidagdo do valor das taxas no regime de licenciamento é
efetuada aquando do levantamento da licenga ou, no caso de renova-
¢do, no prazo fixado para o efeito sob pena de caducidade do respetivo
direito.

5 — A apresentag@o da mera comunicagdo prévia e da autorizagdo
pressupde como condi¢@o de procedibilidade, a prévia liquidagdo no
“Balcao do Empreendedor” das respetivas taxas.

6 — Na apresentagdo do pedido de informagdo prévia de publici-
dade ou ocupagdo do espago publico ¢ devido o pagamento da taxa
inerente.

7 — As taxas decorrentes da aplicagdo do presente Regulamento sdo
as que se encontram previstas no Regulamento de Taxas do Municipio
de Proenca-a-Nova e respetiva Tabela, as quais sdo divulgadas no portal
do Municipio e no «Balcdo do Empreendedor».

Artigo 9.°
Exclusivos

A Camara Municipal podera conceder nos locais de dominio munici-
pal, mediante concurso publico de concessao, exclusivos de exploragdo
publicitaria, podendo reservar alguns espagos para difusdo de mensagens
relativas a atividades do Municipio ou apoiadas por ele.

CAPITULO I
Principios

Artigo 10.°
Principio geral

O presente Regulamento define os critérios de localizagao, instalagdo
e adequagdo, formal e funcional, dos diferentes tipos de suportes publici-
tarios e outras utilizagdes do espago publico, relativamente a envolvente
urbana, numa perspetiva de qualificagido do espaco publico, de respeito
pelas componentes ambientais e paisagisticas ¢ de melhoria da quali-
dade de vida no Municipio, o que implica a observancia dos critérios
constantes dos artigos seguintes, bem como dos critérios especificos
previstos nos Anexos I e II.

Artigo 11.°
Seguranca de pessoas e bens

1 — Nao ¢ permitida a ocupag@o do espago publico com suportes
publicitarios ou outros meios de utilizacdo do espago ptblico sempre que:

a) Prejudique a seguranga de pessoas e bens, nomeadamente na cir-
culagdo pedonal e rodoviaria.

b) Prejudique a saude e o bem-estar de pessoas, 0 seu sossego e
tranquilidade, nomeadamente por produzir niveis de ruido acima dos
admissiveis por lei;

¢) Prejudique terceiros;

d) Dificulte o acesso dos pedes a edificios, jardins, pragas e restantes
espagos publicos, bem como a imoveis de propriedade privada;

e) Prejudique, a qualquer titulo, a acessibilidade de cidaddos porta-
dores de deficiéncia ou pessoas com mobilidade condicionada tanto a
edificios, jardins, pragas e restantes espagos publicos como a imoveis
de propriedade privada;

/) Prejudique a visibilidade dos automobilistas sobre a sinaliza¢do
de transito, as curvas, cruzamentos ¢ entroncamentos € no acesso a
edificagdes ou a outros espagos;
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2) Apresente mecanismos, disposi¢des, formatos ou cores que pos-
sam confundir-se com a sinalizagdo de trafego e ou possam distrair ou
provocar o encadeamento dos pedes ou automobilistas;

h) Diminua a eficacia da iluminagéo publica;

i) Prejudique ou dificulte a circulagdo de veiculos de socorro ou
emergéncia.

2 — E interdita a ocupagdo do espago publico com suportes publi-
citarios de qualquer tipo quando se situem em tineis, cruzamentos,
entroncamentos, curvas, rotundas e outras situagdes semelhantes, que
correspondam ao prolongamento visual das faixas de circulagdo au-
tomovel, passiveis de se depararem frontalmente aos automobilistas.

3 — Nao pode ser licenciada ou objeto de qualquer tipo de comu-
nicagdo a instalacdo, afixagdo ou inscricao de mensagens publicitarias
sempre que se pretenda colocar em sinais de transito, semaforos, postes
publicos e candeeiros, placas toponimicas, placas informativas sobre
edificios com interesse publico.

4 — E interdita a instalagdo ou inscricdo de mensagens em equipa-
mento movel urbano, nomeadamente papeleiras ou outros recipientes
utilizados para a higiene e limpeza publica.

5 —E, igualmente, interdita a ocupagdo do espago publico com
elementos de equilibrio instavel (por exemplo, tripé), com dimensdes
e caracteristicas que possam por em causa a seguranga e as normas de
acessibilidade.

Artigo 12.°
Preservacio e valorizacio dos espacos publicos

Nao é permitida a ocupagio do espago publico com suportes publici-
tarios ou outros meios de utilizagdo do espago publico sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradagao da qualidade dos espagos publicos;

b) Possa impedir, restringir ou interferir negativamente no funciona-
mento das atividades urbanas ou de outras utilizagdes do espago publico
ou ainda quando dificulte aos utentes a frui¢ao dessas mesmas atividades
em condigdes de seguranga e conforto;

¢) Contribua para o mau estado de conservacdo e salubridade dos
espagos publicos;

d) Contribua para a descaracterizagdo da imagem e da identidade dos
espagos e dos valores urbanos, naturais ou construidos, emblematicos
do Concelho;

e) Dificulte o acesso e agdo das entidades competentes, as infraes-
truturas existentes no Municipio, para efeitos da sua manutengéo e ou
conservagao.

Artigo 13.°
Preservacio e valorizagio dos sistemas de vistas

Nao ¢ permitida a ocupagdo do espago publico com suportes publi-
citarios ou outros meios de utilizagdo do espaco publico sempre que
possa originar obstrugdes da perspetiva, intrusdes visuais ou concorra
para a degradagdo da qualidade da paisagem urbana, nomeadamente
quando prejudique:

a) O aspeto natural da paisagem;

b) A visibilidade de placas toponimicas e numeros de policia;

¢) A beleza, o enquadramento ou a perce¢ao de monumentos nacio-
nais, de edificios de interesse publico ou outros suscetiveis de serem
classificados pelas entidades publicas, conjuntos urbanos tradicionais
e de todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim como
o seu enquadramento organico, natural ou construido, definidos nos
termos da legislagdo aplicavel;

d) Avisibilidade ou a leitura das linhas arquitetonicas do imével onde
ficar instalada e da sua envolvente;

e) A fruigao de vistas dos ocupantes dos edificios.

Artigo 14.°
Valores historicos e patrimoniais

1 — Nao ¢ permitida a utilizagdo do espago publico com suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagdo do espaco publico sempre
que se refira a:

a) Edificios, monumentos ou locais de interesse historico, arqueolo-
gico, cultural, arquitetonico ou paisagistico, igrejas e outros templos,
cemitérios, centros historicos com tal declarados ao abrigo da competente
legislacdo urbanistica;

b) Locais em que se sobreponha a cunhais, pilastras, cornijas, dese-
nhos, pinturas, painéis de azulejos, esculturas, emolduramentos de vaos
de portas e janelas, gradeamentos e outros elementos com interesse
arquitetonico ou decorativo;

¢) Imoveis classificados ou em vias de classifica¢do;

Diario da Republica, 2.“ série — N.° 31 — 13 de fevereiro de 2019

d) Imoveis onde funcionem servigos publicos, designadamente, sedes
de orgdos de soberania ou de autarquias locais;

e) Todas as restantes areas protegidas patrimonialmente, assim como
o seu enquadramento organico, natural ou construido, definidos nos
termos da legislag@o ou regulamentagao aplicavel.

2 — Quando a mensagem publicitaria se circunscreva a identificagdo
da atividade exercida e de quem a exerce e desde que ndo exceda as
dimensdes de 0,20 m x 0,30 m e seja colocada junto a porta principal
do imovel, as interdigdes previstas no niimero anterior podem nao ser
aplicadas, mediante deliberagdo expressa da Camara Municipal e pare-
cer do IGESPAR — Instituto de Gestdo do Patrimonio Arquitetonico e
Arqueologico, quando aplicavel.

Artigo 15.°
Preservacio e valorizagio das areas verdes

1 — Néo ¢ permitida a utilizagdo do espago publico com suportes
publicitarios ou outros meios de utilizagéo do espago puiblico sempre que:

a) Prejudique ou possa contribuir, direta ou indiretamente, para a
degradacdo da qualidade das areas verdes;

b) Prejudique o aspeto natural da paisagem;

¢) Implique a ocupag@o ou pisoteio de superficies ajardinadas e zonas
interiores dos canteiros;

d) Implique afixagdo em arvores ou arbustos, designadamente com
perfuragdo, amarracdo ou colagem;

e) Impossibilite ou dificulte a conservacdo das areas verdes.

2 — Nas areas verdes de protegao, areas verdes de recreio, lazer e
pedagogia, designadamente parques e jardins publicos s6 podem ser
emitidas licengas para afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicita-
rias ou outros meios de utilizagdo do espago publico, em resultado de
contratos de concessao de exploragdo ou de deliberagdo camararia, nos
seguintes casos:

a) Em equipamentos destinados a prestagdo de servigos coletivos;
b) Em mobiliario municipal e em mobiliario urbano das empresas
concessionarias de servigos publicos.

3 — Em qualquer dos casos referidos no niimero anterior, as men-
sagens ndo podem exceder os limites ou contornos da pega, edificio ou
elementos construidos.

4 —E proibida a utilizagdo, em qualquer caso, de materiais nao
biodegradaveis na elaboragfo, afixacdo e inscri¢do de mensagens de
publicidade.

Artigo 16.°
Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores, a publicidade a
afixar nas imediag¢Oes das vias municipais fora das areas urbanas deve
obedecer ao disposto nos artigos 68.°a 70.° ¢ 79.° do Regulamento Geral
das Estradas e Caminhos Municipais, aprovado pela Lei n.° 2110, de
19 de agosto de 1961 na sua redagao atual, designadamente quanto aos
seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distdncia minima de 25 metros do limite exterior da faixa de rodagem;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 20 metros do limite exterior da faixa de rodagem;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicagdo ou com vias férreas, a publicidade deve
ser colocada a uma distdncia minima de 50 metros do limite exterior
da faixa de rodagem.

2 — Sem prejuizo do disposto nos artigos anteriores, os condiciona-
mentos previstos nas alineas do n.° 1 do presente artigo ndo sdo aplicaveis
aos meios de publicidade relativos a servigos de interesse publico e a
casos especiais em que se reconheca ndo ser afetado o interesse publico
da viagdo, designadamente aos meios de publicidade de interesse cul-
tural ou turistico.

Artigo 17.°
Contetido da mensagem publicitaria

Sem prejuizo do constante na legislagdo aplicavel, designadamente
o rigoroso cumprimento das disposi¢des do Codigo da Publicidade, a
mensagem publicitaria deve respeitar a utilizag@o de idiomas de outros
paises so sendo permitida quando o seu conteudo tenha por destinatarios
exclusivos ou principais os estrangeiros, quando se trate de firmas, nomes
de estabelecimentos, marcas e insignias devidamente registadas ou de
expressoes referentes ao produto publicitado.
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CAPITULO III

Procedimentos Aplicaveis

SECCAO1
Informagao Prévia

Artigo 18.°
Pedido de informacio prévia

1 — Qualquer interessado pode requerer a Camara Municipal in-
formacao sobre os elementos que possam condicionar a afixagdo ou
inscri¢do de mensagens publicitarias ou a ocupago do espago publico,
para determinado local, ao abrigo do presente Regulamento.

2 — O requerente deve indicar o local, a previs@o temporal, o espago
que pretende ocupar e os elementos sobre os quais pretende informagao,
devendo o pedido ser instruido, sem prejuizo de outros elementos que
entenda aditar, com:

a) Memoria descritiva da publicidade bem como o respetivo suporte
ou ocupacao pretendida;

b) Planta de localizac@o a escala 1:1000, com o local devidamente
assinalado a cor vermelha;

¢) Fotografia do local.

3 — A resposta ao requerente deve ser comunicada, através de no-
tificagdo, no prazo de 20 dias a contar da data de rececdo do pedido,
devendo conter a identificacdo das entidades cujos pareceres podem
condicionar a decisdo final.

SECCAOTI
Licenciamento, Autorizagdo e Comunicagao

Artigo 19.°
Formulacao do pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser formulado em requerimento
proprio disponivel no Balcdo Unico da Camara Municipal ou na sua
pagina de Internet, dirigido ao Presidente da Camara Municipal e acom-
panhado dos elementos nele enunciados.

2 — O pedido de licenciamento de grafitos, afixagdes, picotagem e
outras formas de alteragdo, ainda que temporaria, das caracteristicas
originais de superficies exteriores de edificios, pavimentos, passeios,
muros e outras infraestruturas deve ser formulado nos termos do disposto
na Lein.° 61/2013, de 23 de agosto.

3 — Salvo casos devidamente fundamentados pela natureza do evento,
o pedido de licenciamento deve ser requerido com a antecedéncia mi-
nima de 30 dias em relagdo a data pretendida para o inicio da ocupagao
ou utilizagao.

4 — Para instrucdo do processo de licenciamento, o interessado deve
colher previamente os pareceres legal e regulamentarmente exigidos, em
fung@o do caso concreto, designadamente do IGESPAR, IP, das Estradas
de Portugal, S. A., do IMTT, do Turismo de Portugal, I. P., do Instituto
da Conservagdo da Natureza e da Biodiversidade, 1. P., da Autoridade
Nacional de Seguranca Rodoviaria, ou das entidades/organismos que
os sucedam nas respetivas competéncias.

Artigo 20.°

Formulacio do pedido de mera comunicagao
prévia e autorizagio

1 — Nao se encontra sujeita a licenciamento, mas deve ser objeto de
mera comunicagdo prévia ao Municipio, através do «Balcdo do Empreen-
dedor», a ocupag@o do espago publico que se revista das seguintes
caracteristicas e a localizagdo do mobiliario urbano que respeitar os
seguintes limites:

a) No caso dos toldos e das respetivas sanefas, das floreiras, das vitri-
nas, dos expositores, das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos
mecanicos e dos contentores para residuos, quando a sua instalagao for
efetuada junto a fachada do estabelecimento;

b) No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalagao for efe-
tuada em area contigua a fachada do estabelecimento e a ocupacdo
transversal da esplanada nao exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimento;

¢) No caso dos guarda-ventos, quando a sua instalagdo for efetuada
junto das esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada
¢ 0 seu avango ndo ultrapassar o da esplanada;
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d) No caso dos estrados, quando a sua instalagdo for efetuada como
apoio a uma esplanada e ndo exceder a sua dimensdo;
e) No caso dos suportes publicitarios:

i) Quando a sua instalagdo for efetuada na area contigua a fachada do
estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma; ou

ii) Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada
ou em mobiliario urbano referido nas alineas anteriores.

2 — A comunicagao referida no niamero anterior, sem prejuizo de
outros elementos identificados em portaria dos membros do Governo
responsaveis pelas dreas da moderniza¢do administrativa, das autarquias
locais e da economia, deve conter os dados constantes do artigo 12.°
do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, alterado pelo Decreto-Lei
n.° 10/2015, de 16 de janeiro.

3 — No caso em que o equipamento referido no n.° 1 do presente
artigo ndo respeitar as caracteristicas e limites constantes do mesmo,
a utilizacdo do espaco publico encontra-se sujeita a autorizagdo a ser
sujeita a despacho do Presidente da Cdmara e instruida com os elementos
referidos no n.° 2 do presente artigo.

4 — Os contentores para residuos a que se refere a alinea a) don.° 1
do presente artigo abrangem somente os contentores para deposicao de
residuos provenientes da atividade normal do estabelecimento e ndo
incluem os contentores destinados a deposigdo de residuos de constru-
¢do e demoligdo.

5 — A ocupagio do espaco publico a que se reporta os nimeros 1 ¢ 3
do presente artigo encontra-se sujeita as regras e especificagdes técnicas
constantes do presente Regulamento, bem como as medidas de tutela
da legalidade e regime sancionatdrio, em termos contraordenacionais.

Artigo 21.°
Elementos especificos

1 — No ambito da publicidade, sem prejuizo do referido no artigo
anterior, devem ser juntos ao processo:

a) Para a publicidade exibida em veiculos particulares, de empresa
e transportes publicos: Desenho do meio ou suporte, com indicagio da
forma e dimensdes da inscri¢do ou afixagdo; fotografia a cores do(s)
veiculo(s) com montagem do grafismo a colocar e com a matricula le-
givel, aposta em folha A4; copia do registo de propriedade e do livrete
do veiculo ou Documento Unico Automével; declaragio do proprietario
do veiculo, quando ndo seja o apresentante, autorizando a colocagdo
de publicidade; comprovativo do pagamento do Imposto Unico de
Circulagao;

b) Para a publicidade exibida em reboques: Desenho do meio ou
suporte aplicado no reboque, com indicagéo da forma e dimensdes da
inscri¢do ou afixacao, fotografia a cores do(s) mesmo(s) com montagem
do grafismo a colocar e com a matricula do veiculo que reboca legivel,
aposta em folha A4; esquema com o percurso do reboque publicitario;
quando for acompanhado de publicidade sonora, pedido da licenca
especial de ruido. Caso se trate de publicidade em veiculos pesados ou
atrelados/reboques que ultrapassem as medidas normais previstas na
legislacdo, € necessario, para além dos elementos referidos nesta alinea,
coOpia da autorizacdo especial de transito;

c¢) Para publicidade exibida em transportes aéreos e nao cativos: Plano
de voo da aeronave e declaragdo, sob compromisso de honra, de que a
acdo publicitaria ndo contende com zonas sujeitas a servidoes militares
ou aeronauticas;

d) Para a publicidade exibida em dispositivos aéreos cativos: Declara-
¢do, sob compromisso de honra, de que a a¢do publicitaria ndo contende
com zonas sujeitas a serviddes militares ou aeronduticas e autorizagdo
prévia e expressa dos titulares de direitos ou jurisdi¢@o sobre os espagos
onde se pretende a sua instalagdo;

e) Para a publicidade sonora direta na via publica ou para a via
publica: Licenca especial de ruido;

/) Para a realizagdo de filmagens ou sessdes fotograficas em equipa-
mentos e edificios municipais ou em espago publico: Memoria descritiva
da filmagem.

2 — No ambito da ocupagdo de espacos de dominio publico sob
jurisdigdo municipal, sem prejuizo do referido no artigo anterior, devem
ser juntos ao processo:

a) Ocupagdo do dominio publico aéreo com aparelho de ar condicio-
nado (independentemente do procedimento a que houver lugar no ambito
do RJUE: Fotografia, catalogo ou desenho do equipamento;

b) Ocupagao do solo:

i) Com quiosques, pavilhdes, roulottes e stands destinados a comercia-
lizagdo de imoveis sem publicidade inscrita: Copia autenticada do registo
da empresa no INCI — Instituto da Construgéo ¢ do Imobiliario;
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ii) Com roulottes ou carrinhas-bar: Habilitacdo legal para o exercicio
da atividade;

iif) Com equipamento para a realiza¢do de filmagens e sessdes foto-
graficas: Planta do local; descri¢@o da filmagem e previsao da duragao
da mesma;

iv) Camaras, caixas de visita e afins, independentemente dos pro-
cedimentos a que houver lugar nos termos do RJUE, desde que acima
do solo: Projeto-tipo aprovado pela respetiva operadora, indicagao es-
quematica da ligago a rede publica e licenga de ocupagdo do subsolo
com a mesma.

Artigo 22.°
Elementos complementares

1 — Podera ainda ser exigido, ao requerente, a indicacdo de outros
elementos, sempre que se verifiquem necessarios para a apreciagdo do
pedido, designadamente:

a) Autorizagdo de outros proprietarios, possuidores, locatarios ou
outros detentores legitimos que possam vir a sofrer danos com a afixagéo
ou inscri¢do da publicidade ou ocupacdo do espago pretendidas;

b) Estudos de integrag@o visual ou paisagistica quando a publicidade
se revele de grande impacto;

¢) Projeto de ocupagdo de espago publico, quando a ocupagio pre-
tendida seja relevante e interfira em areas pedonais;

d) Termo de responsabilidade subscrito pelo titular do direito ou
contrato de seguro de responsabilidade civil celebrado para periodo
compativel com o licenciamento pretendido para meio ou suporte pu-
blicitario ou para uma ocupagdo que possa, eventualmente, representar
um perigo para a seguranga das pessoas ou coisas.

2 — O requerente deve juntar os elementos solicitados nos 10 dias
seguintes a comunicagdo efetuada pelos servigos, sob pena de, ndo o
fazendo, ser o pedido arquivado.

Artigo 23.°
Anailise do pedido de licenciamento

1 — Encontrando-se o pedido de licenciamento devidamente instruido,
o mesmo ¢ deferido, sendo calculadas as respetivas taxas, e emitida a
licenga, notificando-se o requerente, no prazo de 10 dias, por escrito, do
deferimento, do valor a pagar e dos prazos para efetuar o pagamento e
levantar a respetiva licenca.

2 — Se o pedido de licenciamento ndo se encontrar corretamente ins-
truido, caso seja necessaria a prestagdo de informagdes ou a apresentagao
de elementos, deve o requerente ser notificado, por escrito, para suprir
as deficiéncias existentes, no prazo de 10 dias.

3 — Caso o requerente ndo se pronuncie dentro dos 10 dias ou ndo
entregue os elementos em falta, o pedido ¢ rejeitado liminarmente,
notifica-se, por escrito, o requerente desse despacho e arquiva-se o
processo.

4 — Quando da analise do pedido se conclua que o mesmo néo res-
peita os fundamentos previstos no artigo seguinte, deve o requerente ser
notificado da intengdo de indeferimento, concedendo-lhe, o prazo nio
inferior a 10 dias para se pronunciar em sede de audiéncia prévia.

5 — Nao se pronunciando o requerente em sede de audiéncia prévia,
ou a sua resposta e os elementos apresentados ndo alterarem o sentido da
decisdo transmitida, a entidade indefere o pedido, notifica, por escrito,
o requerente desse despacho e arquiva o processo.

6 — Apresentando o requerente pronuncia em sede de audiéncia prévia
ou elementos que alterem o sentido da decisdo transmitida, o pedido
prossegue os tramites previstos no n.° 1 do presente artigo.

Artigo 24.°
Condicdes de indeferimento

O pedido ¢ indeferido com base em qualquer dos seguintes funda-
mentos:

a) Nao se enquadrar no principio geral estabelecido no artigo 10.%

b) Nio respeitar as proibigdes estabelecidas nos artigos 11.°a 17.%

¢) Nio respeitar as caracteristicas gerais e regras sobre a instalagéo
de suportes publicitarios, estabelecidas no Capitulo V;

d) Nao respeitar as condi¢Ges técnicas especificas estabelecidas nos
Capitulos VI;

e) Nao respeitar os limites impostos pela legislagao aplicavel a ativi-
dades ruidosas, quando se tratar de licenciamento de publicidade sonora,
nos termos do Regulamento Geral do Ruido;

/) Nao cumprir o estabelecido nos artigos 18.° a 22.°;

2) Se o requerente for devedor a Camara Municipal de quaisquer divi-
das, salvo se tiver sido deduzida reclamagdo ou impugnagéo e prestada
garantia idonea, nos termos da lei;
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h) Quando por motivos imprevistos de ordem objetiva, ndo concre-
tizaveis nem ponderaveis no momento de apresentagao do pedido, seja
manifestamente inviavel, atendendo a motivos de ordem juridica ou
fisica, deferir a pretensdo.

Artigo 25.°
Licenca

A licenca especifica as condigdes a observar pelo titular, nomeada-
mente:

a) A identificagdo do requerente (nome ou denominacdo social do
requerente consoante se trate de pessoa singular ou pessoa coletiva);

b) O objeto do licenciamento, designadamente o local e a area;

¢) A descricdo dos elementos a utilizar;

d) O prazo de duragdo.

CAPITULO IV
Deveres do Titular

Artigo 26.°
Obrigacoes do titular

1 — O titular da licenga de publicidade e outras utilizagdes do espago
publico fica vinculado as seguintes obrigagdes:

a) Cumprir as disposigdes legais e as contidas no presente Regula-
mento;

b) Nao proceder a modificac@o dos elementos tal como aprovados ou
a alteragdes da demarcagao efetuada;

¢) Nao proceder a transmissio da licenga a outrem, salvo mudanca de
titularidade autorizada nos termos do presente Regulamento;

d) Nao proceder a cedéncia da utilizagéo da licenga a outrem, mesmo
que temporariamente;

e) Retirar a mensagem e o respetivo suporte, bem como os elementos
de ocupagdo do espago publico no prazo de 5 dias a contar do termo
da licenga;

/) Repor a situac@o existente no local, tal como se encontrava a data
da instalag@o do suporte, da afixa¢@o ou inscri¢do da mensagem publici-
taria, da utilizagdo com o evento publicitario ou da ocupagao do espago
publico, findo o prazo da licenga;

2) Acatar as determinagdes da Camara Municipal de Proenga-a-Nova e
das autoridades policiais, dadas presencialmente em sede de fiscalizagao
ou formalmente comunicadas por notificagdo, quando exista qualquer
violagdo ao teor da licenga ou as disposigdes da lei e do presente Re-
gulamento.

2 — A seguranga, a vigilancia e o bom funcionamento dos suportes
publicitarios e demais equipamentos incumbem ao titular da licenca.

3 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptagdes aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramita¢do de mera comunicacdo prévia ou
autorizagio.

Artigo 27.°
Conservagio, manutencio e higiene

1 — O titular da licenga deve manter os elementos de mobiliario
urbano, suportes publicitarios e equipamentos de apoio que utiliza nas
melhores condi¢des de apresentagdo, higiene e arrumacgao.

2 — O titular da licenga deve proceder, com a periodicidade e pron-
tidao adequadas, a realizagdo de obras de conservagdo no mobilidrio
urbano, suportes publicitarios e equipamentos de apoio, necessitando de
licenciamento sempre que ocorra alteracdo das condi¢des estabelecidas
no licenciamento inicial.

3 — Caso o titular ndo proceda a realizagao das obras mencionadas no
nimero anterior, a Camara Municipal pode notificar o titular do alvara
para que execute os trabalhos necessarios a conservagao.

4 — Se, decorrido o prazo fixado na notificagdo referida no nimero
anterior o titular ndo tiver procedido a execucao dos trabalhos que lhe
tenham sido impostos, cabera aos servigos da Camara Municipal pro-
ceder a sua remocao, a expensas do titular do alvara sem prejuizo da
instauragdo do competente processo de contraordenagio.

5 — Sem prejuizo do disposto nos niimeros anteriores, carece de
autorizag@o prévia a realizag@o de obras de conservagao em elementos
de mobiliario urbano, suportes publicitarios e demais equipamentos de
apoio propriedade do Municipio.

6 — Sem prejuizo das obrigagdes legais, ao nivel de comportamen-
tos ambientalmente corretos, que impendem sobre a generalidade dos
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cidaddos relativamente a higiene e limpeza publica, constitui obrigacéo
do titular da licenga a manutengéo das mesmas, no espago circundante.

7 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptagdes aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramitagdo de mera comunicagdo prévia ou
autorizagao.

Artigo 28.°
Mudanga de titularidade

1 — Autilizaco da licenga € pessoal e ndo pode ser cedida a qualquer
titulo, designadamente, através de arrendamento, cedéncia de exploragido
ou “franchising”.

2 — O pedido de mudanga de titularidade deve ser formulado em
requerimento proprio disponivel no Balcdo Unico da Camara Municipal
ou no seu sitio na Internet, dirigido ao Presidente da Camara Municipal
e acompanhado dos elementos nele enunciados.

3 — As obrigagdes constantes do presente artigo aplicam-se, com as
devidas adaptagdes aos demais procedimentos constantes do presente
Regulamento que sigam a tramitagdo de mera comunicagdo prévia ou
autorizagao.

CAPITULO V
Suportes Publicitarios

Artigo 29.°
Regras gerais

1 — Na concegdo dos suportes publicitarios, deve optar-se por um
desenho caracterizado por formas planas, sem arestas vivas, elementos
pontiagudos ou cortantes, constituidos por materiais resistentes ao im-
pacto, ndo comburentes, combustiveis ou corrosivos e, quando for caso,
um sistema de iluminagdo estanque e inacessivel ao publico.

2 — Os suportes publicitarios de dimenséo horizontal inferior a 4,00 m
devem, sempre que possivel, possuir um tnico elemento de fixacéo
ao solo.

3 — Devem ser utilizados, preferencialmente, vidros antirreflexo e
materiais sem brilho nos suportes publicitarios de forma a ndo provocar
o encandeamento dos condutores e pedes.

4 — Os suportes publicitarios com iluminago propria devem possuir,
preferencialmente, um sistema de iluminag@o econdémico, nomeadamente
painéis fotovoltaicos com aproveitamento de energia solar, de modo a
promover a utilizagdo racional de energia e a minimizagao dos impactos
ambientais associados.

5 — A instalagdo de um suporte publicitario deve respeitar as se-
guintes condig¢des:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m: deixar livre um espago
igual ou superior a 0,80 m em relagdo ao limite externo do passeio;
b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m: deixar livre um espago
igual ou superior a 0,50 m em relagdo ao limite externo do passeio.

CAPITULO VI
Ocupacio do Espaco Publico

Artigo 30.°
Projetos de utilizaciio do espaco piblico

1 — A Camara Municipal pode aprovar projetos de utilizagdo do
espago publico, estabelecendo os locais passiveis de instalagdo de ele-
mentos de publicidade e outras utilizagdes, bem como as caracteristicas,
formais e funcionais, a que estes devem obedecer.

2 — As utilizagdes do espago publico com suportes publicitarios,
que se pretendam efetuar em areas de intervengo e que venham a ser
definidas pela Camara Municipal devem obedecer cumulativamente
ao disposto no presente Regulamento e as condi¢des técnicas comple-
mentares definidas.

Artigo 31.°
Modelos

A Camara Municipal podera:

a) Pré-aprovar projetos e modelos de mobiliario urbano;
b) Determinar a obrigatoriedade de adogio de modelos pré-aprovados
para determinadas zonas do Concelho, por si definidas.
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Artigo 32.°
Licenciamento circunstancial

O licenciamento de ocupagdes da via publica que assumam objetivos
ou caracteristicas incomuns, designadamente de ordem espacial ou
temporal, dependera, exclusivamente, de apreciagdo caso a caso ¢ de
decisdo do presidente da Camara Municipal.

CAPITULO VII
Revogacio e Caducidade

Artigo 33.°
Revogacio

1 — O direito de ocupagao do espago publico e ou afixagdo, inscri¢ao
e difusdo de mensagens publicitarias pode ser revogado, a todo o tempo,
pela Camara Municipal sempre que:

a) Excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito;

¢) Se verificar, de facto, que viola direitos ou a segurancga de pessoas
e bens.

2 — A revogacdo nao confere direito a qualquer indemnizagao.
3 — Verificando-se a revogagdo prevista neste artigo aplica-se o
procedimento previsto no artigo 35.° do presente Regulamento.

Artigo 34.°
Caducidade

1 — O direito de ocupacdo do espaco publico e ou afixaggo, inscri-
¢do e difusdo de mensagens publicitarias, adquirido nos termos dos
regimes contemplados no presente Regulamento, caduca nas seguintes
situagdes:

a) Por morte, declarag@o de insolvéncia, faléncia ou outra forma de
extingdo do titular;

b) Por perda pelo titular do direito ao exercicio da atividade a que
se reporta a licenga;

¢) Por ndo ter sido requerida a mudanca de titularidade nos termos
do previsto no presente Regulamento;

d) Se o titular comunicar a Camara Municipal que ndo pretende a
sua renovagao;

e) Se a Camara Municipal proferir decis@o no sentido da nao reno-
vagao;

/) Se o titular ndo proceder ao pagamento das taxas, dentro do prazo
fixado para o efeito;

g) Por término do prazo solicitado.

2 — Verificando-se a revogacdo prevista neste artigo aplica-se o
procedimento previsto no artigo seguinte do presente Regulamento.

Artigo 35.°
Remocio

1 — A utilizagdo ou ocupagdo (de qualquer natureza) abusiva do
espago publico impde a respetiva remogao ou desocupacao no prazo de
5 dias, salvo outro especialmente previsto para o efeito, sem prejuizo
do procedimento contraordenacional.

2 — A Camara Municipal pode proceder a imediata remocao de
qualquer bem ou equipamento néo autorizado, designadamente quando
esteja em causa a seguranga de pessoas e bens e a circulag@o de veiculos.

3 — A Camara Municipal reserva-se ao direito de ordenar a remogao
quando, por razdes de interesse publico devidamente fundamentadas ou
por violag@o das normas aplicaveis, tal se afigure necessario.

4 — Uma vez notificado o proprietario e ou utilizador/ocupante,
os servigos municipais de fiscalizagdo podem remover para armazém
municipal ou inutilizar por qualquer outra forma, os elementos que
ocupem o espago publico, e embargar ou demolir obras que contrariem
as disposicdes legais e regulamentares.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda em conformidade com
o estipulado no numero anterior, os infratores sdo responsaveis por todas
as despesas efetuadas, referentes a remogao e ao deposito, ndo sendo a
Autarquia responsavel por qualquer dano ou deterioragdo do bem, nem
havendo lugar a qualquer indemnizagao.

6 — A remogao, deposito do bem e as respetivas despesas sao noti-
ficadas ao seu titular através de carta registada com aviso de rececdo
até 15 dias decorridos sobre a operagao, devendo constar da mesma a
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discriminac@o dos montantes ja despendidos pela Autarquia e o montante
da taxa diaria de deposito.

7 — Arestituigdo do bem pode ser expressamente solicitada a Camara
Municipal de Proenga-a-Nova, no prazo de 15 dias, apos a notificagdo
prevista no niimero anterior, sendo paga aquando da apresentagdo do
mesmo, todas as quantias devidas com a remogao e o deposito.

8 — Caso o infrator ndo proceda a diligéncia referida no nimero an-
terior dentro do prazo regulamentar, verifica-se a perda do bem a favor
do Municipio de Proenga-a-Nova, o qual lhe da, consoante o caso, o
destino que for mais adequado.

9 — A decisao de restituicdo do bem deve ser tomada, se for o caso,
por consideragao do disposto no artigo 48.°-A do Decreto-Lei n.® 433/82,
de 27 de outubro (na sua atual redag@o), diploma que aprovou o Regime
Geral das Contraordenagdes ¢ Coimas.

10 — Caso as despesas associadas a remogao e ao depdsito, suportadas
pelo Municipio, ndo sejam voluntariamente pagas, serd extraida certidao
de divida e instaurado o competente processo de execugao fiscal.

CAPITULO VIII

Regime Contraordenacional
Artigo 36.°

Fiscalizacio

A fiscalizagdo do cumprimento das regras estabelecidas no presente
regulamento compete a Camara Municipal, sem prejuizo das compe-
téncias das demais entidades, nos termos da lei.

Artigo 37.°
Contraordenagoes

1 — Constitui contraordenagio a violagdo do disposto no presente
Regulamento, nomeadamente:

a) A falta de licenciamento ou de autorizagao, nos termos legalmente
previstos;

b) O desrespeito pelos principios gerais do presente Regulamento,
bem como o incumprimento do que ai se define;

¢) O desrespeito pelo estatuido no artigo 26.° do presente Regulamento;

d) A falta de remogdo dos suportes publicitarios ou outros elementos
de utilizagdo do espago publico, dentro do prazo de remogao imposto;

e) A falta de conservagdo e manutengdo dos suportes publicitarios
e demais equipamentos, conforme disposto no artigo 27.° deste Re-
gulamento;

/) A violagdo do disposto no n.° 1 do artigo 28.° do presente Regu-
lamento;

2) A ocupagdo do espago publico com veiculos com o objetivo de
serem transacionados ou para quaisquer outros fins comerciais, através
de qualquer meio ou indicio, designadamente por:

i) Particulares;
i) Stands ou oficinas de automoveis e motociclos.

2 — Para além das contraordenagdes referidas no numero anterior,
constituem contraordenagdes as previstas no artigo 28.° do Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de abril, na sua atual redagao.

Artigo 38.°
Coimas

1 — A infragdo ao disposto no presente Regulamento constitui con-
traordenag@o punivel com as seguintes coimas:

a) A contraordenagao prevista na alinea @) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 500 € a 6.000 €;

b) A contraordenagao prevista na alinea b) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 600 € a 6.000 €;

¢) A contraordenagdo prevista na alinea c¢) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 400 € a 4.000 €;

d) A contraordenagdo prevista na alinea ) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 100 € a 6.000 €;

e) A contraordenagdo prevista na alinea e) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 50 € a 3.000 €;

/) As contraordenagdes previstas na alinea f) don.® 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 50 € a 3.000 €;

2) A contraordenagdo prevista na alinea g) do n.° 1 do artigo anterior
¢ punivel com coima de 250 € a 3.000 €.
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2 — Sem prejuizo dos limites legais, sempre que a contraordenagao
seja imputavel a pessoa coletiva, os valores das coimas abstratamente
aplicaveis, previstos no niimero anterior, elevam-se para o dobro.

3 — Areincidéncia de qualquer comportamento sancionavel elencado
no presente Regulamento agrava a coima abstratamente aplicavel nos
nimeros anteriores para o seu dobro, sem prejuizo dos limites legais.

4 — A tentativa e a negligéncia sdo puniveis, sendo que os limites
minimos das coimas abstratamente aplicaveis e acima previstos sdo
reduzidos a metade.

5 — O pagamento das coimas previstas no presente Regulamento
ndo dispensa os infratores do dever de reposi¢do da legalidade e da
necessidade de pagamento dos custos suportados pelo Municipio com
a remogao ou outras despesas.

Artigo 39.°
Sancdes acessorias

1 — Nos termos do Regime Geral de Contraordenagdes podem ser
aplicadas sangdes acessorias, designadamente:

a) Perda dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utilizados
como instrumento na pratica da infragdo;

b) A interdi¢do do exercicio no Municipio de Proenga-a-Nova da
profissdo ou atividade conexas com a infra¢do praticada;

¢) Encerramento do estabelecimento;

d) Privagao do direito a subsidios ou beneficios outorgados pela
Camara Municipal;

e) Privagao do direito de participar em arrematagdes ou concursos
publicos que tenham por objeto a empreitada ou concessao de obras
publicas, fornecimento de bens e servigos, concessdo de servigos publicos
¢ atribui¢@o de licengas ou alvaras;

/) Suspenséo de autorizagdes, licengas e alvaras.

2 — As sangdes referidas nas alineas ) a f) do nimero anterior tém
a duragdo maxima de dois anos, contados a partir da decisdo condena-
toria definitiva.

3 — A sang@o prevista na alinea b) do n.° 1 caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso o agente tenha praticado a contraordenacao com flagrante e grave
abuso da funcdo que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos
deveres que lhe sdo inerentes.

4 — A sanc¢do prevista na alinea c¢) do n.° 1 caso tenha origem em
infragdo de normativos atinentes a publicidade s6 pode ser decretada
caso a contraordenagdo tenha sido praticada no ambito e por causa do
funcionamento do estabelecimento.

Artigo 40.°
Processo contraordenacional

A decisdo sobre a instauragéo do processo de contraordenag?o, aplica-
¢do das coimas e das san¢des acessorias ¢ da competéncia do Presidente
da Camara Municipal.

Artigo 41.°
Responsabilidade solidaria

Sdo considerados solidariamente responsaveis como arguidos, nos
processos de contraordenacdo instaurados por violagdo das normas
referentes a publicidade previstas neste Regulamento, aquele a quem
aproveita a publicidade, o titular do meio de difusdo ou suporte publi-
citario e ainda o distribuidor de publicidade.

CAPITULO IX
Disposicoes Finais e Transitorias

Artigo 42.°
Prazos

1 — Salvo disposigdo expressa em contrario, os prazos constantes no
presente Regulamento contam-se nos termos do Codigo de Procedimento
Administrativo.

2 — Sem prejuizo do mencionado no ponto anterior, as matérias
atinentes as taxas, nomeadamente no que aos prazos e sua contagem
respeita, obedecem ao disposto no Regulamento das Taxas do Municipio
de Proenga-a-Nova.
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Artigo 43.°
Legislacio, regulamentacgio e casos omissos

1 — Aplica-se subsidiariamente a legislagdo vigente sobre a matéria e
aquela que venha a ser aprovada na vigéncia do presente Regulamento,
a regulamentac¢@o municipal em vigor e, na sua insuficiéncia, o Codigo
do Procedimento Administrativo e os principios gerais de direito.

2 — Se ainda assim subsistirem duvidas decorrentes da interpretago
das normas estatuidas neste Regulamento, assim como omissdes, estas
serdo decididas por deliberagdo da Camara Municipal, com recurso as
normas gerais de interpretagdo e integragdo previstas na lei civil em vigor.

Artigo 44.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia a seguir ao da sua
publicacdo na 2.* série do Didrio da Republica.

ANEXO I

Condigoes Especificas de Instalagdao de Suportes
Publicitarios e de Afixagao, Inscrigdao
e Difusao de Mensagens Publicitarias

Artigo 1.°
Anuncio

1 — Todos os anuncios devem ser considerados a escala dos edificios
onde se pretende instala-los.

2 — Quando emitam luz propria, a espessura dos anuncios nio deve
exceder 0,20 m; quando ndo emitam luz propria, a sua espessura nao
deve exceder 0,05 m.

3 — A distancia entre o bordo exterior do elemento e o limite do pas-
seio ndo podera ser inferior a 0,50 m, podendo ser fixada uma distancia
superior sempre que o trafego automovel ou a existéncia ou previsdo de
instalacdo de equipamento urbano o justifiquem.

4 — O limite inferior dos antncios de dupla face ou dos antincios
que possuam saliéncia superior a 0,10 m, ndo podera distar menos de
2,50 m do solo.

5 — No caso de anuncios eletronicos ou eletromagnéticos, a superficie
maxima de publicidade permitida é de 1,75 m por 1,20 m.

Artigo 2.°
Bandeira, bandeirola e pendao

1 — A parte inferior da bandeira ou penddo deve distar, pelo menos,
2,50 m ou 3,00 m do solo, respetivamente.

2 — A bandeirola ndo deve ultrapassar, por regra, as dimensdes de
1,20 m por 0,80.

3 — A bandeira ndo deve ultrapassar, por regra, as dimensdes de
2,00 m por 1,00 m.

4 — Os suportes a que se refere o presente artigo, s6 podem ser cons-
tituidos por material leve, mormente plastico, papel ou pano.

5 — A fixag@o devera ser feita de modo a que os dispositivos perma-
necam oscilantes e estejam, preferencialmente, orientados para o lado
interior do passeio.

Artigo 3.°
Campanha publicitaria de rua

1 — Nas campanhas publicitarias de rua, nomeadamente as que ocor-
rem através de distribui¢do de panfletos, distribui¢ao de produtos, provas
de degustacdo, ocupagdes da via publica com objetos ou equipamentos
de natureza publicitaria ou de apoio ou outras agdes promocionais de
natureza comercial, s6 ¢ autorizada a distribui¢do de produtos, se a
mesma for feita em mao aos pedes e sem prejudicar a sua circulagio,
sendo interdita a sua distribuigdo nas faixas de circulagdo rodoviaria.

2 — A distribuigdo ndo pode ser efetuada por arremesso.

3 — Salvo casos excecionais, o periodo méaximo autorizado para cada
campanha de distribuigdo ¢ de 4 dias, ndo prorrogavel, em cada més e
para cada entidade.

4 — E obrigatéria a remogdo de todos os panfletos, involucros de
produtos ou quaisquer outros residuos resultantes de cada campanha,
abandonados no espago publico.

5 — Qualquer equipamento de apoio a distribui¢ao de produtos ou
dispositivos de natureza publicitaria, que implique ocupacdo do espago
publico, ndo pode ter uma dimensdo superior a 4 m>.
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Artigo 4.°
Cartaz

1 — S6 podem ser afixados cartazes, desde que em suporte autorizado,
em vedagdes, tapumes, muros ou paredes, desde que os mesmos sejam
removidos pelos seus promotores ou beneficiarios no prazo de cinco dias,
contados a partir da data de verificagdo do evento, devendo os mesmos
proceder a limpeza do espago ou area ocupados por aqueles.

2 — Quando a remog¢do ou limpeza ndo sejam efetuadas no prazo
previsto no paragrafo anterior, o0 Municipio procedera a sua remogao,
ficando os beneficiarios da publicidade sujeitos, para além da contraor-
denagdo aplicavel, ao pagamento das respetivas despesas.

Artigo 5.°
Chapa, placa ou tabuleta

1 — Em cada edificio, as placas ou tabuletas devem apresentar uma
dimensdo, cor e materiais similares e alinhamentos adequados a estética
do edificio, deixando entre si distancias regulares.

2 — Salvo caso excecional, devidamente justificado, ndo ¢ permitida
a instalagdo de mais de uma placa por cada fragdo autéonoma ou fogo.

3 — Nao podem ser colocadas chapas acima do nivel do teto do
piso térreo.

4 — As tabuletas deverdo ter espessura ndo superior a 0,03 m, com
um formato maximo de 0,20 m x 0,30 m, devendo ser preferencialmente
de formato inferior.

5 — As placas de proibigdo de afixacao de publicidade sao colocadas,
preferencialmente, nos cunhais dos prédios, mas nunca proximo das
que designam os arruamentos, ndo podendo as dimensdes exceder as
referidas no niumero anterior.

Artigo 6.°
Dispositivo publicitario aéreo

1 — Para instalagdo de dispositivos aéreos cativos, ¢ necessaria au-
torizagdo prévia expressa dos titulares de direitos ou das entidades com
jurisdi¢@o sobre os espagos onde se pretende a sua instalagdo.

2 — Nao pode ser licenciada a inscri¢do ou afixacdo de mensagens
publicitarias em meios ou suportes aéreos ndo cativos que invadam zonas
sujeitas a serviddes militares ou aeronauticas, nomeadamente aquelas a
que se refere o Decreto-Lei n.® 48542 de 24 de agosto de 1968, exceto
se o pedido de licenciamento for acompanhado de autorizagao prévia e
expressa da entidade com jurisdigdo sobre esses espagos.

3 — A Camara Municipal de Proenca-a-Nova pode exigir, se achar
conveniente, copia de contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo
o titular da licenga, em qualquer situag@o, responsavel por todos os danos
eventualmente advindos da instalagdo e utilizagdo desses suportes.

4 — Nao ¢ permitida a proje¢do ou langamento de panfletos ou de
quaisquer outros produtos, através de agdes ou meios de transporte
aéreos.

Artigo 7.°
Expositor

1 — A exposi¢ao de objetos ou artigos comerciais ndo pode fazer-se
nas fachadas dos prédios.

2 — Pode, porém, ser autorizada, a titulo excecional, a exposicdo de
objetos e artigos tradicionais ou outros, desde que nao seja prejudicada
a circulagdo de pedes bem como o ambiente e a estética dos respetivos
locais.

3 — Fora do horario de funcionamento dos estabelecimentos, todos
os equipamentos de apoio t€ém que ser retirados do espago publico.

Artigo 8.°
Faixa ou fita

1 — O licenciamento sera autorizado, Unica e exclusivamente, para
a divulgagdo de atividades de interesse publico e nos locais destinados
pela Camara Municipal para o efeito.

2 — Devem ser colocadas longitudinalmente as vias, a altura superior
a 3,00 m.

Artigo 9.°
Lona ou tela

Na instalagao de lonas publicitarias em prédios com obras em curso,
devem observar-se as seguintes condigdes:

a) As lonas tém que ficar avangadas em relagdo ao andaime ou ta-
pumes de protegao;

b) Salvo casos devidamente fundamentados, as lonas s6 podem perma-
necer no local enquanto decorrerem os trabalhos, devendo ser removidas
se os trabalhos forem interrompidos por periodo superior a 30 dias.
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Artigo 10.°
Mupi

1 — Alargura do pé ou suporte deve ter, no minimo, 60 % da largura
maxima do equipamento.
2 — A colocagdo deve respeitar as seguintes condigdes:

a) Nio pode dificultar o acesso a estabelecimentos ou edificios em
geral, localizando-se a uma distancia ndo inferior a 2,00 m das respe-
tivas entradas;

b) Observar uma distancia igual ou superior a 2,5 m em relacdo a
quaisquer outros elementos existentes na via publica ou no passeio.

Artigo 11.°
Painel

1 — Os painéis devem ser colocados a uma altura superior a 2,20 m
contados a partir do solo e estar sempre nivelados.

2 — Os painéis nao podem dispor-se em banda continua, devendo
deixar entre si espagos livres de dimenséo igual ou superior ao do com-
primento dos painéis requeridos, e nunca inferiores a 8,00 metros.

3 — As superficies de afixac@o da publicidade ndo podem ser sub-
divididas.

4 — A estrutura de suporte dos painéis deve ser metalica e na cor
que melhor se integre na envolvente ndo podendo, em caso algum,
permanecer no local sem mensagem.

Artigo 12.°
Pala

1 — As palas quando integradas na edificagao estdo sujeitas ao RJUE,
quando envolvam obras de construgdo civil.

2 — As palas ndo podem exceder o limite lateral dos estabelecimen-
tos, nem em caso algum, a vertical do limite do passeio e, sempre que
possivel, ndo devem ter um balango de mais que 0,50 m em relagédo a
fachada.

3 — A instalacdo deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou
superior a 2,50 m e nunca acima do nivel do teto do estabelecimento
a que pertengam.

Artigo 13.°
Publicidade instalada em telhados, coberturas ou terracos

1 — A altura maxima dos dispositivos publicitarios a instalar em te-
lhados, coberturas ou terragos dos edificios, ndo pode exceder um quarto
da altura maior da fachada do edificio e, em qualquer caso, ndo pode ter
uma altura superior a 5,00 m, nem a sua cota maxima ultrapassar, em
altura, a largura do respetivo arruamento.

2 — Os suportes publicitarios instalados em telhados, coberturas ou
terragos de edificios devem observar as seguintes distancias:

@) 2 m de recuo relativamente ao plano marginal do edificio;

b) 2 m contados a partir de ambos os limites da fachada em que se
inserem;

¢) 15 m a janelas de ambos os limites situados no lado oposto do
arruamento.

3 — Em casos devidamente justificados, a Camara Municipal pode
fixar limitagdes ao horario de funcionamento ou suprimir efeitos lumi-
nosos dos dispositivos.

Artigo 14.°
Publicidade mével

1 — Nao ¢ autorizada a afixagdo ou inscri¢do de publicidade nos
vidros, nem de forma a afetar a sinalizagéo ou identificagdo do veiculo.

2 — Nao ¢ autorizado o uso de luzes ou de material refletor para
fins publicitarios.

3 — So ¢ autorizada a afixagdo ou inscrigao de publicidade em viatu-
ras caso o estabelecimento que publicitem ou a atividade exercida pelo
mesmo se encontrem devidamente licenciados.

4 — A publicidade inscrita ndo pode fazer-se através de meios ou
dispositivos salientes da carrogaria original dos mesmos.

5 — Nao € permitida a projecdo ou langamento, a partir dos veiculos,
de panfletos ou de quaisquer outros produtos.

6 — A afixagdo de publicidade em transportes publicos de passagei-
ros esta sujeita ao disposto no presente artigo, bem como a disposi¢oes
fixadas por organismo competente, designadamente o Instituto de Mo-
bilidade e Transportes Terrestres, IP.
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Artigo 15.°
Publicidade sonora

O exercicio da atividade publicitaria sonora, sem prejuizo do disposto
no Regulamento Geral do Ruido, esta condicionado ao cumprimento
das seguintes restrigdes:

a) Nao ¢ permitida a sua emissao antes ou apos o periodo compreen-
dido entre as 9h00 e as 20h00;

b) Salvo casos devidamente justificados e atento o regime do Regula-
mento Geral do Ruido, ¢ interdito o exercicio da atividade num raio de
200 m de edificios de habitagao, de hospitais ou similares, organismos
municipais, de Estado, nas zonas historicas e nas areas de protegao de
imoveis classificados e aos sabados, domingos e feriados;

¢) As licengas previstas neste ponto s6 podem ser autorizadas por um
periodo ndo superior a cinco dias uteis, ndo prorrogavel, por trimestre
e por entidade.

Artigo 16.°
Toldo ou sanefa

1 — Na instalac@o de toldos e sanefas devem observar-se os seguintes
limites:

a) Em passeios de largura igual ou superior a 2 m, a ocupagdo deve
deixar livre um espaco ndo inferior a 0,80 m em relag@o ao limite ex-
terior do passeio;

b) Em passeios de largura inferior a 2 m a ocupagdo deve deixar
livre um espago nao inferior a 0,40 m em relag@o ao limite exterior do
passeio, podendo ser fixada uma distancia superior sempre que o trafego
automovel ou a existéncia ou previsdo da instalacdo de equipamento
urbano o justifiquem;

¢) Em caso algum a ocupag@o pode exceder o balanco de 3 m e,
lateralmente, os limites das instalagdes pertencentes ao respetivo es-
tabelecimento;

d) A colocagio dos toldos nas fachadas tem de respeitar a altura mi-
nima de 2 m, medidos desde o pavimento do passeio a margem inferior
da ferragem ou sanefa, a qual ndo deve exceder 0,20 m.

2 — E proibido afixar ou pendurar quaisquer objetos nos toldos e
sanefas.

Artigo 17.°
Vitrina ou moldura

1 — Apenas sdo admitidas vitrinas ou molduras para exposi¢do de
menus em estabelecimentos de restauragio e bebidas, devendo localizar-
-se junto a porta de entrada do respetivo estabelecimento, preferencial-
mente encastradas.

2 — Na instalagdo de vitrinas apostas as fachadas de estabelecimentos
do ramo alimentar, observam-se os seguintes limites:

a) Asdimensdes maximas permitidas paraas vitrinassao 0,30 m x 0,40 m;

b) Devem ficar a uma altura minima do solo nao inferior a 1,40 m, e
maxima nao superior a 1,80 m;

¢) A respetiva saliéncia nao podera exceder 0,05 m a partir do plano
marginal do edificio.

ANEXO II

Condigoes Especificas de Ocupagao do Espago Publico

Artigo 1.°

Abrigo de transportes publicos, cabine telefonica
ou marco de correio

1 — A ocupagao do espago publico com este tipo de equipamentos,
bem como a publicidade ai colocada esta dependente de concurso pu-
blico de concesséo.

2 — As condigdes de afixagdo de publicidade nestes equipamentos,
respeitara as normas constantes dos procedimentos para atribuicao de
exploragdo e ou colocagdo dos mesmos e, na sua falta, as disposi¢des
deste Regulamento.

Artigo 2.°
Esplanada aberta ou estrado

1 — A ocupagao do espago publico com esplanadas ndo pode exceder
a fachada do estabelecimento respetivo nem dificultar o acesso livre e
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direto a0 mesmo em toda a largura do vao da porta num espago néo
inferior a 1,20 m.

2 — Excecionalmente podem ser excedidos os limites previstos no
nimero anterior, quando tal ndo prejudique o acesso a estabelecimen-
tos e ou prédios contiguos devendo para tal, o requerimento inicial ser
acompanhado da necessaria autorizagdo escrita do(s) proprietario(s)
em causa.

3 — Fora do horério de funcionamento do estabelecimento, o equi-
pamento amovivel da respetiva esplanada aberta tem que ser retirado
do espago publico.

4 — A colocag@o de guarda-soéis cuja projeco ao solo exceda a area
de ocupagao do espago publico ja licenciada ¢ objeto de licenciamento
autébnomo.

5 — A ocupagio do solo com estrados so € permitida quando estes
sejam amoviveis, modulares, com medidas standard e similares entre
si, sempre que possivel.

Artigo 3.°
Guarda-ventos e semelhantes

1 — S6 podem estar instalados junto de esplanadas abertas e du-
rante o horario do seu funcionamento, devendo, por esse motivo, ser
amoviveis.

2 — S6 podem ser utilizados painéis de acrilico, de vidro inquebravel
e transparente ou tela.

3 — A distancia do seu plano inferior ao pavimento deve ser no
minimo de 0,05 m, ndo podendo a altura dos mesmos exceder 1,40 m
a partir do solo.

4 — Quando exista uma parte opaca, esta nao pode ultrapassar a altura
de 0,55 m, contado a partir do seu limite inferior.

5 — A sua colocag@o junto a outros estabelecimentos s6 pode fazer-
-se desde que entre eles e as montras ou acessos daqueles fique uma
distancia igual ou superior a 1 m.

6 — Excetuam-se do niimero anterior os casos em que exista acordo
formal e expresso entre os proprietarios de estabelecimentos contiguos.

Artigo 4.°
Quiosque, roulotte e stand

Devem ser instalados em espagos amplos, pragas, largos e jardins,
sendo de evitar a sua colocagdo em locais de largura inferior a 6 m.

Artigo 5.°

Ocupagdes temporarias

(circos, carrosséis, instalagdes de divertimentos, mecanicos
ou néo, e outras ocupagodes do espago publico
com atividades de carater cultural, social, desportivo e religioso)

1 — A ocupagdo do espago com instalagdo de circos, carrosséis e
similares em dominio ptblico ou afeto ao uso publico s6 ¢ possivel
em locais a aprovar pela Cadmara Municipal, por um periodo méaximo
de 30 dias, por semestre, acrescido do periodo de tempo necessario a
montagem e desmontagem das correspondentes estruturas, que sera
fixado caso a caso.

2 — Durante o periodo de ocupagao, o titular da licenga fica sujeito
ao cumprimento da regulamentacéo existente sobre a emissao de ruido,
residuos, publicidade e licenciamento de recintos.

3 — A emissao da licenga condiciona:

a) A limpeza da zona licenciada;

b) Ao alojamento dos animais em local proprio e seguro, em condigoes
de higiene e salubridade adequadas, fora do alcance do publico, de acordo
com a legislagdo em vigor sobre a protecao de animais;

¢) A arrumacio de carros e viaturas de apoio dentro da 4rea licenciada
para a ocupagao.

4 — A ocupagdo do espago publico com atividades culturais so é
possivel em locais aprovados pela Camara Municipal, por um periodo
maximo de 30 dias, por semestre, por local, a fim de se assegurar um
sistema de rotatividade.

5 — Sempre que este tipo de ocupagdes temporarias seja feito si-
multaneamente com a venda de produtos ou objetos serdo aplicaveis
as regras do Regulamento dos Mercados, Feiras e Venda Ambulante ou
outros que estejam associados a atividade em questdo.

312015437
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MUNICIPIO DE SALVATERRA DE MAGOS

Aviso n.° 2526/2019

Para os devidos efeitos torna-se publico que, por meus despachos,
datados de 25/01/2019, procedi a homologacdo da classificagdo do
periodo experimental com sucesso dos seguintes candidatos:

Roggério Paulo Santos Jorge e Laura Maria Monteiro Filipe, contrata-
dos nos termos do artigo 37.° da Portaria n.° 83-A/2009 de 22 de janeiro,
na redagdo introduzida pela Portaria n.® 145-A/2011 de 6 de abril, paraa
carreira/categoria de técnico superior, na sequéncia do procedimento con-
cursal comum para constitui¢do de relagao juridica de emprego publico
por termo resolutivo incerto, para o preenchimento de dois lugares de
técnico superior, area funcional psicologia clinica, publicado no Didrio
da Republica 2.* série, n.° 73, de 13/04/2018 (Aviso n.° 4983/2018).

David José da Costa de Sousa, contratado nos termos do artigo 37.°
da Portaria n.° 83-A/2009 de 22 de janeiro, na redagdo introduzida pela
Portaria n.® 145-A/2011 de 6 de abril, para a carreira/categoria de técnico
superior, na sequéncia do procedimento concursal comum para constitui-
¢ao de relagdo juridica de emprego publico por termo resolutivo incerto,
para o preenchimento de um lugar de técnico superior, area funcional
animac¢do sociocultural, publicado no Didrio da Republica 2.* série,
n.° 73, de 13/04/2018 (Aviso n.° 4983/2018).

Veronica Alexandra Coelho Amaral, contratada nos termos do ar-
tigo 37.° da Portaria n.° 83-A/2009 de 22 de janeiro, na redagao introdu-
zida pela Portaria n.® 145-A/2011 de 6 de abril, para a carreira/categoria
de técnico superior, na sequéncia do procedimento concursal comum para
constituigdo de relagdo juridica de emprego ptiblico por termo resolutivo
incerto, para o preenchimento de um lugar de técnico superior, area
funcional educagdo social, publicado no Didrio da Republica 2.* série,
n.° 73, de 13/04/2018 (Aviso n.° 4983/2018).

25 de janeiro de 2019. — O Presidente da Camara Municipal,
Eng. Hélder Manuel Esménio.
312017057

MUNICIPIO DE SANTA COMBA DAO

Aviso n.° 2527/2019

Consolidacoes definitivas de mobilidades
Intercarreiras e intercategorias

Em cumprimento do disposto na alinea b) do n.° 1 do artigo 4.° da
Lei n.° 35/2014, de 20 de junho e reunidas as condi¢3es previstas no
artigo 99.°-A do anexo a Lei n.° 35/2014, de 20 de junho, aditado pelo
artigo 270.° da Lei n.° 42/2016, de 28 de dezembro, Orcamento de Es-
tado para 2017, torna-se publico que, por meus despachos datados de
21 de janeiro de 2019, foram autorizadas as consolida¢des definitivas
de mobilidades intercarreiras e intercategorias, com efeitos a partir de
01 de fevereiro de 2019, dos seguintes trabalhadores:

Mobilidade Intercarreiras:

Claudio Miguel Ferreira Costa de Almeida,
Elizabete Costa Almeida
Luis Firmino Varela Lima

Os trabalhadores descritos consolidaram a mobilidade intercarreiras
na carreira e categoria de Técnico Superior, passando a auferir a remu-
neragdo correspondente a 2.* posi¢cdo remuneratoria, nivel 15, da tabela
remuneratOria Gnica, a que corresponde a remuneracao de €1.201,48.

Ana Paula Andrade Lourengo
Andreia Cristina Ramos Pinto Almeida Santos
Jodo Carlos da Costa dos Santos

Os trabalhadores descritos consolidaram a mobilidade intercarreiras
na carreira e categoria de Assistente Técnico, passando a auferir a remu-
neragdo correspondente a 1.* posi¢do remuneratoria, nivel 5, da tabela
remuneratOria Gnica, a que corresponde a remuneragdo de €683,13.

Mobilidade Intercategorias:

Antoénio Pinto Rodrigues, consolidou na carreira de Assistente Opera-
cional categoria de Encarregado Operacional, passando a auferir a remu-
neragdo correspondente a 3.* posigdo remuneratoria, nivel 10, da tabela
remuneratoria tnica, a que corresponde a remuneragdo de €944,02.

24 de janeiro de 2019. — O Presidente da Camara Municipal, Leonel
José Antunes Gouveia.
312013899



