Didrio da Repuiblica, 2.° série — N.° 148 — 2 de Agosto de 2007

Despacho n.° 17 102-B/2007

Adequacio do curso de Administracio de Publicidade e
Marketing ministrado pela Escola Superior de Tecnologia
e Gestio do Instituto Politécnico de Portalegre — Decreto-
-Lei n.° 74/2006 de 24 de Marco.

Em cumprimento do determinado no n.° 6 do despacho n.° 4939/
2007, de 16 de Fevereiro, do director-geral do Ensino Superior, pu-
blicado no Didrio da Repuiblica, 2.* série, n.° 53, de 15 de Margo de
2007, determino a publicag¢do, em anexo, da estrutura curricular e do
plano de estudo do curso de Administragdo de Publicidade e Marketing
da Escola Superior de Tecnologia e Gestdo do Instituto Politécnico
de Portalegre, objecto de adequag@o a nova organizagdo decorrente
do Processo de Bolonha.

26 de Junho de 2007. — O Presidente, Nuno Manuel Grilo de
Oliveira.
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Instituto Politécnico de Portalegre
Escola Superior de Tecnologia e Gestao
Administracéo de Publicidade e Marketing

Licenciatura
Ciéncias Empresariais
180 ECTS

6 semestres

Estrutura curricular e plano de estudos Area cientifica Sigla Creditos
obrigatorios
1 — Estabelecimento de ensino — Instituto Politécnico de Por-
talegre. Ciéncias Empresariais/Contabili
. . L. presariais/Contabilidade ............ CE/C 6
2— Unidade organica (faculdade, escola, instituto, etc.) — Escola Ciéncias Empresariais/Dif€ito ......... | ceD 16
Superior de Tecnologia e Gestdo. Ciéncias E iais/Gest CEG 19
3 — Curso — Administragdo de Publicidade e Marketing. lenclas Lmpresariats estdo e :
4— Grau ou diploma — licenciado. Cy;fnc;as Empresariais/Marketing ................. CEM 110
5 — Area cientifica predominante do curso — Ciéncias Empresariais. C1er}c1as Humanas ........ccccocevveiicininininens CH 17
6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transfe- Design Ds 6
réncia de créditos, necessario a obtengdo do grau ou diploma — 180. Engenharia/Matematica ...........c.cceevevverreenenne EM 6
7 — Duragdo normal do curso — seis semestres.
8 — Opgdes, perfis, ou outras formas de organizagdo de percursos T0tal ... 180
alternativos em que o curso se estruture (se aplicavel) — nao aplicavel.
9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau ou diploma. 11 — Plano de estudos:
Instituto Politécnico de Portalegre
Escola Superior de Tecnologia e Gestao
Licenciatura em Administragdo de Publicidade e Marketing
Ciéncias Empresariais
QUADRO 1
1.° semestre
Tempo de trabalho (horas) L
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagdes
Total Contacto tos
(€] (@) (3) “ (©)) (6) (@)
Marketing .........oeeevieiiiiienieeeee s CEM S 180 | T: 30; TP: 30; OT: 8 7
Introdug@o a Gestdo e a Empresa ........cccceeveeeieecienenns CEG S 160 | T: 30; TP: 30; OT: 8 6
Contabilidade Financeira I ..........c.ccccoveeviieeiiiiiieeenn, CE/C S 160 | TP: 60; OT: 4 ............ 6
Métodos QUantitativos ..........cccveeeeeeeecieeesiieeeeiieeereeenens EM S 160 | T: 30; TP: 30; OT: 8 6
Introdugdo a0 DIreito .......ccoeceeeeieeiiiesiieniieniieiieieees CE/D S 140 | T: 30; TP: 30; OT: 4 5
QUADRO 2
2.° semestre
Tempo de trabalho (horas) .
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagoes
Total Contacto tos
(€] (@) (3) “ (©)) (6) (@)
Comportamento Organizacional ............cccceeeueriereennen. CE/CH S 160 | TP: 60; OT: 8 ............ 6
Administragao de Servigos .........cceeeereerieneeneenieneennes CEG S 180 | TP: 45; PL: 15; OT: 8 7
Técnicas de Expressdo e Comunicagao ..............ce........ CH S 160 | TP: 60; OT: 4 ............ 6
Lingua Estrangeira Técnica .........cccoceveverenieecnnenens CH S 160 | T: 30; TP: 30; OT: 8 6
Informatica de GEeStA0 .......ccueeevuireeieeeciieeeieeeie e CEE S 140 | T: 30; TP: 30; OT: 4 5
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QUADRO 3

3.° semestre

Tempo de trabalho (horas) L1
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagoes
Total Contacto tos
(D 2 (3) 4) (5) (6) @)
Comunicagdo Audiovisual ..........cccceeeveevienienieneeniiennen. DS S 160 | T: 15; TP: 30; PL: 15; 6
OT: 8.
Direito Comercial e da Empresa........cccccoceveveeercennne. CE/D S 140 | TP: 60; OT: 4 5
Comportamento do Consumidor............occeeveeneeneeenen. CEM S 180 | TP: 60; OT: 4 7
Marketing Interno e Recursos Humanos ...................... CEM S 160 | TP: 45; PL: 15; OT: 4 6
Planeamento e Controlo de Marketing ..........c..cccceeu. CEM S 160 | TP: 45; PL: 15; OT: 4 6
QUADRO 4
4.° semestre
Tempo de trabalho (horas) L1
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagoes
Total Contacto tos
(D 2 (3) 4) (5) (6) @)
Relagdes PABLICAS .........ccveeevieiieiieiieieeieceeee e CEM S 160 | TP: 60; OT: 8 ............ 6
Marketing de Servigos ..........coverierienienienienieeieeies CEM S 160 | TP: 15; PL: 45; OT: 8 6
Mercados e Negociacdo Comercial ..........ccccevereeruenenne. CEM S 160 | T: 15; TP: 45; OT: 8 6
Gestdo da coMUNICAGAD ......eevverueerieniieriieeieeieeieeieeeane CEM S 160 | TP: 15; PL: 45; OT: 4 6
Pesquisa de Marketing .........c..cceeeveercnenenecnennecnnencns CEM S 160 | TP: 30; PL: 15 OT: 8 6
QUADRO 5
5.° semestre
Tempo de trabalho (horas) L.
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagdes
Total Contacto tos
(H ©)] 3) ) (%) (©) @)
Relagdes Humanas e Comunicagdo na Empresa ........... CH S 160 | TP: 60; OT: 8 ............ 6
Estratégia e Planeamento Publicitario CEM S 160 | T: 15; TP: 45; OT: 4 6
Sistemas de Informacgdo para Marketing ...................... CEM S 160 | TP: 60; OT: 4 ............ 6
Marketing Social ........ccoeveririeiiiiieeereeeeeeeeee CEM S 160 | T: 15; TP: 45; OT: 8 6
Marketing Dir€cto ........ccceeeevienienienienienieseeeeeeee s CEM S 160 | T: 15; TP: 45; OT: 4 6
QUADRO 6
6.° semestre
Tempo de trabalho (horas) L1
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Crédi- Observagoes
Total Contacto tos
(D 2 (3) 4) (5) (6) @)
Comunicacdo Publicitaria .............ccoeeveeeeeeenieeieneennnn, CEM S 160 | TP: 60; OT: 8 6
GeStao de MArcas .........ooeoeevveeeeeeeieee e CEM S 140 | TP: 60; OT: 8 .... 5
Marketing TuriStico .........ccveeerereeereninenercneneeennenean CEM S 120 | TP: 60; OT: 8 ... . 4
EStAZIO i CEM S 420 | OT: 16 .o 15
Notas:
(2) Indicando a sigla constante do item 9 do formulario.
(3) De acordo com a alinea ¢) do n.° 3.4 das normas.
(5) Indicar para cada actividade [usando a codificagdo constante na alinea ¢) do n.° 3.4 das normas] o numero de horas totais.
Ex: T: 15;
PE: 30.
(7) Assinalar sempre que a unidade curricular for optativa.
Despacho n.° 17 102-C/2007 blicado no Didrio da Repuiblica, 2.* série, n.° 53, de 15 de Marco de
2007, determino a publica¢do, em anexo, da estrutura curricular e do
Adequacido do curso de Gestdo ministrado pela Escola Supe- plano de estudo do curso de Gestdo da Escola Superior de Tecnologia
rior de Tecnologia ¢ Gestao do Instituto Politécnico de Por- ¢ Gestdo do Instituto Politécnico de Portalegre, objecto de adequagdo
talegre — Decreto-Lei n.” 74/2006 de 24 de Marco. a nova organizagao decorrente do Processo de Bolonha.
Em cumprimento do determinado no n.° 6 do despacho n.® 4939/ 26 de Junho de 2007. — O Presidente, Nuno Manuel Grilo de

2007, de 16 de Fevereiro, do director-geral do Ensino Superior, pu- Oliveira.



