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CAMARA MUNICIPAL DE MELGAGO

Aviso n.° 2381/2006 — AP
Regulamento Municipal de Publicidade
Predmbulo

O disposto no artigo 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 Agosto, sobre
afixag@o e inscri¢do de mensagens de publicidade e propaganda, de-
termina a obrigatoriedade de elaboracdo de regulamentos municipais
de execucdo do regime nela contemplado.

Assim, nos Municipios que ndo dispdem ainda de um regulamento
que discipline normativamente a actividade publicitaria, torna-se pre-
mente a sua elaboragdo e aprovagdo de modo a regulamentar esta
actividade a luz de critérios de licenciamento especificos e adequados
a realidade socio-economica do concelho.

A urgéncia deste Regulamento resulta, em primeiro lugar, da ne-
cessidade de estender tal disciplina a todo o tipo suportes publicitari-
os e de nela incluir quer os aspectos relativos as caracteristicas, di-
mensdes e condigdes especificas da respectiva instalacdo, quer os
tramites administrativos procedimentais relativos ao licenciamento
da afixacdo e inscricdo de mensagens e instalagdo dos respectivos
suportes.

Em segundo lugar, resulta da auséncia de definicdo clara dos direi-
tos e obrigagdes dos titulares das licengas de publicidade e do modo de
actuacgdo da autoridade administrativa competente, sendo certo que a
tutela do interesse publico determina a obrigatoriedade de explicita-
¢do dos condicionamentos ao licenciamento de publicidade bem como
a fixagdo dos motivos de indeferimento dos pedidos de licenciamento
e respectivas renovagdes.

Depois, resulta também da necessidade de definir mecanismos de
fiscalizag@o efectiva do cumprimento das respectivas disposi¢des e de
sangdes destinadas a punir o desacatamento das mesmas.

Por fim, resulta da necessidade de prever os critérios de aplicagdo
das taxas devidas pelo licenciamento da publicidade, tendo em conta,
nomeadamente, o impacto ambiental de cada suporte publicitario, a
respectiva aptiddo para difusdo de mensagens publicitarias e a poten-
cialidade econémica da actividade publicitada no contexto socio-eco-
némico do Municipio.

Nos termos das disposi¢des conjugadas dos artigos 53.°, n.° 2, ali-
nea a) e 64.°, n.° 6, alinea @) da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
compete a Camara Municipal elaborar propostas de regulamentos a
submeter a aprovacdo da Assembleia Municipal. Assim, ao abrigo do
disposto no artigo 241.° da Constituicdo da Republica Portuguesa e da
alinea @) do n.° 6 do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
a Camara Municipal de Melgago propds o presente Regulamento
Municipal de Publicidade a Assembleia Municipal que o aprovou em
sessdo ordinaria de 29/04/2006.

CAPITULO 1
Disposicoes gerais
Artigo 1.°
Legislacdo habilitante e aprovacao

Ao abrigo do disposto no artigo 241.° da Constituicdo da Republica
Portuguesa, em conjugagdo com a alinea a) do n.° 6 do artigo 64.°, e
alinea a) do n.° 2 do artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro,
na redaccdo da Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, artigo 16.°, alinea c)
da Lei 42/98 de 6 de Agosto, e tendo em vista o estabelecido no
artigo 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, é aprovado o presente
Regulamento.

Artigo 2.°
Ambito

1 — O presente regulamento aplica-se a qualquer forma de comu-
nicacdo feita no ambito de uma actividade comercial, industrial, ar-
tesanal ou liberal, com objectivo de promover o fornecimento de bens
ou servicos, incluindo direitos e obrigagdes.

2 — Também se considera publicidade qualquer forma de comuni-
cacdo que vise promover ideias, principios, iniciativas ou institui¢des,
sem prejuizo do disposto no numero seguinte.

3 — Esta excluida do ambito de aplicagdo deste regulamento:

a) A afixagdo de mensagens sem fins comerciais;

b) A afixacdo de propaganda politica, sindical ou religiosa;

¢) A publicidade adjudicada em concurso publico e em regime de
concessao pela Camara Municipal;

d) As mensagens e dizeres divulgados através de éditos, notifica-
¢des e demais formas de sensibilizagdo que se relacionem, directa ou
indirectamente, com o cumprimento de prescri¢des legais ou com a
utiliza¢@o de servicos publicos;

e) A difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclareci-
mentos que se prendam com a actividade de 6rgdos de soberania e das
administracgdes central e local.

Artigo 3.°
Isenc¢des

Nao carecem de licenciamento municipal, nos termos do presente
Regulamento:

a) Os dizeres que resultam de disposicdo legal;

b) A indicacdo da marca, do prego ou da qualidade colocados nos
artigos a venda;

¢) Os distintivos, de qualquer natureza, destinados a indicar que nos
estabelecimentos onde estejam apostos se concedem regalias ineren-
tes a utilizagdo de sistemas de crédito, ou outros analogos, criados
com o fim de facilitar viagens turisticas;

d) As montras apenas com acesso pelo interior dos estabelecimen-
tos ou que ndo tenham sobre a via publica saliéncia superior a 10 cm;

e) Os anuncios respeitantes a servigos de transportes colectivos
concedidos;

/) Os antncios colocados ou afixados em prédios urbanos com a
simples indica¢do de venda ou arrendamento;

g) Os antincios de organismos publicos, de instituicdes de solidari-
edade social, de cooperativas e de outras institui¢des sem fins lucra-
tivos, desde que relativos a actividade que prosseguem;

h) Os anuncios destinados a identificag¢@o de servigos publicos de
satde, de simbolo oficial de farmécias e de profissdes liberais, desde
que especifiquem apenas os titulares, o horario de funcionamento e,
quando for caso disso, a especializacdo;

i) As referéncias a patrocinadores de actividades promovidas pela
Céamara Municipal ou que esta considere de interesse publico, desde
que o valor do patrocinio seja superior ao valor da taxa que seria
aplicavel;

J) A designagdo do nome de edificios;

k) Os dizeres exclusivamente identificativos do estabelecimento
(nome e actividade) quando inserido na fachada do estabelecimento.

Artigo 4.°
Definicoes

1 — Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Publicidade — qualquer forma de comunicacdo feita por entida-
des de natureza publica ou privada, no &mbito de uma actividade co-
mercial, industrial, artesanal, ou liberal, com o objectivo, directo ou
indirecto, de promover, com vista a sua comercializa¢do ou aliena-
¢do, quaisquer bens ou servigos, bem como ideias, principios, iniciati-
vas, ou institui¢des; qualquer forma de comunicagdo da Administra-
¢do Publica, ndo prevista no paragrafo anterior, que tenha objectivo,
directo ou indirecto, promover o fornecimento de bens ou servigos;

b) Actividade publicitaria — conjunto de operagdes relacionadas
com a difusdo de uma mensagem publicitaria junto dos seus destinata-
rios, bem como as relagdes juridicas e técnicas dai emergentes entre
anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades que ex-
plorem os suportes publicitarios ou que efectuem as referidas opera-
coes;

¢) Anunciante — pessoa singular ou colectiva no interesse de quem
se realiza a publicidade;

Profissional ou agéncia de publicidade — pessoa singular que exer-
ce a actividade publicitaria, ou pessoa colectiva cuja actividade tenha
por objectivo exclusivo o exercicio da actividade publicitaria;

d) Suporte publicitario — meio utilizado para a transmissdo da
mensagem publicitaria;

e) Destinatario — pessoa singular ou colectiva a quem a mensa-
gem publicitaria se dirige, ou que por ela seja, de qualquer forma,
imediata ou mediatamente atingida;

/) Anuncio ou reclamo electronico — sistema computorizado de
emissdo de mensagens e imagens e/ou possibilidade de ligagdo a cir-
cuitos de televisdo e video;

£) Anuncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga inci-
dir intencionalmente uma fonte de luz;

/) Antincio luminoso — todo o suporte que emita luz propria;

i) Bandeirola— todo o suporte afixado em poste proprio;

J) Baldo, insuflavel e semelhantes — todos os suportes que, para a
sua exposi¢do no ar, caregam de gas, podendo estabelecer-se a ligacdo
ao solo por elementos de fixagdo;
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k) Chapa — suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em para-
mento visivel e liso, com a sua maior dimensdo ndo excedendo os
0,60 m e com maxima saliéncia de 0,30 m;

/) Letras soltas ou simbolos — suportes publicitarios aplicados di-
rectamente nas fachadas dos edificios, constituidos pelo conjunto
formado por suportes ndo luminosos e individuais para cada letra ou
simbolo;

m) Mupi — tipo de mobiliario urbano destinado a publicidade, po-
dendo em alguns casos conter também informagio;

n) Painel — suporte constituido por moldura com estrutura pro-
pria, fixado directamente no solo;

0) Placa — suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em para-
mento visivel, com ou sem emolduramento, e ndo excedendo, na sua
maior dimensao, os limites das inscrigdes pertencentes ao respectivo
estabelecimento;

p) Tabuleta ou bandeira — suporte ndo luminoso afixado perpen-
dicularmente as fachadas dos edificios com mensagens publicitarias
nas faces;

q) Alpendre — elemento rigido, com predominio da dimensao ho-
rizontal, fixo aos paramentos das fachadas e com fungdo decorativa
ou de protecgdo contra agentes climatéricos;

r) Publicidade sonora — toda a actividade publicitaria que utilize
altifalantes ou outra aparelhagem de som para difundir a mensagem
publicitéria através de emissdes directas na ou para a via publica;

s) Unidades moveis publicitarias, veiculos automoveis e outro meio
de locomogdo — veiculos exclusivamente para o exercicio da activi-
dade publicitaria;

t) Toldo — toda a cobertura amovivel que sirva para abrigar do sol
ou da chuva, aplicavel a vdos de portas, janelas, montras e fachadas
de estabelecimentos comerciais, e onde estejam inscritas mensagens
publicitérias;

u) Cartaz — toda a mensagem publicitaria ou de propaganda, ins-
crita em papel, tela, ou plastico, para afixagéo.

2 — Todos os instrumentos, veiculos, ou objectos utilizados para
transmitir mensagens publicitarias ndo incluidas no nimero anterior
sdo, para efeitos deste Regulamento, considerados outros suportes
publicitarios.

CAPITULO 1I

Regime de licenciamento
Artigo 5.°
Licenciamento

A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias em bens ou
espagos afectos ao dominio publico, ou deles visiveis, carece de licen-
ciamento prévio pela Camara Municipal.

Artigo 6.°
Objectivos do licenciamento

O licenciamento da publicidade deve prosseguir os seguintes objec-
tivos:

a) Nio provocar obstrucdo de perspectivas panoramicas, afectar a
estética ou o ambiente dos lugares ou da paisagem;

b) Niao prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos
nacionais, de edificios de interesse ptblico ou outros susceptiveis de
serem classificados pelas entidades publicas;

¢) Néo causar prejuizos a terceiros;

d) Nao afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeada-
mente na circulag@o rodoviaria;

e) Nao apresentar disposicdes, formatos, ou cores que possam
confundir-se com os de sinalizagdo de transito, ou prejudicar a sua
visibilidade;

/) Néo prejudicar a circulagdo de pedes, especialmente dos defici-
entes, ¢ de veiculos de socorro ou emergéncia.

Artigo 7.°

Restricoes de interesse historico, cultural, arquitecténico
ou paisagistico

1 — Nao podem ser emitidas licencas para afixacdo ou inscricdo
de mensagens publicitarias em locais, edificios, ou monumentos de
interesse histdrico, cultural, arquitectonico, ou paisagistico, nomea-
damente:

a) Imoveis classificados;

b) Imdveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos;

¢) Imoveis que sdo contemplados com prémios de arquitectura;

d) Imdveis classificados de interesse municipal;

e) Templos ou cemitérios;

/) Arvores e espacos verdes;

g) Mobiliario urbano ndo expressamente destinado para o efeito.

2 — As limitagdes previstas nas alineas a), b) e ¢) do nimero
anterior podem ndo ser respeitadas sempre que a mensagem publici-
taria se circunscreva a identifica¢do da actividade exercida nos imoé-
veis em causa e daquele que a exerce.

Artigo 8.°

Restricdes impostas pela seguranca publica
e pela circulacio de pessoas e veiculos

A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode ser
licenciada sempre que prejudique:

a) A seguranca de pessoas ou bens, nomeadamente, em circulagido
rodoviaria;

b) A iluminagdo publica;

¢) A visibilidade de placas toponimicas, seméaforos e sinais de tran-
sito;

d) A circulagdo dos pedes, especialmente dos deficientes;

e) A circulagdo de veiculos, em virtude das inscrigdes, formatos, ou
cores utilizadas e a localizagdo dos respectivos suportes, poderem indu-
zir em erro os condutores.

Artigo 9.°

Restricoes estéticas e ambientais

Nao podem ser emitidas licencas para afixacdo, inscrigdo, ou dis-
tribuicdo de mensagens publicitarias que, por si s6 ou através dos meios
ou suportes que utilizam, afectem a estética ou o ambiente dos luga-
res ou da paisagem, ou causem danos a terceiros, nomeadamente:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante
que atravessem a via publica;

b) Cartazes ou afins afixados sem suporte autorizado, através de
colagem ou outros meios semelhantes;

¢) Meios ou suportes que afectem a salubridade dos espacos putbli-
cos;

d) Suportes situados nos passeios, que excedam a frente do estabe-
lecimento.

Artigo 10.°

Restricdes de ordem publica, moral e bons costumes

A publicidade a afixar ou inscrever ndo podera recorrer a mensa-
gens que manifestamente sejam ofensivas para grupos ou sectores da
sociedade, ou que ponham em causa a ordem publica.

Artigo 11.°
Publicidade nas vias municipais

1 — Sem prejuizo do disposto nos artigos 7.° a 10.°, a publicidade
a afixar nas imedia¢des das vias municipais, fora das areas urbanas,
deve obedecer aos seguintes condicionamentos:

a) Nas estradas municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 15 metros do limite exterior da faixa de roda-
gem;

b) Nos caminhos municipais, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 10 metros do limite exterior da faixa de roda-
gem;

¢) Em caso de proximidade de cruzamento ou entroncamento com
outras vias de comunicagdo, a publicidade deve ser colocada a uma
distancia minima de 30 metros do limite exterior da faixa de roda-
gem.

2 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, os condiciona-
mentos previstos nas alineas do n.° 1 do presente artigo ndo sdo apli-
caveis aos meios de publicidade:

a) De interesse cultural ou turistico;

b) Que se destinem a identificar edificios ou estabelecimentos, pt-
blicos ou particulares, nos termos do artigo 3.° al. K) .

3 —E proibida a afixagfo ou inscri¢do de mensagens publicitarias
nas placas centrais das rotundas, quer dentro, quer fora das éareas ur-
banas, com excepgdo das previstas na alinea @) do artigo anterior.

Artigo 12.°
Proibicoes

1 — E proibida a afixagdo ou inscrigdo de publicidade, fora dos
aglomerados urbanos, em quaisquer locais onde a mesma seja visivel
das estradas nacionais.

2 — A proibigdo prevista no nimero anterior ndo abrange:

a) Os meios de publicidade que se destinem a identificar edificios
ou estabelecimentos, publicos ou privados, desde que tal publicidade
seja afixada ou inscrita nesses mesmos edificios ou estabelecimentos;
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b) Os antincios temporarios de venda ou arrendamento de imoveis
desde que neles localizados;
¢) Os meios de publicidade de interesse cultural e turistico.

Artigo 13.°
Publicidade sonora

A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legis-
lagdo aplicavel a actividades ruidosas.

Artigo 14.°
Ortografia

1 — As mensagens publicitarias devem ser escritas em lingua por-
tuguesa.

2 — A inclusdo de palavras e expressoes estrangeiras pode ser au-
torizada nas seguintes situagdes:

a) Quando se trate de marcas registadas ou denominagdes de fir-
mas;

b) Quando se trate de nomes de figurantes ou de titulos de espec-
taculos cinematograficos, teatrais, de variedades, ou desportivos;

¢) Quando seja retroversdo da mensagem publicitaria, devendo neste
caso coexistir no mesmo suporte, com prevaléncia da mensagem em
lingua portuguesa.

CAPITULO 111

Processo de licenciamento
Artigo 15.°

Pedido de licenciamento

1 — A emiss@o de licenga para afixagdo ou inscrigdo de mensagens
publicitarias depende de requerimento, em duplicado, dirigido ao pre-
sidente da Camara Municipal.

2 — O requerimento inicial deve ser apresentado com antecedén-
cia de, pelo menos, 30 dias relativamente ao inicio do periodo duran-
te o qual se pretende afixar, inscrever ou difundir a mensagem publi-
citaria.

Artigo 16.°
Licenciamento cumulativo

1 — O licenciamento para afixag¢do ou inscri¢do de mensagens
publicitérias através de meios ou suporte que, por si so, exijam licen-
ciamento ou autorizag@o para obras de construgdo civil deve ser re-
querido, cumulativamente, nos termos da legislagdo em vigor.

2 — Quando a publicidade aprovada implique obras em passeios ou
outros espagos publicos, ¢ da responsabilidade do titular da licenga a
reposi¢do dos mesmos no estado anterior a colocagdo dos meios ou
suportes publicitarios.

3 — Os restantes meios ou suportes, cujo fim principal seja a pu-
blicidade, estdo apenas sujeitos a licenciamento para afixagdo ou ins-
crigdo de mensagens publicitarias.

Artigo 17.°
Elementos obrigatorios

1 — O requerimento deve conter obrigatoriamente:

a) O nome ou designagdo, bilhete de identidade, a identificac@o fis-
cal e a residéncia ou sede do requerente;

b) A qualidade em que requer;

¢) A indicagdo exacta do local pretendido para a publicidade;

d) Descrigdo do meio ou suporte a utilizar;

e) Periodo de utilizagdo pretendido.

2 — Ao requerimento deve ser junto, em duplicado:

a) Memoria descritiva do projecto com indicagdo dos materiais,
forma, e cores;

b) Desenho do meio ou suporte, com indicagdo da forma, dimen-
sbes, balanco de afixacdo e distancias relativamente ao solo e ao
extremo do respectivo passeio;

¢) Fotografia a cores no formato minimo de 10 x 15 ¢cm indicando
o local previsto para a afixagdo, apresentada em suporte de papel A4;

d) Fotomontagem esclarecedora do pretendido quanto a afixagdo
do suporte publicitario, apresentada em suporte de papel A4;

e) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edifi-
cios, desenho dos algados de conjunto numa extensdo de 10 metros
para cada um dos lados, desenho do algado e corte cotado esclarece-
dor do pretendido, a escala minima de /1oy ou /5o, com a integra¢do
do suporte publicitario e com indicagdo dos materiais, cores e textu-
ras a utilizar;

/) Planta de localizagdo, fornecida pela Cdmara Municipal, com
indicagdo precisa do local previsto para a respectiva instala¢do;

g) Outros documentos que o requerente entenda esclarecerem a sua
pretensao.

3 — Quando a implantagdo pretendida se situe em zonas de juris-
dicdo de outras entidades ou zonas de protec¢do a monumentos naci-
onais e imdveis de interesse publico, dos elementos referidos no na-
mero anterior, devem ser entregues tantas copias quantas forem as
entidades a consultar.

4 — Conjuntamente com o requerimento, deve ainda ser apresen-
tado documento comprovativo de que o requerente é proprietario,
co-proprietario, possuidor, locatario ou titular de outros direitos so-
bre os bens afectos ao dominio privado onde se pretende afixar ou
inscrever a mensagem publicitaria, ou, se ndo o for, deve juntar auto-
rizagdo escrita do respectivo proprietario ou possuidor, bem como
documento comprovativo dessa qualidade.

5 — Quando os elementos publicitarios se destinarem a ser instala-
dos em prédio que seja submetido ao regime de propriedade horizon-
tal, devera o requerente apresentar cOpia autenticada da acta da
assembleia-geral do condominio autorizando a instalagdo dos elemen-
tos publicitarios que se pretende licenciar.

6 — Na falta de apresentacdo de qualquer dos elementos instruto-
res referidos nos niumeros anteriores, devem os mesmos ser solicita-
dos ao requerente para que os junte ao processo no prazo de 15 dias,
sob pena de rejeicdo liminar do requerimento.

Artigo 18.°
Elementos complementares

1 — Nos 20 dias seguintes a data da entrada do requerimento pode
ser solicitado ao requerente:

a) A indicag@o de outros elementos, sempre que se verifiquem du-
vidas susceptiveis de comprometer a apreciagdo do pedido;

b) Autorizacdo de outros proprietarios, co-proprietarios ou loca-
tarios, por escrito e com as respectivas assinaturas devidamente re-
conhecidas nessa qualidade, no caso de pessoas colectivas, ou a jun-
¢do de fotocopias do bilhete de identidade no caso de pessoas singulares,
que possam vir a sofrer danos com a afixag@o ou inscri¢do pretendi-
da, desde que qualquer interessado manifeste a sua oposi¢ao;

¢) Desenho que pormenorize a instalag@o, indicando as distancias a
outros elementos proximos, as escalas 1:100 ou 1:50, e ainda ao
passeio;

d) Termo de responsabilidade assinado por técnico habilitado, re-
lativo a danos que o suporte publicitario possa vir a provocar em
pessoas ou bens, sempre que tal se justifique pelas dimensdes, carac-
teristicas ou especificas condi¢des de instalagdo do suporte, € a com-
plementar no acto de levantamento do alvara, com contrato de segu-
ro de responsabilidade civil, nos termos do artigo 22.°, n.° 4.

2 — O processo sera arquivado se ndo forem indicados ou juntos
os elementos complementares, no prazo de 15 dias contados da data
da solicitagdo prevista no numero anterior, podendo tal prazo ser
prorrogado a requerimento do interessado.

Artigo 19.°
Sanacio e apreciacdo liminar

1 — Compete ao Presidente da Camara apreciar e decidir as ques-
tdes de ordem formal e processual que possam obstar ao conheci-
mento do pedido de licenciamento, nomeadamente a legitimidade e a
regularidade formal do requerimento.

2 — O Presidente da Camara profere despacho de rejeicao liminar
do pedido no prazo de 15 dias se o requerimento e os respectivos
elementos instrutores apresentarem omissdes ou deficiéncias insus-
ceptiveis de serem sanadas pelo requerente.

3 — Quando as omissdes ou deficiéncias sejam supriveis ou sana-
veis, ou quando forem necessérias copias adicionais, o Presidente da
Céamara notifica o requerente para, no prazo de oito dias a contar da
data de recepg@o do processo, contemplar ou corrigir o requerimen-
to, sob pena de rejei¢do do pedido, podendo tal prazo ser prorrogado
a requerimento do interessado.

4 — A notificagdo referida no numero anterior suspende os ter-
mos ulteriores do processo, e dela deve constar a mengéo de todos os
elementos em falta ou a corrigir.

5 — Havendo rejeigdo do pedido, nos termos do presente artigo, o
interessado que requeira novo licenciamento para o mesmo fim fica
dispensado de apresentar os documentos utilizados no pedido anteri-
or, que se mantenham validos e adequados.

6 — Na auséncia do despacho previsto nos nimeros 2 e 3,
considera-se o pedido de licenciamento correctamente instruido.
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Artigo 20.°
Pareceres

1 — Sempre que o local onde o requerente pretenda afixar ou ins-
crever a mensagem publicitéria esteja sob a jurisdi¢do de outra ou outras
entidades, deve a Camara Municipal solicitar-lhes, nos 30 dias seguin-
tes a entrada do requerimento, ou nos 15 dias seguintes a jungdo dos
elementos complementares a que se refere o artigo 18.°, parecer so-
bre o pedido de licenciamento.

2 — Sem prejuizo do disposto no numero anterior, a Camara Mu-
nicipal pode, sempre que o julgar necessario para a tomada de deci-
sdo, solicitar pareceres as entidades que tiver por convenientes do
ponto de vista dos interesses e valores a acautelar no licenciamento.

3 — Os pareceres solicitados devem ser emitidos no prazo de 20
dias, findo o qual serdo considerados pareceres favoraveis.

4 — Salvo disposic¢do legal em contrario, os pareceres a que se
referem os niimeros 1 e 2 ndo sdo vinculativos.

Artigo 21.°
Deliberacio final

1 — A deliberagdo sobre o pedido de licenciamento ou de renova-
¢do da licenca deve ser proferida no prazo de 30 dias, contados da
data em que o processo esteja devidamente instruido com todos os
elementos necessarios a decisdo.

2 — A deliberag@o da Camara Municipal devera ser precedida de
parecer dos servigos técnicos.

3 — Em caso, de deferimento, a notificagdo da deliberagdo deve
incluir a indicagdo do local e do prazo para o levantamento do alvara
de licenga e para o pagamento da taxa respectiva.

4 — A deliberag@o de licenciamento caduca se, no prazo de 2 meses
a contar da sua notificacdo, ndo for levantado o alvara de licenga de
publicidade.

Artigo 22.°

Licenca de publicidade

1 — A licenca é concedida pelo prazo de um ano ou fraccdo, con-
tado da data de emissdo do respectivo alvara ou averbamento da re-
novacgao.

2 — A licenga pode ser renovada por periodo igual ou inferior
aquele por que foi concedida.

3 — As licengas requeridas para afixag@o, inscri¢do ou difusdo de
mensagem publicitéria, relativa a evento a ocorrer em data determi-
nada, caducam nessa data.

4 — Sempre que, pelas suas dimensdes, caracteristicas, ou especifi-
cas condigdes de instalag@o, o suporte publicitario possa constituir
perigo para a seguranga de pessoas ou bens, a Camara Municipal pode
condicionar o levantamento do alvara de licenga a apresentacdo de
contrato de seguro de responsabilidade civil, sendo essa apresentacdo
obrigatoria nos casos previstos nos artigos 42.°, n.° 2, e 45.°.

5 — O titular s6 pode exercer os direitos que lhe sdo conferidos
pelo licenciamento depois do pagamento da taxa respectiva.

Artigo 23.°
Taxas

1 — Ao licenciamento inicial e as renovagdes previstas neste Re-
gulamento sdo aplicaveis as taxas estabelecidas na Tabela de Taxas e
Licengas de Publicidade e Ocupagdo Duradoura do Espaco Publico,
publicadas em anexo.

Artigo 24.°

Obrigacdes do titular da licenca

Constituem obrigagdes do titular da licenga de publicidade:

a) Manter o suporte publicitirio em boas condigdes de conserva-
¢do, funcionamento e seguranga;

b) Retirar a mensagem publicitaria e respectivo suporte findo que
seja o prazo da licenga, caso ndo solicite a sua renovagdo ou a Cama-
ra Municipal indefira o pedido de renovagao;

¢) Eliminar quaisquer danos em bens publicos ou privados resultan-
tes da afixagdo ou inscri¢do da mensagem publicitaria;

d) Cumprir as prescrigdes estipuladas na licenga e no presente Re-
gulamento.

Artigo 25.°

Indeferimento

1 — Constituem motivos de indeferimento do licenciamento ou de
renovacdo da licenga:

a) A violagdo de disposicdes legais e regulamentares e/ou de nor-
mas técnicas gerais e especificas aplicaveis, constantes ou ndo do
presente Regulamento;

b) A existéncia, no mesmo espaco ou local, de qualquer mensagem
publicitaria devidamente licenciada;

¢) A decisido, proferida ha menos de um ano, que aplique ao reque-
rente coima por infrac¢do ao disposto neste Regulamento ou na le-
gislagdo geral sobre publicidade;

d) A reincidéncia, durante o prazo de um ano, na ndo remogao dos
suportes publicitarios, quando a mesma tenha sido exigida nos termos
deste Regulamento.

2 — A deliberag@o de indeferimento do pedido de licenciamento
ou de renovagdo da licenga deve ser fundamentada de facto e de direi-
to, e comunicada ao requerente.

Artigo 26.°
Renovacio

Quando o requerente pretenda ver renovada a licenga de publicida-
de nos termos do artigo 22.°, devera apresentar essa pretensdo com o
minimo de 15 dias de antecedéncia ao termo daquela.

Artigo 27.°
Revogacao

A licenga para afixagfo, inscri¢do, ou difusdo de mensagens publi-
citarias pode ser revogada sempre que:

a) Situagdes excepcionais de imperioso interesse publico, devida-
mente fundamentadas, o exijam;

b) O titular da licenga ndo cumpra as normas legais e regulamen-
tares a que esté sujeito, ou quaisquer obrigacdes a que se tenha vincu-
lado em virtude do licenciamento;

¢) O titular da licenga proceda a substitui¢do, alteracdo ou modi-
ficagdo, sem licenca municipal, dos anuncios ou reclamos para os
quais haja sido concedida licenga.

Artigo 28.°
Remocio dos suportes publicitarios

1 — Em caso de caducidade ou de revogacdo da licenca, deve o
respectivo titular proceder a remogdo dos suportes publicitarios, no
prazo de 8 dias contados, respectivamente, da caducidade da licenga
ou da notificagdo do acto de revogacdo.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, pode a Camara
Municipal ordenar a remogao do suporte publicitario, sempre que se
verifique qualquer das seguintes circunstincias:

a) Afixagdo ou inscri¢do de publicidade sem prévio licenciamento
ou em desconformidade com o estipulado neste Regulamento;

b) Desrespeito pelos termos da licenga, nomeadamente alteragéo
do meio difusor, do contetido da mensagem publicitaria, ou do mate-
rial autorizado a ser utilizado para a sua afixagdo ou inscrigao.

3 — Para efeitos do nimero anterior, deve a Camara Municipal
notificar o infractor, fixando-lhe o prazo de 8 dias, para proceder a
remogdo do suporte publicitério.

4 — Caso o titular da licenga ou o infractor ndo tenha procedido,
dentro do prazo fixado, a remogdo dos suportes publicitarios, pode a
Camara Municipal efectuar a remogao.

5 — Sempre que a Camara Municipal proceda a remogdo dos su-
portes publicitérios, nos termos do presente artigo, o titular da licen-
¢a ou o infractor ¢ responsavel pelo pagamento de todas as despesas
ocasionadas.

6 — No caso de suportes publicitarios cuja gestdo ou exploragdo
caiba a agéncias de publicidade, ¢ obrigatoria a prestagdo de caugdo de
valor pelo menos igual ao dobro da taxa, a prestar aquando do levan-
tamento do alvara de licenga, e que sera restituida apds a verificagdo,
pelos servigos municipais competentes, de que a remogdo foi efec-
tuada.

Artigo 29.°

Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual
aplicacdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara Municipal pode,
independentemente de prévia notificagdo, proceder a remogdo de
suportes publicitarios sempre que tenha havido uma utilizacdo abusi-
va do espacgo publico.

Artigo 30.°

Alteracio da mensagem publicitaria

Qualquer alteragdo da mensagem publicitaria cujo pedido de licen-
ciamento tenha sido deferido pela Camara Municipal, implica novo
pedido de licenciamento.
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CAPITULO IV
Suportes publicitarios
SECCAO I

Tabuletas, painéis, bandeirolas, toldos, cartazes,
alpendres, chapas, placas e letras soltas ou simbolos

Artigo 31.°
Dimensoes

1 — As dimensdes dos suportes publicitarios previstos nesta sec-
¢do serdo sempre consideradas a escala relativa ao edificio a que se
destinarem.

2 — As tabuletas ou bandeiras ndo podem exceder as seguintes di-
mensoes:

a) Saliéncia méaxima referida ao plano da parede de 0,60 metros,
sem exceder metade da largura do passeio correspondente, caso exis-
ta, com a distancia minima de 2 metros entre o seu ponto mais sali-
ente ao plano da fachada e o eixo do arruamento, por forma a garan-
tir uma passagem livre minima de 4 metros para veiculos.

2 — Os painéis ndo podem exceder 12 metros de largura por 3
metros de altura.

3 — As bandeirolas ndo podem exceder 0,60 metros de largura por
1 metro de altura.

4 — Na afixag@o de toldos e de alpendres ndo pode ser excedido o
balanco de 3 metros ou a largura do passeio, quando este exista, nem
lateralmente os limites das instalagdes pertencentes a actividade pu-
blicitada.

5 — As chapas ndo podem exceder de 0,60 metros, nas duas di-
mensdes, nem ter saliéncia superior a 0,05 metros.

6 — As placas ndo podem ter dimens@o superior aos limites das
instalagdes pertencentes a actividade publicitada.

7 — As letras soltas e os simbolos ndo podem exceder a dimensao
de 0,40 metros de altura, nem ter saliéncia superior a 0,10 metros.

8 — A titulo excepcional devidamente fundamentado, os suportes
publicitarios previstos nesta sec¢do poderdo ser licenciados com di-
mensdes diversas das referidas nos nimeros anteriores, desde que nio
sejam postos em causa os condicionamentos ao licenciamento esta-
belecido no presente Regulamento.

SECCAO II

Anlncios ou reclamos luminosos, iluminados
e electronicos

Artigo 32.°
Dimensoes

1 — As dimensdes dos suportes publicitarios previstos nesta sec-
¢do serdo sempre consideradas a escala relativa do edificio a que se
destinarem.

2 — Os anuncios e reclamos ndo podem exceder as seguintes di-
mensoes:

a) Saliéncia maxima referida ao plano da parede de 0,60 metros,
sem exceder metade da largura do passeio correspondente, caso exis-
ta, com a distancia minima de 2 metros entre o seu ponto mais sali-
ente ao plano da fachada e o eixo do arruamento, por forma a garan-
tir uma passagem livre minima de 4 metros para veiculos.

Artigo 33.°
Condicoes de instalacao

1 — Nao ¢ permitida a colocagdo de mais do que dois anuncios ou
reclamos por estabelecimento, na fachada do edificio.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, a instalagdo de
anuncios ou reclamos deve obedecer as seguintes condigdes:

a) A instalagdo perpendicular ao plano das fachadas ndo pode pre-
judicar enfiamentos visuais ao longo das vias;

b) A distancia minima ao solo é de 2,60 metros;

c) Sem prejuizo do disposto nas alineas anteriores, nos casos em
que o anuincio ou reclamo tiver um balanco até 0,15 metros, a distan-
cia minima ao solo ¢ de 2,20 metros.

3 — As estruturas dos antincios e reclamos devem, tanto quanto
possivel, ficar encobertas e ser pintadas com a cor mais adequada ao
espago arquitecténico a que os suportes publicitarios se destinam.

4 — A instalagdo de anuncios e reclamos na cobertura de edificios
deve obedecer as seguintes condig¢des:

a) Os anuncios e reclamos devem ser aplicados directamente sobre
o paramento das paredes;

b) Os anuncios e reclamos ndo podem ser colocados de modo tal
que ocultem elementos decorativos ou outros com interesse na com-
posicdo arquitectonica das fachadas.

Artigo 34.°
Estudo de estabilidade e termo de responsabilidade

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo 17.°, no caso de instala-
¢do de anuncio ou reclamo na cobertura de edificios, deve ser junto
com o requerimento inicial um estudo de estabilidade do suporte pu-
blicitario em causa assinado por técnico habilitado, inscrito numa
associagdo profissional (Ordem dos Engenheiros/Ordem dos Arqui-
tectos).

2 — Sem prejuizo do disposto no ntimero anterior e no artigo 17.°,
sempre que a instalagdo do antincio ou reclamo seja feita a uma dis-
tancia do solo superior a 4 metros, ou que as dimensdes ou o peso do
suporte publicitario impliquem a construgdo de aparato de sustenta-
¢do, deve ser junto com o requerimento inicial, termo de responsabi-
lidade assinado por técnico habilitado, inscrito numa associag@o pro-
fissional (Ordem dos Engenheiros/Ordem dos Arquitectos), a
complementar, no acto de levantamento do alvara, com contrato de
seguro de responsabilidade civil.

SECCAO Il

Veiculos automdveis, transportes publicos, taxis e outros
meios de locomogao terrestres ou aéreos

Artigo 35.°
Licenciamento

1 — A afixacdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em veicu-
los automoveis, transportes publicos, taxis e outros meios de loco-
mogdo terrestres ou aéreos que circulem na area do Municipio carece
de licenciamento prévio da Camara Municipal, nos termos deste Re-
gulamento.

2 — A actividade publicitaria em veiculos que ndo lhe estejam pri-
mordialmente afectos e que se destine a ser produzida em vérios con-
celhos ndo esta sujeita a licenciamento pela Camara Municipal, se
estiver licenciada por outro municipio e o titular do veiculo tiver a
sua residéncia, sede, ou representagdo, fora do Municipio.

3 — Nao constitui mensagem publicitaria a afixag¢@o ou inscrigdo
do nome, firma, ou denominag3o.

4 — Sem prejuizo do disposto no n.° 1 do presente artigo, deve ser
dado cumprimento as regras do Cédigo da Estrada respeitantes ao
estacionamento de veiculos automdveis, sob pena de, tomando co-
nhecimento de qualquer infrac¢@o, a Camara Municipal proceder a
respectiva comunicacgdo a autoridade policial competente.

Artigo 36.°
Meios aéreos

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, o licenciamento
da actividade publicitaria que utilize avionetas ou outros meios aére-
os, depende de prévia e expressa autorizagdo das entidades com juris-
dicdo sobre o espaco aéreo que se pretende atravessar na difusdo da
mensagem publicitaria.

2 — Nao pode ser licenciada a afixa¢do de mensagens publicitarias
em meios ou suportes aéreos que invadam zonas sujeitas a servidoes
militares ou aeronduticas, nomeadamente aquelas a que se refere o
Decreto-Lei n.° 48542, de 24 de Agosto de 1968, excepto se o re-
querimento for prévia e expressamente autorizado pela entidade com
jurisdigdo sobre esses espagos.

3 — Ap6s o deferimento de pedido, o levantamento da licenga sera
condicionado a entrega do contrato de seguro de responsabilidade ci-
vil.

Artigo 37.°
Termo de responsabilidade

Sem prejuizo do disposto no artigo 17.°, sempre que o suporte
publicitério utilizado exceda as dimensdes do veiculo ou ponha em
causa a sua seguranga deve ser junto com o requerimento inicial ter-
mo de responsabilidade assinado por técnico habilitado, inscrito numa
associagdo profissional (Ordem dos Engenheiro/Ordem dos Arquitec-
tos), a complementar, no acto do levantamento do alvara, com con-
trato de seguro de responsabilidade civil.
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SECCAO IV
Publicidade sonora

Artigo 38.°
Condicoes de utilizacao

1 — A publicidade sonora deve respeitar os limites estabelecidos
na legislag@o aplicavel a actividades ruidosas.

2 — Sem prejuizo do disposto no nimero anterior, ndo sera per-
mitida a utilizagdo de publicidade sonora entre as 22 horas e as 9
horas do dia seguinte, podendo a Camara Municipal restringir ou alar-
gar estes limites, desde que no caso concreto se verifiquem circuns-
tancias que fundadamente o justifiquem.

3 —E especialmente proibida a utilizagdo de publicidade sonora
por vendedores ambulantes e por feirantes.

SECCAO V
Baloes suspensos por aeréstato
Artigo 39.°

Condicionamentos ao licenciamento

1 — O licenciamento de baldes com publicidade deve ser precedido
de autorizagdo expressa dos titulares de direitos ou das entidades com
jurisdigdo sobre os espagos onde se pretende a sua instalacdo.

2 — Apenas ¢ permitida a utilizagdo de baldes suspensos por ae-
rostato.

CAPITULO V
Fiscalizacao e sancoes
Artigo 40.°
Fiscaliza¢ao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades,
incumbe aos servigos municipais a fiscaliza¢do do disposto no pre-
sente Regulamento.

Artigo 41.°

Infraccdes ao Codigo da Publicidade

Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Codigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de Outu-
bro, com as alteragdes introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 6/95, de 17
de Janeiro, deve a Cadmara Municipal comunicé-las ao Instituto do
Consumidor, em conformidade com o disposto no artigo 37.°, e para
efeitos do preceituado nos artigos 38.° e 39.° do mesmo diploma le-
gal.

Artigo 42.°

Contra-ordenacoes

1 — Constitui contra-ordenagdo punivel com coima a violagdo de
quaisquer normas constantes do presente Regulamento.

2 — Os titulares do interesse economico na publicidade e os res-
pectivos agentes sdo solidariamente responséveis pela reparagdo dos
prejuizos causados a terceiros.

3 — A determinagdo da coima, das sangdes acessorias e as regras
do processo aplicam-se as disposi¢des constantes do Decreto-Lei
n.° 433/82, de 27 de Outubro, na redac¢do dada pelo Decreto-Lei
n.° 244/95, de 14 de Setembro, e demais legislacdo aplicavel.

4 — Sempre que a urgéncia ou a gravidade da infrac¢@o o justifi-
quem, os meios de afixacdo e inscri¢do de mensagens publicitarias
instalados ilegalmente podem ser retirados antes da conclusio do pro-
cesso de contra-ordenag@o, nos termos do Cdodigo do Procedimento
Administrativo.

Artigo 43.°

Coimas

1 — A afixacdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias que ndo
tenha sido precedido de licenciamento é punivel com coima de 150 a
1.250, para pessoas singulares, e de 300 a 2500, para pessoas colec-
tivas.

2 — A afixag@o ou inscri¢do de mensagens publicitarias que ndo
respeitem as condigdes previstas na respectiva licenga, designadamente
quanto ao meio difusor, ao conteido da mensagem publicitaria, ou ao
material autorizado a ser utilizado, é punivel com coima de 100 a
750, para pessoas singulares, e de 200 a 1.500, para pessoas colecti-
vas.

3 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em local
diverso do previsto na licenga ¢ punivel com coima de 150 a 1.250,
para pessoas singulares, e de 300 a 2.500 para pessoas colectivas.

4 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em desres-
peito pelo disposto nos artigos 7.° a 11.%¢e 40.°, bem como nas nor-
mas relativas as caracteristicas e condi¢des a observar na instalagdo e
utilizacdo dos diversos suportes publicitarios é punivel com coima de
100 a 750, para pessoas singulares, e de 200 a 1.500, para pessoas
colectivas.

5 — A afixagdo ou inscri¢do de mensagens publicitarias em lugares
ou espagos de propriedade privada, sem prévio consentimento do
respectivo proprietario ou titular de outros direitos, ¢ punivel com
coima de 100 a 750, para pessoas singulares, e de 200 a 1.500, para
pessoas colectivas.

6 — A ndo remogdo dos suportes publicitarios nas condi¢des esta-
belecidas e / ou dentro do prazo fixado para esse efeito ¢ punivel com
coima de 150 a 1.250, para pessoas singulares, e de 300 a 2.500,
para pessoas colectivas.

7 — Para efeitos do disposto no presente artigo, é considerado
responsavel pela contra-ordenacdo a agéncia de publicidade, se iden-
tificavel, ou o anunciante.

8 — Em caso de negligéncia, os montantes maximos previstos nos
nameros anteriores sdo reduzidos a metade.

9 — A determinacdo da medida concreta da coima far-se-a em
funcgdo da gravidade objectiva da contra-ordenag@o e da censura (pre-
vengdo geral/prevencdo especial) subjectiva da mesma, devendo ter-
-se em consideragd@o a situacdo econdémica do agente, o beneficio
obtido pela pratica da infrac¢do, e a existéncia ou ndo de reincidén-
cia.

10 — A aplicag@o das coimas a que se referem os numeros anteri-
ores é da competéncia do Presidente da Camara, ou do Vereador com
competéncia delegada, e devera ser precedida da instauragio do res-
pectivo processo de contra-ordenacio.

11. As receitas provenientes da aplicagdo de coimas revertem para
a Camara Municipal.

Artigo 44.°

Sanc¢des acessdrias

1 — A Céamara Municipal pode fixar como sanc¢do acessoéria a re-
mocdo dos meios de afixacgdo e inscri¢do de mensagens publicitarias e
/ ou a sua apreensdo, bem como ordenar a limpeza do local onde aqueles
se instalavam.

2 — As despesas provenientes de execugdo das sangdes acessorias
devem ser tidas em conta na fixagdo do valor da coima.

CAPITULO VI
Disposicoes finais e transitorias
Artigo 45.°

Contagem de prazos

Todos os prazos fixados no presente Regulamento contam-se nos
termos previstos no artigo 72.° do Cédigo do Procedimento Admi-
nistrativo.

Artigo 46.°

Planos de pormenor

Os planos de pormenor a vigorar na area do Municipio poderdo
estabelecer disposigdes especificas sobre suportes publicitarios, em
complemento as disposi¢oes do presente Regulamento.

Artigo 47.°
Regime transitério

1 — Os titulares de licengas de afixagdo ou inscri¢do de mensagens
publicitarias que ndo estejam em conformidade com as disposi¢oes do
presente Regulamento devem, no prazo de 180 dias a contar da sua
entrada em vigor, retirar a publicidade dos respectivos locais ou re-
querer a sua legalizacdo.

2 — Nao podem ser renovadas licengas que, a data da entrada em
vigor deste Regulamento, ndo sejam conformes as normas e principi-
os nele contidos.

Artigo 48.°

Duvidas e omissdes

Todas as duvidas e omissdes que eventualmente surjam na aplica-
¢do ou interpretagdo do presente Regulamento serdo resolvidas medi-
ante delibera¢do da Camara Municipal.
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Artigo 49.°
Direito subsidiario
Em tudo o que ndo esteja especialmente previsto no presente Re-
gulamento recorrer-se-a a lei geral, aos principios gerais de direito e,
na sua falta ou insuficiéncia, as disposi¢des da lei civil.
Artigo 50.°
Norma revogatéria

Com a entrada em vigor do presente Regulamento sdo revogadas
todas as normas regulamentares sobre a matéria, em vigor no Muni-
cipio.

Artigo 51.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor 15 dias apds a sua publi-
cacdo no Didrio da Repiiblica.

Tabela de taxas e licengas de publicidade e ocupagao
duradoura do espago publico
I — Ocupacio do dominio publico
QUADRO 1

Taxas por ocupacgcoes do dominio publico
por mobiliario urbano

Valor
eanm
Euros
1 — Quiosques (por m2 ou fracGa0/MES) .....ccceveveveveeennene 15
2 — Bancas (por m2 ou fracga0/meés) ........cecceerueeruerreeennnne 10
3 — Esplanadas abertas, incluindo mesas, cadeiras e guar-
da-séis com ou sem estrado (por m2 ou frac¢do/més) ... 1
4 — Guarda-ventos (por metro linear ou frac¢do/més) ..... 3
5 — Esplanadas fechadas fixas ou amoviveis, ndo integra-
das em edificios (por m2 ou frac¢do/ano) ...................... 70
6 — Toldos (por metro linear de frente ou fracgdo/ano):
6.1 — Até 1 m de avango ........ccceeveeeiieriienienie e 4
6.2—Mais de 1 m de avango .........cccceeeeeeeerieeieneennnens 8
7 — Alpendes e palas (por metro linear de frente ou frac-
¢do/ano:
7.1 — Até 1 m de aVango .......ccceeeeeeieeieeiieeiienieeieeieeee 7,50
7.2 —Mais de 1 m de avango .........cccceeveeneenienicenieeienne. 15
8 — Sanefa (por metro linear de frente ou frac¢do/ano) .... 2,50
9 — Vitrinas (por m2/ano) .............ec.c..... 15
10 — Expositores (por m2 ou frac¢do/ano) ...........ceceeueee 100
11 — Arcas de gelados, brinquedos mecéanicos e equipamen-
tos similares (por m2 ou fracGa0/mMES) .....cceevreeeveeeeenns 7,50
12 — Magquinas de tiragem de gelados, de venda de tabacos
e dispensadoras de servigo (por m2 ou frac¢do/mes) .... 7,50
QUADRO 11
Taxas por ocupacoes do dominio publico
por equipamento e infra-estruturas
Valor
em
Euros
1 — Antenas de operadores de telecomunicagdes (por cada
ano:
1.1 — Instaladas no dominio publico .........ccccceceerueenuennnen. 1000
1.2 — Instaladas no dominio privado mas com projec¢do
para 0 dominio pUbliCO ........coceeiieiiiiiiiieeieeeeeeee 300
2 — Fios ou cabos eléctricos em espago aéreo (por metro
linear ou fracCa0/ano) ........ccecueeceeeieeieeiieeieeie e 2
3 — Postes para suporte de fios eléctricos (por cada ano) 8
4 — Postos de transformag@o, cabinas eléctricas, armarios
de distribuigdo e semelhantes (por m3 ou frac¢do/ano) 5

Valor
an
Euros
5 — Tubos, condutas, cabos condutores e semelhantes, solo
e subsolo (por metro linear ou frac¢do/ano):
5.1 — Com didmetro até 20 CM.......coovveveeevevcereeeeeeeneeenn. 0,75
5.2 — Com didmetro acima de 20 ¢m ........cccevevererennenne 1
6 — Depdsitos subterraneos, com excepgdo dos destinados
a bombas abastecedoras (por m3 ou frac¢do/ano) .......... 30
7 — Depositos sobre o solo (por m3 ou frac¢do/ano ........ 100
8 — Aparelhos de ar condicionado (m3 ou fracgdo/ano) .... | 50
9 — Taxa Municipal de Direitos de Passagem [alinea b),
n.° 2, artigo 106.° da Lei n.° 52004 .......occeovvevvvennennee 0,25%

QUADRO 11T

Taxas por ocupacgoes do dominio publico por instalagées
abastecedoras de carburantes liquidos, ar e agua

Valor
am
Euros

1 — Bombas de carburantes liquidos (por cada ano):
1.1 — Instaladas inteiramente na via publica.................... 500
1.2 — Instaladas na via ptblica, mas com deposito em pro-

priedade particular ...........c.coceveririnenieeee e 400
1.3 — Instaladas em propriedade particular mas com depd-

Sit0 Na via PUDbLICA ...ooveveieeieieieeeceeecee e 450
1.4 — Instaladas inteiramente em propriedade particular,

mas abastecendo na via pablica.........cceceeeeeeverierenenenns 250
2 — Bombas de ar ou agua (por cada ano):
2.1 — Instaladas inteiramente na via publica.................... 150
2.2 — Instaladas na via publica, mas com depdsito ou com-

pressor em propriedade particular .............cocceevieneeneenne 75
2.3 — Instaladas em propriedade particular mas com depo-

sito ou compressor na via publica ..........ccocceeeveeiieeiennee. 100
2.4 — Instaladas inteiramente em propriedade particular,

mas abastecendo na via pablica.........cceceeevererenenenenns 50

QUADRO 1V

Taxas por outras ocupac¢ées do dominio publico

Valor
em
Euros

1 — Passarelas e outras constru¢des ou ocupagdes do espa-
¢o aéreo (por m2 ou fracg¢do de projecc¢do sobre a via
PUDLICA/ANO0) ..ot 20

2 — Circos (por m2 ou frac¢do/semana) ............ccceeereennen. Isento
3 — Carroceis, pistas de automdveis eléctricos e outros si-

milares (por m2 ou fracgdo/semana) ..........cccceeeevereeeenns 1,25
4 — Grelhadores (por m2 ou frac¢do/més) .. 20
5 — Exposic¢do de veiculos (por m2/meés) .........cccceeveeneenne 30
6 — Tendas, pavilhdes ou contentores (por m2 ou fracgédo

JNES) .ottt ettt ettt ste e ae e sreeeaeeaeenee 15
7 — Postes privados (por cada més):
7.1 — Para colocagdo de antingios ...........cccceeeeeeeeerneennnenns 10
7.2 — Para decorag@o (IMaStros) ..........ceeeveeveeeeeeeseesnnenns 20
8 — Vendedores ambulantes:
8.1 — Com tabuleiro regulamentar de dimensdes ndo supe-

riores @ 1,00 X 1,20 M .ocovviieiiieieeeeeccee e 0
8.2 — Com banca, estrado ou semelhante (por m2/meés) .... 0,75
8.3 — Com estabelecimento amovivel diariamente do tipo

barraca, stand ou semelhante (por m2/dia) ..........c.cc..... 1

4 — Com veiculo automdvel ou atrelado (por veiculo/dia) | 50
9 — Vendedores de jornais, com banca, estrado ou seme-

Ihante amovivel (POr M2/MES) ...c.eevvvereereereereeereeiens 0,75
10 — Ocupagio do espago aéreo por guindastes e semelhan-

tes, excepto se por motivo de obras (por ano)............. 50
11 — Outras ocupacdes do dominio puiblico, excepto se por

motivo de obras (por m2 ou fraccdo/meés) .........ecueeueenee 3
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II — Publicidade

QUADRO V

Taxas por publicidade em mobiliario urbano

1 — Painéis (por m2/més):

1.1 — Ocupando a via piblica .........ccccecueeeerienieiieeieee
1.2 — Néo ocupando a via pablica .........cccceeveerieriennenee.
2 — Anuncios electronicos (por m2/ano):

2.1 — No local onde o anunciante exerce a actividade ....
2.2 — Fora do local onde o anunciante exerce a actividade
3 — Mupis, Mastros Bandeira, Relogios Termdémetro e

Colunas Publicitarias (por m2/més):

3.1 — Ocupando a via publica ..........cceceeeeeeerieneerieneneenene
3.2 — Nio ocupando a via publica ...
4 — Bancas (por m2/més) .................
5 — ADrigos (POr M2/MES) ....cecveverrereereereeeeieeenieneeseeeeene

Valor
em
Euros

19

QUADRO VI

Taxas por publicidade em edificios e outras construcées

Valor
ean
Euros
1 — Anuncios luminosos ou directamente iluminados (por
M2/AMN0) .envieiieiteeiteete et e eteeteete et esteeteebeebeenbesabeenaaenee 25
2 — Anuncios ndo luminosos (por m2/ano) ..........c.ccec.e.. 10
3 — Frisos luminosos, quando sejam complementares de
anuncios e ndo entrem na sua medigdo (por metro linear
JANO) vttt ettt ettt ettt te e saeesaeeae e 5
4 — Publicidade instalada em empenas (por m2/ano)........ 5
5 — Exposi¢des no exterior de edificios (por m2/ano) ..... 10
QUADRO VII
Taxas por publicidade em veiculos
Valor
an
Euros
1 — Veiculos particulares, quando néo relacionados com a
actividade principal do respectivo proprietario (por vei-
CUIO/MIES) ittt 25
2 — Veiculos de empresas quando alusiva a firma proprie-
taria (por veiculo/ano):
2.1 — Ciclomotores € Mmotociclos ........cccevvereereereererenenne 5
2.2 — Veiculos lZEIr0S .......eeueeverieriereeeeeeeeeee e 10
2.3 — Veiculos pesados ........cceeereeerienienenenenieeeneeneeneens 50
3 — Veiculos utilizados exclusivamente para o exercicio de
publicidade (por veiculo/mEs) ........ccceevverierienienieneenes 100
4 — Publicidade em transportes ptiblicos (por veiculo/ano):
4.1 — Transportes COleCtiVos ........cccueruerueriiieieeieeieeieens 100
4.2 — TAXIS wveeererieieieeeeeiee ettt 75

QUADRO VIII

Taxas por publicidade sonora ou em dispositivos aéreos

1 — Publicidade em avionetas, helicopteros, parapentes,
para-quedas e outros semelhantes, bem como em dispo-
sitivos aéreos cativos (por dispositivo/dia) ....................

2 — Fita anunciadora (por metro linear/por més ou frac-
¢ao)

Valor
em
Euros

75
10

Valor
an
Euros
3 — Aparelhos de radio ou televisdo, altifalantes ou outros
aparelhos fazendo emissdes directas com fins publicita-
rios, na ou para a via publica (por dispositivo/dia) ....... 7,50
QUADRO IX
Taxas por campanhas publicitarias de rua
Valor
an
Euros
1 — Distribui¢do de panfletos (por milhar/dia) ................. 30
QUADRO X
Taxas por publicidade diversa
Valor
an
Euros
1 — Bandeiras e penddes com fins comerciais ou outras (por
€AdA MES) ..t 10
2 — Bandeirolas (por cada/més):
2.1 — Ocupando a via pablica .........ccceeeereeiereniereneeenen. 25
2.2 — Nio ocupando a via pablica ..........ccecerenene 15
3 — Publicidade em guarda sdis (por unidade/ano) . 10
4 — Publicidade em toldos (por m2/ano) ...........cccceeevuenne. 5
5 — Lonas em andaime de obra (por m2/més).................. 4
6 — Outra publicidade (por m2/meés) .......c.ccecevverererenene 5
7 — Placa de sinalizacdo direccional rodoviaria:
7.1 — Relativa a equipamento de interesse publico e ou
turistico (Por cada/ano) ..........ccecevvereerereeienienieneeeeeene 60
7.2 — Relativa a comércio/servigos em geral (por cada/ano) | 500

Simulagdes para custos ao longo de um ano:
1 — Estabelecimento de restauragfo e bebidas com:

Toldo com publicidade com 5 metros de frente por 2 metros de avango;
Reclame luminoso tipo tabuleta com 0,60mx0,80m, fixo a fachada;
Placa publicitaria fixa a fachada, sem iluminagdo, com 4mx0,40m;

Esplanada com 6 mesas (24 m2) (Trés meses)

Toldo:
Custo/
Elemento Natureza Unidade unidade | Total
(euros)
Toldo ... | Ocupacdo do espago 5ml 10 50
publico.
Publicidade ............... 5x2=10m2 5 50
Reclame | Publicidade ............... 0,6x0,8=0,48m2 25 12
lumi-
noso.
Placa pu-| Publicidade ............... 0,4x4=1,6m2 10 16
blicita-
ria.
Total sem esplanada 128
Esplanada | Ocupacgdo do espago 24m?2 2 (x3)| 144
publico.
Publicidade (guarda- 6 10 60
-s0is).
Total sem esplanada 332

31 de Maio de 2006. — O Presidente da Camara, Antonio Rui Es-

teves Solheiro.





