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Tipo de procedimento Designagdo da empreitada e ou fornecimento Adjudicatario da 'd(d\j/\?lli(i)é;lQﬁO
euros
Concepgao e construgao de um pavilhao coberto — freguesia da | FABRIGIMNO — Fabricagéo de 498 076,07
Fonte do Bastardo. Material de Desporto, L.
Campo de futebol em relva sintética — freguesia das Fontinhas | Nativa — Tecnologia em Areas 410 647
Verdes, L.92
Execucao do jardim municipal da Praia da Vitoria ............ Construgges Meneses & Mcfad- 239 195,21
den, L.9?
Trabalhos a mais da empreitada de concepgdo e execugdo de | Construtora Ideal da Terceira, L. 61 464,38
um parque de campismo freguesia dos Biscoitos.
Remodelacao da rede de abastecimento de 4dgua e execucdo da | Construgoes Meneses & Mcfad- 710 481,85
rede colectora de 4guas residuais domésticas e pluviais — fre- den, L.
guesia da Vila Nova — 1.* fase.
Trabalhos a mais da empreitada de ligagdo da Rua dos Biscoito | ACORVIAS — Sociedade de 25966
a Canada de Santo Anténio — 2.* fase — freguesia da Fonte Empreitadas, L.92
do Bastardo.
Remodelacao da rede de abastecimento de 4dgua e execucdo da | METROSID — Construcdes e 356 229
rede de dguas residuais domésticas aos arruamentos de Santa Investimentos, L.92
Luzia — freguesia de Santa Cruz, concelho de Praia da Vitdria.
Pavimentagao da rede viaria municipal —2005 ............... Jaime Ribeiro & Filhos, S. A. . ... 324 867,44
Campo de futebol em relva sintética no parque desportivo da | Tecnovia Agores — Sociedade de 479 910
Praia da Vitoria. Empreitadas, S. A.
Trabalhos a mais da empreitada de remodelagio da rede de | ACORVIAS — Sociedade de 38 701,02
abastecimento de 4dgua e execugao da rede de aguas residuais Empreitadas, L.9
domésticas ao lugar do Paul — freguesia de Santa Cruz, con-
celho de Praia da Vitdria.
Trabalhos a mais da empreitada de pavimentacdo de sobras no | Jaime Ribeiro & Filhos, S. A. .... 14 501,08
concelho da Praia da Vitdria.
Trabalhos a mais da empreitada de concepgao e construcdo de | FABRIGIMNO — Fabricagéo de 121 749,87
um pavilhdo coberto — freguesia da Fonte do Bastardo. Material de Desporto, L.“?
Subtotal ................... 4387 577,10
Concurso limitado sem | Reparacéo e beneficiagao de habitagdes no concelho .......... A Memoria — Sociedade de Cons- 104 661,75
apresentacao de can- trugdes e Obras Piblicas, L.92
didatura.
Reparacao e beneficiagao de habitagdes em Santa Rita ........ Abel Madrtins Nogueira, Filhos & 115 466,90
Ca L
Trabalhos a mais da empreitada de reparagdo e beneficiacio | Abel Martins Nogueira, Filhos & 26 205
de habitagdes em Santa Rita. Ca Lda
Trabalhos a mais da empreitada de reparacdo e beneficiacdo | A Memoria — Sociedade de Cons- 24 960
de habitacdes no concelho. trucdes e Obras Puablicas, L.4
Subtotal ................... 271 293,65
Concurso limitado sem | Remodelacao da rede de abastecimento de 4gua na Canada | Jaime Ribeiro & Filhos, S. A. .... 99 867,36
publicacao de antncio. Grande e Rua do Valverde — freguesia da Agualva.
Execugao dos miradouros do Facho e Santa Rita ............. COTACOR — Construgdes San- 96 920,50
tos dos Agores, S. A.
Remodelacao da rede de abastecimento de dgua a freguesia de | Tecnovia Agores — Sociedade de 67 622,60
Sdo Brds — obras complementares. Empreitadas, S. A.
Execucao do passeio marginal do Porto Martins .............. Tecnovia Acores — Sociedade de 99 802,80
Empreitadas, S. A.
Trabalhos a mais da empreitada de execucdo dos miradouros | COTACOR — Construgdes San- 24 124,02
do Facho e Santa Rita. tos dos Acgores, S. A.
Trabalhos a mais da empreitada de fonte ornamental — rotunda | COTACOR — Construgdes San- 13 205
da Marina. tos dos Agores, S. A.
Trabalhos a mais da empreitada de execucdo de passeio marginal | Tecnovia Acores — Sociedade de 23 000
do Porto Martins. Empreitadas, S. A.
Execucdo de infra-estruturas no loteamento 8/2003 no Vale | METROSID — Construgdes e 22 100
Farto — Santa Cruz. Investimentos, L.92
Subtotal ................... 446 642,28
Total ...................... 5105 513,03

19 de Janeiro de 2006. — O Presidente da Camara, Roberto Liicio Silva Pereira Monteiro.

CAMARA MUNICIPAL DE SABROSA

CAMARA MUNICIPAL DE SANTIAGO DO CACEM

Aviso n.° 481/2006 (2.7 série) — AP. — Em conformidade com
o que dispdem os artigos 93.° a 95.° do Decreto-Lei n.° 100/99, de
31 de Margo, com as alteracoes que lhe foram introduzidas, torna-se
publico que se encontram afixadas no edificio dos Pacos do Municipio
as listas de antiguidade dos funcionérios e agentes desta autarquia.

24 de Janeiro de 2006. — O Presidente da Camara, José Manuel
de Carvalho Marques.

Edital n.° 101/2006 (2.7 série) — AP. — Alvaro dos Santos Bei-
jinha, vereador das actividades econémicas e turismo da Camara Muni-
cipal de Santiago do Cacém, da competéncia subdelegada através
do despacho n.° 021/GAP/2005, torna publico, nos termos do disposto
no artigo 118.° do Cddigo do Procedimento Administrativo e no
artigo 53.° do Decreto-Lei n.° 310/2002, de 18 de Dezembro, que
se encontra em fase de apreciagao publica o projecto de regulamento
municipal de publicidade, que em anexo se transcreve.
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Os interessados devem dirigir, por escrito, as suas sugestoes a esta
Camara Municipal, dentro do prazo de 30 dias contados da data da
publicacao deste projecto no Didrio da Repuiblica.

Para constar se publica o presente e outros de igual teor, que vao
ser afixados nos lugares publicos de estilo.

26 de Janeiro de 2006. — O Vereador, Alvaro dos Santos Beijinha.

Projecto de regulamento municipal de publicidade
Preambulo

Nota justificativa

Tendo em consideracao a nao existéncia no municipio de Santiago
do Cacém de regulamento relativo a publicidade que dé execugao
ao disposto na Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, alterado pela Lei
n.° 23/2000, de 23 de Agosto, diploma que estatui regras relativas
a afixacdo e inscricio de mensagens de publicidade, e no respeito
pelos direitos constantes do artigo 4.° da referida lei, impde-se pois
proceder a alteragoes ao regulamento em vigor, no sentido de atender
as novas formas de publicidade e de instruir um procedimento de
licenciamento mais completo, como preocupacao pela defesa do
ambiente, da estética dos lugares e pela seguranca e conforto dos
municipes.

Para o efeito, considera-se, igualmente, o disposto no Cddigo da
Publicidade, no Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de Abril, alterado pelo
Decreto-Lei n.° 166/99, 13 de Maio, bem como na Lei n.° 2110, de
19 de Agosto de 1961.

Assim, ao abrigo do artigo 241.° da Constituicao da Republica
Portuguesa, e no uso da competéncia prevista na alinea a) do n.° 6
do artigo 64.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, com a redacgao
que lhe é dada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, e em cum-
primento do disposto no artigo 11.° da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto,
com as alteragoes introduzidas pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto,
a Camara Municipal de Santiago do Cacém apresenta o seguinte pro-
jecto de regulamento municipal de publicidade de Santiago do Cacém,
com vista a apreciagao publica, nos termos do n.° 1 do artigo 118.°
do Cdédigo do Procedimento Administrativo, e a posterior aprovagao
pela Assembleia Municipal de Santiago do Cacém.

CAPITULO
Ambito
Artigo 1.°

Lei habilitante

O presente regulamento ¢ elaborado ao abrigo do artigo 241.° da
Constituicao da Reptiblica Portuguesa, da alinea a) do n.° 2 do
artigo 53.° da Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, com a redacgao
que lhe ¢ dada pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, e do artigo 11.°
da Lei n.° 97/88, de 17 de Agosto, com as alteracoes introduzidas
pela Lei n.° 23/2000, de 23 de Agosto.

Artigo 2.°
Ambito territorial

O presente regulamento aplica-se a toda a drea do municipio de
Santiago do Cacém.

Artigo 3.°
Ambito material e definicoes

1 — O presente regulamento aplica-se a toda a publicidade, enten-
dendo-se esta como sendo qualquer forma de comunicagao feita por
entidades de natureza publica ou privada, no &mbito de uma actividade
comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o objectivo directo
ou indirecto de promover, com vista & sua comercializagdo ou alie-
nacao, quaisquer bens ou servicos, difundida através de qualquer meio
ou suporte de afixagdo, divulgagdo ou inscricdo de mensagens, com
excepgao da imprensa, da radio e da televisao.

2 — Também se considera publicidade qualquer forma de comu-
nicagdo feita por entidades de natureza publica ou privada, no ambito
de uma actividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objectivo directo ou indirecto de promover ideais, principios, inicia-
tivas ou instituicoes, seja qual for a forma utilizada, com excepgao
da imprensa, radio e televisao.

3 — E considerada actividade publicitaria todo o conjunto de ope-
racoes relacionadas com a difusdo de uma mensagem publicitdria
de natureza comercial e que vise dirigir a atencao do publico para
um determinado bem ou servigo com o fim de promover a sua aqui-
sicao, oferta ou promocao.

4 — Por suporte publicitdrio entende-se todo o veiculo utilizado
para transmissao da mensagem publicitaria.

5—Nao ¢ considerado publicidade, para efeitos do presente
regulamento:

a) A divulgacdo de mensagens publicitarias sem natureza comer-
cial de causas, instituicoes sociais, entidades ou colectividades
sem fins comerciais;

b) A sensibilizacdo feita através de éditos, anincios, notificacdes
e demais formas de informacao que se relacionem, directa
ou indirectamente, com o cumprimento de prescri¢oes legais
ou com a utilizacdo de servicos publicos;

¢) A difusdao de comunicados, notas oficiosas e demais escla-
recimentos que se prendam com a actividade de 6rgaos de
soberania e da administracao central e local;

d) A propaganda.

CAPITULO II
Disposicoes gerais

Artigo 4.°
Licenciamento e comunicacao

1 — A afixagdo ou inscri¢ao de mensagens publicitarias em bens
ou espacos afectos ao dominio publico ou deles visiveis fica sujeita
a licenciamento prévio da Camara Municipal.

2 — Exceptuam-se do ntimero anterior:

a) As marcas, objectos e quaisquer referéncias a bens ou pro-
dutos expostos no interior de estabelecimentos ou nas suas
montras de exposicoes e nele comercializados;

b) Os dizeres que resultem de imposicao legal;

¢) Os distintivos de qualquer natureza destinados a indicar que
nos estabelecimentos onde estejam apostos se concedem rega-
lias inerentes a utilizagao de sistemas de crédito;

d) A publicidade respeitante a servicos de transportes colectivos
publicos concedidos.

3 — Por espagos afectos ao dominio publico entendem-se as ruas,
estradas, caminhos, pragas, avenidas, passeios, pontes, viadutos, par-
ques, jardins e todos os demais lugares por onde transitem livremente
pedes e veiculos.

4 —E também considerado dominio publico os bens do Estado
nao afectos ao dominio privado.

Artigo 5.°
Licenciamento cumulativo

1 — O licenciamento para afixa¢do ou inscri¢ao de mensagens publi-
citarias através dos meios ou suportes que, por si s, exijam licen-
ciamento ou autorizagao para obras de construgao civil deve ser reque-
rido cumulativamente, nos termos da legislacao aplicavel.

2 — Os restantes meios de suporte, cujo fim principal seja a publi-
cidade, estdo apenas sujeitos a licenciamento para afixagdo ou ins-
crigdo de mensagens publicitérias.

3 — O licenciamento referido no nimero anterior fica, no entanto,
sujeito ao pagamento da respectiva taxa cumulativa sempre que exista
outra efectiva utilizagao do dominio publico.

Artigo 6.°
Critérios de condicionamento ao licenciamento

Nao podem, em qualquer caso, ser emitidas licencas para a afixacao
ou inscricdo de mensagens publicitarias que, por si s6, ou através
dos meios ou suportes que utilizam, obstruam perspectivas panora-
micas, afectem a estética ou ambiente dos lugares ou da paisagem,
ou causem danos a terceiros, nomeadamente:

a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante
que atravessem a via publica;

b) Cartazes ou afins afixados, sem suporte proprio autorizado,
através de colagem ou outros meios semelhantes;

¢) Inscricdes e pinturas murais em bens afectos ao dominio
publico ou privado que ndo pertencam ao autor da mensagem,
ao titular desses direitos ou a quem dela resulte identificavel;

d) Os que afectem a salubridade de espacos publicos;

e) Quando os suportes situados nos passeios excedam a frente
do estabelecimento, ou pela sua dimensdo nao sejam dese-
javeis.

Artigo 7.°
Excepcoes do licenciamento

1— Nao podem, igualmente, ser emitidas licengas para afixacao
ou inscrigdo de mensagens publicitarias em locais, edificios ou monu-
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mentos de interesse histdrico, cultural, arquitectonico ou paisagistico,
nomeadamente:

a) Imoveis classificados ou nas zonas histéricas;

b) Iméveis onde funcionem exclusivamente servigos publicos;
¢) Iméveis contemplados com prémios de qualidade;

d) Templos ou cemitérios;

e) Arvores.

2 — Sem prejuizo do disposto no n.° 3 do artigo 4.° da Lei n.° 97/88,
de 17 de Agosto, serao licenciadas a afixacdo ou inscricio de men-
sagens publicitarias nos locais referidos nas alineas a) a ¢) do niimero
anterior, desde que se circunscrevam a identificacao da actividade
que concretamente seja exercida no imével.

3 — Nao deve ser licenciada a afixacao de mensagens publicitarias
em bens ou espagos afectos ao dominio publico e nas coberturas
e telhados dos edificios que se situem na area delimitada corres-
pondente ao centro histdrico da cidade de Santiago do Cacém, excepto
se lhes reconhecer indubitavelmente interesse publico e ndo ponha
em causa a conservagdo da zona ambiental e arquitectdnica definida.

4 — A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo deve
ser licenciada sempre que prejudique, nomeadamente:

a) A seguranca das pessoas ou coisas, nomeadamente, em cir-
culacao rodovidria, ferroviaria e pedonal;

b) As arvores e espagos verdes;

¢) O mobilidrio urbano;

d) A visibilidade das placas toponimicas e dos sinais de transito,
ou apresentem disposicdes, formatos ou cores que possam
confundir-se com aqueles;

e) O acesso e as vistas de edificios vizinhos;

f) A circulacdo dos pedes, especialmente dos deficientes.

5 — Nao pode, igualmente, ser licenciada a afixacdo ou inscri¢ao
de mensagens publicitarias sempre que se situem:

a) A distancia entre o lancil e a parte mais saliente do meio
ou suporte, exterior a fachada ou outro elemento estrutural
de apoio, inferior a 0,8 m ou 0,4 m se a largura do passeio
em causa for menor que 1,2 m;

b) Em postes ou candeeiros, salvo bandeirolas destinadas a pro-
mocao de eventos culturais, desportivos ou sociais sem fins
comerciais;

¢) Em sinais de transito ou semaforos;

d) Nas faixas de 30 m de comprimento por 3 m de largura, ao
longo das vias, depois de sinal de perigo;

e) Nas faixas de 6 m de comprimento por 3 m de largura, ao
longo das vias, depois de semaforo;

f) Nas faixas de 3 m de comprimento por 3 m de largura, ao
longo das vias antes de sinal de perigo;

g) Nas faixas de 100 m de comprimento por 5m de largura,
ao longo das vias com caracteristicas rapidas, antes de sema-
foro ou sinal;

h) Nas faixas de 20 m de comprimento por 5 m de largura, ao
longo das vias com caracteristicas rapidas, depois de seméforo;

i) Nas faixas de 10 m de comprimento por 5 m de largura,
ao longo das vias com caracteristicas rapidas, depois de sinal
de perigo;

j) Nas faixas de 7m de comprimento por 3 m de largura, ao
longo das vias, antes de passagem para peoes;

k) Em linhas para pedes ou para suporte de sinalizacao;

I) A menos de 10 m do inicio ou fim de placa central.

6 — As limitacdes referidas nas alineas d), ), f), j) e m) do nimero
anterior podem nao ser aplicadas sempre que dai nao resulte qualquer
perigo ou prejuizo para o transito.

7 — A publicidade nas vias municipais, ¢ regulada nos termos dos
artigos 68.° e seguintes da Lei n.° 2110, de 19 de Agosto de 1961.

8 — A publicidade na proximidade de estradas nacionais, fora dos
aglomerados urbanos, ¢ regulada pelo disposto no Decreto-Lei
n.° 105/98, de 24 de Abril, alterado pelo Decreto-Lei n.° 169/99, de
13 de Maio.

Artigo 8.°

Publicidade sonora

E permitida a publicidade sonora desde que respeite os limites
impostos pela legislacao aplicavel a actividades ruidosas.

CAPITULO III
Processo de licenciamento

Artigo 9.°
Requerimento inicial

A licenca para afixagdo ou inscricio de mensagens publicitarias
depende de requerimento dirigido ao presidente da Camara Municipal.

Artigo 10.°
Elementos obrigatérios
1 — Do requerimento deve constar obrigatoriamente:

a) O nome, a identificagdo fiscal e a residéncia ou sede do
requerente;

b) A indicagdo exacta do local e do meio ou suporte a utilizar;

¢) O periodo de utilizagao pretendido.

2— O requerimento deve ser acompanhado dos seguintes ele-
mentos:

a) Memoria descritiva do meio ou suporte com indicacdo dos
materiais, forma, textura e cores;

b) Descrigao grafica do meio ou suporte em duplicado, através
de plantas e algados com indicacdo das medidas respectivas;

¢) Duas fotografias iguais e a cores com sinalizagdo, apenas numa
delas, do local pretendido;

d) Duas plantas topograficas planimétricas a escala de 1:1000,
ou outra, com sinalizagao, apenas numa delas, do local pre-
tendido, se aplicavel;

e) Outros documentos que, caso a caso, sejam exigiveis para
cada meio ou suporte de acordo com o disposto nos artigos
do capitulo 1v.

3 — Deve, igualmente, ser junto com o requerimento documento
comprovativo de que o requerente ¢ proprietdrio, possuidor, locatario
ou titular de outros direitos sobre os bens afectos ao dominio privado
onde se pretende afixar ou inscrever a mesma mensagem publicitaria.

4 — Se o requerente nao for proprietario, possuidor, locatario ou
titular de outros direitos sobre os bens referidos no nimero anterior,
deve juntar autorizacao escrita do respectivo proprietario e documento
que prove aquela qualidade.

5 — O pedido pode ser liminarmente indeferido se nao forem indi-
cados ou juntos com o requerimento os elementos ou documentos
a que se referem os nimeros anteriores.

Artigo 11.°
Elementos complementares

Podera também ser exigido ao requerente, através de comunicagao
escrita:

a) A indicacdo de outros elementos sempre que se verifiquem
duvidas susceptiveis de comprometer a apreciacao do pedido;

b) A jungdo de termo de responsabilidade e contrato de seguro
de responsabilidade civil para meio ou suporte que possa,
eventualmente, representar um perigo para a seguranca de
pessoas ou coisas;

¢) Autorizagao de outros proprietarios, possuidores ou locata-
rios, por escrito e com as respectivas assinaturas devidamente
reconhecidas, que possam vir a sofrer danos com a afixacao
ou inscricdo pretendida.

Artigo 12.°
Prazos

1 — Nos 10 dias seguintes a data da entrada do requerimento pode
ser exigido ao requerente os elementos referidos no artigo 10.°

2 — O requerente deve prestar as informacoes, juntar o termo de
responsabilidade, o contrato de seguro ou as autorizacoes exigidas
nos 20 dias seguintes a notificacao referida no nimero anterior,
podendo constituir a sua falta motivo para indeferimento liminar do
pedido.

Artigo 13.°
Taxas

1 — Sao aplicaveis ao licenciamento e renovagdes previstos neste
regulamento as taxas estabelecidas no Regulamento Municipal de
Taxas do Municipio de Santiago do Cacém.

2 — Salvo disposigdo legal em contrario, as entidades legalmente
isentas de pagamento de taxas as autarquias locais nao estao, todavia,
isentas do licenciamento a que se refere este regulamento.

Artigo 14.°
Locais sujeitos a jurisdicao de outras entidades

Sempre que os locais onde o requerente pretende afixar ou inscrever
a mensagem publicitaria estiverem sujeitos a jurisdicdo de outra enti-
dade, deve a Camara Municipal solicitar a essa entidade, nos 12 dias
seguintes a data da entrada do requerimento, ou nos 10 dias seguintes
a junc¢ao dos elementos complementares a que se refere o artigo 11.°,
parecer sobre o pedido de licenciamento.
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Artigo 15.°
Notificacao da decisao

A decisao final sobre o pedido de licenciamento é sempre comu-
nicada ao requerente por escrito no prazo de 30 dias contados a
partir da data em que o processo esteja devidamente instruido com
todos os elementos necessarios a sua decisao, nos termos dos artigos 9.°
a 11.° do presente regulamento.

Artigo 16.°
Deferimento

1 — Em caso de deferimento do pedido, deve incluir-se na noti-
ficacdo a indicacao de que o requerente deverd proceder ao levan-
tamento do alvara de licenga de publicidade e ao pagamento da taxa
devida no prazo de 30 dias a contar da data da notificacao.

2 — A decisao que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se nao for levantado o alvard de licenca de publicidade e pagas as
respectivas taxas dentro do prazo referido no nimero anterior.

3 — O alvaré de licenga deve especificar as condigdes a observar
pelo seu titular e serd emitido de acordo com o modelo constante
do anexo I do presente regulamento.

4 — Com a licencga juntar-se-4, para além da descri¢do grafica do
meio de suporte, uma fotografia, uma planta topografica planimétrica
e uma planta de pormenor com sinalizacdo exacta do local licenciado
e indicagao das distancias a observar.

Artigo 17.°
Remocao

1 — Em caso de revogacao ou caducidade da licenga, deve o res-
pectivo titular proceder a remogao dos meios ou suportes no prazo
de cinco dias uteis.

2 — No caso de cartazes colocados em meios de suporte apropriados
disponibilizados pela Cimara Municipal, a remogdo devera ser efec-
tuada no prazo de dois dias uteis posteriores a revogacao ou cadu-
cidade da licenca.

3 — E obrigagao do titular da licenga repor as condigdes existentes
no espago publico anteriormente & colocacao dos suportes publicitarios
dotados de suportes verticais fixos no solo.

4 — Se nao for cumprido o disposto nos nimeros anteriores com-
pete a Camara Municipal proceder a remogao e a reposi¢ao das con-
digdes a que se refere o nimero anterior, imputando os seus custos
ao titular da licenca entretanto revogada ou caducada, nos termos
da lei.

Artigo 18.°

Duracao e renovacao da licenca

1— A licenca é sempre concedida a titulo precario pelo prazo
de um ano ou fracgdo contado da data de emissdao do respectivo
alvara.

2 — A licenca ¢ renovada automdtica e sucessivamente, por igual
periodo, salvo se:

a) A Camara Municipal notificar o titular, por escrito, da deli-
beracao em sentido contrario e com uma antecedéncia minima
de 30 dias antes do termo do prazo respectivo;

b) O titular comunicar por escrito a Camara Municipal intencao
contraria a renovagao da licenca, com a antecedéncia minima
de 30 dias antes do termo do prazo respectivo.

3 — A licencga pode ser renovada por periodo inferior aquele para
que foi concedida, desde que o interessado requeira o pedido de
renovagao por prazo inferior, com uma antecedéncia minima de 30 dias
antes do termo do prazo respectivo.

4 — A licenca requerida para afixacao, inscri¢cao ou difusao de men-
sagens publicitarias relativas a eventos a ocorrer em data determinada
caducara no termo dessa data.

5 — A emissao do alvard de licenga de publicidade ou o averba-
mento da respectiva renovacao dependem de prévio pagamento da
respectiva taxa, nos termos do artigo 13.° do presente regulamento.

6 — Se a licenca tiver por objectivo uma rede publicitdria pode
ser concedido um prazo inicial superior ao previsto no n.° 1 deste
artigo.

Artigo 19.°
Revogaciao e caducidade da licenca

A licenga para afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitdrias
de que nao resulte alteragao da estrutura material de bens afectos
ao dominio publico é sempre precéria, podendo ser, como tal, livre-
mente revogada desde que fundamentada.

CAPITULO 1V
Meios e suportes publicitarios
SECCAO I
Chapas, tabuletas, painéis e outros semelhantes
Artigo 20.°

Definicoes
Para efeitos deste regulamento, entende-se por:

a) «Placa» o suporte de publicidade nao luminoso em parametro
visivel com ou sem emolduramento e nio excedendo na sua
maior dimensao 1,5 m;

b) «Chapa» o suporte de publicidade nao luminoso aplicado ou
pintado em qualquer paramento visivel e liso com a sua maior
dimensao nao excedendo os 0,6 m e a maxima saliéncia de
0,3 m;

c) «Tabuleta» o suporte afixado perpendicularmente na fachada
de edificios, podendo este suporte ser ou nao luminoso;

d) Painel:

1) Com suporte vertical fixo no solo, ou seja, constituido
por moldura com estrutura propria afixada directa-
mente no solo; ou

2) Sem suporte vertical fixo no solo, ou seja, afixado direc-
tamente a parede.

Artigo 21.°
Condigoes de instalacao
1 — As placas nao poderao:

a) Ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na
composicao arquitectonica das fachadas;
b) Sobrepor gradeamentos ou outras zonas vazadas em varandas.

2 — Nas éreas das zonas de proteccdo de iméveis classificados ou
nas zonas histéricas, a colocagiao de chapas tem também as seguintes
condicionantes:

a) Nao poderao sobrepor cunhais, emolduramentos de vaos (por-
tas e janelas), gradeamentos e bases de varandas, cornijas
e outros elementos arquitectonicos;

b) Nao poderao fazer publicidade de produtos ou marcas nem
repetir-se como anincio.

3 — Nas areas de zonas de protecgao de imdveis classificados ou
nas zonas historicas, a colocagao de tabuletas tem também as seguintes
condicionantes:

a) Nao poderao sobrepor cunhais, emolduramentos de vaos (por-
tas e janelas), gradeamentos e bases de varandas, cornijas
e outros elementos arquitectonicos;

b) As suas alturas nao devem exceder 0,9 m e os seus balangos
medidos a contar do plano marginal da via ndo devem igual-
mente exceder 9% da distancia entre este plano e o plano
marginal fronteiro;

¢) Em fachadas de edificios ocupados com uma tnica firma,
empresa ou instituicdo (no minimo acima do nivel do
1.° andar) admitem-se alturas maiores do que as referidas
na alinea anterior, em alternativas a antncio ou reclamo lumi-
noso, desde que se acompanhem de letras ou figuras soltas,
com elevada qualidade decorativa e sem provocarem per-
turbacao sensivel da fachada e da sua unidade;

d) Nao devera ser autorizada mais de uma tabuleta por edificio;

e) Nao deverdo ser permitidas tabuletas acima de fachadas e
cobertura da edificacao.

Artigo 22.°
Distancia entre meios ou suportes

1 — Nao podem ser afixadas tabuletas a menos de 3 m de outra
tabuleta previamente licenciada, nem painéis a menos de 2 m do outro
painel previamente licenciado.

2 — O disposto no nimero anterior ndo ¢ aplicavel aos painéis
afixados em tapumes ou vedagdes de obras em curso.

Artigo 23.°
Distancia entre as tabuletas, os painéis e o solo

1 — As tabuletas ndo podem ser afixadas a menos de 2,6 m do
solo.
2 — A distancia entre a moldura dos painéis com suporte e o solo
nao pode ser inferior a 2 m.
Artigo 24.°

Distancia entre os painéis e o lancil

Os painéis nao podem ser afixados, nas vias com caracteristicas
rapidas, a menos de 10 m do lancil.
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Artigo 25.°
Dimensées dos painéis
1 — Os painéis com suporte s6 podem ter as seguintes dimensoes:

1,4 m de largura por 1 m de altura;
2,4 m de largura por 1,75 m de altura;
4 m de largura por 3 m de altura;

8 m de largura por 3 m de altura.

SRS

2 — Relativamente ao nimero anterior, podem ser licenciados, a
titulo excepcional, painéis com outras dimensoes desde que nao seja
posto em causa o ambiente e a estética dos locais pretendidos.

3 — Os painéis sem suporte serdo dimensionados de acordo com
a métrica dos vaos da fachada do edificio em que sejam inseridos.

Artigo 26.°
Saliéncias nos painéis com suporte

Os painéis s6 podem ter saliéncias parciais desde que estas nao
ultrapassem, na sua totalidade:

a) 1m para o exterior na area central ¢ 1 m? de superficie;
b) 0,5 m de balango em relagdo ao seu plano.

Artigo 27.°
Estrutura dos painéis

1 — Os painéis s6 podem ser suportados por estrutura metalica
de cor preta, cinzenta, verde ou branca.

2 — A estrutura nao pode, em caso algum, manter-se no local sem
o painel publicitario.

3 — O painel publicitario ndo podera estar isento de mensagens
por um periodo continuo superior a dois meses.

SECCAO II
Bandeirolas e outros semelhantes

Artigo 28.°
Definicao

Para efeitos deste regulamento, entende-se por bandeirola todo
o suporte afixado em poste ou candeeiro.

Artigo 29.°
Area de implantacao
1 — Sem prejuizo da alinea b) do n.° 5 do artigo 7.° do presente
regulamento, poderdo ser afixadas bandeirolas cuja mensagem publi-
citaria diga respeito, nomeadamente, a eventos de natureza cultural,
festiva, desportiva ou social, desde que promovidos por entidades
sem fins lucrativos.
2 — Nao podem ser afixadas bandeirolas na area delimitada que
corresponde ao centro histérico de Santiago do Cacém sem prejuizo
do definido no que refere o n.° 3 do artigo 7.°

Artigo 30.°
Condicoes de instalacao

As bandeirolas tém de permanecer oscilantes e s6 podem ser colo-
cadas em posi¢do perpendicular a via mais préxima e do lado do
suporte oposto a essa via.

Artigo 31.°
Distancia

1 — A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e a parte
mais saliente da bandeirola ndo pode ser inferior a 2 m.

2 — A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo nao
pode ser inferior a 3 m.

3 — A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias nao
pode ser inferior a 25 m.

Artigo 32.°
Dimensao

As bandeirolas s6 podem ter 0,6 m de largura e 1 m de altura.

SECCAO III

Aniincios ou reclamos luminosos e iluminados,
electrdnicos e outros semelhantes
Artigo 33.°
Definicao
Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:

a) «Anuncio ou reclamo luminoso» todo o meio ou suporte publi-
citdrio que emita luz propria;

b) «Antuncio iluminado» todo o suporte sobre o qual se faca
incidir intencionalmente uma fonte de luz;

¢) «Anuncio electrénico» sistema electronico de emissdo de
mensagens.

Artigo 34.°
Condicoes de instalacao

1— A instalagdo de publicidade por antncios ou reclamos lumi-
nosos e iluminados, electrénicos e outros semelhantes rege-se pelas
seguintes condicoes:

a) Nao poderao ocultar elementos decorativos ou outros com
interesse na composicao arquitectonica das fachadas;

b) Nao poderao sobrepor gradeamentos ou outras zonas vazadas
em varandas.

2 — Nas areas das zonas de proteccao de iméveis classificados ou
nas zonas histdricas, a colocagdo de antincios ou reclamos luminosos
e iluminados, electrénicos e outros semelhantes tem também as seguin-
tes condicionantes:

a) Nao poderao sobrepor cunhais, emolduramentos de vaos (por-
tas e janelas), gradeamentos e bases de varandas, cornijas
e outros elementos arquitectonicos;

b) Nao sdo permitidos acima de fachadas e cobertura da
edificacao.

Artigo 35.°
Balanco e altura

Os antincios a que se refere o artigo 33.°, colocados em saliéncias
sobre a fachada, estao sujeitos as seguintes limitagoes:

a) Nao pode ser excedido, simultaneamente, o balango de 1,6 m
e dois tercos da largura do passeio;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do andncio ou
reclamo nao pode ser menor do que 2,6 m;

¢) Se o balanco nado for superior a 0,15 m, a distancia entre
a parte inferior do andncio ou reclamo e o solo podera ser
reduzida para um minimo de 2 m.

Artigo 36.°
Estrutura e termo de responsabilidade

1 — As estruturas dos antincios ou reclamos luminosos, iluminados
ou electrénicos instalados nas coberturas ou fachadas de edificios
e em espacos afectos ao dominio publico devem ficar cobertas, tanto
quanto possivel, e ser pintadas com a cor que lhes dé menor destaque.

2 — Sempre que a instalagdo se situe acima de 4 m do solo deve
ser obrigatoriamente junto com o requerimento inicial, a que se refere
o artigo 9.°, o termo de responsabilidade assinado por técnico com-
petente ou contrato de seguro de responsabilidade civil.

3 — Sempre que a instalacdo tenha lugar na cobertura de edificio,
devera ser junto ao requerimento um estudo de estabilidade da estru-
tura de suporte do antncio.

SECCAO IV

Toldos, alpendres ou palas

Artigo 37.°
Definicao
Para efeitos desta postura, entende-se por:

a) «Toldos» os elementos de proteccdo de incidéncia solar e
da chuva, em geral feitos de lona ou material de idénticas
caracteristicas, aplicaveis a vaos de portas, janelas e montras
de estabelecimentos comerciais;

b) «Alpendres ou palas» os elementos arquitectonicos rigidos
com predominio de dimensao horizontal, fixos aos paramentos
das fachadas e com fungéo decorativa e de proteccao de agen-
tes atmosféricos.

Artigo 38.°
Condicoes de instalacao

1 — Os toldos, alpendres, palas ou outros elementos semelhantes
estao sujeitos as seguintes limitacoes:

a) A distancia entre o solo e a parte inferior do elemento deco-
rativo nao pode ser inferior a 2 m;
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b) S6 sera permitida a sua colocagio nos casos em que 0 passeio
tenha largura superior a 1 m;

¢) Os elementos garantam um afastamento horizontal minimo
de 0,6 m relativamente ao extremo do passeio.

2 — A instalacdo de publicidade por toldos rege-se pelas seguintes
condicoes:

a) Nao poderao localizar-se acima do nivel do piso do 1.° andar
dos edificios;

b) Nao devem ter sanefas laterais;

¢) Devem possuir o minimo de dizeres (com boa qualidade gra-
fica) ou simbolos de firmas;

d) Devem possuir cores uniformes, nao agressivas e sobretudo
bem integradas no ambiente, contribuindo de forma civilizada
para a imagem do local.

3 — Nas 4reas das zonas de protecgdo de imdveis classificados ou
nas zonas histdricas, a colocacao de toldos tem também as seguintes
condicionantes:

a) Devem ser rebativeis, de uma s6 agua;

b) A estrutura de suporte nao podera sobrepor cunhais, emol-
duramentos de vaos (portas e janelas), gradeamentos e bases
de varandas, cornijas e outros elementos arquitectonicos.

4 — Nas areas das zonas de proteccao de iméveis classificados ou
nas zonas historicas, a colocacdo de alpendres e palas, pelas carac-
teristicas especiais de que se revestem, nao deve ser aceite.

Artigo 39.°
Utilizacao

E obrigatério manter os toldos, alpendres, palas ou outros ele-
mentos semelhantes em bom estado de conservacdo e limpeza.

SECCAO V

Veiculos automoveis, transportes publicos,
outros meios de locomogao

Artigo 40.°
Entidade competente para o licenciamento

1 — A inscri¢ao ou afixacdo de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis, transportes publicos e outros meios de locomocao que
circulem na area do municipio de Santiago do Cacém, carece de licen-
ciamento prévio a conceder pela Camara Municipal, nos termos deste
regulamento, sempre que o proprietdrio ou possuidor do veiculo ai
tenha residéncia ou sede.

2 — Exceptua-se do disposto no nimero anterior a inscricao ou
afixacdo de mensagens publicitarias em veiculo automdvel, transportes
publicos e outros meios de locomocao que circulem na area do muni-
cipio de Santiago do Cacém, sempre que aquelas digam respeito a
actividade sediada no municipio de Santiago do Cacém e esta seja
desenvolvida pelo proprietario ou possuidor do veiculo.

SECCAO VI
Meios ou suportes aéreos

Artigo 41.°
Servidoes militares ou aeronauticas

Nao pode ser licenciada a afixacdo de mensagens publicitarias em
meios ou suportes aéreos que invadam zonas sujeitas a servidoes mili-
tares ou aeronauticas, nomeadamente aquelas a que se refere o Decre-
to-Lei n.° 48 542, de 24 de Agosto de 1968, excepto se o requerimento
for prévia e expressamente autorizado para tal pela entidade com
jurisdicao sobre esses espacos.

SECCAO VII
Publicidade sonora

Artigo 42.°
Condicdes de licenciamento

1 — A difusao de publicidade através de meios sonoros fixos ou
moveis € objecto de licenciamento temporario, devendo observar a
legislacdo em vigor, nomeadamente a legislagao sobre ruido.

2 — A difusdao de publicidade sonora nao esta sujeita a licencia-
mento municipal por ocasiao de festas tradicionais, sem prejuizo do
respeito pelos limites referidos no nimero anterior.

SECCAO VIII
Baldes, insuflaveis e semelhantes

Artigo 43.°
Definicao

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por baldo, insu-
flavel e semelhante todos os suportes a utilizar temporariamente que
para sua exposi¢ao no ar carecam de gas, podendo ou néo estabe-
lecer-se a sua ligagdo ao solo por elementos de fixagao.

Artigo 44.°
Condigoes de licenciamento

1 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento da licenca fica
condicionado a entrega de cdpia do contrato de seguro de respon-
sabilidade civil, sendo o titular da licenca responsavel por todos os
danos resultantes da utilizagao destes suportes publicitarios.

2 — A Camara Municipal pode exigir, se achar conveniente, o pare-
cer de entidades externas.

CAPITULO V
Disposicoes finais

Artigo 45.°
Licencas em vigor

Nao podem ser renovadas as licencas que, a data da entrada em
vigor deste regulamento, nao sejam conformes com os principios nele
contidos.

Artigo 46.°
Planos parciais e de disponibilizaciao de espacos ou lugares

1 — Poderao ainda ser elaboradas no ambito de planos parciais
ou de pormenor disposic¢oes especificas sobre suportes de publicidade
complementares do presente regulamento.

2 — Poderao os servigos técnicos propor a localizagdo de lugares
ou espagos publicos para colocacdo de placards a disponibilizar pela
Céamara Municipal, carecendo de simples deliberagao da mesma, cons-
tituindo assim uma complementaridade ao presente regulamento.

Artigo 47.°
Contrapartidas para o municipio

O licenciamento de suportes publicitarios, desde que em nimero
igual ou superior a cinco, pode determinar a reserva de algum ou
alguns espagos de publicidade, até ao maximo de 20 %, para a difusdo
exclusiva de mensagens relativas a actividade do municipio.

Artigo 48.°

Protocolos a celebrar entre a Camara Municipal
e as juntas de freguesia

Pode a Camara Municipal celebrar protocolos com as juntas de
freguesia que visem a delegagdo de poderes a essas entidades, desde
que em cumprimento com o presente regulamento e observando o
disposto nas alineas seguintes:

a) A Camara Municipal emite parecer sobre todos os pedidos
de licenciamento de painéis que ndo estejam enquadrados
no ambito do artigo 46.°, sendo esse parecer vinculativo em
caso de indeferimento;

b) Fiquem estipulados nos protocolos os prazos a cumprir no
relacionamento entre as entidades, nunca devendo ser ultra-
passados os previstos no presente regulamento.

Artigo 49.°
Coimas e sancdes acessorias

1—E punida com coima a afixacio ou inscrigio de mensagens
publicitarias que nao respeite os limites a que se referem os artigos
do capitulo 1v, as condicoes previstas na respectiva licenca, o prazo
de remocgdo a que se refere o artigo 17.° ou ndo tenha sido precedida
de licenciamento, com o valor desde 40 % do saldrio minimo nacional
para a industria e servigos (adiante designado por SMN) a sete vezes
o SMN.
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2 — A afixagao de publicidade sem licenca nos espacos referidos
nas alineas a) e b) do n.° 1 e no n.° 3 do artigo 7.° serd punida
com coima com o valor desde 80% do SMN a 15 vezes o SMN.

3 — Em caso de reincidéncia a ou sempre que a infraccao se revista
de inequivoca gravidade, podem ser aplicadas as sancdes acessorias
previstas no diploma do regime das contra-ordenacdes, sendo os valo-
res limite da coima de valor igual ao dobro dos previstos nos niimeros
anteriores.

3 — Em qualquer dos casos, a afixa¢ao de publicidade sem licenga
¢ sempre punida com coima superior ao valor correspondente da
taxa perdida.

Artigo 50.°
Normas supletivas e casos omissos

1—Em tudo o que nao contrariec o presente regulamento apli-
cam-se, supletivamente, as normas do Regulamento da Tabela de
Taxas e Licengas do Municipio de Santiago do Cacém.
2 — Os casos omissos serdo resolvidos por deliberagdo da Camara
Municipal.
Artigo 51.°
Normas revogatérias

A partir da data de entrada em vigor referida no artigo seguinte
do presente regulamento sao revogadas todas as disposicoes muni-
cipais contrérias a este regulamento.

Artigo 52.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor no prazo de 15 dias apos
a sua publica¢do no Didrio da Republica.

ANEXO 1

Processo n° /200__
de / /200__

ALVARA DE LICENGA DE PUBLICIDADE N°

de / /200__
Nos termos do Regulamento de Publicidade, aprovada pela Céamara
Municipal em reunido ordinaria de ../../.. e pela Assembleia
Municipal em reunido da sess3o ordinaria de ../../.., e de
acordo com a Lei n° 97/88, de 17 de Agosto, alterada pela Lei n°®
23/2000, de 23 de Agosto, é emitido o alvari n° em nome de
, (portador do Bilhete de Identidade

/200__

n°® emitido pelo Arquivo de Identificag3o de Lisboa em
/7 ) contribuinte fiscal n° ,
residente/com sede social em

3 através do qual é
licenciada a publicidade em

da freguesia de

A publicidade apresenta as seguintes caracteristicas:

Numero de ordem do suporte:
Condicionantes de licenciamento:

Prazo de validade da licencga:

O alvar& de licenca de publicidade é renovavel/n3o renovavel.

De acordo com o artigol8° a licenga serd automaticamente
renovada, desde que se mostrem pagas as taxas devidas (a
escrever na situagdo de renovag3o automatica)

Em caso de caducidade da licenga, deve o respectivo titular
proceder a remogdo dos meios ou suportes no prazo de 10 dias
uteis, ou de 2 dias uteis se se tratarem de cartazes colados em
meios de suporte Municipais.

Dado e passado para que sirva de titulo ao requerente e para
todos os efeitos prescritos na Postura de Publicidade.

O Presidente da Ca&mara Municipal,

CAMARA MUNICIPAL DO SEIXAL

Aviso n.° 482/2006 (2.2 série) — AP. — Alfredo José Monteiro
da Costa, presidente da Camara Municipal do Seixal, torna publico,
para os devidos efeitos, que a Camara Municipal, na sua reuniao
ordinaria de 9 de Novembro de 2005, aprovou a delegacao de com-
peténcias da Camara Municipal no presidente, por deliberacao com
o n.° 415/2005-CMS.

Iniciando-se novo mandato dos 6rgaos do municipio do Seixal, pre-
tende-se continuar a prestar aos municipes servicos com competéncia
e qualidade, com respeito pelos principios da legalidade e do interesse
publico municipal que pautam a actividade administrativa.

Para o efeito, entende-se dever continuar a politica de partilha
dos centros de decisao pelos membros dos 6rgaos e servigos do muni-
cipio, através da promogdo do principio da «méxima delegacdo de

poderes, maior responsabilizacao», no pressuposto de se obter uma
maior eficacia de intervencao e a responsabilizacao pessoal dos drgaos
e agentes do municipio, assim como, assumindo a desburocratizacao,
a celeridade e a especializagao nas decisOes, através da aproximagao
dos centros de decisdo dos cidadaos.

A Lei n.° 169/99, de 18 de Setembro, alterada e republicada pela
Lei n.° 5-A/2005, de 11 de Janeiro, que estabelece o quadro de com-
peténcias, assim como o regime juridico de funcionamento dos 6rgaos
dos municipios e freguesias, estabelece o elenco das competéncias
da Camara Municipal e consagra a possibilidade da respectiva dele-
gacdo no seu presidente, ressalvando as matérias que constituem
reserva absoluta de competéncia da Cadmara Municipal.

Seguindo o uso e costume desta Camara Municipal, apresenta-se
esta proposta de delegacdo das competéncias delegaveis pela Camara
Municipal no seu presidente, com as seguintes ressalvas:

A aprovagao desta proposta pela Camara Municipal nao implica
a alienacdo das suas competéncias, porquanto sempre sera
informada dos actos praticados em execucdo da delegacao e
podera revogé-los, directamente ou em sede de recurso pelos
interessados, assim como podera fazer cessar a delegagao de
competéncias;

Por outro lado, como se refere no texto desta proposta, e por
coeréncia com os principios que a sustentam, ¢ intengao do
signatdrio proceder a subdelegacao nos vereadores das com-
peténcias que lhe forem delegadas.

Com fundamento no exposto, proponho que a Camara Municipal
delibere delegar no seu presidente as suas competéncias delegaveis
que se passam a enunciar:

I— Lei n.° 169/99 de 18 de Setembro, alterada e republicada pela
Lei n.° 5-A/2002, de 11 de Janeiro, que estabelece o quadro de com-
peténcias, assim como o regime juridico de funcionamento dos 6rgaos
dos municipios e das freguesias:

A) Organizagao e funcionamento dos servicos e gestao corrente:

1) Executar e velar pelo cumprimento das deliberagdes da assem-
bleia municipal;

2) Proceder a marcagao e justificagdo das faltas dos seus membros;

3) Deliberar sobre a locacao e a aquisicdo de bens mdveis e servigos,
nos termos da lei;

4) Alienar os bens méveis que se tornem dispensaveis, nos termos
da lei;

5) Adquirir e alienar ou onerar bens imdveis de valor até 1000 vezes
o indice 100 das carreiras do regime geral do sistema remuneratdrio
da funcéao publica;

6) Alienar em hasta publica, independentemente de autorizagao
do 6rgao deliberativo, bens iméveis de valor superior ao da alinea
anterior, desde que a alienacdo decorra da execucao das opgdes do
plano e a respectiva deliberacao seja aprovada por maioria de dois
tercos dos membros em efectividade de fungdes;

7) Apoiar ou comparticipar no apoio a accao social escolar e as
actividades complementares no ambito de projectos educativos, nos
termos da lei;

8) Organizar e gerir os transportes escolares;

9) Aprovar os projectos, programas de concurso, caderno de encar-
gos e a adjudicacao relativamente a obras e aquisicao de bens e ser-
vicos, dentro do limite previsto no n.° 2 do artigo 29.° do Decreto-Lei
n.° 197/99, de 8 de Junho.

10) Dar cumprimento, no que lhe diz respeito, ao Estatuto do
Direito de Oposigao;

11) Deliberar sobre a administragdo de aguas publicas sob sua
jurisdico;

12) Promover a publicagdo de documentos, anuais ou boletins que
interessem a histéria do municipio;

13) Deliberar sobre o estacionamento de veiculos nas ruas e demais
lugares publicos;

14) Estabelecer a denominagdo das ruas e pragas das povoagdes
e estabelecer as regras de numeracao dos edificios;

15) Proceder a captura, alojamento e abate de canideos e gatideos,
nos termos da legislacao aplicavel;

16) Deliberar sobre a deambulagao e extingdo de animais nocivos.

17) Remeter ao Tribunal de Contas, nos termos da lei, as contas
do municipio;

B) Planeamento e desenvolvimento:

1) Executar as op¢oes do plano e o orgamento aprovados;

2) Elaborar e aprovar a norma de controlo interno, bem como
o inventdrio de todos os bens, direitos e obrigacdes patrimoniais e
respectiva avaliacao, e ainda os documentos de prestacao de contas,
a submeter a apreciacao e votacao do 6rgao deliberativo;

3) Criar, construir e gerir instalacdes, equipamentos, servicos, redes
de circulacdo, de transporte, de energia, de distribuicio de bens e
recursos fisicos integrados no patriménio municipal ou colocados, por
lei, sob a administracdo municipal;

4) Participar em 6rgaos de gestdo de entidades da administragao
central, nos casos, nos termos e para os efeitos estabelecidos por
lei;





