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divulgacdo da presente lei junto dos potenciais eleitores
do Conselho.

2 — As organizacdes ou estruturas ndo governamentais
das comunidades portuguesas, qualquer que seja a sua natu-
reza e o respetivo estatuto juridico, devem igualmente divul-
gar a presente lei junto dos potenciais eleitores do Conselho.

Artigo 45.°
Norma revogatéria
Sao revogadas:

a) A Lein.® 48/96, de 4 de setembro, na redacao que lhe
foi dada pela Lei n.° 21/2002, de 21 de agosto;

b) A Portaria n.° 103/2003, de 27 de janeiro;

¢) A Portaria n.° 147-A/2003, de 12 de fevereiro;

d) A Portaria n.° 411/2003, de 21 de maio.

Artigo 46.°

Entrada em vigor

A presente lei entra em vigor no 5.° dia ap6s a sua pu-
blicacao.
ANEXO
(a que se refere o n.° 1 do artigo 8.°)
Mapa dos circulos eleitorais

AfricadoSul ........... Joanesburgo e Pretoria. . ... .. 3
Cabo..................... 1
Alemanha.............. Dusseldorf, Hamburgo e Berlim | 2
Estugarda................. 2
Andorra ............... Andorra .................. 1
Angola ................ 1
Argentina.............. 1
Australia............... Sidney ................... 1
Melbourne ................ 1
Bélgica................ 1
Brasil ................. Brasilia................... 1
Belém.................... 1
Belo Horizonte. ............ 1
Porto Alegre............... 1
Recife e Salvador........... 1
Fortaleza.................. 1
Rio de Janeiro ............. 3
SaoPaulo................. 3
Santos. . .................. 1
Cabo Verde............. 1
Canada................ Toronto. .................. 3
Montreale Otava .. ......... 1
Vancouver ................ 1
China, Macau e Hong Kong 3
Espanha ...............
Estados Unidos. .. ....... Washington. . .............. 1
Miami e Orlando ........... 1
Boston, Providence e New Bedford 2
Newark e Nova lorque. . ... .. 2
Sao Francisco.............. 1
Franga................. Paris..................... 5
Bordéus e Toulouse . ........ 2
Lyone Marselha. . .......... 2
Estrasburgo. . .............. 1
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Gra-Bretanha .. ......... Londres e Manchester . . .. ... 3

Bermuda.................. 1
Guiné-Bissau . .......... 1
India (Goa e Nova Deli). . . 1
Luxemburgo. ........... 2
Mogambique ........... 1
Namibia ............... 1
Paises Baixos (Haia) .. ... 1
Curagau ............... Curagau .................. 1
Sao Tomé e Principe . .. .. 1
Suécia................. 1
Suica.................. 4
Timor-Leste . ........... 1
Uruguai ............... 1
Venezuela.............. Caracas. .................. 4

Valéncia .................. 2

Resolugao da Assembleia da Republica n.° 37/2015

Pela concretizagao das obras de remodelagao do servigo
de urgéncia do Hospital
Nossa Senhora da Oliveira, Guimaraes

A Assembleia da Republica resolve, nos termos don.® 5
do artigo 166.° da Constitui¢do, recomendar ao Governo
que sejam concretizadas as obras de remodelagdo do ser-
vico de urgéncia do Hospital Nossa Senhora da Oliveira.

Aprovada em 27 de margo de 2015.

A Presidente da Assembleia da Republica, Maria da
Assungdo A. Esteves.

Resolugdo da Assembleia da Republica n.° 38/2015

Recomenda ao Governo um reforgo na promogao dos produtos
agricolas nacionais em campanhas
publicitarias e em mercados de proximidade

A Assembleia da Republica resolve, nos termos don.® 5
do artigo 166.° da Constitui¢do, recomendar ao Governo
que:

1 — Crie um grupo de trabalho entre o Ministério da
Agricultura e do Mar e o Ministério da Economia para
definir estratégias publicitarias para os produtos agricolas e
agroindustrias regionais portugueses, em mercados internos
e externos, associando-os as respetivas regides de Portugal.

2 — O grupo de trabalho criado no ambito do n.° 1 esta-
belega para cada regido turistica campanhas de divulgagio
das produgdes agricolas e agroindustriais tipicas de cada
local, envolvendo os principais centros turisticos da regido,
unidades hoteleiras e de restauragao. Os planos regionais de
promogao e divulgagdo devem ser adequados a realidade
turistica e agricola de cada regido, podendo passar por
vendas diretas em hotéis e restaurantes, por estabelecer
roteiros com uma rede de exploragdes agricolas e centros
agroindustriais a visitar, por campanhas tradicionais ou
por outros métodos inovadores de marketing.



