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2.°ano

1.° e 2.° semestres

QUADRON.°5
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos Observagdes
Total Contacto
M @ 3 “) ©) (6) Q)
Dissertagdo/Trabalho de Projeto/Estagio ............ EG Anual . ..... 1215 0T:90 45
Notas
(2) Indicando a sigla constante do item 9 do formulario.
(3) De acordo com a alinea ¢) do n.° 3.4 das normas.
(5) Indicar para cada atividade [usando a codificag@o constante na alinea e) do n.° 3.4 das normas] o niimero de horas totais.
Ex:T: 15;
PL: 30.
(7) Assinalar sempre que a unidade curricular for optativa.
3 de julho de 2012. — O Reitor, Prof. Doutor José Carlos Marques dos Santos.
206228271

Deliberagao n.° 963/2012

Por despacho de 26 de setembro de 2011 do Reitor da Universidade
do Porto, no uso da competéncia atribuida nos Estatutos da Universidade
do Porto, apos parecer favoravel do Senado emitido em reunido de 21 de
setembro de 2011, foi aprovada, sob proposta dos Conselhos Cientifico
e Pedagogico da Faculdade de Economia da Universidade do Porto,
por aplicagdo do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de marco, alterado
pelo Decreto-Lei n.° 107/2005, de 25 de junho, e pelo Decreto-Lei
n.° 230/2009, de 14 de setembro, a criagdo do ciclo de estudos conducente
ao grau de mestre em Marketing, pela Universidade do Porto através da
Faculdade de Economia, acreditado pelo Conselho de Administragdo da
Agéncia de Avaliagdo e Acreditagdo do Ensino Superior na reunido de
30 de maio de 2012 e registado pela Direg¢do-Geral do Ensino Superior
sob o n.° R/A-Cr 76/2012, cuja estrutura curricular e plano de estudos
seguidamente se publicam:

1 — Estabelecimento de ensino: Universidade do Porto

2 — Unidade orgénica (faculdade, escola, instituto, etc.): Faculdade
de Economia

3 — Ciclo de Estudos: Marketing

4 — Grau ou diploma: Mestre

5 — Area cientifica predominante do curso: Marketing (CNAEF:
342 — Marketing e Publicidade)

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia
de créditos, necessario a obtengdo do grau ou diploma: 120 ECTS

7 — Duragao normal do ciclo de estudos: 4 semestres

8 — Opgodes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos
alternativos em que o curso se estruture (se aplicavel): Nao aplicavel.

9 — Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a ob-
tengdo do grau ou diploma: Marketing

QUADRON.* 1
Créditos
Area cientifica Sigla
Obrigatorios |Optativos

Marketing. . . ................ MARK 82,5 0
Estudos de Gestdo ............ EG 15 0
Marketing/Estudos de Gestao/Econo- | MARK/EG/

mia/Ciéncias Sociais/Matematica/ | E/CS/M/

Ciéncia de Computadores/Ciéncias | CC/CJ/Ou-

Juridicas/Outras . ............. tras 0 22,5

Total ........... 97,5 22,5

10 — Observagdes: As unidades curriculares optativas sao escolhidas
de entre um elenco fixado anualmente pelo Conselho Cientifico ou de
entre os planos de estudos de outros segundos ciclos de estudos minis-
trados na Universidade do Porto.

11 — Plano de estudos:

Universidade do Porto — Faculdade de Economia

Marketing

Mestre

Avrea cientifica predominante do ciclo de estudos: Marketing

1.° Ano, 1.° Semestre

QUADRON.°2
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos | Observagdes
Total Contacto
@ [©) [€) ) 5 © ()]
Marketing. . . ...ttt MARK Semestral . ... [202,5| TP:42; OT:14 7,5
Estratégia Empresarial . . .......... ... ... ... ... ... ..... EG Semestral . ... [202,51 TP:42; OT:14 7,5
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Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos | Observagdes
Total Contacto
@ 2) 3) ) ©)] (6) (@)
Estudo de Mercado e Comportamento do Consumidor. .. ...... EG Semestral . ... [202,5| TP:42; OT:14 7,5
Unidade curricularoptatival............................. MARK/EG/ | Semestral . ... [202,5| TP:42; OT:14 7,5 | Optativa.
E/CS/M/CC/
CJ/Outras
1.° Ano, 2.° Semestre
QUADRO N.°3
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos | Observagdes
Total Contacto
09} 2 (3) ) ®) ©) (@)
Gestdo da Marca e Comunicagdo de Marketing . ........... MARK Semestral . ... | 202,5 | TP:42; OT:14 7,5
Marketing Business-to-Business .. ...................... MARK Semestral . . . . 108 TP:21; OT:7 4
Marketing Relacional. .. ....... ... ... ... ... .. ... .... MARK Semestral . . . . 108 TP:21; OT:7 4
Marketing de Servigos . . .. ... o MARK Semestral . . .. 94,5 TP:21; OT:6 3,5
Marketing Internacional. .. ........ ... ... ... ... ... ... MARK Semestral . . .. 94,5 TP:21; OT:6 3,5
Unidade curricular optativa Il .......................... MARK/EG/ |Semestral . ... | 202,5 | TP:42; OT:14 7,5 Optativa
E/CS/M/CC/
CJ/Outras
2.° Ano, 1.° Semestre
QUADRO N.° 4
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares Area cientifica Tipo Créditos | Observagoes
Total Contacto
09} 2 3) “) ) (6) (@)
Plano de Dissertagao/Trabalho de Projeto/Estagio .......... MARK Semestral . ... | 202,5 | TP:42; OT:14 7,5
Unidade curricular optativa IIL. . . .................... ... MARK/EG/ |Semestral . ... | 202,5 | TP:42; OT:14 7,5 Optativa
E/CS/M/CC/
CJ/Outras
2.°ano, 1.° e 2.° semestres
QUADRON.°5
Tempo de trabalho (horas)
Unidades curriculares ciel?li'ef? Tipo Créditos | Observagoes
111ca
Total Contacto
@ 2 (3) ) ®) 6) @
Dissertagdo/Trabalho de Projeto/Estagio. ................... MARK |Anual....... 1215 OT:90 45

Notas:

(2) Indicando a sigla constante do item 9 do formulario.
(3) De acordo com a alinea ¢) do n.° 3.4 das normas.
(5) Indicar para cada atividade [usando a codificagdo constante na alinea e) do n.° 3.4 das normas] o numero de horas totais.

Ex: T: 15;
PL: 30.

(7) Assinalar sempre que a unidade curricular for optativa.

3 de julho de 2012. — O Reitor, Prof. Doutor José Carlos Marques dos Santos.

206228288





