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UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR

Despacho n.° 9164/2020

Sumario: Alteragao ao ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado em Marketing.

No ambito da avaliagéo do ciclo de estudos conducente ao grau de licenciado em Marketing e
no cumprimento da deliberacédo de acreditacdo da Agéncia de Avaliacao e Acreditagdo do Ensino
Superior, publicada a 05 de setembro de 2019, e ao abrigo o disposto nos artigos 75.° a 80.° do
Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, na redacao que |he foi dada pelo Decreto-Lei n.° 65/2018,
de 16 de agosto, foi aprovada a alteragao ao ciclo de estudos registada na Diregdo-Geral do Ensino
Superior em 15 de julho de 2020 com o n.° R/A-Ef 3395/2011/AL01, para entrar em vigor no ano
letivo de 2020/2021.

1 o
Estrutura curricular e plano de estudos

A estrutura curricular e o plano de estudos constantes no anexo do presente despacho suce-
dem aos fixados pelo Despacho n.° 5504/2012, publicado no Diario da Republica, 2.2 série, n.° 80
de 23 de abril.

2.°
Regime de transicao

Os estudantes atualmente inscritos transitam para a estrutura curricular com o plano de es-
tudos ora publicado.

10 de setembro de 2020.— O Reitor, Anténio Carreto Fidalgo.

ANEXO

1 — Estabelecimento de ensino: Universidade da Beira Interior.

2 — Unidade orgénica: Faculdade de Ciéncias Sociais € Humanas.

3 — Grau ou diploma: Licenciado.

4 — Ciclo de estudos: Marketing.

5 — Area cientifica predominante: Marketing.

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtencé&o do grau ou diploma: 180.

7 — Duracgdo normal do ciclo de estudos: 6 Semestres.

8 — Opcgoes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos alternativos em que o
ciclo de estudos se estrutura: Nao aplicavel.

9 — Estrutura curricular:

QUADRO N 1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatérios | Opcionais

Marketing . . ... ... MK 90 6
GBS a0 . . ot G 36 0
Economia . . ... ECON 12 0
CieNneCias JUrdiCas . .. ... ot e e CcJ 12 0
Letras . . LET 12 0
Ciéncias da ComUNICAGA0 . . . . . oottt ettt e e CcC 6 0
Matematica. . . .. ... M 6 0

Subtotal .. ......... ... ... .. 174 6

Total......... ... 180




10 — Observacgoes:
11 — Plano de estudos:

Universidade da Beira Interior
Ciclo de estudos em Marketing

Grau de licenciado

QUADRON."2
Horas de trabalho
Unidade curricular lArga Aan Organizagéo do ano Contacto Créditos | Observagdes
) mengﬁca currg:ular cum:ular Total (6) @ @)
@ @ @ (5) T - PL Tc s E or I;oras totais
e contacto
Fundamentos de Marketing . ................ MK 1.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Matematica............. ... .. ... ... M 1.° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Organizagdo de Empresas. ................. G 1.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Principios de Macroeconomia ............... ECON 1.° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Técnicas de Expressdo .................... LET 1.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Anadlise de Dados em Marketing. . ............ MK 1.° 2.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Comportamento do Consumidor ............. MK 1. 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Direito Comercial ......................... CJ 1.° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
EconomiadaEmpresa .................... ECON 1. 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Inglés . ... LET 1.° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Contabilidade Financeira . .................. G 2° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
EstudodoMercado | ...................... MK 2° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Gestao de Produtose Marcas . .............. MK 2° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Marketing de Servigos . .............. ... ... MK 2° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Negociag&o. ...................oia MK 2° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Comunicagédo Multimédia................... cC 2° 2.°Semestre. .. ..... 168,0 60 60,0 6,0
Contabilidade de Gestdo . .................. G 2° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Distribuicdo e Merchandising................ MK 2° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Estudode Mercado Il ..................... MK 2° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Promogéo de Vendas e Publicidade. . ......... MK 2° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Diregdo Comercial ........................ MK 3.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Empreendedorismo e Inovagédo . ............. G 3.° 1.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
GestaoFinanceira . ....................... G 3.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Logistica. .........co i G 3.° 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Marketing Estratégico. . .................... MK 3.0 1.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
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Horas de trabalho
Unidade curricular lArga Aan Organizagéo doano Contacto Créditos | Observagdes
) cientifica curricular curricular Total (6) @) ®)
(2) (3) (4) )
®) ™ | L | TC| s E | ot Foras lotals
Marketing Digital. .. ..................... MK 3.° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Direito de Marketing. . ................... CJ 3.0 2.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Marketing Empresarial . .................. MK 3.° 2.°Semestre. ....... 168,0 60 60,0 6,0
Marketing Relacional .................... MK 3.0 2.°Semestre........ 168,0 60 60,0 6,0
Opgao 1 .. o MK 3.° 2.°Semestre. ....... 168,0 6,0 a)
a) A tipologia das horas de contacto varia de acordo com a Unidade Curricular opcional
Unidades curriculares opcionais
QUADRON.*3
Horas de trabalho
Unidadg curricoular Unidade curricular 'Are’g /-\no Organizagéo do ano Contacto Créditos | Observagdes
opcional n. cientifica curricular curricular (6)
©) (1) @ 3) 4 Total ) @) 8)
® ™ | L | TC| s E | ot Foras lotals
Opgao1..... Projeto em Marketing. ... ... MK 3.° 2.°Semestre........ 168,0 60 60 6
Opgédo1..... Estagio em Marketing. . . . . .. MK 3.° 2.°Semestre........ 168,0 90 15 105 6
313554487
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