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UNIVERSIDADE DO ALGARVE

Servigos Académicos

Aviso n.° 13336/2019

Sumaério: Alteracéo a licenciatura em Marketing.

Por Despacho da Pro-Reitora da Universidade do Algarve de 12 de julho de 2019, sob pro-
posta da Escola Superior de Gestao, Hotelaria e Turismo, foi aprovada, nos termos do disposto
no artigo 76.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado pelo Decreto-Lei n.° 107/2008,
de 25 de junho, pelo Decreto-Lei n.° 230/2009, de 14 de setembro, pelo Decreto-Lei n.° 115/2013,
de 7 de agosto, e pelo Decreto-Lei n.° 63/2016, de 13 de setembro, a alteragdo a Estrutura Cur-
ricular e ao Plano de Estudos da Licenciatura em Marketing, publicado através da Deliberagéo
n.° 1604-J/2007 de 21 de agosto de 2007, alterado pelo Despacho n.° 5214/2010, publicado em
DR, 2.2 série, N.° 57 de 23 de margo 2010. A alteragao a Estrutura Curricular e ao Plano de Estudos
que a seguir se publica foi comunicada a Diregdo-Geral do Ensino Superior em 15 de julho de 2019,
de acordo com o estipulado no artigo 80.° do Decreto-Lei n.° 74/2006, de 24 de margo, alterado
pelo Decreto-Lei n.° 107/2008, de 25 de junho, pelo Decreto-Lei n.° 230/2009, de 14 de setembro,
pelo Decreto-Lei n.° 115/2013, de 7 de agosto e pelo Decreto-Lei n.° 63/2016 de 13 de setembro e
pelo Decreto-Lei n.° 65/2018, de 16 de agosto, registada com o numero R/A-Ef 2281/2011/AL01,
a 26 de julho de 2019.

ANEXO

1 — Estabelecimento de ensino: Universidade do Algarve

2 — Unidade orgénica: Escola Superior de Gestao, Hotelaria e Turismo

3 — Grau ou diploma: Licenciado

4 — Ciclo de estudos: Marketing

5 — Area cientifica predominante: Marketing e Publicidade

6 — Numero de créditos, segundo o sistema europeu de transferéncia de créditos, necessario
a obtengao do grau ou diploma: 180 ECTS

7 — Denominagéo do diploma atribuido pela conclusdo de 180 ECTS, em ciclo de estudos de
mestrado integrado: Nao aplicavel

8 — Opcgoes, ramos, ou outras formas de organizagdo de percursos alternativos em que o
ciclo de estudos se estrutura: N&o aplicavel

9 — Estrutura curricular:

QUADRO N 1
Créditos
Areas cientificas Sigla
Obrigatérios Opcionais
Marketing e Publicidade . . .. ...... ... . .. . . MKT 75,0
Ciéncias Empresariais . . . . ... ..o e CE 45,0
Direito. . . e D 5,0
Matematica e Estatistica . ............. .. ... ... . ... . ... ... ME 15,0
Informatica . . ........ .. ... | 10,0
Linguas e Literaturas Estrangeiras. . . ........... .. ... .. ... . .. .. ... LLE 10,0
Ciéncias Spciais edo Comportamento ............................ CSsC 10,0
Qualquer Area Cientifica .. ........ .. .. QAC 10,0
Subtotal . ..................... 170,0 10,0
Total .......... . i, 180,0




10 — Observacoes:
11 — Plano de estudos:

Universidade do Algarve — Escola Superior de Gestao, Hotelaria e Turismo
Ciclo de estudos em Marketing

Grau de licenciado

QUADRON."2
Horas de trabalho
Unidade curricular cigrteif?ca curArir(]:?JIar dooe:gsr::lz?r(i;:jar Cor;ftsacto Créditos | Observacgdes
(1) @ @) @) T(oSt)aI o o (7) (8)
oras totais
T TP PL TC S E oT de contacto
Inglés para Marketing . ................ LLE 1.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Design Grafico e Comunicagdo . ......... MKT 1.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Métodos Quantitativos ... .............. ME 1.2 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Gestao das Organizagbes . ............. CE 1.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Fundamentos de Marketing . ............ MKT 1.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Informatica .. ............. ... . ... .. | 1.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Inglés para Marketing Il ................ LLE 1.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Contabilidade Financeira .. ............. CE 1.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Psicologia Social Aplicada ao Marketing ... | CSC 1.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Politica de Produto e de Preco. . ......... MKT 1.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Estatistical............. ... .. ...... ME 1.° 2.° Semestre. .. | 140,0 21,0 | 21,0 3,0 45,0 50
Economia............. ... ... . ..... CsC 1.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Financas Empresariais. .. .............. CE 2° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Contabilidade de Gestédo .. ............. CE 2.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Estatisticall ......................... ME 2° 1.° Semestre. .. | 140,0 21,0 | 21,0 3,0 45,0 50
Marketing Digital . .................... MKT 2.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Sistemas de Informagao para Marketing . . . | 2.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Comunicagao Integrada de Marketing . . . . . MKT 2° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Comportamento do Consumidor . ........ MKT 2° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Politica de Distribuicdo e Merchandising . . . MKT 2° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Publicidade e Planeamento de Meios . . . . . MKT 2° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Direito das Empresas e do Marketing . . . .. D 2° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Estudos de Mercado. . ................. MKT 2° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Comeércio Eletronico. . ................. CE 2.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Anadlise de Investimentos ... ............ CE 3.0 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
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Horas de trabalho
Unidade curricular lArefa Ano Organiza(_;éo Contacto Créditos | Observagdes
) cientifica curricular do ano curricular Total (6 ) ®)
@ @ @ ® T || e | TCc| s E | or Horas totais
de contacto
Gestao e Negociagédo. ................. CE 3.° 1.2 Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Simulagdo de Marketing. .. ............. MKT 3.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Gestao de Recursos Humanos .......... CE 3.0 1.° Semestre...| 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Marketing de Servigos . .. .............. MKT 3.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Opgdo |l ™ .. ... QAC 3.° 1.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0 |Optativa.
Marketing Relacional . ................. MKT 3.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Marketing Internacional ................ MKT 3.° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Gestado e Técnicade Vendas . . .......... CE 3.° 2.°Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Opgédoll ™. ... ... .. QAC 3.° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0 |Optativa.
Estagio.......... ... ... ... MKT 3.° 2.° Semestre. .. | 280,0 0,0 3,0 3,0 10,0
Unidades curriculares opcionais
QUADRON.3
Horas de trabalho
Unidade A o
curricular Unidade curricular 'Argz'a Aan Organlzagao Contacto Créditos | Observacgoes
opcional n.° ) cientifica | curricular do ano curricular Total (6) ) ®)
) (2) (3) (4) )
© ® Tl |e|TCc| s | E|oOT Floras lotels
Opcéo I. . .. | Organizacdo de Eventos e Congressos T 3.° |1.°Semestre...| 140,0 42,0 3,0 45,0 50
Produtos Financeiros . . ............. FBS 3.° 1.2 Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Opcéo Il ... |Gestédo Estratégica. . ............... GA 3. |2.°Semestre...| 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Projeto de Simulagdo Empresarial. . . . . CE 3.° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Tecnologias Multimédia ............. | 3.° |[2°Semestre...| 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
Turismode Golfe . ................. T 3.° 2.° Semestre. .. | 140,0 42,0 3,0 45,0 5,0
02.08.2019. — A Diretora dos Servicos Académicos, Isabel Simées.
312497097
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