Didrio da Republica, 1."série—N.°79—23 de abril de 2019

Lei n.° 30/2019
de 23 de abril

Introduz restrigdes a publicidade dirigida a menores de 16 anos
de géneros alimenticios e bebidas que contenham elevado
valor energético, teor de sal, agucar, acidos gordos saturados
e acidos gordos transformados, procedendo a 14.? alteragao ao
Cadigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90,
de 23 de outubro.

A Assembleia da Republica decreta, nos termos da
alinea c) do artigo 161.° da Constitui¢do, o seguinte:

Artigo 1.°
Objeto

A presente lei estabelece restrigdes a publicidade a
produtos que contenham elevado valor energético, teor
de sal, acucar, acidos gordos saturados e acidos gordos
transformados, procedendo a 14.? alteragdo ao Codigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de
23 de outubro.

Artigo 2.°
Aditamento ao Cédigo da Publicidade

Sao aditados os artigos 20.°-A e 20.°-B ao Codigo da
Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23
de outubro, e alterado pelos Decretos-Leis n.”* 74/93, de 10
de marco, 6/95, de 17 de janeiro, e 61/97, de 25 de margo,
pela Lei n.° 31-A/98, de 14 de julho, pelos Decretos-Leis
n.*275/98, de 9 de setembro, 51/2001, de 15 de fevereiro,
€ 332/2001, de 24 de dezembro, pela Lei n.° 32/2003, de 22
de agosto, pelo Decreto-Lei n.° 224/2004, de 4 de dezem-
bro, pela Lein.° 37/2007, de 14 de agosto, pelo Decreto-Lei
n.° 57/2008, de 26 de margo, pela Lei n.° 8/2011, de 11 de
abril, e pelo Decreto-Lei n.° 66/2015, de 29 de abril, com
a seguinte redacao:

«Artigo 20.°-A

Restricoes a publicidade a produtos que contenham elevado
valor energético, teor de sal, agucar,
acidos gordos saturados e acidos gordos transformados

1 — A publicidade de géneros alimenticios e bebi-
das que contenham elevado valor energético, teor de
sal, acucar, acidos gordos saturados e acidos gordos
transformados ¢ sujeita as restrigdes constantes dos
nimeros seguintes.

2 — E proibida a publicidade a géneros alimenti-
cios e bebidas de elevado valor energético, teor de sal,
agucar, acidos gordos saturados e acidos gordos trans-
formados:

a) Em estabelecimentos de ensino pré-escolar, basico
e secundario;

b) Em parques infantis publicos e abertos ao pu-
blico;

¢) Num raio circundante de 100 metros dos acessos
dos locais referidos nas alineas anteriores, com exce¢ao
dos elementos publicitarios afixados em estabelecimen-
tos comerciais, nomeadamente através da colocagao de
marcas em mobiliario de esplanadas, em toldos ou em
letreiros integrados no estabelecimento;

d) Em atividades desportivas, culturais e recreativas
organizadas pelas entidades referidas na alinea a).
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3 —E ainda proibida a publicidade a géneros ali-
menticios e bebidas de elevado valor energético, teor
de sal, agucar, acidos gordos saturados e acidos gordos
transformados:

a) Em servigos de programas televisivos e servigos de
comunica¢do audiovisual a pedido e na radio nos 30 mi-
nutos anteriores e posteriores a programas infantis, ¢ a
programas televisivos que tenham um minimo de 25 %
de audiéncia inferior a 16 anos, bem como na inser¢ao
de publicidade nas respetivas interrupgoes;

b) Em publicidade realizada nas salas de cinema,
nos filmes com classificagdo etaria para menores de
16 anos;

¢) Em publicagdes destinadas a menores de 16 anos;

d) Na internet, através de sitios paginas ou redes so-
ciais, bem como em aplicagdes moveis destinadas a dis-
positivos que utilizem a internet, quando os seus conte-
udos tenham como destinatarios os menores de 16 anos.

4 — A publicidade a géneros alimenticios e bebidas
de elevado valor energético, teor de sal, agucar, acidos
gordos saturados e acidos gordos transformados deve
ser clara e objetiva e ndo relacionar o consumo do pro-
duto a potenciais beneficios para a saude, abstendo-se,
designadamente, de:

a) Encorajar consumos excessivos;

b) Menosprezar os ndo-consumidores;

¢) Criar um sentido de urgéncia ou necessidade pre-
mente no consumo do produto anunciado;

d) Transmitir a ideia de facilitismo na sua aquisi¢ao,
minimizando o0s seus custos;

e) Transmitir a ideia de beneficio no seu consumo
exclusivo ou exagerado, comprometendo a valorizagao
de uma dieta variada e equilibrada e um estilo de vida
saudavel;

f) Associar o consumo do produto a aquisicao de
estatuto, &xito social, especiais aptiddes, popularidade,
sucesso ou inteligéncia;

g) Utilizar em antincios publicitarios figuras, dese-
nhos, personalidades e mascotes, entre outros, que se
encontrem relacionados com programas destinados ao
publico infantil;

h) Comunicar caracteristicas de géneros alimenticios
e bebidas de elevado valor energético, teor de sal, acl-
car, acidos gordos saturados e acidos gordos transfor-
mados como benéficos para a satide, omitindo os efeitos
nocivos dos referidos teores elevados.

5 — Os agentes econdmicos destinatarios do disposto
no presente artigo podem vincular-se a restricdes mais
exigentes do que as constantes nos niumeros anteriores,
através da celebragdo de acordos de autorregulacédo e de
corregulagdo, de adesdo e desvinculago livre.

Artigo 20.°-B

Produtos que contenham elevado valor energético, teor de sal,
agucar, acidos gordos saturados e acidos gordos transformados

1 — Consideram-se géneros alimenticios e bebidas
de elevado valor energético, teor de sal, agucar, acidos
gordos saturados e acidos gordos transformados aqueles
que contenham uma quantidade dos referidos elemen-
tos que comprometa, de acordo com o conhecimento
cientifico disponivel, uma dieta variada, equilibrada e
saudavel.
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2 — Para os efeitos previstos no nimero anterior,
a Direcdo-Geral da Saude fixa por despacho, tendo
em conta as recomendacdes da Organizagdo Mundial
da Saude e da Unido Europeia, os valores que devem
ser tidos em conta na identificacdo de elevado valor
energético, teor de sal, agtcar, acidos gordos saturados
e acidos gordos transformados.»

Artigo 3.°
Alteragido ao Codigo da Publicidade

Sédo alterados os artigos 34.° e 40.° do Cddigo da Pu-
blicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90, de 23 de
outubro, e alterado pelos Decretos-Leis n.” 74/93, de 10
de margo, 6/95, de 17 de janeiro, e 61/97, de 25 de margo,
pela Lei n.° 31-A/98, de 14 de julho, pelos Decretos-Leis
n.”275/98, de 9 de setembro, 51/2001, de 15 de fevereiro,
€ 332/2001, de 24 de dezembro, pela Lei n.° 32/2003, de 22
de agosto, pelo Decreto-Lei n.° 224/2004, de 4 de dezem-
bro, pela Lein.° 37/2007, de 14 de agosto, pelo Decreto-Lei
n.° 57/2008, de 26 de margo, pela Lei n.° 8/2011, de 11 de
abril, e pelo Decreto-Lei n.° 66/2015, de 29 de abril, que
passam a ter a seguinte redacao:

«Artigo 34.°

[...]

1 — A infragdo ao disposto no presente diploma
constitui contraordenacdo punivel com as seguintes
coimas:

a) De 1750 € a 3750 € ou de 3500 € a 45 000 €,
consoante o infrator seja pessoa singular ou coletiva,
por violagdo do preceituado nos artigos 7.°, 8.°,9.%, 10.°,
11.°,12.°,13.°,14.°,16.°,20.°, 20.°-A, 22.°-B, 23.°, 24.°,
25.°e 25.°-A;

D)

Artigo 40.°

[...]

L —

2 — A fiscalizagdo do cumprimento do disposto no
artigo 20.°-A, bem como a instrugdo dos respetivos
processos ¢ a aplicagdo das respetivas coimas e sangdes
acessorias, competem a Direg¢do-Geral do Consumi-
dor.

3 — (Anterior n.°2.)

4 — (Anterior n.° 3.)

5 — (Anterior n.°4.)»

Artigo 4.°
Avaliacdo de impacto

A presente lei deve ser objeto de avaliagdo de impacto
sucessiva periodica, a cada cinco anos, nomeadamente no
que respeita a:

a) Compilagdo dos indicadores relevantes, no que res-
peita aos padrdes de consumo alimentar dos menores de
16 anos, quanto a caracterizagdo da comunicacao alimentar
que lhes é dirigida e ao seu estado geral de satde, através da
acao dos membros do Governo responsaveis pelas areas da
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Saude, Educagdo, Protecdo do Consumidor ¢ Alimentagao,
em colaboragdo com os representantes dos setores econo-
micos relevantes, nomeadamente o setor agroalimentar e
da comunicacdo e publicidade;

b) Ponderacao da implementagao das alteracdes consi-
deradas adequadas para promover a melhoria da saude e
habitos alimentares dos menores.

Artigo 5.°
Entrada em vigor

A presente lei entra em vigor 60 dias apds a sua pu-
blicagdo.

Aprovada em 15 de margo de 2019.

O Presidente da Assembleia da Republica, Eduardo
Ferro Rodrigues.

Promulgada em 11 de abril de 2019.

Publique-se.

O Presidente da Republica, MARCELO REBELO DE SOUSA.
Referendada em 12 de abril de 2019.

O Primeiro-Ministro, Antonio Luis Santos da Costa.
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PRESIDENCIA DO CONSELHO DE MINISTROS

Resolugio do Conselho de Ministros n.° 71/2019

A Universidade de Lisboa pretende reconverter o edifi-
cio da cantina 11, sito na Avenida das For¢as Armadas, 2-2B,
em Lisboa, numa residéncia de estudantes, ampliando e
adaptando o edificio a sua nova valéncia.

Esta reconversdo surge na sequéncia da decisdo que
a Universidade de Lisboa tomou, em finais de 2012, de
encerrar a cantina 11, restringindo a utilizagao do edificio
ao Jardim de Infancia dos Servigos de A¢ao Social da
Universidade de Lisboa até 2017, ano em que o edificio
ficou devoluto.

Dada a sua localizagdo e a inexisténcia de alojamento
no campus da Cidade Universitaria ou na sua proximidade,
conjugada com a necessidade absoluta do aumento do ni-
mero de camas para alojar estudantes da Universidade de
Lisboa, foi entendido que a melhor utilizacdo a dar aquele
edificio era a de residéncia de estudantes.

Com o propésito de concretizar este projeto, pretende-se
levar a efeito uma empreitada de obras publicas de recon-
versdo do edificio da cantina i1 em residéncia de estudantes
da Universidade de Lisboa, no periodo compreendido entre
2019 e 2021.

A Universidade de Lisboa carece de competéncia le-
gal para a realizagdo da despesa inerente a celebragdo do
contrato referido e demais atos relacionados com o proce-
dimento pré-contratual, bem como para os atos relativos a
execugdo do contrato.

Assim:

Nos termos da alinea ¢) don.® 1 do artigo 17.°¢ don.° 1
do artigo 22.° do Decreto-Lei n.° 197/99, de 8 de junho,
na sua redacdo atual, da alinea @) do n.° 1 do artigo 6.° da
Lein.®° 8/2012, de 21 de fevereiro, na sua redacdo atual, do



