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Presidéncia do Governo
Decreto Regulamentar Regional n.° 1/2018/A

Primeira alteragao ao Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro, que regulamenta
o Subsistema de Incentivos para a Internacionalizagao

O Subsistema de Incentivos para a Internacionaliza-
¢do, criado no ambito do Sistema de Incentivos para a
Competitividade Empresarial, denominado Competir+,
e regulamentado pelo Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro, visa refor¢ar o comércio
intrarregional e favorecer o posicionamento das empresas
acorianas no mercado global, numa logica de transversa-
lidade a todos os setores de atividade.

Foi essa logica de transversalidade que conduziu a no-
tificagdo daquele Subsistema de Incentivos para a Inter-
nacionalizag@o junto da Dire¢do-Geral de Agricultura e
Desenvolvimento Rural, que culminou numa decisao favo-
ravel da Comissao Europeia [Decisdao C(2015) 7010 final,
datada de 19 de outubro de 2015], extravasando algumas
das limita¢des das categorias de auxilio compativeis com
o mercado interno e isentas de obrigacdo de notificacao,
em conformidade com o Regulamento (UE) n.° 651/2014,
da Comissdo, de 16 de junho de 2014.

Com a publicagdo do Regulamento (UE) n.° 2017/1084, da
Comissdo, de 14 de junho de 2017, que altera o Regulamento
(UE) n.° 651/2014, certas disposigdes relativas aos regimes
de auxilios regionais ao funcionamento nas regides ultrape-
riféricas, designadamente no que concerne & compensagao
dos custos adicionais de transporte, foram alteradas e substi-
tuidas por um método aplicavel a todos os custos adicionais
e, simultaneamente, o ambito de aplicagdo do regulamento
geral de isenc@o por categoria foi estendido, no caso dos
auxilios com finalidade regional, as empresas que operam no
setor das pescas, desde que cumpridas determinadas condi-
¢des que obviem a situacdes de sobrepesca ou pesca ilegal.

Significa isto que, com a publicagdo do Regulamento
(UE)n.°2017/1084, da Comissdo, de 14 de junho de 2017,
foram criadas condigdes para que, em conformidade com
os normativos em vigor em matéria de auxilios de Estado,
se possa proceder a introdug@o de ajustamentos no Sub-
sistema de Incentivos para a Internacionalizagdo, com o
objetivo ultimo de o tornar mais simples, transparente e
transversal, no desiderato de contribuir para uma efetiva
internacionalizacdo da economia agoriana e para os desa-
fios da globalizacdo das economias.

Assim, nos termos da alinea d) do n.° 1 do artigo 227.°
da Constitui¢do e da alinea ) do n.° 1 do artigo 89.° do
Estatuto Politico-Administrativo da Regido Autonoma
dos Agores, e em execugdo do disposto no artigo 23.° do
Decreto Legislativo Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho,
alterado pelo Decreto Legislativo Regional n.° 1/2016/A,
de 8 de janeiro, e pelo Decreto Legislativo Regional
n.° 9/2016/A, de 18 de maio, o Governo Regional decreta
o0 seguinte:

Artigo 1.°
Alteragdo ao Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro

Os artigos 5.° e 11.° do Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro, passam a ter a seguinte
redacgdo:

«Artigo 5.°

[o]

B

4 — Nao podem ser promotores empresas do setor
das pescas e da aquicultura que tenham cometido uma
ou mais infragdes enunciadas nas alineas @) a d) do
n.°1 e no n.° 3 do artigo 10.° do Regulamento (UE)
n.° 508/2014 do Parlamento Europeu e do Conselho, de
15 de maio de 2014, ou que desenvolvam as operagdes
ndo elegiveis enunciadas no artigo 11.° daquele Regu-
lamento (UE) n.° 508/2014, relativo ao Fundo Europeu
dos Assuntos Maritimos e das Pescas.

5 — Os promotores s6 podem apresentar uma se-
gunda candidatura depois de concluido o projeto ante-
riormente aprovado no ambito do presente Subsistema
de Incentivos, do qual fagam parte como detentores de
capital, salvo situacdo devidamente justificada.

Artigo 11.°
[oe]

7 — Os incentivos a conceder as despesas elegiveis
para os projetos a que se referem as alineas @) e ¢) do
artigo 4.° ndo devem ultrapassar as percentagens de
65 %, 55 % e 45 % caso sejam atribuidos, respetiva-
mente, a uma pequena, média ou grande empresa e sdo
concedidos como um auxilio regional ao funcionamento,
ao abrigo do n.° 4 do artigo 15.° do Regulamento (UE)
n.° 651/2014, da Comissdo, de 16 de junho de 2014, que
declara certas categorias de auxilio compativeis com
o mercado interno, em aplicacdo dos artigos 107.° e
108.° do Tratado sobre o Funcionamento da Unido Euro-
peia, na redacado que lhe é dada pelo Regulamento (UE)
n.°2017/1084, da Comissdo, de 14 de junho de 2017.

8 — O montante anual por beneficidrio dos auxilios
ao funcionamento previstos no presente Subsistema de
Incentivos para a Internacionalizagdo e noutros regimes
de auxilio ao funcionamento em resultado dos constran-
gimentos da ultraperifericidade elencados no artigo 349.°
do Tratado sobre o Funcionamento da Unido Europeia
nao devera exceder um dos seguintes limites:

a) 35 % do valor acrescentado bruto obtido anual-
mente pelo beneficidrio na Regido Auténoma dos
Acgores; ou

b) 40 % dos custos anuais de mao de obra incorridos
pelo beneficiario na Regido Auténoma dos Agores; ou

¢) 30 % do volume anual de negécios do beneficiario
realizado na Regido Auténoma dos Acores.

9 — Os incentivos a conceder as despesas elegiveis
para os projetos a que se refere a alinea b) do artigo 4.°
s6 podem ser atribuidos na condig¢do do beneficiario
exercer a sua atividade na Regido Auténoma dos Agores.

10 — Os incentivos para os projetos a que se re-
fere a alinea b) do artigo 4.° sdo concedidos como um
auxilio regional ao funcionamento, ao abrigo do n.° 4
do artigo 15.° do Regulamento (UE) n.° 651/2014, da
Comissdo, de 16 de junho de 2014, que declara cer-
tas categorias de auxilio compativeis com o mercado
interno, em aplicagdo dos artigos 107.° e 108.° do
Tratado sobre o Funcionamento da Unido Europeia,
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com a redagdo que lhe ¢ dada pelo Regulamento (UE)
n.°2017/1084, da Comisséo, de 14 de junho de 2017,
¢ a sua intensidade maxima, em caso algum, devera
exceder 90 % das despesas elegiveis, o montante anual
de € 200.000,00 (duzentos mil euros), ou o montante
trianual de € 400.000,00 (quatrocentos mil euros), por
promotor.

Il —

Artigo 2.°
Norma Revogatoria

Sdo revogadas as alineas f) do artigo 2.°¢ ») don.® 1 do
artigo 7.° do Decreto Regulamentar Regional n.° 1/2016/A,
de 27 de janeiro.

Artigo 3.°
Republicaciao

E republicado, em anexo ao presente diploma e do qual
faz parte integrante, o Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro, na redagdo atual.

Artigo 4.°
Disposicao Transitoria

O Decreto Regulamentar Regional n.° 1/2016/A,
de 27 de janeiro, continua a aplicar-se as candidaturas
jé aceites ou aprovadas a data de entrada em vigor do
presente diploma.

Artigo 5.°
Entrada em vigor
O presente diploma entra em vigor a 1 de janeiro de 2018.

Aprovado em Conselho do Governo Regional, em Angra
do Heroismo, em 20 de novembro de 2017.

O Presidente do Governo Regional, Vasco Ilidio Alves
Cordeiro.

Assinado em Angra do Heroismo em 20 de dezembro
de 2017.

Publique-se.

O Representante da Republica para a Regido Aut6-
noma dos Agores, Pedro Manuel dos Reis Alves Catarino.

ANEXO

Republicagdo do Decreto Regulamentar Regional
n.° 1/2016/A, de 27 de janeiro

Artigo 1.°
Objeto

O presente diploma regulamenta o Subsistema de
Incentivos para a Internacionaliza¢do, previsto na
alinea b) do n.° 1 do artigo 2.° do Decreto Legislativo
Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho, que visa impul-
sionar a penetragdo e o posicionamento das empresas
regionais no mercado global e refor¢ar o comércio
intrarregional.
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Artigo 2.°
Ambito
Sao suscetiveis de apoio, no ambito do Subsistema de
Incentivos para a Internacionalizagdo, projetos em todos

os setores de atividade, com excecdo dos projetos rela-
cionados com:

a) A produgdo de produtos agricolas enumerados no
Anexo I do Tratado sobre o Funcionamento da Unido Eu-
ropeia;

b) O setor siderurgico e o setor das fibras sintéticas;

¢) O setor dos transportes;

d) O setor da energia;

e) O setor do carvao;

/) (Revogada.)

2) Empresas cuja atividade principal se insere na sec-
¢do K — Atividades financeiras e de seguros, ou nas clas-
ses 7010 — Atividades das sedes sociais ou na 7022 — ati-
vidades de consultoria para os negocios e para a gestdo
da Classificagdo Portuguesa das Atividades Econdémicas
(CAE — Rev.3.), aprovada pelo Decreto-Lein.® 381/2007,
de 14 de novembro.

Artigo 3.°
Definicoes
Para efeitos do presente diploma, entende-se por:

a) «Internacionalizacdo», agdes de penetracdo em
mercados exteriores a Regido Auténoma dos Agores, de
promogao de negocios, de facilitacdo, de criacao de conhe-
cimento e de divulgacdo de informagdo, que contribuam
diretamente para a criagdo e desenvolvimento de bens e
servicos transacionaveis;

b) «Produtos regionais», as mercadorias inteiramente
obtidas e/ou produzidas na Regido Auténoma dos Acores
ou que nela sofreram a tltima transformacao ou operacao
de complemento de fabrico substancial, economicamente
justificada, efetuada numa empresa equipada para esse
efeito, donde resulte a obtengdo de um novo produto ou
uma fase importante do seu fabrico e ndo uma mera ope-
racdo de embalagem;

¢) «Servigos regionaisy, os servicos prestados por em-
presas com estabelecimento estavel na Regido Auténoma
dos Acores;

d) «Prospecao de mercadosy, dete¢do, conhecimento e
interveng@o em segmentos de mercado exteriores a Regido
Autonoma dos Agores e identificacdo de potenciais clientes
nos mercados de destino dos produtos e servigos regionais
fora do espago regional;

e) «Comercializacdo e marketing», desenvolvimento
e reforco das capacidades de comercializacao, marketing
e de distribui¢do necessarias a presencga dos produtos e
servigos regionais nos mercados exteriores a Regido Au-
tonoma dos Agores;

1) «Economia digital», melhoria dos modelos de ne-
gbcios e promogdo de negdcios desmaterializados com
clientes e fornecedores, através de solucdes tecnologicas
de gestdo de negocios e da utilizacdo das tecnologias de
informagdo e comunicagdo, com recurso a Internet;

2) «Acesso aos mercadosy, comparticipagdo dos encar-
gos com o transporte de produtos regionais no interior da
Regido Auténoma dos Acores e desta para o seu exterior,
de forma a compensar os custos adicionais decorrentes da
condicdo ultraperiférica da Regido Auténoma dos Agores;
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h) «Cooperacao empresarial», iniciativas de cooperagao
entre empresas e entre estas e outras entidades com vista
a criacdo de servigos conjuntos de suporte aos projetos de
penetracdo em mercados exteriores a Regido Autonoma
dos Acgores, nomeadamente a nivel do conhecimento dos
mercados externos e da divulgacdo de oportunidades de
negdcio e de investimento.

Artigo 4.°
Tipologia de projetos

Os projetos no ambito do presente Subsistema de Incen-
tivos podem ter as seguintes tipologias de agdo:

a) Internacionalizag@o:

i) Prospecdo de mercados;
ii) Comercializacdo e marketing,
iii) Economia digital.

b) Acesso aos mercados;
¢) Agdes de cooperagdo empresarial.

Artigo 5.°
Promotores

1 — No caso dos projetos a que se referem as alineas @)
e b) do artigo 4.°, podem beneficiar dos apoios previstos
no presente Subsistema de Incentivos empresarios em
nome individual, estabelecimentos individuais de respon-
sabilidade limitada, sociedades comerciais, cooperativas e
agrupamentos complementares de empresas.

2 — No caso dos projetos a que se refere a alinea c)
do artigo 4.°, para além dos promotores referidos no nu-
mero anterior, podem beneficiar do presente Subsistema
de Incentivos promotores beneficiarios do Subsistema de
Apoio a Eficiéncia Empresarial, referidos no artigo 4.° do
Decreto Regulamentar Regional n.° 17/2014/A, de 17 de
setembro, que cumpram as condigdes de acesso estabeleci-
das nas alineas a), ¢) e d) don.° 1 do artigo 4.° do Decreto
Legislativo Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho.

3 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, para
além das condicdes estabelecidas no n.° 1 do artigo 4.° do
Decreto Legislativo Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho,
os promotores a que se referem os n.” 1 e 2 do presente
artigo devem ainda cumprir, quando aplicavel, as seguintes
condig¢des:

a) Nao ser uma empresa em dificuldade, na acegao
prevista no ponto 14) do artigo 2.° do Regulamento (UE)
n.° 702/2014, da Comisséo, de 25 de junho de 2014, que
declara certas categorias de auxilios no setor agricola e
florestal e nas zonas rurais compativeis com o mercado
interno, em aplicacdo dos artigos 107.° ¢ 108.° do Tratado
sobre o Funcionamento da Unido Europeia;

b) Nao ser uma empresa sujeita a uma injungdo de re-
cuperagdo, ainda pendente, na sequéncia de uma decisdao
anterior da Comissao que declare um auxilio ilegal e in-
compativel com o mercado interno;

¢) Enviar amostras do material das campanhas de pro-
mogao, antes do langamento da campanha publicitaria, nos
termos do ponto 457 das Orientagdes da Unido Europeia
relativas aos auxilios estatais nos setores agricola e florestal
e nas zonas rurais para 2014-2020.

4 — Nao podem ser promotores empresas do setor das
pescas e da aquicultura que tenham cometido uma ou mais
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infragdes enunciadas nas alineas a) ad) don.° l enon.° 3
do artigo 10.° do Regulamento (UE) n.° 508/2014 do Parla-
mento Europeu e do Conselho, de 15 de maio de 2014, ou
que desenvolvam as operagdes ndo elegiveis enunciadas
no artigo 11.° daquele Regulamento (UE) n.° 508/2014,
relativo ao Fundo Europeu dos Assuntos Maritimos e das
Pescas.

5 — Os promotores s6 podem apresentar uma segunda
candidatura depois de concluido o projeto anteriormente
aprovado no ambito do presente Subsistema de Incentivos,
do qual fagam parte como detentores de capital, salvo
situacdo devidamente justificada.

Artigo 6.°
Condicdes de acesso dos projetos

1 — No ambito do presente subsistema de incentivos,
o0s projetos devem:

a) No caso a que se refere a alinea @) do artigo 4.°, para
além das condigoes gerais de acesso previstas no n.° 1 do
artigo 5.° do Decreto Legislativo Regional n.° 12/2014/A,
de 9 de julho:

i) Envolver um investimento superior a € 5.000,00
(cinco mil euros) e inferior a € 2.000.000,00 (dois mi-
lhdes de euros);

ii) Ser suportado por um Plano de Internacionalizagio
devidamente fundamentado, nos termos da estrutura de-
finida no Anexo I do presente diploma, que dele faz parte
integrante.

b) No caso dos projetos a que se refere a alinea b) do
artigo 4.°, para além das condigdes gerais de acesso previs-
tas nas alineas ¢), d) e ¢) don.° 1 do artigo 5.° do Decreto
Legislativo Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho:

i) Envolver despesas de montante superior a € 1.000,00
(mil euros);

if) Corresponder ao transporte dos produtos elencados
no despacho a que se refere o n.° 5 ou ao transporte de
produtos regionais interilhas e dos Acores para o exterior;

iii) Nao envolver despesas realizadas hd mais de seis
meses anteriores a data da apresentagdo da candidatura.

¢) No caso dos projetos a que se refere a alinea c) do
artigo 4.°, para além das condi¢des gerais de acesso previs-
tas no n.° 1 do artigo 5.° do Decreto Legislativo Regional
n.° 12/2014/A, de 9 de julho:

i) Envolver um investimento superior a € 15.000,00
(quinze mil euros) e inferior a € 1.500.000,00 (um milhao
e quinhentos mil euros);

i) Ser suportado por um Plano de Cooperagdo devi-
damente fundamentado, nos termos da estrutura definida
no Anexo II ao presente diploma, que dele faz parte in-
tegrante.

2 — Os planos a que se referem a subalinea i) da
alinea a) e a subalinea if) da alinea ¢) do nimero ante-
rior consideram-se devidamente fundamentados se forem
realistas e refletirem as necessidades de mercado preva-
lecentes no momento em que o promotor toma a decisdo
relativa ao investimento, cabendo esta avaliagdo a entidade
responsavel pela analise das candidaturas.

3 — No caso dos projetos a que se refere a alinea b)
do artigo 4.°, considera-se cumprida a condicdo prevista
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na alinea a) do n.° 1 do artigo 5.° do Decreto Legislativo
Regional n.° 12/2014/A, de 9 de julho, nos termos do dis-
posto na alinea @) do n.° 5 do artigo 6.° do Regulamento
(UE)n.° 651/2014, da Comissdo, de 16 de junho de 2014,
que declara certas categorias de auxilio compativeis com
o mercado interno, em aplicagdo dos artigos 107.° e 108.°
do Tratado sobre o Funcionamento da Unido Europeia.

4 — Quando os promotores forem grandes empresas,
as mesmas devem explicar contrafactualmente o que teria
acontecido caso ndo tivessem recebido o auxilio, indi-
cando se o auxilio incentiva a decisdo de investimento
ou a decisdo de localizagdo e apresentar documentos que
comprovem a situagao contrafactual descrita no formulario
de pedido de incentivo a que se refere a alinea @) don.® 1 do
artigo 5.° do Decreto Legislativo Regional n.° 12/2014/A,
de 9 de julho.

5 — O elenco de produtos relativamente aos quais po-
dem ser apresentados projetos de acesso aos mercados
no ambito do presente Subsistema de Incentivos é apro-
vado por despacho do membro do Governo Regional com
competéncia em matéria de competitividade empresarial.

Artigo 7.°
Despesas elegiveis

1 — Consideram-se elegiveis para os projetos previstos
nas alineas a) e ¢) do artigo 4.° as seguintes despesas:

a) Inscri¢do ou participacdo em feiras, exposicdes, con-
cursos € outros certames no exterior da Regido;

b) Passagens aéreas ¢ estada, até ao maximo de duas
pessoas por empresa e por evento, durante o periodo de
realizagdo dos eventos;

¢) Montagem, desmontagem, constru¢ao e decoracao
de espagos promocionais nos eventos;

d) Aluguer de espagos para agdes de divulgacdo tem-
poraria de produtos agorianos;

e) Transporte de produtos, de mostruarios e de material
informativo e promocional necessario a participagdo nos
eventos;

/) Concecdo e elaboragdo de material promocional e
informativo, até ao limite de € 25.000,00 (vinte e cinco
mil euros);

2) Concegao e elaboragdo de embalagens e material de
acondicionamento dos produtos utilizados na promog¢ao
e comercializacdo de produtos regionais produzidos com
recursos endogenos;

h) Contratagdo de consultoria nas areas da elaboracdo
de estudos de mercado, estratégias de internacionaliza¢ao
e elaboragdo de propostas de servigos ou fornecimentos no
ambito da contratacdo plblica internacional, até ao limite
de € 75.000,00 (setenta e cinco mil euros);

i) Contratagdo de assisténcia técnica para o desenvol-
vimento de projetos de design, de marca e de aquisig@o e
registo de marcas, até ao limite de € 50.000,00 (cinquenta
mil euros);

) Aquisicdo de conteudos e informagao especializada
necessarios ao projeto;

k) Registo inicial de dominios e fees associados a do-
miciliacdo de aplicagdes em entidade externa, adesdo a
marketplaces e outras plataformas eletronicas, criacao e
publicacdo de catdlogos eletronicos de produtos e servigos
e desenvolvimento de websites;

/) Desenho e instalagdo da infraestrutura de rede local
necessaria ao projeto de desenvolvimento e promogao
internacional,
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m) Obtencao de rotulos ecologicos, certificagdo e mar-
cacdo de produtos e servigos regionais;

n) Divulgacdo de conhecimentos cientificos, informa-
¢oes factuais e propriedades nutricionais sobre os produtos
€ servigos regionais;

0) Campanhas de imagem, promogao, informagdo e
divulgacdo, incluindo despesas com o desenvolvimento
criativo, com a produgdo ou aquisi¢do de media, materiais
graficos de promocao e informagdo e materiais audiovi-
suais e de multimédia;

p) Medidas de controlo obrigatorias em relacdo aos regi-
mes de qualidade instituidos ao abrigo de regulamentacdo
internacional, nacional ou regional, quando néo realizados
pelo promotor;

q) Aquisicao e desenvolvimento de software especifico;

r) (Revogada.)

s) Servigos de aconselhamento mencionados nos pon-
tos 299 a 306 das Orienta¢des da Unido Europeia relativas
aos auxilios estatais nos setores agricola e florestal e nas
zonas rurais para 2014-2020, até ao limite de € 1.500,00
(mil e quinhentos euros);

f) Custos com o arrendamento de espagos, incluindo
os servigos prestados pelas entidades organizadoras das
feiras, nomeadamente os relativos aos consumos de dgua,
eletricidade, comunicagdes, inser¢des em catalogo de feira
e os servigos de tradugdo ou intérpretes;

u) Custos com a construcdo do stand, incluindo os ser-
vicos associados a concecdo, constru¢cdo e montagem de
espagos de exposicdo, nomeadamente aluguer de equi-
pamentos e mobiliario, transporte ¢ manuseamento de
mostrudrios, materiais e outros suportes promocionais;

v) Custos de funcionamento do stand, incluindo os ser-
vicos de deslocacdo e alojamento dos representantes das
empresas e outras despesas de representacdo, bem como
a contratacdo de tradutores ou intérpretes externos a or-
ganizacdo das feiras;

w) Servigos de consultoria especializados, prestados por
consultores externos, relacionados com a prospecao e cap-
tagdo de novos clientes, incluindo missdes de importadores
para conhecimento da oferta do beneficiario, realizadas em
territorio nacional ou internacional;

x) Servicos de consultoria especializados relacionados
com custos com a entidade certificadora e com a realizagio
de testes e ensaios em laboratdrios acreditados.

2 — Consideram-se elegiveis para os projetos previstos
na alinea b) do artigo 4.° as seguintes despesas:

a) Fretes maritimos ou aéreos desde o ponto de origem
ao ponto de destino;

b) Taxas portudrias e aeroportudrias;

c) Despesas com a estiva e handling nos portos e aero-
portos de origem e de destino;

d) Despesas com o manuseamento ¢ armazenagem
temporaria, na medida em que estas se relacionem com o
trajeto, incluindo eventuais sec¢des ou etapas intermédias
no interior ou no exterior da Regido Autonoma dos Agores;

e) Despesas com seguros de mercadoria e seguros de
expedigao.

3 — Por despacho conjunto dos membros do Governo
Regional com competéncia em matéria de competitivi-
dade empresarial e transportes, serd aprovada uma tabela
normalizada com o limite maximo do montante da com-
participacdo das despesas elegiveis referidas no numero
anterior.
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4 — No caso da promogao de produtos agricolas, apenas
sdo elegiveis as seguintes despesas:

a) No que respeita a organizacgdo de feiras comerciais,
exposicdes ou competi¢des, para as pequenas ¢ médias
empresas, desde que o auxilio seja acessivel a todos os
interessados elegiveis da zona em causa, com base em
condigdes objetivamente definidas:

i) Despesas de participagdo;

i) Despesas de transporte e despesas de transporte dos
animais;

iii) Despesas com publicagdes e sitios web sobre o evento;

iv) Rendas das instalagdes e de stands e respetivas des-
pesas de montagem e desmontagem,;

v) Prémios simbolicos até¢ € 1.000,00 (mil euros) por
prémio e por vencedor, no que diz respeito aos concursos,
os quais s6 podem ser pagos ao organizador da medida de
promogao se o prémio tiver sido efetivamente atribuido e
mediante a apresentacdo de uma prova dessa atribuigdo.

b) Publica¢des em papel ou em meios de comunicagio
eletronicos, sitios web, mensagens publicitarias eletroni-
cas, naradio ou na televisdo, que apresentem informagoes
factuais sobre os produtores de uma dada regido ou pro-
dutores de um dado produto, desde que as informagdes
sejam neutras e que todos os produtores tenham as mesmas
oportunidades de representacdo nessas publicagdes;

¢) Divulgacdo de conhecimentos cientificos e informa-
¢Oes factuais sobre:

i) Regimes de qualidade, referidos no ponto 282 das
Orienta¢des da Unido Europeia relativas aos auxilios esta-
tais nos setores agricola e florestal e nas zonas rurais para
2014-2020, abertos a produtos de outros Estados-Membros
ou paises terceiros;

i) Produtos agricolas genéricos e seus beneficios nutri-
cionais, assim como utiliza¢des sugeridas para os mesmos.

d) Campanhas de promogao orientadas para o consu-
midor e organizadas nos meios de comunicagao social ou
em estabelecimentos de venda a retalho, assim como de
todos os materiais de promogao diretamente distribuidos
aos consumidores.

5 — Para efeitos do niimero anterior, € considerado o
seguinte:

a) As atividades e as campanhas de promogao referidas
nas alineas c) e d) do numero anterior, em especial ativi-
dades de promocao de carater genérico, que beneficiam
todos os produtores do tipo de produto em causa, ndo
podem mencionar qualquer empresa, marca ou origem
especifica;

b) As campanhas de promocdo referidas na alinea d) do
numero anterior, ndo podem ser reservadas aos produtos
de uma ou mais empresas especificas;

¢) A limitagdo da referéncia a origem ndo se aplica as
atividades de promog¢ao e campanhas de promocao re-
feridas nas alineas ¢) e d) do numero anterior, centradas
em produtos abrangidos por regimes de qualidade, como
referido ponto 282 das Orientagdes da Unido Europeia
relativas aos auxilios estatais nos setores agricola e florestal
e nas zonas rurais para 2014-2020, se forem satisfeitas as
seguintes condigdes:

i) Se a atividade de promogao se centrar em denomi-
nagdes reconhecidas pela Unido Europeia, pode remeter
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para a origem dos produtos, desde que tal referéncia cor-
responda exatamente a registada pela Unido Europeia;

i) Se a atividade disser respeito a produtos abrangidos
por um regime de qualidade que ndo os regimes de deno-
minagdes reconhecidas pela Unido Europeia, a origem dos
produtos pode ser mencionada desde que esse elemento
seja secundario na mensagem, devendo para o efeito ser
tomada em consideragdo a quantidade global de texto e/ou
a dimensao do simbolo, incluindo as imagens ¢ a apresen-
tacdo geral, respeitante a origem, em comparagdo com o
texto e/ou simbolo referentes ao argumento principal de
venda, ou seja, a parte da mensagem publicitaria que ndo
incide na origem do produto.

d) As campanhas de promog¢ao devem cumprir o dis-
posto no artigo 2.° da Diretiva 2000/13/CE do Parlamento
Europeu e do Conselho, de 20 de margo de 2000, relativa a
aproximacao das legislacdes dos Estados-Membros respei-
tantes a rotulagem, apresentacdo e publicidade dos géneros
alimenticios, e, se for caso disso, as regras especificas em
matéria de rotulagem;

e) As acdes de promogdo para divulgacdo de conhe-
cimentos cientificos e informacdes factuais ndo devem
mencionar nenhuma empresa, marca ou origem especifica;

/) Nenhuma campanha de promogdo orientada para
o consumidor e organizada nos meios de comunicagdo
social ou em estabelecimentos de venda a retalho pode
ser reservada aos produtos de uma ou mais empresas
especificas;

2) As agdes elegiveis em paises terceiros nao favorecem
marcas comerciais, nem incentivam o consumo de determi-
nados produtos devido a sua origem nacional, com excecao,
no segundo caso, das a¢des baseadas em designacdes da
origem validadas ao abrigo da regulamentagdo europeia;

h) No caso de campanhas de promogdo em paises ter-
ceiros, ndo ¢ atribuido qualquer auxilio a projetos que
beneficiem empresas especificas ou que possam por em
perigo as vendas de produtos de outros Estados-Membros
ou denegri-los.

6 — No caso da participacdo de produtores de produtos
agricolas em regimes de qualidade, apenas sdo elegiveis
as seguintes despesas:

a) Novas participagdes em regimes de qualidade, du-
rante um periodo de maximo de trés anos, limitados a
€ 3.000,00 (trés mil euros) por beneficidrio e por ano;

b) Medidas de controlo obrigatério relativas aos regimes
de qualidade, realizadas pelas autoridades competentes ou
em seu nome, em conformidade com a legislacdo da Unido
Europeia ou com a legislagdo nacional;

¢) Atividades ligadas a estudos de mercado, concecdo
de produtos e preparagdo de pedidos de reconhecimento
de regimes de qualidade.

7 — No caso da prestagdo de assisténcia técnica ao setor
agricola, s3o elegiveis as seguintes despesas:

a) Organizacdo das acdes de aquisicdo de competén-
cias, atividades de demonstragdo ou a¢des de informacéo;

b) Deslocagdo, alojamento e ajudas de custo dos par-
ticipantes;

c) Despesas gerais relacionadas com projetos de de-
monstracdo, enquanto estas durarem, limitados a um
montante maximo de € 50.000,00 (cinquenta mil euros),
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durante um periodo de trés exercicios financeiros, de-
signadamente:

i) Honorarios de arquitetos, engenheiros e consultores,
despesas de consultoria em matéria de sustentabilidade
ambiental e economica, incluindo despesas relacionadas
com estudos de viabilidade;

if) Aquisi¢do ou desenvolvimento de programas infor-
maticos e aquisi¢cdo de patentes, licengas, direitos de autor
€ marcas comerciais.

8 — No caso da cooperagdo no setor agricola sdo ele-
giveis as seguintes despesas:

a) Despesas de funcionamento da cooperacdo, como
salarios de coordenadores;
b) Despesas com as atividades de promogao.

Artigo 8.°
Despesas nio elegiveis

1 — Para além das despesas ndo elegiveis previstas no
artigo 7.° do Decreto Legislativo Regional n.° 12/2014/A,
de 9 de julho, constituem despesas ndo elegiveis, relativa-
mente aos projetos a que se refere a alinea c) do artigo 4.°,
as despesas de funcionamento relacionadas com atividades
de tipo periddico ou continuo.

2 — Nao sera considerada despesa elegivel uma percenta-
gem superior a 50 % das despesas com estudos preparatorios
ou com servigos de consultoria associados ao investimento.

Artigo 9.°
Analise das candidaturas

As candidaturas sdo analisadas pela dire¢do regional
com competéncia em matéria de apoio ao investimento,
tendo por base os critérios de selecdo definidos no Ane-
xo III ao presente diploma, que dele faz parte integrante.
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Artigo 10.°
Concessao dos incentivos

1 — Os incentivos sdo concedidos mediante despacho
do membro do Governo Regional com competéncia em
matéria de competitividade empresarial ou por Resolu-
¢d0 do Conselho de Governo Regional, de acordo com
as respetivas competéncias em matéria de autorizagdo de
despesas ou, quando resultantes de aprovagao de projetos
aprovados pelo Programa Operacional Agores 2020, pela
respetiva autoridade de gestao.

2 — A concessdo de incentivos ndo envolve pagamentos
diretos aos beneficiarios, devendo os mesmos ser pagos
ao organismo responsavel ou ao prestador de servigos nos
seguintes casos:

a) Auxilios a favor da participag@o de produtores agri-
colas em regimes de qualidade, quando relativos as des-
pesas elegiveis mencionadas nas alineas b) e ¢) do n.° 6
do artigo 7.%

b) Auxilios a prestagdo de assisténcia técnica no setor
agricola, quando relativos as despesas elegiveis mencio-
nadas na alinea ¢) do n.° 1 do artigo 7.° e nas alineas a) e
¢) don.° 7 do artigo 7.°

3 — A concessao de incentivos serd efetuada com base
no reembolso das despesas reais suportadas pelo beneficia-
rio no caso dos auxilios a promocdo de produtos agricolas,
quando relativos as despesas elegiveis mencionadas no
n.° 4 do artigo 7.°

Artigo 11.°

Natureza e montante do incentivo

1 — O apoio a conceder as despesas elegiveis para
o0s projetos a que se refere o artigo 4.° reveste a forma
de incentivo ndo reembolsavel, correspondente as taxas
mencionadas no quadro seguinte:

Pequena Média Grande Limite maximo do incentivo
Empresa Empresa Empresa tp or p r0{notor durqntc
rés anos consecutivos
Internacionalizagdo:
Prospegdo demercados . ......... ... il 50 % 40 % 30 % Sem limite
Comercializagdo e marketing. . . ......... ... ... .. .. 50 % 40 % 30 %
Economiadigital .......... ... .. ... 50 % 40 % 30 %
Acesso aos Mercados — Transporte de produtos regionais . . .. ... 90 % 90 % 90 % € 400.000,00
Cooperagdo Empresarial ........... ... ... ... 50 % 40 % 30 % Sem limite

2 — No caso das empresas existentes a data de apre-
sentagdo da candidatura e para os projetos a que se refe-
rem as alineas a) e ¢) do artigo 4.°, pode ser concedido
um prémio de realizagdo apds a conclusdo do projeto
de investimento, tendo por base o grau de obtengdo de
resultados, o qual corresponde a aplicag@o das seguintes
percentagens sobre as despesas elegiveis do projeto,
em fung¢do dos seguintes indicadores de obten¢do de
resultados:

a) Volume de negocios (VN) determinado conforme
referido no n.° 3, nos seguintes escaldes:

i) 2,5 % se o VN variar de 10 até 25 pontos percentuais;
if) 5 % se o VN variar em mais de 25 pontos percentuais.

b) Volume de negdcios internacional (VNI) determinado
conforme referido no n.° 4, nos seguintes escaldes:

i)2,5 % se o VNI variar de 5 até 15 pontos percentuais;
ii) 5 % se o VNI variar em mais de 15 pontos percentuais.

3 — O indicador VN ¢ calculado através do racio da
variagdo do Volume de Negdcios entre o ano anterior a
candidatura (pré-projeto) e o ano cruzeiro, de acordo com
a seguinte formula:

VN = [(VN ano cruzeiro — VN ano pré-projeto)/
VN ano pré-projeto] % 100
sendo:

a) Volume de Negodcios = Vendas + Prestagdes de servigo;

b) Ano pré-projeto — ano anterior ao da candidatura.
No caso de projetos promovidos por promotores que ndo
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tenham contabilidade organizada no ano anterior ao da
candidatura, sdo utilizadas as contas das demonstragoes de
abertura de contas com contabilidade organizada;

¢) Ano cruzeiro — ano normal de laboragdo referenciado
pelo promotor, que ndo pode exceder o terceiro exercicio
economico completo apods a conclusdo do investimento.

4 — O indicador VNI ¢ calculado através do racio da
varia¢do do Volume de Negocios Internacional entre o ano
anterior a candidatura (pré-projeto) e o ano cruzeiro, de
acordo com a seguinte formula:

VNI = [(VNI ano cruzeiro — VNI ano pré-projeto)/
VNI ano pré-projeto] x 100

sendo:

a) Volume de Negocios Internacional — vendas e servigos
prestados ao exterior, incluindo a prestagdo de servigos a ndo
residentes e as vendas ao exterior indiretas. As vendas ao
exterior devem estar devidamente relevadas na contabilidade
da empresa, a sua comprovagdo ser feita através da Infor-
magdo Empresarial Simplificada (IES) e estar devidamente
sustentadas em indicadores que demonstrem as perspetivas
de internacionalizagdo do mercado, evolugdo estratégica da
empresa e coeréncia com as agdes previstas na candidatura;

b) Prestagdo de servigos a ndo residentes — inclui alo-
jamento, restauracdo e outras atividades declaradas de
interesse para o turismo;

¢) Vendas ao exterior indiretas — vendas a clientes no
mercado nacional quando, posteriormente, estas sdo incor-
poradas e/ou revendidas para o mercado externo. Devem
ser claramente identificados os diferentes intervenientes
na cadeia de vendas (clientes exportadores);

d) Ano pré-projeto — ano anterior ao da candidatura.
No caso de projetos promovidos por promotores que nao
tenham contabilidade organizada no ano anterior ao da
candidatura, sdo utilizadas as contas das demonstragdes de
abertura de contas com contabilidade organizada;

e) Ano cruzeiro — ano normal de laboragao referenciado
pelo promotor, que ndo pode exceder o terceiro exercicio
econdémico completo apos a conclusdo do investimento.

5 — No caso de projetos de criagdo de empresas e para os
projetos a que se referem as alineas a) e ¢) do artigo 4.°, pode
igualmente ser concedido um prémio de realizagdo apos a
conclusdo do projeto de investimento, tendo por base o grau
de obtencao de resultados, o qual corresponde a aplicagdo das
seguintes percentagens sobre as despesas elegiveis do projeto,
em fung¢do dos seguintes indicadores de obten¢ao de resultados:

Relevancia do Volume de Negocios Internacional no
Volume de Negocios da empresa determinado pelo racio
VNI/VN x 100, nos seguintes escaldes:

i) 2,5 % se o indicador variar de 5 até 15 pontos per-
centuais;

ii) 5 % se o indicador variar em mais de 15 até 25 pontos
percentuais;

iii) 7,5 % se o indicador variar em mais de 25 até 35 pon-
tos percentuais;

iv) 10 % se o indicador variar em mais de 35 pontos
percentuais.

sendo:

a) Volume de Negocios Internacional (VNI) — vendas
e servicos prestados ao exterior, incluindo a prestagdo de
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servigos a nao residentes e as vendas ao exterior indiretas.
As vendas ao exterior devem estar devidamente relevadas
na contabilidade da empresa, a sua comprovagao ser feita
através da IES e estar devidamente sustentada em indicado-
res que demonstrem as perspetivas de internacionalizagdo
do mercado, evolugao estratégica da empresa e coeréncia
com as agdes previstas na candidatura;

b) Volume de Negocios (VN) = Vendas + Prestagdes
de servigo.

6 — Podem, ainda, ser atribuidas as seguintes majora-
¢oes de incentivo ndo reembolsavel:

a) 5 %, se os projetos referidos nas alineas a) e ¢) do
artigo 4.° envolverem produtos regionais integrados na
«Marca Agoresy;

b) 10 %, se o projeto de cooperacdo empresarial refe-
rido na alinea ¢) do artigo 4.°, sendo coordenado por uma
grande ou média empresa, envolver pequenas empresas
das ilhas de Santa Maria, Graciosa, Sdo Jorge, Pico, Faial,
Flores e Corvo.

7 — Os incentivos a conceder as despesas elegiveis
para os projetos a que se referem as alineas a) e c¢) do
artigo 4.° ndo devem ultrapassar as percentagens de 65 %,
55 % e 45 % caso sejam atribuidos, respetivamente, a
uma pequena, média ou grande empresa e sdo concedidos
como um auxilio regional ao funcionamento, ao abrigo do
n.° 4 do artigo 15.° do Regulamento (UE) n.° 651/2014,
da Comissdo, de 16 de junho de 2014, que declara certas
categorias de auxilio compativeis com o mercado interno,
em aplicacdo dos artigos 107.° ¢ 108.° do Tratado sobre o
Funcionamento da Unido Europeia, na redagdo que lhe é
dada pelo Regulamento (UE) n.° 2017/1084, da Comissao,
de 14 de junho de 2017.

8 — O montante anual por beneficidrio dos auxilios
ao funcionamento previstos no presente Subsistema de
Incentivos para a Internacionaliza¢@o e noutros regimes
de auxilio ao funcionamento em resultado dos constran-
gimentos da ultraperifericidade elencados no artigo 349.°
do Tratado sobre o Funcionamento da Unido Europeia ndo
deverd exceder um dos seguintes limites:

a) 35 % do valor acrescentado bruto obtido anualmente
pelo beneficiario na Regido Autonoma dos Agores; ou

b) 40 % dos custos anuais de méo de obra incorridos
pelo beneficiario na Regido Autonoma dos Agores; ou

¢) 30 % do volume anual de negdcios do beneficidrio
realizado na Regido Auténoma dos Agores.

9 — Os incentivos a conceder as despesas elegiveis
para os projetos a que se refere a alinea b) do artigo 4.° s6
podem ser atribuidos na condi¢do do beneficiario exercer
a sua atividade na Regido Auténoma dos Acgores.

10 — Os incentivos para os projetos a que se refere a
alinea b) do artigo 4.° sdo concedidos como um auxilio
regional ao funcionamento, ao abrigo do n.® 4 do artigo 15.°
do Regulamento (UE) n.° 651/2014, da Comisséo, de 16 de
junho de 2014, que declara certas categorias de auxilio
compativeis com o mercado interno, em aplicagdo dos
artigos 107.° ¢ 108.° do Tratado sobre o Funcionamento
da Unifo Europeia, com a redagdo que lhe ¢ dada pelo
Regulamento (UE) n.° 2017/1084, da Comissao, de 14 de
junho de 2017, e a sua intensidade maxima, em caso algum,
devera exceder 90 % das despesas elegiveis, o0 montante
anual de € 200.000,00 (duzentos mil euros), ou o mon-
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tante trianual de € 400.000,00 (quatrocentos mil euros),
por promotor.

11 — Os incentivos para os projetos de participagdo de
produtores de produtos agricolas em regimes de qualidade,
assim como para os projetos de prestacdo de assisténcia
técnica no setor agricola, para os projetos de cooperagdo no
setor agricola e para os projetos de promogao de produtos
agricolas, sd3o concedidos no respeito pelas Orientacdes da
Unifo Europeia relativas aos auxilios estatais nos setores
agricola e florestal e nas zonas rurais para 2014-2020 e
ndo podem envolver pagamentos diretos aos beneficiarios,
devendo ser pagos ao prestador dos servigos em causa.

12 — A intensidade de auxilio a favor de campanhas de
promogao centradas nos produtos abrangidos por regimes
de qualidade a que se refere a alinea d) do n.° 4 do artigo 7.°
ndo pode ser superior a 50 % das despesas elegiveis da
campanha, exceto nos casos em que o setor agricola con-
tribua com, pelo menos, 50 % daquelas.

Artigo 12.°
Proibicao da acumulacio de incentivos

Os incentivos previstos no presente diploma ndo sdo
cumulaveis com quaisquer outros da mesma natureza para
as mesmas despesas elegiveis, nomeadamente os que vie-
rem a ser concedidos com base no Regulamento (UE)
n.° 228/2013, do Parlamento Europeu e do Conselho, de
13 de margo de 2013, que estabelece medidas especificas
no dominio da agricultura a favor das regides ultraperi-
féricas da Unido Europeia e revoga o Regulamento (CE)
n.° 247/2006 do Conselho.

Artigo 13.°
Revogacio

E revogada a Resolucdo do Conselho do Governo
n.° 96/2013, de 3 de outubro, sem prejuizo da sua aplicagdo
a candidaturas ja aceites ou aprovadas a data de entrada
em vigor do presente diploma.

Artigo 14.°
Entrada em vigor

O presente diploma entre em vigor no dia seguinte ao
da sua publicacdo.

ANEXO I
Plano de internacionalizagcao

[a que se refere a subalinea ii) da alinea a)
do n.° 1 do artigo 6.°]

O plano de internacionalizag@o a que se refere a suba-
linea ii) da alinea a) do n.° 1 do artigo 6.°, deve conter as
seguintes informacdes:

a) Tipologia do projeto e sua descrigao;

b) Metodologia de intervenc¢do e de diferenciacdo face
ao historial da empresa;

¢) Descrigao da atuacdo no mercado interno € nos mer-
cados externos a Regido Autonoma dos Agores;

d) Justificacdo da necessidade de diversificacdo dos
mercados geograficos e forma de abordagem aos mercados
internacionais;

e) Parcerias ja estabelecidas e a estabelecer;
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f) Competéncias internas e externas da empresa neces-
sarias ao desenvolvimento do projeto e, quando for o caso,
indicacdo de entidades especializadas a contratar;

g) Descri¢do das tipologias e montante das despesas
a realizar;

h) Financiamento do custo global do projeto;

i) Tarefas de acompanhamento e indicacdo de respon-
saveis pela execucdo do projeto;

j) Indicag@o do volume de negdcios do promotor e do
volume de negdcios internacional pré (exercicio econdmico
anterior a data da candidatura) e pos-projeto (primeiro
exercicio econdmico completo apds a concluséo do in-
vestimento), em que:

i) O conceito de volume de negdcios internacional in-
clui a prestacdo de servigos a ndo residentes e as vendas
indiretas ao exterior;

if) As vendas ao exterior devem estar devidamente re-
levadas na contabilidade da empresa e a sua comprova-
¢do ser feita através da IES — Informacdo Empresarial
Simplificada;

iii) A prestacdo de servicos a ndo residentes inclui alo-
jamento, restauragdo e outras atividades de interesse para
o turismo;

iv) As vendas ao exterior indiretas sdo as vendas a clien-
tes no mercado nacional quando, posteriormente, estas
sdo incorporadas e/ou revendidas para o mercado externo,
devendo ser claramente identificados os diferentes inter-
venientes na cadeia de vendas.

k) Avaliagdo dos resultados do projeto.

ANEXO Il
Plano de cooperagao

[a que se refere a subalinea ii) da alinea c)
do n.° 1 do artigo 6.°]

1 — O plano de cooperagdo a que se refere a subali-
nea ii) da alinea ¢) do n.° 1 do artigo 6.°, deve conter as
seguintes informagdes:

a) Identificacdo da entidade promotora responsavel
pela coordenacdo do projeto e das demais entidades par-
ticipantes no mesmo;

b) Tipologia e areas de intervengao;

¢) Metodologia de intervengao;

d) Competéncias internas e externas da entidade pro-
motora e das entidades participantes necessarias ao desen-
volvimento do projeto e, quando for o caso, indicagdo das
entidades especializadas a contratar;

e) Atividades de sensibilizagdo e divulgagado do projeto
tendo em vista assegurar a adesdao das empresas regionais
as acoes coletivas;

/) Tarefas de acompanhamento da entidade promotora e
das entidades participantes na fase de execugao dos projetos;

2) Atividades de avaliacdo dos resultados do projeto
na entidade promotora, nas entidades participantes e nas
empresas regionais;

1) Plano de divulgacao dos resultados e de disseminagao
de boas praticas;

i) Custos globais do projeto conjunto, identificando os
custos comuns subdivididos em custos comuns indivisiveis
(divulgacao, acompanhamento, avaliagdo e disseminacgao,
custos com o pessoal da entidade promotora), os custos
comuns distribuiveis pelas entidades participantes (consul-
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toria e assisténcia técnica contratada conjuntamente com a
entidade promotora) e os custos a incorrer individualmente
por cada entidade participante (adaptagdes ou aquisi¢do
de servigos especificos de cada participante);

j) Financiamento do custo global do projeto, identifi-
cando a parcela a suportar pela entidade promotora e pelas
entidades participantes, a parcela a suportar pelo sistema
de incentivos e outras formas de financiamento do projeto;

k) Condigoes de pagamento dos custos pela entidade
promotora e pelas entidades participantes, obrigagoes so-
lidarias e individuais a incorrer para o desenvolvimento
do projeto;

/) Obrigagdes solidarias e individuais a incorrer para o
desenvolvimento do projeto.

2 — Os auxilios a cooperagao no setor agricola devem
respeitar os pontos 315a317 e 319 a 320 das Orientagdes
da Unido Europeia relativas aos auxilios estatais nos seto-
res agricola e florestal e nas zonas rurais para 2014-2020.

ANEXO TII
Critérios de selegao dos projetos

(a que se refere o artigo 9.°)

1 — A selecdo dos projetos a que se refere a alinea a) do
artigo 4.° (Internacionalizagdo) ¢ determinada pelo Mérito
do Projeto, o qual é calculado em funcdo da formula e dos
critérios abaixo mencionados.

MP=0,304+0,208+0,20C+0,30D

em que:
MP: Mérito do projeto

Critério A: Qualidade do projeto

Critério B: Impacto do projeto na competitividade da
empresa

Critério C: Impacto na economia

Critério D: Impacto na competitividade regional

Os critérios sdo pontuados de 1 a 5, conforme abaixo
indicado.

A — Qualidade do projeto:
A=0,60A41+0,20A42+0,20 43

em que:
Al — Coeréncia e razoabilidade

O projeto apresentado ¢ avaliado considerando os se-
guintes fatores:

— Inclui a promog¢do em feiras nacionais/internacionais
e/ou a venda ¢ efetuada na sequéncia de promogado do
produto pela empresa ou por terceiros;

— Existem contactos estabelecidos antes da elaboragao
do plano de internacionalizag@o;

— Envolve a venda para novos mercados;

— Foi efetuado um estudo prévio sobre os mercados
de destino a privilegiar;

— O plano de negocios esta orientado para mercados
internacionais;

— Qualidade do plano de internacionalizag¢do (deta-
lhe, preparagdo, apresentagdo, consultoria, oportunidade,
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coeréncia entre o perfil dos destinatarios, conteudos, me-
todologia, métodos de avaliagdo, etc.).

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Média
se inclui
3 fatores

Fraca
se inclui 1
ou 2 fatores

Muito Forte Forte
se inclui se inclui
5 fatores 4 fatores

Coeréncia e razoabilidade

Pontuagdo.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

A2 — Grau de inovagao

O projeto ¢ avaliado em funcdo da amplitude da ino-
vacdo, aferida pelas atividades de inovagdo incluidas no
plano de internacionalizagdo, nas areas de:

— Marketing;
— Utilizagdo da economia digital; e
— Prospecao de mercado.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Média
se incluir
inovagao
em | area

Muito Forte Forte
se incluir se incluir
inovagao inovagao

em 3 areas em 2 areas

Fraca
se ndo incluir
inovacdo

Grau de Inovagio

Pontuagdo.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

A3 — Qualidade dos recursos humanos da empresa

E analisado se a empresa possui atualmente os recursos
humanos adequados para um processo de internacionali-
zacdo, se foi dada formagao interna ou externa aos recur-
sos humanos, assim como a importancia da experiéncia
adquirida.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Qualidade dos RH Muito Forte Forte Meédia Fraca

Pontuag@o.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

— Fraca se a empresa ndo dispde de recursos humanos
qualificados e com experiéncia relevante;

— Meédia se a empresa dispde ja de alguns recursos
humanos qualificados, embora apresente ainda algumas
caréncias;

— Forte se a empresa dispde ja de alguns recursos
humanos qualificados;

— Muito Forte se a empresa dispde de recursos huma-
nos qualificados e com experiéncia relevante, bem como
propensao para a formagao profissional (tem disponibili-
dade para investir na formagao e desenvolvimento profis-
sional dos seus colaboradores).

B — Impacto do projeto na competitividade da empresa
B=0,60 Bl +0,40 B2
em que:
B — Qualificacdo dos mercados internacionais

Relativamente a qualificacdo dos mercados internacio-
nais, considera-se:

— Fraca, quando a empresa se apresenta apenas com
presencga regional;
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— Meédia, quando a empresa se apresenta com presenca
nacional externa a Regido, concentrada em apenas um
mercado, com um ou poucos clientes € com apenas um
produto;

— Forte, quando a empresa se apresenta com presenga
nacional, externa a Regido, com algum nivel de descon-
centrac¢do ao nivel dos mercados ou dos clientes e com
varios produtos;

— Muito Forte, quando a empresa apresenta presenca
internacional.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Qualificagdo dos mercados | Muito Forte Forte Meédia Fraca

5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

Pontuagdo..........

B2 — Mercados de destino

Com o projeto apresentado, a empresa pretende apostar
num mercado situado noutra ilha dos A¢ores, no mercado
nacional externo a Regido ou num mercado externo ao Pais.

A pontuagio ¢ atribuida da seguinte forma:

Mercados destino Muito Forte Forte Mcdio Local
Internacional | Nacional Regional
Pontuagdo. ......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

C — Impacto na economia
C=0,70CI1+0,30 C2

em que:
C1 — Criagao liquida de emprego resultante do projeto

Deve ser aferido se com o projeto a empresa pretende
criar mais postos de trabalho, manter os atuais, ou se tera
como consequéncia a reducdo de postos de trabalho.

A pontuacdo deste subcritério € obtida do seguinte modo:

Postos de trabalho Muito Forte Meédia Fraco
Criagdo de PT | Manutengdo de PT | Redugdo de PT
Pontuagdo.......... 5 Pontos 3 Pontos 1 Ponto

C2 — Graus de qualificagdo do emprego criado

Este subcritério pretende valorizar os projetos que criem
mais emprego qualificado.

A sua aplicagdo ocorre nos casos de criacao liquida
(medida entre o ano pds-projeto e ano pré-projeto) de pelo
menos um trabalhador qualificado.

Caso a empresa diminua ou mantenha o niimero total de
postos de trabalho e dos trabalhadores qualificados (nivel
de qualificagdo igual ou superior a 6), a pontuagéo ¢ 1.

A pontuagdo deste subcritério ¢ obtida do seguinte modo:

Criacdo de postos de trabalho qualificados (nivel de
qualificagdo igual ou superior a 6)

Sem criagdo de postos de trabalho qualificados — 1
Criagdo de 1 posto de trabalho qualificado — 3
Criagdo de 2 pontos de trabalho qualificados — 4
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Criagao de 3 ou mais postos de trabalho qualificados — 5

D — Impacto na competitividade regional
D=0,40D1+0,30D2+0,30 D3

em que:

D1 — Contributo do projeto para a competitividade
regional

O plano de internacionaliza¢do (Anexo I) discrimina os
produtos a exportar, mencionando os seguintes aspetos,
se aplicavel:

— Inclusao de produtos endégenos;

— Inclusao de produtos transformados com incorpora-
¢do de produtos endogenos;

— Venda de produtos produzidos em mais de uma Ilha
ou que incorporem matérias-primas de mais de uma Ilha;

— Desenvolvimento de novos modelos de gestdo com
vista a internacionalizag¢do da empresa;

— Contribui¢do para o refor¢o da coesdo regional.

Se apenas contemplar O ou 1 objetivo, a pontuacdo
serd Fraca.

Se contemplar 2 ou 3 objetivos a pontuagéo sera Média.

Se contemplar 4 ou 5 objetivos a pontuagao serd Muito
Forte.

Contributo para a competitividade Muito Forte Forte Fraca

Pontuagdo. .................. 5 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

D2 — Atividade do projeto

O projeto deve enquadrar-se numa das areas definidas
como prioritarias para a competitividade regional, nomea-
damente:

— Agroalimentar;

— Industria transformadora;

— Turismo;

— Economia do Mar;

— Logistica;

— Industrias de Base Florestal;

— Economia digital;

— Industrias Criativas;

— Outras atividades com potencial de criacdo de bens
€ servigos transacionaveis.

Se a empresa ou o projeto ndo se enquadrar em ne-
nhuma das areas a pontuacao sera considerada como Fraca.

Se a empresa se enquadrar numa das areas acima refe-
ridas a pontuagdo sera considerada como Média.

Se o projeto se enquadrar em mais de uma area a pon-
tuacgdo sera considerada como Muito Forte.

Atividade do projeto Muito Forte Meédio Fraca

Pontuagdo. .................. 5 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

D3 — Nivel de enquadramento na RIS3

O critério D3 ¢ medido pelo nivel de enquadramento
na RIS3 e traduz-se no grau de alinhamento do projeto
com a Estratégia de Investigacdo e Inovacgdo para a Es-
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pecializacdo Inteligente da Regido Auténoma dos Acores
(RIS3 Agores), tem por referéncia o documento com
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0 mesmo nome e obtém-se pela aplicacdo da seguinte
matriz:

Dominios
Agricultura, Pecuaria Turi P M
e Agroindﬁstria urismo €scas € Mar
Grau de alinhamento com as linhas de a¢do da | Sem alinhamento ............ 0 Pontos 0 Pontos 0 Pontos
RIS3 Acgores. Alinhamento fraco........... 3 Pontos 3 Pontos 3 Pontos
Alinhamento médio . ......... 4 Pontos 4 Pontos 4 Pontos
Alinhamento forte ........... 5 Pontos 5 Pontos 5 Pontos
sendo que: — Qualidade do plano de cooperagdo (detalhe, prepa-

Grau de alinhamento fraco — projeto enquadrado nas
prioridades estratégicas da Estratégia Regional de In-
vestigagdo e Inovacdo para a Especializagdo Inteligente
(RIS3 Agores).

Grau de alinhamento médio — projeto enquadrado nas
prioridades estratégicas e nas tipologias de atuagdo da
RIS3 Acores.

Grau de alinhamento forte — projeto enquadrado nas
prioridades estratégicas, nas tipologias de atuag¢do da
RIS3 Acores e nos projetos propostos como verdadeiras
«bandeiras» da RIS3 Acores ou que responde a debilidades
setoriais identificadas no documento da RIS3.

2 — A selecdo dos projetos a que se refere a alinea c)
do artigo 4.° (Cooperagdo empresarial) ¢ determinada pelo
Meérito do Projeto, o qual € calculado em fungdo da formula
e dos critérios abaixo mencionados.

MP=0,304+0,30B+0,20C+0,20D

em que:
MP: Mérito do projeto

Critério 4: Qualidade do projeto

Critério B: Impacto do projeto conjunto na competiti-
vidade das empresas

Critério C: Impacto na economia

Critério D: Impacto na competitividade regional

Os critérios sdo pontuados de 1 a 5, conforme abaixo
indicado, devendo obter 3 pontos, no minimo.

A — Qualidade do projeto:
A=0,60A41+0,30A42+0,1043

em que:

Al — Coeréncia e razoabilidade

O projeto apresentado € avaliado considerando os se-
guintes fatores:

— Inclui a promogdo em feiras nacionais/internacionais
e/ou a venda ¢ efetuada na sequéncia de promogdo do
produto pela empresa ou por terceiros.

— Existem contactos estabelecidos antes da elaboragdo
do plano de cooperagéo;

— Envolve a venda para novos mercados;

— Foi efetuado um estudo prévio sobre os mercados
de destino a privilegiar;

— O plano de negocios esta orientado para mercados
internacionais;

racdo, apresentagdo, consultoria, oportunidade, coeréncia
entre o perfil dos destinatarios, conteiidos, metodologia,
métodos de avaliacdo, etc.).

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Meédia
se inclui
3 fatores

Fraca
se inclui 1
ou 2 fatores

Muito Forte Forte
se inclui se inclui
5 fatores 4 fatores

Coeréncia e razoabilidade

5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

Pontuagdo..........

A2 — Grau de inovagao
Valoriza-se a integragdo no projeto de:

— Iniciativas que se traduzam em novas formas de
abordagem/atuacgdo, face ao historial dos setores/cadeias
de valor em causa;

— Coeréncia dos investimentos previstos realizar;

— Iniciativas de natureza complementar face as agdes
comummente promovidas nos setores/cadeias de valor
em causa;

— Homogeneidade das PME participantes que desen-
volvam atividades semelhantes ou se insiram em atividades
situadas a montante ou a jusante.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Fraca
se inclui
inovagio

em apenas

1 fator

Meédia
se inclui
inovagdo
em 2 fatores

Muito Forte Forte
se inclui se inclui
inovagdo inovagao
nos 4 fatores | em 3 fatores

Grau de Inovagio

Pontuag@o.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

A3 — Competéncia e experiéncia da equipa coordena-
dora e entidades externas a envolver

Os promotores do projeto:

— Detém conhecimento prévio das empresas a abranger
no projeto e dos setores em que estas se inserem;

— Detém ou asseguram o0s recursos necessarios para
garantir a execu¢do ¢ o acompanhamento do plano de
cooperagio;

— Tém capacidade de mobilizagéo e sele¢do das PME
a abranger pelo plano de cooperagdo e as a¢des de divul-
gacdo sdo adequadas;

— Detém experiéncia acumulada no apoio as PME.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Meédia
se inclui
2 fatores

Fraca
se ndo inclui
nenhum fator

Muito Forte Forte
se inclui se inclui
todos os fatores [ 3 fatores

Competéncia e Experiéncia

Pontuagdo.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto
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B — Impacto do projeto conjunto na competitividade
das empresas

B=0,60B7/+0,40 B2

em que:
B1 — Qualificagdo dos mercados internacionais

Relativamente a qualificacdo dos mercados internacio-
nais, considera-se:

— Fraca, quando o projeto se apresenta apenas com
presenga regional;

— Meédia, quando o projeto se apresenta com presenca
nacional externa a Regido, concentrada em apenas um
mercado, com um ou poucos clientes e com apenas um
produto;

— Forte, quando o projeto se apresenta com presenca
nacional, externa a Regido, com algum nivel de descon-
centracdo ao nivel dos mercados ou dos clientes e com
varios produtos;

— Muito Forte, quando o projeto apresenta presenca
internacional.

A pontuagdo ¢ obtida da seguinte forma:

Qualificagdo dos mercados | Muito Forte Forte Meédia Fraca

Pontuagdo.......... 5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

B2 — Mercados de destino

O plano de cooperacdo apresentado prevé atingir os
seguintes mercados, pontuados da seguinte forma:

Mercados destino Internacional | Nacional Regional Local

5 Pontos | 4 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

Pontuagdo..........

C — Impacto na economia
C=0,70 C1+0,30 C2
em que:

C1 — Criagdo liquida de emprego na equipa coordena-
dora e nas empresas participantes resultante do plano de
cooperacao (Anexo II)

A pontuacao deste subcritério € obtida do seguinte modo:

Meédia
Manuteng¢io de PT

Fraco
Redugdo de PT

Muito Forte

Postos de trabalho Criagiio de PT

Pontuagdo........... 5 Pontos 3 Pontos 1 Ponto

C2 — Graus de qualificagdo do emprego criado na
equipa coordenadora e nas empresas participantes resul-
tante do plano de cooperacdo (Anexo II)

Este subcritério pretende valorizar os projetos que criem
mais emprego qualificado.

A sua aplicag@o ocorre nos casos de criacdo liquida
(medida entre o ano pds-projeto e ano pré-projeto) de pelo
menos um trabalhador qualificado.
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Caso diminua ou mantenha o numero total de postos de
trabalho e dos trabalhadores qualificados (nivel de quali-
ficagdo igual ou superior a 6), a pontuagao é 1.

A pontuacao deste subcritério € obtida do seguinte modo:

Criacdo de postos de trabalho qualificados (nivel de
qualificagdo igual ou superior a 6)

Sem criacdo de postos de trabalho qualificados — 1
Criacdo de 1 posto de trabalho qualificado — 3
Criacdo de 2 postos de trabalho qualificados — 4
Criagdo de 3 ou mais postos de trabalho qualificados — 5

D — Impacto na competitividade regional
D=0,50D1+0,30D2+0,20 D3
em que:

D1 — Contributo do projeto para a competitividade
regional

O plano de cooperagdo (Anexo IT) discrimina os produtos
a exportar, mencionando os seguintes aspetos, se aplicavel:

— Inclusao de produtos enddgenos;

— Incluséao de produtos transformados com incorpora-
¢do de produtos endogenos;

— Venda de produtos produzidos em mais de uma Ilha
ou que incorporem matérias-primas de mais de uma Ilha;

— Desenvolvimento de novos modelos de gestdo com
vista a internacionalizag¢do da empresa;

— Contribuigdo para o reforgo da coesdo regional.

Se apenas contemplar 0 ou 1 objetivo, a pontuacdo
sera Fraca

Se contemplar 2 ou 3 objetivos a pontuagdo sera Média

Se contemplar 4 ou 5 objetivos a pontuacgao serd Muito
Forte

Contributo para a competitividade Muito Forte Forte Fraca

5 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto

Pontuagdo...................

D2 — Atividades das empresas incluidas no plano de
cooperacao

O projeto deve enquadrar-se numa das areas definidas
como prioritarias para a competitividade regional, nomea-
damente:

— Agroalimentar;

— Industria transformadora;

— Turismo;

— Economia do Mar;

— Logistica;

— Industrias de Base Florestal;

— Economia digital;

— Industrias Criativas;

— Outras atividades com potencial de criacdo de bens
€ servigos transacionaveis.

Se nenhuma empresa se enquadrar numa das 4reas a
pontuacdo sera considerada como Fraca.

Se as empresas pertencerem maioritariamente a uma
das areas acima referidas a pontuacdo sera considerada
como Suficiente.
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Se as empresas se enquadrarem em mais do que uma
das areas acima referidas a pontuacdo sera considerada
como FElevada.

Atividade do projeto Elevada Suficiente Fraca

Pontuagdo................... 5 Pontos | 3 Pontos | 1 Ponto
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D3 — Nivel de enquadramento na RIS3

O critério D3 ¢ medido pelo nivel de enquadramento
na RIS3 e traduz-se no grau de alinhamento do plano de
cooperacdo com a Estratégia de Investigacdo e Inovacdo
para a Especializacdo Inteligente da Regido Autébnoma
dos Acores (RIS3 Acores), tendo por referéncia o docu-
mento com o mesmo nome e obtém-se pela aplicacdo da
seguinte matriz:

Dominios
Ag:CAugllt_lgzaE:fr?:ﬁa Turismo Pescas e Mar
Grau de alinhamento com as linhas de agdo da | Sem alinhamento . .......... 0 Pontos 0 Pontos 0 Pontos
RIS3 Agores. Alinhamento fraco.......... 3 Pontos 3 Pontos 3 Pontos
Alinhamento médio . .. ...... 4 Pontos 4 Pontos 4 Pontos
Alinhamento forte .......... 5 Pontos 5 Pontos 5 Pontos
sendo que:

Grau de alinhamento fraco — projeto enquadrado nas prio-
ridades estratégicas da Estratégia Regional de Investigagdo
e Inovacao para a Especializagdo Inteligente (RIS3 Agores).

Grau de alinhamento médio — projeto enquadrado nas prio-
ridades estratégicas e nas tipologias de atuagdo da RIS3 Acores.

Grau de alinhamento forte — projeto enquadrado nas
prioridades estratégicas, nas tipologias de atuagao da RIS3
Acgores e nos projetos propostos como verdadeiras «bandei-
ras» da RIS3 Acores ou que responde a debilidades setoriais
identificadas no documento da RIS3.
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